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INTRODUCCTION

Este trabajo, es el resultado de una investigacidn y se-
guimiento de un problema detectado en la escuela primaria "Be

nito Juidrez'", turno matutino en la comunidad de Chavinda, Mi-

'
choacan.

Se trata, de la importancia cada vez mayor dque en la ac-
tualidad van adquiriendo los medios de comunicacidn, especial
mente la televisidn que responde en parte a satisfacer 1las -
necegidades e intereses de los alumnos. Pasando asl la escue

la a un plano mas tradicional.

Por principio, en el primer capitulo se krata el por qué

el uso de la televisidn se abordd con un enfoque especifico.

El segundo capitulo define cada uno de los medios de co-
municacibébn més comunes caracterizindolos por la forma como in

taractlan con el individuo.

De una forma mds concreta, se analiza en el capitulo ter

. 7

cero, la televisidn, sefialando lcs aspectos fundamentales que

influyen en la escuela y eh el hogar.



Con carActer centrado en el maestro y en el alumno, el'

r ) - [ . 4 L] ’
capitulo cuarto se propone explicar las caracteristicas Jue
corresponden a los alumnos en esta edad escclar, y sobre todo
el cbébmo lograr la participacibn activa maestro~alumno en el!

proceso de comunicacidn.

Finalmente, se presentan los pasoé que dieron origen' a
" los resultados gue se manifiestan concretamente .en las conclu
siones.

La opcidn como propuesta pedagdgica obedece al seguimien
to de la problemidtica detectada en el saldn de clases como -
una constante. Esta se abordé_mediante la investigécién doég

mental y de campo fundamentalmente.



CARACTERISTICAS COTIDIANAS EN LA ESCUELA

Cada ciclo escolar, los profesores de la escuela prima-
ria, nos encontramog con grupos de alumnos que tienen caracte

risticas propias. Manifiestaciones que se dan por la influen

cia de diversos factores.

A través del tiempo se han observado algunas de éstas,'
que se mantienen con cierta frecuencia en los grupos de los -
distintos centros educativos de la comunidad. Entre ellas, -
sobresale el incumplimiento de tareas éxtraescolares, escasa’

atencidn en clases y juegos agresivos.

En las reuniones dél consejo técnico, ocupa uno de los -
temas centralés mas importantes, juntamente con la poca o nu-
‘la colaboracidn de los padres de familia. TLa asistencia de -
dstos a las reuniones generales ¢ de grupo, es Gtil para avi-
var en ellos el empefio que depositan en sus hijos mediante -
las constantes fecomendaciones, aunque éste sea poco duradero
Y pasajero, después, las tareas se olvidanf la atencidn en -
clase disminuye'y los nifios con frecuencia'evocan acciones -
que. han visto en la televisidn, y hasta los Gtiles escolares

gsirven como instrumentos de combate en su imitacidn.

En la bOsqueda de las causas que producen este fenbdmeno
cada vez mis marcado, la opinidén de la mayoria de los docen--

tes de la comunidad, coincide en que ésto se debe a la gran -



cantidad de horas que los nifios permanecen frente al televi--
sor todos los dias y a lo fantastico qﬁe resultan los progra-
mas televisivosg, mientras las tareas les parecen tediosas y -
aburridas, a la falta de colaboracién de los padres de fami--
1ia, a las pocas espectativas que tienen respecto a la educa
cibn y futuro de sus hijos y porque no se tiene una prepara
cién adecuada para la recepcibén de los medios de comunicacidn
Se observa la incongruencia de valores que promueven édstos ¥y
los que la escuela sostiene, por lo que se califican como ne-

gativos para la educacidn.

Sin embargo, quienes manejan el destino de los pueblos,
haﬁ'encontrado el mejor método, la mejor forma de penetrar -
hasta los mas remotos lugares, y ademds la féciil adquisicidn -
de medios como: la televisidn, video-cassetera, radio, etc. -

Para que asi se asimile la cultura y los nuevos valores due'

‘nos proporcionen.

Desde la perspectiva de los medios de comunicacién, la
educacidn debe tener wuna visidn amplia en la familia, la es
cuela y en la sociedad. Esta visibn deberé.tender a consideu
rar los instrumentos tecnoldgicos como instancias formativas.
Es por eso que &n el grupo dé segundo grado "A" de la escuela
primaria, urbana, federal "Benilto Juarez", turno matutino, de
Chayinda, Michoacdn, se pretende observar, analizar y utili--

zar los programas de 1a televisidn, como medios para - - -



enriquecer las formas de expresidn, desarrollar la capacidad’

critica v creativa de los educandos, en el transcurso del ci

clo escolar 1995-1996.

E1l desarrollo de este estudioc, tiende a un enfoque didac
tico—pedagégico pero no limitan la participacidén de otras - -

-
areas.

L] L] d e L] a L] 1]
Ta televisidén es el medio de comunicacién méas utilizado!'
a nivel mundial, por las facilidades gque ofrece para ser en--

viado y captado su mensaje.

Log actuales avances son una alternativa en educacidn, -
un nuevo reto para los docentes, un cuestionamiento a los -
programas pedagbgicos que requieren una urgente reelaboracidn
la adaptacidn de diferentes formas Yy medios para la ensefianza
pero misg la adopcidén de actitudes réales frente a la tecnolo
gia. De esta manera podran resultar efectivos para la ense--
fianza, actualiwados para los profesores y motivadores para -
los alumnos.

. .

Es amplio el .campo de accidn scbre la programacién tele-
visiva, puede partirse de un pequefio comentaric hasta un ana-
ligis detallado. De.la observacidédn de un objeto; a la crea--
cién o invencién de juegos, depende mucho pues de las horas -

que se estad frente al televisor, personas que lo acompafian,

-



comentarios, criticas, aplicaciones que se hacen, edad, sexo,

eto.

Habria que tomar en cuenta -la forma de apropiacién del'
mensaje. Cuestiones subjetivas que conducen a interrogantes’
como: ¢Son los programas de televisién motor o freno para -
el aprendizaje eficaz?, ¢cudles son las posibilidades que 1la
televigidédn ofrece para el aprendizaje?, (cbmo utilizar los -

programas de televisidn para lograr aprendizajes significati-

vos en los nifios de segundo grado de la escuela primaria¥®.

No por casualidad ni por ignorancia, sino con toda inten
cibn y propbsito se ha hecho creer, o mis bien, hemos creido,
que la escuela, si no es la finica, es uno de 1los espacios' en
que se educa y se aprende. Tal vez hemos olvidado que la edu
cacidn es un proceso permanente de socializacidén en el que -
parﬂicipan las experiencias adquiridas en las relaciones con
las personas y otras instituciones a través de la vida coti--

diana.

Cada vez mas, nos damos cuenta de la relevancia que ad-
guieren los medios dé comunicacidén, de su- gran participacidn
en. este proceso de sociallzacidén vy de la gran influencia que
ejercen al incorporar en esas experiencias, nuevos valores:

conocimientos y habilidades.

Siendo estos medios, portadores del conocimiento que



constantemente el individuo adgquiere, no se puede permanecer
indiferente ante el problema de observar due éstos y en es
pecial la televisidén, lentamente desplaza los métodos de :en

geflanza en la escuela.

Por otro lado, bajo el rubro de entretener e informar,'
la televisidn no.sélo "lleva a domicilio una imagen animada’
y sonora de la realidad", (1) sino que ademds, tiene iﬁpli—
cito en sus contenidos, una trasnformacidn en el comportamien
to al proponer modelos de sociedad, de vida y de relaciones’
gociales con determinado contenidg dtico, cultural, politico
etc. . Educan nuestros sentidos, gustos, sentimientos y valo--
res, la forma de percibir el mundo y de participar en é1, -

presentando prototipos de hombre a imitar.

Es de gran importancia para el dacente, conocer, aden-
trarse en el mundo de lo audiovisual y de 1artecnologia en el
que el nifio ya esté famiiiarizado para asi abrir la posibili
dad de utilizar los contenidos televisivos en el Ambito esco-

lar.

Al desarrollar este trabajo, se pretende utilizar los -
programas de la televieidn para enriquecer el aprendizaje Y
las formas de expresidn en los nifios de segundo grado de la -

escuela primaria "Benito Judrez", turno matutino de Chavinda,

{1) DAZA HERNANDE7Z, Gladys. lLos medios audiovisuales en la catequesis. -
Madrid, Bd. Marova 1979. p. 37.




Michoacén.

* Integrar estos conocimientos adquiridos de la televisidn, al
proceso enseflanza-aprendizaje.
B

* Favorecer el desarrollo de la capacidad analitica, reflexiva

'y critica de los alumnos.
* Propiciar la creatividad del escolar.

* Utilizar los programas de televisidn come formas para enri--

quecer la expresidn.

Los docentes no debemos permanecer al margen, ni dejar -
pasar inadvertidas la importancia y frecuencia con gque los -~ -
alumnos permanecen frente al televisor. Seria inGtil v anti-
pedagbgico, evitar que los nifios vean sus programas ¥ teleno-

velas favoritas, que son incluso del agrado de toda la familia.

Resultaria mids {ntegra la educacibén en nuestro pais si'
se integraran a los contenidos programdticos de los diferen-
tes niveles, los medios de comunicacibén como herramientas y -

espacios que conforman el conocimiento de 1la cotidianeidad

I

en el individuo.

Una de las mayores ventajas de éstos, es que, estin -

|



dirigidos a la colectividad, a 1los individuos de todas las
edades, de los distintos medios socioculturales, religiosos,
politicos, etc. Otra es que logra éxito ¥ convence al proponer
exponer o sugerir. Mediante diversos mecanismos psicoldgicos
hacen sentir realmente necesidades; de alimentacibén, ves--

tuario vy sobretodo relacionado a2 una vida confortable.

Al llevarlos al saldn de clases se tiene el interés -
que los alumnos tengan una vigibén mads zmplia sobre los medios
de comunicacién y sus propdsitos, al analizarlos y comparar-—-

los con la realidad.

Tnteresa también ampliar su mundo fantdstico a través -
de sus programas favoritos,. fﬁcilitando la comunicacidn. EIL
uso de éstos en la escuela, dard como resultado el conocimien
to més reai de su entorno. Para los docentes, son elementos
de la realidad concreta del individuo que al adquirir ac- -
tualmente mayor imporﬁancia, pasan a ser partes fundamentales

desde los diferentes puntos de vista en la sociedad.

Uno de los principales obstdculos con los que se puede -
encontrar, es la apatia de los padres de familia para par-
ticipar en los diferentes aspectos de la educacién de sus -

hijos.
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CAPITULO I
LA TELEVISION EN LA ESCUELA PRIMARIA DE CHAVINDA, MICHOACAN.

A) GRUPO.

Describir cada uno de los elementos que conforman la co

S

munidad, darid finalmente una visidén mds completa de la misma.

En este caso, interesa iniciar por caracterizar uno de
los grupos de alumnos que forma parte del medio esgcolar de!
la poblacidn; el grupo de segundo grado de la egcuela prima-

ria "Benito Juérez", de Chavinda, Michoacin.

La mayoria de los nifios que asisten a la escuela, per-
tenecen al medio econbmicamente bajo, por lo gue no siempre'
se encuentran nifios que presentan caracteristicas de una bue-

na alimentacidn.

Tos nifios del grupo de segundo pertenecen a la colonia -
mis humilde, gue comprende la varte norte vy sur de la pobla-

L
Cl1on.

El uniforme con gue se presentan a clases ademas de ser
una ventaja, es una caracteristica de homogeneidad en ese as-

pecto.
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Ei grupo de segundo "A" estid formado .por. doce nifios vy -
dieciseis nifias, su edad oscila entre los 6.8 y 12 afios, por

haber cuatro repetidores.

Una de las principales recomendaciones al inicio del cux
80 escolar a los padres de familia, ha sido la higiene perso-
nal y de los fitiles escolares, por lo que los nifios asisten a

la escuela, limpios, peinados y con sus Gtiles en buen estado.

Normalmente asisten a clases y llegan a tiempo, aunque'
algunos viven aproximadamente a un kilbmetro de distancia y

lo recorren caminando.

Regularmente, su alimentacibén no es variada, se han da-
do algunos casos en que los nifios se desvanecen, mno sienten -
ganas de trabajar o les duele la cabeza a causa que su desayu
no fue un té&, un café o nada, a la falta de recursos se auna
la ignorahcia v el conformismo. En un examen antropométrico ¥
de agudeza audiovisual se detectaron serias deficiencias ali--
menticias de dos nifias manifestadﬁs en el bajo peso y estatu-
ra. También se observé que un niflo y una nifia peresentaron -
dificultéd visual, los cuales se encauzaron al médico oftalmdlo

go. (Ver anexo No. 1)

Durante las dos primeras semanas de clases del ciclo ~ -
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escolar, los nifios ocuparon el lugar que libremente eligieron,
con la advertencia que los mas pequefios estarian adelante y -
los més altos atras. Esto con la finalidad de que los pegue-
fios se integraran mejor en el galdn de clases. Los alumnos
con problemas de la vista, también se ubicaron en los lugares

del frente.

De acuerdo al desempefio del trabajo y sus caracteristi-
cas, se fueron reubicando en lugares convenientes para un me-
jor aprovechamiento, quedando adelante y en la fila del cen--

tro, los nifios que requieren de mayor atencidn.

La integracién y socializacidén del grupo se ha dado pau-
latinamente mediante el juego dentro y fuera del salén de cla

gses, actividades individuales y colectivas, etc.

El juego es cara&tqristico de esta edad, la organiza--
cibn de competencias por grupo o individuales, por filas, ni;
fios y nifias, contribuyen para que el ambiénte en el saldn de
clases sea agradable. De igual forma, se les estimula con -
apfobacién al presentar sus trabajos y participan en las dife
rentes actividades gue se proponen, de esta forma, tambiéh -

se mantiene la relacidn maesiro-aluwmno.

1 degenveolvimiento en otrasgs actividades como: lectura.,'
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escritura, expresidén, habilidades manuales y artisticas, son
elementos observables fitiles para la evaluacibn, aunque se -

tiene presente que ésta es continua.

La mayoria‘de 1os nifios realizan las actividades escola-
res normalmente, la dificultad se presenta en las tareas -
Fuera de la escuela. Son poces losg alumnos que después de 1a
comida, se preocﬁpan por hacerla. Generalmente prefieren ver
la televisidén desde que llegan de la escuela, pues a tempraha

hora ya transmiten caricaturas.

M. Una nifia de doce afios (repetidora) aunque presenta -
cierta dificultad en lecto-escritura, siempre colabora ayudan
do a los nifios a realizar trabajos manuales, con frecuencia -
distribuye los materiales necesarios para cada niﬁo; dirige -
los juegos} cantos v otras actividades, aunque es mayor de -
edad que los demds miembros del grupo, es Lhien aceptada y se

adapta a los intereses de sus compalieros.

En el segundo grado, ya les son mas familiares las nor-
mas establecidas dentro del saldn de clases y dentro de 'la esg

cuela.
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B) ESCUELA.

El grupo antes seflalado, forma parte de la Escuela Prima
“ria, Urbana, Federal "Benito Juérez" de la zona 154, corres—-
pondiente al sector 021, del turno matutino, ya que  ésta fun

ciona con doble turno.

T.a escuela ocupa una superficie aproximada de 101x79.60
metros. Su forﬁa eg rectangular ¥y estd circulada cbn malla -
ciclénica. ILas aulas estadn construidas de acuerdo al modelo’
del C.A.P.F.C.E. La conforman cinco secciones: la primera, -
corresponde a cada una de las direcciones de ambos turnos, -
dos salohes de clases y los sanitarios. La segunda y tercera
la constituyenrcuatro salones cada una. Lag dos Ultimas son
pequeiias, corresponden a un saldn de clases para cada gfupo -

de primer grado.

Cada salén.de clases ﬁide aproximadameﬁte 6 x 9 m. Tam-
biéh tiene dog amplias canchas de juego: una de tierra y pas-~
to, la otra es de concreto, ¥y se utiliza para la formacidn de
nifos antes de entrar al saldn de clases, igualmente para los
actos civicos vy eventos socioculturales’que organiza la es--
cuela. Conktiene otros espacios de recreo y jardines frente

a cada saldn.
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Estid dotado de luz eléctrica, drenaje y agua, aunque esta

{ltima es escasa en algunas temporadas del afio. ’

El estar casi fuera de la poblacibn, libre de ruidos y -
la amplitud del espacio, son ventajas que favorecen el buen
funcionamiento. El que esté circulada con malla cicldnica, -
distrae con frecuencia a los alumnos Yy limita la privaéidad de

l1a escuela.

Por la mafilana, se labora con doce grupos; dos de cada -
grado, del primero al sexto, con un horaric de trabajo  de!

8:00 am. a 12:30 horas, de lunesg a viernes.

El director, doce profesores y el intendente forman el -

personal que labora en esta institucidn.

Al inicio del ciclo éscolar, cada profesor es asignado
por el director para impartir unrgrado determinado, segin las
aptitudes observadas por é1. Cada uno de los maestros acepta’
o expone sus criterios para estar de acuerdo, si no lo esta,'’

se busca reacomodo para asi trabajar en armonia.

Déntro de la escuela, el director deja en libertad al -

profesor para que éste utilice textos, material didactico, -
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técnicas y métodos de ensefianza o el seguimiento del programa
que le parezcan mias convenientes. De tal manera que cada uno
de los maestros dosifica la ensefianza de acuerdo al medio, a

las caracteristicas del grupo y de cada zlumnoc.

El consejo técnico estd formado por el presidente, que
es el director de la escuela, secretario, tesorero y las difg
rentes comisiones desempefiadas por los maestros auxiliares.
Las comisiones son: mejoramiento pedagbgico y didéctico, ac-
cidn social, deportes, higiéne, puntualidad y actividades ci
vicas.. Esta es parte de la organizacibén de la escuela y con

tribuye al buen funcionamiento.

Generalmente se efectfiz una reunidén mensual de profeso-
res, én ésta =e exponen lbs problemas suscitados en la escue-
la y en cada grupo, asl como las buenas experiencias que con-
tribuyen al mejoramiento del grupo o posibles soluciones a -
las dificultades presentadas. También se dan los informes de
actividades realizadas por las diferentes comisiones y del di

rector.

Regularmente, en la ascuela se mankienen buenas relacio
nes maestro-alumno, alﬁmno—alumno, ya que se realizan algunas
actividades conjuntamente comot ensayos y desfiles, brepara——
cién de concursos, participacidén en eventos deportivos, socia

les y elaboracibén de materiales para exposiciones.
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Pocas veces ge han presentado difgrencias conh alguncs pa
dres de familia de los alumnos que'pertenecen a los testigos
de Jehova. Estas han'sido, la negligenciz a realizar honores
'a la Bandera v participacidn en actos sociales, los padres se
escudan, en gue sus normas ho les permiten la presencia en -
esos eventos. TLos razonamientos que se hacen al respecto, -
consisten en la explicacién de las normas que tiene la escue-
1a como institucidén y la imparcialidad en los diferentes cre-

dos religiosos.

La pérticipacién del sindicato como organismo represen--
tante de los profesores de la zona escolar, cumple una doble
funcidén: la de ser intermediario entre S.E.P., S.N.T.E. v do
centes mediante la informacién, logros y actividades en defen
.sa del trabéjador, en ser organizador de las mismas algunas -
veces y en ser un elemento de control politico, va que para'

esto fue creado por el mismo sistema.

Las movilizaciones, han afactado de dos formas: una po-

‘sitiva y otra negativa, 1la primera se circunscribe en la lu-

cha por la justicia, que se plasma en el alumno y queda es
orito en la historia de la comunidad y el pais. Ta segunda,'
ge perjudica al educando, pasando a segundo término la impor

tancia de la ensefianza dentro de la escuela, es cuando se da
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la suspensién de clases y la gran inconformidad de los padres

'de-familia.

C) COMUNIDAD.

De Chavinda se desconoce la fecha exacta de su fundacidn,
aunque su nacimiento se remonta a la época Colonial.  Fue ele,
vada a Villa en febrero de 1940 por Octavio Hernandez, goberna

dor interino del Estado de Michoacén.

Ta altura sobre el nivel del mar es de 1 5300 m. Estd si-
tuado en los 20° 0 de latitud norte con respecto al ecuador ¥y
102° 2 de longitud oeste con respecto al Meridiano de - -

Greenwich.

Limita al norte con Pajacuarin, al sur con Santiago Tanga
mandapio, al este con Ario Santa Mdnica, municipio de Zamora,'
) P _

al oeste con Villamar.

Tiene una superficie aproximada de 191 sz, conformada -

por una gran porcidén del valle cultivable, por lo que la achti
vidad fundamental es la agricultura y en menor proporcién la'

ganaderfia.
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El cultivo principal es.el maiz y sorgo de temporal. Sd
lo terrenos pertecientes a ejidos poseen pozos artesiénos -
para regar sus cultivos, de tal manera que también siembran'
trigd, fresa y algunas hortalizas. Otras pequeflas porciones
de tierra,pertenecen a la propiedad privada {ecuaros) en los
que todavia los campesinos utilizan el arado jalado por yun--

tas y el azaddn.

Las herramientas de trabajo que ge utilizan en los eji-
dos v grandes parcelas, son Lractores e implementos, ésto re
duce la necesidad de mano de obra humana, por lo que el fe-
némeno de la migraéién a los Estados Unidos principalmente, es

muy. comin.

El1 municipio tiene una poblacidn aproximada de 25 000 ha
bitantes, pefo debido a la =salida de familias completas du-
rante los dos fltimog afios en busca de trabajo. résta'sélo -
exliste en los meses de invierno, fendmeno que hace apenas po

cos afios no existia.

Esto implica serios problemas, especialmente en el cam
po educative. En las escuelas, disminuye' el alumnado, otros
se dan de baja en cualquier fecha del afio Qscolar. algunos’'
obrocs regresan s6lo unos meses, de tal manera que no acreditan

el ciclo esceclar ni en una parte ni en otra.
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Después de una pequefia fédbrica de plastios que emplea -
aproximadamente a veinte personas, nho existe otra fuente que
genere ingresos econdmicos a las familias, por 1lo que peones'

y trabajadores perciben salarios bajos.

Los servicios plblicos son: 1luz eléctrica, drenaje, -~
agua potable, teléfono, correos, telégrafo, un banco y una ca

ja popular.

Se cuenta también con servicios médicos: el Centro de Sa
iud, seis médicos generales, dos especialistas, cuatro consul-
torios dentales, un Laboratorio clinice v la Cruz Ambar con -

gervicio de ambulancia.

En cuanto a medios de comunicacidn, se cuenta con una an
tena gue capta cuatro canales, (los mas comunes 2, 5, 6, y 7)°'
un canal local, (claravigidn) algunas parabdlicas particula--

T [] £ * l
res v una estaciodon de radio que s80lo se utlliza en eventos sSoO-

ciales de la comunidad y para fomentar la cultura.

En la gran mavoria de las casas, existe por lo menos un
) 4 . Vs - .
aparato de televisidn y un radio, también es comun que tengan'’

grabadora, tocadiscos, estereos y videocassetera.

También se distribuyen algunas revistas de interés fami-

liar y dos peridbddicos semanales.
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EXl aukobfis es el medio de transporte més usual, vya que
se viaja a la ciudad de Zamora, la més cercana Dpara el comer
cio especialmente. Camionetas, taxi y carros particulares,’
gon otros medios. Para transportarse de las comunidades per
tenacientes al municipio, también se usan, bicicletas, caba-

llos yotros animales de carga.

Las comunidades que pertenecen a este municipio son: -

. 8San Juan Palmira, La Esperanza, Bl Tepehuaje, La Scledad, La

Cuestita vy L.a Tosca.

La constitucidn de la familia como nficleo de la socie--
dad, géneralmente permanece constante: padré, madre, hijos vy
en algunos casos, abuelitos. El fendmeno de la migracidn hé
afectado gravemente la unidad familiar. Ccmo en muchas fami--
lias, el padre se ausenta por varios alios, es entonces cuando
la madre deéempeﬁa un dobhle papel,_y no en pocos ¢asos el pa-
dre o los hijos han sufrido accidentes mortales dejando asi -

un vaclio en el hogar.

La plaza principzl es el centro mis comin en la que la'
gente acude para descansar y recrearse, todavia se conserva
la tradicidn de convivencia popular en las fiestas civico-so

clales v religiosgas como son: el 6 de enerc, 12 de febrero, -
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30 de abril, 10 de mayo, 16 de septiembre, 20 de noviembre y
12 de diciembre. En estas participa toda la gente de 1la co-
munidad, se llevan a cabo eventos deportivos y por la noche -

se termina con una fiesta mexicana.

En Navidad, se festejan las tradicionales posadas en ca
da uno de los barrios, el dfa 24, se representa =1 Nacimiento
en el fondo de .una de las calles en la que se percibe un am--

biente de convivencia pueblerino.

Otros espacios de expansién son: la alameda, una espe--

cie de. parque, tres campos deportivos y dos balnearios.

El nivel promedio de escolaridad, liega a los prinmeros'
gradés de la escuela primaria, el analfabetismo so¢ acenilia -
en leos padres de fémilia de los alumnos de las escuelas ofil-
ciales, se escudan en que no saben leer ni escribir para -
desligérse de la educacidn de sus hijos, en la inmensa ma-
_yoria las madres asumen la responsabilidad al sér las que'
asisten a las reuniones, estar al cuidado de los materiales -
que necesitan los nifios, peroc es poca o nula la atencidén que
prestan para la realizacidn de tareas y otras necesidades es-

colares por el exceso de trabajo en sus hogares.

Chavinda tiene siete escuelas oficiales: una de ellas es
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secundaria, cuatro primarias y dos Jardines de Nifios. También
.hay una escuela primaria pa?ticular incorporada a la S.E.P., -
atendida por las religiosas del Sagrado Corazdédn. Cada una de
las comunidades pogee una escuela primaria, un Jardin de Ni--

flos v una Telesecundaria.

Para estudios superiores, es necesario trasladarse a 1las
ciudades de: Zamora, Jiquilpan, Morelia, Guadalajara o México.
A bstas sblo van los alumnos con posibilidades econbémicas. Es-

ta es otra de las causas de la migracidn.

Los estudiantes que han logrado culminar su profesidn,'
ejercen en las ciudades, unos emigran y otros permanecen en'

el pueblo como: médicos, maestros y dentistas.

La divisidén y participacién de los distintos partidos -
politicos ha sido muy notoria en los G1timos afios. Se obser-—
va mayor partlicipacidédn de los diferentes grupos: PRI, PAN y'

PRD en la realizacidén de obras piblicas.

146682
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CAPITULO IT

.08 MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA MRS USUATLES.

a) ANTECEDENTES.

La vida cotidiana se circunscribe en el tiempo vy en el -
egpacio. A través de éstos se crea la historia que a su vesz,

es el gérmen del presente y del futuro.

T,08 aportes culturales, cientificos, filogbficos etc., -
de nuestros antepasados, han constituido la base fundamental'

de nuastra sociedad.

g9in duda, en la antiguedad se generaron dgrandes valo--
res, como: la integracidén familiar y una vasta comunicacidn,'
respeto y okediencia a la autoridad, identificacién con la na

turaleza, etc.

Los instrumentos de trabajo fueron rudimentarics, pues'
1a.fuerza humana y animal, representaron mayor importancia. -
La pequefia produccidn estaba intimamente ligada al consumidor.
lLas manualidades representaron y aﬁn hoy en dia siguen sien-
do de valor artistico. Tas fuentes de energia se reducian al

agua, aire vy fuego.
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A partir del siglo XVIII aparece la tecnologla industrial

ésta representd 1o nuevo. La mecanizacidn implica el sctivis-

mo, libertad personal de autorealizacidn.

Se descubren otras fuentes de energla: el valor, la elec-
tricidad, el carbdén, el petrdieo y el gas. Predomina la maqui

)

na sobre el hombre, se produce con alta tecnoloziz. Comlenza!

T4

la divisidn del trakajo, la especializacidén gue conduce al se-

guimiento de otras formas de organizacidn: sindicato, derechos

humanos, etc.

Con el urbanismo, se mejoraron lcs servicios pablicos, el
transporte es menos costoso, se ahorra energia y es mas répido.
Pero junto a esta prosperidad, crece la contaminacidén ambien--

tal.

El concepto de familia como nlOclec de la sociedad, se . rg
duce. La migracidén del campo a la ciudad, produce excesivos'
aglomeramientos. Predominan las ideologias de partidos politi

cos y florece la gran influencia de los medipos de comunicacidn.

A fines del siglo XX y el proximo siglo XXI, la ciencia y
la tecnologia se encuentran en pleno apogeo, en su madxima mo-
dernidad, surgida de la excesiva confianza del hombre, al sen-

tirse capaz de transformar al mundo, de explotar la naturaleza,
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de modificarla logrando impresicnantes avances biogenéticos -
y cientificos, bancos de genes, nifios probeta, etc. TLa mi--
croelectrénica y el descubrimiento de la energia nuclear (a‘

reserva que sea utlilizada para el beneficio del mismo hombre).

"Estan cambiando al mundo, nuestras relaciones, nuestros'
comportamientos, la vida misma". (2) caracterizada por el
individuvalismo, afan de competividad, por una lucha constan-

te porque sea aceptado el modo de vivir y de pensar Jue nos -

ofrecen.

Aparece la cultura de la estética, pero mdg aild de sus
fronteras, la estética de la imagen, del placer, del miximo -
‘disfrute, del bienestar. Todo esti hecho, preparado para asi
milar y digerir la comida gue nos proporcionan los paises ve-

cinos del norte.

{(2) ORSINI. P, Martha y G. Triarte. "Realidad y medios de comunicacién.
Editorial DABAR S.. A., México 1994, p. 18




Sin embargo , los nuevos inventos, la nueva tecnologia, 1a
mixima creacién del hombre, disminuve las fuentes de trabajo!

y aumenta el sentimiento de pcder. (Anexo No. 2)

El peor dafio del hombre para el hombre ha sido =1 enorme

empobrecimiento y el desempleo en los paises subdesarrollados.

"La ONU confiesa que el nlimero de pobres en el planeta tie--

rra, llega ya a 1 300 millones" (3). Segfin ella misma los --

(3) FRANCO, C. Francisco.' El recuento A2 los dafiog) En MENSAJE, Zamora,; -
Mich., 14 de enero de 1996. Periddico semanal No. 522. p. 6.

27
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desempleados suman 2 500 millones.

B) LA TELEVISION.

Los medios de comunicacidn masiva, -impulsados por la so-

0 L ] £ ' »
clclogla americana y adoptadas por los paises europeos y lati
noamericanos, son factores importantes que han contribuido -
enormemente a la expansidén y difusiédn de los avances tenolégi

cosg, industriales, comerciales, cientificos, etc.

G. Daza, los define como "empresas organizadas que utiii
zan técnicas altamente desarrolladas para difundir los mensa-

jes que dirigen a la colectividad". (4)

Visto de esta forma, los medios de comunicacidn, son sbé-
lo instrumentos de la comunicacidén, mediaciones a través de -

las cuales nos llegan los mensajes.

Una vez mas la electrbénica y la gran capacidad del hom-
bre ha penetrado en los procesos prefundos de la verdadera co

municacién para informar o desinformar, controlar, manipular’

(4) DAZA. H. Gladys. Los medios audiovisuales en la categuesis. FEdit.
MAROVA. Madrid. 1979. p. 11.
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los mensajes v la realidad desde un tablero.

Televigsidn: su origen proviene del griego Tele = lejos, -
Videre = ver. Por lo gue se define como: "sistema de transmi-
v v’ 3 ”, ] v _ 7 ]
sién y reproduccidn simultanea de sonido e imagenes en movi-
miento a distancia, por medio de ondas electromagnéticas por -

cable. (5)

Graciaé a los intentos de distintos cientificos en aflos -
anteriores, desde 1925 en Washington se logrdé la imagen y el
color, gin olvidar las valiosas aportaciones del ingeniefo me-
xicano Guillermo Gonzdlez Camarena, a partir de 1967 varios pa

_ ises gozan de la televisidn a colores.

Ese lente con el gue el hombre mira a grandes distancias,

ya eg universal.

Segln invéstigaciones realizadas en 1991, se calcula qué
hay 960 millones de receptores de televisidén en todo el mundo;
uno por cada cinco personas. Estos aparatos estan distribui-

dog en 600 millones de hogares.

(5) Diccionario Pnciclopédico Planeta. Tomo X. Editorial Planeta 1984. -

c. 197.
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Cada dia los esfuerzos humanos y cientificos pretenden -
ofrecer un aparato mis perfecto y accesible. Los japoneses,

producen aparatos de radio tan pequefios como un encendedor. -

Se busca disminulr el tamafic del televisor con la finalidad
de multipliar 1a venta: y presencia en cualquier parte, - -
pronto la veremos gue puede llevarse en el bolsillo o en 1a'

mano como un reloj.

Posiblemente en breve gquede desplarado el teléfonb, el
objetivo que le espera, es el gran acontecimiento de ver en
vivo, en el mismo momento del acontecer, la imagen y el mensa
je de un comunicado, sin importar la hora; el lugar y la dis
tancia. La pregunta es aquién lo podra tener?Ay ccudl  serd!

la tarifa?.

Log técnicos trabajan afanosamente, para fabricar y - -
ofrecer aparatos ricos en posibilidades, mientras los poderom
sos se empefian en malgastar ese invento maravillﬁso, segln pa
ra comunicar e informar, cuando sus intereses estén lejos de

éste objetivo.
Se dice antiguamente, pero sbdlo hace unos afies, los - -

cuentos de mamd vy abuelita, transportaban a un mundo maravi--

ilosoc de suefios y fantasias s después surgieron los cuentos -
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lefdos, ingeniosos escritores, depositaron en la literatura -.
infantil su capacidad creadora dque obligaba al ejercicio de'

1a imaginacién y fanktasia.

Ahora se leen cuentos donde la imagen susgtituye a mamd,
a la abuelita y la palabra escrita. El alimento digerido que

posiblemente convierta al nifio en un simple receptor pasivo.

Ta masificacién y despersonalizacidén comienza "en un rin

cbn de la casa donde los nifios abren los ojos estéticos ante

el ojo luminoso de la pantalla de su televisor". (6)

(6) PENALOSA, J. Antenio. ‘Minicharlas para papa y mamd. Ediciones Pauli-
nas, S.A., 1990. p. 69.
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Sin duda, la televisidn se constituye en uno de los in-
ventos-més impresionantes de la historia, en la cual el len-
guaje, el vehiculo que permite la comunicacién, es la imagen
vy las palabras, mediante ellas, también transmitimos, ideas,

pensamientos, hechos  y sentimientos.

Vivimes en la era de lo audiovisual, en la gue algunos
no sabran leer y escribir, pero muchos, tal vez millones se
pueden seflalar como analfabetas visuales, un mundo al cual -

‘no se ha preparado adecuadamente para enfrentarlo.

"Su impacto ha sido tan fuerte que ha modificado la con
ducta de sociedades enteras. Las diferentes culturas quedan'
contrastadas, produciéndose una especie de bsmcsis entre - -

ellas". (7)

¢) LA RADIO.

Es uno de los medios de comunicacidn de masas mas popu-

[ o+ .

lares, con caracteristicas fisicas y ventajas propias, por -

su eficacia, agllidad y economia y por 21 espacio que ocupa.

(7) AGUILAR, Tsidro y Herminia Galbes. Vida, amor y_sexo. Enciclopedia -
Familiar. Tomo IV. Edit. Safeliz. 1992. p. 1185.
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No se requiere estar frente a &1 como en la televisibén. Es -

compatible con cualquier actividad, deja libertad de movimien

to vy de imaginacién.

Su costo es bajo. Eg una gran compafiia sobre todo para!'
peréonas solas y enfermas. La cercania es otra cualidad, por-.
que puede llegar a lugares donde no hay electricidad. Su ﬁro-

gramacidén es prolongada y continua, tranmsmite todo el dia y -

por la noche.

Es un medio til en la educacidn, es el instruménto que'’
ha aportado mé&s programas de alfabetizacidén y promocidn socio-
cultural en América Latina los filtimos veinte afios en los pro-
gramas llamados "Radio Culturales". Paulo Freire fue el prin-

cipal aportador en esa labor de concientizacidn.

Dentro de las limitaciones de la radio, se encuentra 1la
unidireccionalidad; el mensaje llega al ovente, pero 1la radio
emisora, no recibe las reacciones ni las 1deas del que escucha.

También puede caerse en la monotonia, distraccidén y cansancio.
En la programacidén radiofbnica, se puede facilmente, ten-

der a la improvisacidén, a la superficialidad provocada muchas'

veces por la falta de profesionalismo.
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La palabra es un produckto efimero que nos ofrece la radio
y facilmente puede ser deformada. Con frecuencia se lee infor

macidén periodistica por falta de investigacidédn en la noticia.

En algunos casos, muestran actitudes imitativas al predo-

minar la misica en inglés.

Es un medio gue se utiliza para persuadir con la excesiva

propaganda.

Por la frecuencia y la calidad del aparato radiofénico a
la comunidad llegan sefiales de las radiodifusoras mis cercanas
como son: de Zamora, Sahuayoe, Jiguilpan, TLa Piedad, La Barca,'

Guadalajara y México.

Todag ellas tienen programacidn variada y algunos educati-
vos, culturales, deportivos, noticiosos y de promocibn a gru-—'

] rd ~ 1] > ¥
pos inglgenas como es el caso de Marlanitas Purépechas transmi-

tido por XEZM de Zamora, los sdbados por la mafiana.

La radio, no se exime de la alienacidn cultural, peliti--
ca, econdmica y social, que constantemente bombardea a la so—-

ciedad.

La radio en la escuela, e8 uno de los medios que puede -
ser Gtil para alcanzar de una forma sencilla los cohjetivos es-

colares.
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Se hace necesario aprender a escuchar, analizar, selec—--
cionar un mensaje. Extraer lo que nos interesa, porgque ade-
rd ) 0 r P
mas de lo que percibimos conscientemente, hay algo mias que se
va penetrando en nuesgstra mente de manera ilnconsciente. "Los!
mensajes penetran indiscriminadamente, con pautas de conducta
y escalas de valores casl siempre ajenas al entorno del nifio’

v el nuestro". (8)

Cuestionamientos como: (A quién se dirige el locutor?, -
cqué dice?. gpor qué 1o dice?, ¢para qué habla de eso?, ¢ qﬁé
informa?, ¢(qué ofrece?. Ademds de desarrollar su expresidn'
oral y escrita, tareas como estas también favorecen el desa--
rrollo de la capacidad de investigacidn y comunicaciédn, de -

las destrezas, habilidades y el trehajo en equipo.

Dejar entrar a la escuela la radio y otros medios de co-
municacidén, es obtener nuevas formas de abordar los temas de
estudio en cada una de las Areas: matemdticas, literatura, -

historia, etc. €Estaremos a la zaga de la informacidén actuali

zada .

(8) APARICI, Roberto. La Educacidn para los Madios de Comunicacidén. An-
tologia. U.P.N. S.E.P. México 1994. p. 275.
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D) CINE.
Se define como: "El arte de la reproduccidn fotogréfica
de imdgenes en movimiento". (9)

Al cine se le atribuyen 1la mayoria de los argumentos de’
la televisién. Una de las diferencias es el tamafio de la pan

talla..

Cada dia los avances tecnoldgicos nos ofrecen instrumen-
tos més sofisticados, por lo que éste lentamente se estd sus

tituyendo por =1 VIDEO.

Las caracteristicas que se ‘nuncien pueden ser vélidas -

para el video y la televisidn.

El gusto de los niflos por las peliculas, por dibujos ani
mados, es un género que permite emitir sscenas exftraordina- -

] ) - * rd ]
rias, que en una pelicula normal, no podrian ser posibles.
Ia fantasia propia de los nifies, favorecen su interés.

El mis grande propdsito de los dibujos animados para los nifios 2s

ofrecer modelos de conducta adulta, con personajes infantiles. -

{9) GARCIA-PETAYO Y GROSS. Pequefio Larousse. Editorial Noguer. Barcelona,
1974. p. 224.
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- Conductas de: violencia, competividad, destruccidn, muerte, -

etc.

En una encuesta réalizada en Espafia en 1992, por J. Gar
cia Yague a un grupo de nifios internos en un colegio, se ob--
servd que después de una pelicula impactante contemplada por
la tarde en un cine, un 95% a los que se les aplicd la en--
cuesta, noc eran capaces dé realizar sug oraciones, y durante’

la cena, producian alborotos mayores dque en otros dias.

En otra encuesta aplicada por A. Rodighiero en Italia a
1,178 nifios de escuela primaria en el afioc de 1990. Los alum-

nos proyectaron un gusto ferviente por las peliculas.
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IMFRESTONES PROVOCADAS POR EL CINE, que perduran a las 24 ho

rag o mas.

MENOS DE 12 ANOS MAS DE 12 AROS
T | ;o Ly
. A & N ‘
| ' e
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— )/ DESVELaN i/
i
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FRASES  AJiZ
DE LA PELICULA
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Los titulos de peliculas infantiles como: Blanca Nieves,

Pinocho, Bambi, etc. Se encontraron en los 1 filtimos lugares
de ‘importancia, frente a otros titulos que citaron los nifios,
entre otros muchos, no aptos para menores, clasificados en -
"B" y "C". Pero vale lo mismo para México, para Italia u -

otros paises.

Entre la clase de peliculas que prefieren los nifios, se'
encuentran de guerra, violencia, suicidio, robo, aventuras vy
humorismo. Las nifias prefieren temas de amor, venganza, ren

cores y novelescas.

También manifestaron los nifios que 1o que mas les impre
siona es la venganza, crueldad, homicidio y todo acto brutal.
Mientras que a las nifias les impresionan las escenas sentimen
tales. Estas = son las palabras textuales de una nifia: "me -
ha impresionado cuando Sandra lloraba en su cama pensando en

su novio; yo también me puse a llorar".

Las niflas manifestaron gusto por la carrera cinematogra-
fica, desean ser artistas, bailarinas o cantantes. Los varow~--

nes no mostraron gran interés.

He agui la importancia de una adecuada educacidn para -
los medios de comunicacidn. Lo gque el hogar, la religién, la
escuela logra construir a lo largo de afios, piede llegar a -

destruirse en una noche de cine.
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E) VIDEO.

"Es un medio de circuito cerrado, en el que se utiliza un
cable coaxil o de microondas para transmitir seflales o imd
genes y/o sonidos a receptores predeterminados o monitores".
{10) Su rasgo fundamental es el control gue puede ejercerse

) L3 4 . 1 ] 3
sobre la recepcidn y su utilizacidn.

Las instalaciones de un circuito cerrado, pueden compren
der desde un espacio pequefio; un saldn, sala, también un ba-—-

rrio, pueblo o hasta un sistema escolar de un pais.

En el aflo de 1956, 1la compafiia AMPEX pfesenté en Chicago,
el primer modelo de produccibn de un grabador de videotape,'
es. una cintea -que . registra imagen y sonido sincronizados.
Antes de esta feché no se habia encontrado un medio de graba-

(4 Pl ]
¢cidn adecuado y =2condmico.

T.a Universidad de Texas fue la primera en utilizar la -

grabacién de un videotape para la enseflanza, en 1959.

Este sistema se ha simplificado en la actualidad, gracias
a los avances cientificos vy tecnoldgicos, creandose el video-

cassette, es " "una cinta sonora y a la vez visual dque -,

(10) DAZA, H. Gladys. Los medios Audiovisuales en la Catequesis. Ediciones
MAROVA. Madrid. E. 1979. p. B6.
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puede proyectarse sobre una pantalla de televisidn por medio’

de un magnetoscopio". (il)

También aparece la lucha comercial entre productores de
formatos en videos. VHS y BETAMAX, son nombres con los due ya

se eatd familiarizado.

Por su sencillez, ductibilidad y economia, el videocasseg
te estd hecho para el ambito educativo, es la fuente de ma-

yor creatividad en el campo de los audiovisuales.

Su funcidn didactica es que tiene la posibilidad de inte
grar otros medios-de ensefianza como: el pizarrdn, libros, los
experimentos de laboratorio y hasta l1la voz ¥ mimica del profe

gsor v de los zlumnos.

Tiene también la capacidad de transmitir mucha informa—-
cién en poco tiempo, y dar la inpresidén de que los aconteci-- -

mientos gque ohservamos agtdn en "vive" realmente.

No tiene mayor costo ni problema de revelado, ademés tie

ne la ventaja de borrarse para volver a grabar si se desea.

Este, puede utilizarse también para presentar objetivos,

(11) AGUILERA, Joacuin. Dimensidn y sistema de la televisidn sducativa,
Edit. Nacional. Madrid. E. 1975. p. 176.
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motivacidn, desarrollo de un ﬁema, técnicas grupales,.promover
didlogos y hasta la forma de evaluaflos. Hasta una pelicula -
vista en el saldén de clases, puede ser motivo para hacer sur-
gir una serie de ideas o© teﬁas a discutir, aceptar o recha--

zZar.

Mediante el video, puede tratarse en el saldn de clases -
el andlisis de anuncios publicitarios, programas de televisidn

hechos o acontecimientos de la comunidad.

A diferencia de la televisién, el video generalmente va'
dirigido a grupos homogéneos que se refinen con un mismo fin. -
Por eso el mensaje es mas directo y su objetivo es mas concre

to.

Puede ayudar también a enriquecer y profundizar el com-
ponente emocional en el aprendizaje; le es posible resaltar 1la
figura de un héroe, el dramatismo de un acontecimientos, la po
breza de un barrio marginado, ete. La cAmara puede acercar 1o
lejano y agrandar- lo pequeflo o llevarnos a mundos inaccesibles.
En fin, puede lograr despertar la sensibilidad y el compromiso

del educando.

Uno de losg peligros o limitaciones del video, es crear ga
sividad en el alumno, ésto sucede cuando lo utilizamos como fa
satiempo. E1 video formativo debe provocar inquietud por el -

gsaber, debe implicar un esfuerzo personal, tener un sentido -
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instrumental, debe hacer surgir el didlogo, la discusibdn, el

cuestionamiento.

Por iltimo. debe tomarse en cuenta el cardcter unidirec-

_cional de los medios audiovisuales.

Podria lograrse una mayor efectividad en el uso del video,
i antes de la proyeccidn se explican los objetivos y todo lo

que pueda ayudar a captar mejor el mensaje. Al término de és

ta, es vadlido tamblén hacer aclaraciones.

En una investigacidn realizada por Varis y Nordensireng,
en la que consideraron, siete paises del América Latina y -
otros del resto del mundo, para mostrar el panorama de la prg

., » [ 3 L4 L]
gramacidén televisiva. Concluyeron que:t existe un trafico pro

gramatico desde los grandes paises hacia el resto del mundo.

En éste predomina la distribucidn realizada por los - -
E.E.U.U..

Por término medio, cerca de un tercio del tiempo total -
de antena enIIOS'paises de América Latina, se compone de pro-

gramas estadounidenses.

F) PRENSA.

Eil lenguaje escrito, es uno de los medios de comunicacidn



44

més tradicionales, es rico en sus posibilidades al éontener to
do un almacén de informacidn politica, cultural, educativa, de
portiva, etc., Mantiene al sector informado, acerca de los =
acontecimientos mis sobresalientes a niﬁel local, nacional y -

mundial.

E1 haébito de la lectura, es un lenguaje que puede ser -~
£il en.la interpretacién del mundo y de si mismo. Modela crite.

rios, y modifica sentimientos.

Lamentablemente se ha desmostrado que cada éia, la 1le-
tra impresa tiene menos influencia frente a 10s medios audiovi
suales, pero también se ha probado que éstos son mis superfi--

clales que los impresos.

A diferencia de los audiovisuales, el lenguaje escrito es

mis abstracto y requiere de un mayor esfuerzo.

A pesar de su detrimento, el libro sigue siendo insustitu-
ible como transmisor de conocimientos y elementos formativos.
No olvidemos gque la lectura, constituye el mayor vehiculo de!

transmisién de la cultura.

La fécnica también los ha favorecido, de manera que en -

1a actualidad se editan muchos libros en casette para grabado-

ra.
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La lectura, tiene la ventaja que puede hacerse al ritmo -
de la persona. Permite una mayor y mejor profundizacidn al te

ner la posibilidad de hacerse las veces hecesarias.

Un buen libro, desarrolla la imaginacién y la creatividad,

muchas veces mejor que una pelicula excelente.

En el caso de los paises como: Espafia, Suecia, Dinamarca,'
E.E.U.U., Alemania vy okros, en los que la préctica de la lec-
tura de periddicos y revistas, integrada al aprendizaje, ya -

forman parte del curriculum escolar.

El primer simposium realizado en México en el afio de11989,
pafa promover el uso de la prensa en la escuela, seflald la ne-
cesidad de édentrar a los jévenes en el uso de la prensé en el
interior de las aulas, con la finalidad,rque conczcan el medio
en gue viven y que se ubiquen en el contexto actual, a la vez'

se mantendri una estrecha relacidn con otras areas.

Los objetivos que se plantearon fueron:

- Que los alumnos aprendan a leer prensa, entendiendo su es- -
tructura externa, su composicién grafica, su lenguaje y las

formas de presentar la noticia.
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Desarrollar su capacidad de sentido critico recogiendo datos,

contrastando opiniones y analizando las diversas fuentes de

informacidén a su alcance.

Que vean, no.sblo la problemdtica real gque los periddicos -
presentan cada dia, sino que se impliquen en la solucidn con

actividades directas cuando ésto sea posible.

Que sean éaﬁaces de usar la prensa comoc recurso diddctico, -
que facilite el desarrollo de sus actitudes, habilidades vy
destrezas, tales como la creatividad, 1la educacidn para el
ocio, el estudio del medio vy la insercién en grupos, en ser-
vicios sociales v otras opciones que aparecen en los periédi

COS.

Que los alumnos aprendan a expersar libremente su opinién, -
debatir en grupos los problemas y publicar su propio periddi

CO.

Que aprendan a conocer la conexidén histbérica entre lo que -
sucede hoy (peribdicos), lo que sucedid .ayer (libros de tex-

to) v lo que tal vez suceda madana.
Asi mismo se pretende que:it

Que el curriculum escolar, integre log temas y acontecimien
tos que tienen relacidn, complementan y actualizan las matz
rias de c¢cada asignatura v gque constituyen las noticias cada'

dia.
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- Que la escuela aprenda sobre la relatividad efimera de al-
gunos de sus contenidos y metodologias, viendo ¢bémo nacen y
mueren cada dia nﬁevas hipbtesis, situdndose as{ en un pro-
ceso de blisqueda y facilitando a los alumnos instrumentos -

de andlisis y adaptacidén a nuevas realidades.

F) TELEFONO.

Este v otros medios de comunicacidén, se encuentran ac- -

tualmente en pleno proceso de desarrollo en Latino América.

La UNAM especialmente, ha realizado algunas tareas que -
tienden 41 desarrollo v creacidn de nuevas téonicas comunica-
tivas, con éstas se propone formar individuos capaces de geng
rar nuevos modelos de interaccién pedagbgica, utilizando tec-
nologias como el teléfono, computadora, fax, televisidn, vi-

deo, transmisiones vias satélite de voz e imagen, etc.

reléfono proviene del griego: téle= lejos, phones voz, —
sonido. "Instrumento que permite reproducir a lo lejos la pa-

labra o cualquier sonido". (12)

La transmisién de la voz, se realizd por primera vez en -

(12) GARCTA, P. Ramén y Gross. Diccionario enciclopédico lLarousse. Edit.-
Noguer. Barcelona 1974. p. B66.
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el aflo de 1876 por Graham Bell.

Con los grandes avances tecnoldgicos se han creado los -
teléfonos inaldmbricos, los celulares, los beepers y tal vez no
tarden en aparecer algunos que se integren al televisor para -

ver y oir al gue se comunica.

El fax, es un medio de alta tecnologia, capaz de transmi--

tir mensajes escritos a grandes distancias.

El correo data del siglo XVI. Las estampillas o sellos, -
aparecieron en Inglaterra en 1840. Se caracteriza por ser un

medio de transporte y administracidn de 1la correspondencia.

El telégrafo es el conjunto de instalaciones que permiten’
transmitir mensajes mediante sonidos bien definidos que se tra—

ducen en palabras escritas. Este esti a punto de desaparecer.
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CAPITULO II11

LA TELEVISION EN EL MEDIO SOCIAL:«

EFECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS
“A) Contenidos de los programas de televisidn.

En este capitulo, se hablard de 1la televisidén como el es-
pacio mis importante de los medios de comunicacibén, en el ~ -

aprendizaje extraescolar.

"El aprendizaje como condicidén inherente al individuo, s

adquiere por todos los medios". (13)

Se aprende en la escuela, en el hogar, y a través_de ia -
constante interaccidén con lo que nos rodea. El sujeto, al par
ticipar, desarrolla habilidades, destrezas y conocimientos, és
tos a la vez,‘contribuyen a la formacidn de actitudes y hébi-

tos.

J. Bruner, reconoce diversas formas de aprender. Basadas

en los procesos de comunicacién humana.

Una, es el aprendizaje por experiencia directa o activa,

que estd en funcidn de la actividad que el sujeto desarrolla’

(13) LUVIANO H. Guadalupe, ALONSO del C. Aurora. Comunicacidédn vy Educacidn.
S.E.P. U.P.N. 1994. p. 25
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sobre el objeto de conocimiento, y sus consecuencias inmedlatas, son

el origen de la aptitud y el conocimiento.

Otra, es el aprendizaje por experiencia_mediatizada. Es-
ta se efectfia mediante dos tipos de representaciones de la -
realidad: icdnica, correspondiente al aprendizaje por oObser-

vacidén de modelos. Y la simbbélica, que pertenece al sistema’

de cbdigos y simbolos del lenguaje.

Por eso los medios de comunicacidn, especialmente la telege
vigsidén nos ofrece un aprendizaje objetiveo, no abstracto, que'
mediante las imdgenes, modelos visuales y construcciones, nos

acercan a la realidad.

Estos vy la actividad docente,

" implican una mediacidén entre el objeto de
conocimiento y el sujeto cognoscente. Es
decir, el que emite el mensaje ha hecho -
una seleccibén de aspectos representativos
de una realidad, segfin su punto de vista'
particular v de los propdsitos de aprendi
zaje". (14)

Esta mediacidén es el objeto de estudio, el cdmo la tele-
visidn se constituye en un instrumento de ~comunicacién y de

ideologias.

(14) Idem. p. 28.



51

Ideologia se define en este caso como: "conjunto de los -
‘conocimientos, creencias, valores, normas y pabtrones de compox
tamiento, y modelos de relaciones sociales que el hombre produ
ce como reflejo de sus formas concretas de vida". (15} Esta -
definicidén la complementa otro autor, sefialando que la ideolo-
gia determina'"bpiniones referentes a log problemas del objeti
Vo deseado_en el desarrolle social, opiniones gque se forman so
bre 1la base de determinadcos intereses de clase, a cuya defensa

contribuyen®. (16)

.Pero, cuéindo comienza a construirse esa ideologia?.

La visién del universo, se construye diariamente mediante
la interaccidén del individuo con el medio fisico y social, ese
intercambio de experiencias, se realiza sblo en el individuo a
través de la comunicacidédn con los demés, con la naturaleza y -

consigo mismo.

Por comunicacidn se entiende aqui: "el acto esencial de -

los seres, que les permite ser y crear". (17)

Vistos los medicg de comunicacidn desde un punto devista,

masificante, presentan caracteristicas comunes, seqin - - -~

(15) BELTRAN L. Ramiro y FOX Elizabeth, EL Contenido de los Programas de te-

levisidn: otros instrumentos de dominacidn. BEn: CORTES ROCHA, Martha ~
1a escuela v los medios de commicacidn masiva. S.E.P. Ediciones El Ca-
ballito. 1986. p. 64

(16) Idem. p. 64 .

(17) ORSINT P. Martha, TRIARTE P. Gregorio. Realidad y medios de comunica-
cidén masiva. S.E.P. México. 1986. p. 67 i
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investigaciones realizadas por socidldgos y psicbdlogos.

MILLS, sefiala que la mayoria de las imAgenes que estén en
nuestra mente, se obtienen de estos medios y agrega que "los'
medios no sbdlo suministran informacidn, sino que condicionan -
las experiencias de la genfe, tienden a establecer nuestros mo

delos de realidad y creatividad.” (18)

Varis, hace notar gue la visidén del mundo que tienen 1las
personas que viven = en una mismo ambiente, es muy uniforme. -
Todos son bombardeados por las mismas imégenés, con ciertos va
'1aresrtransmitidos por una minoria a las mayorias a través de

los medios de comunicacién.

Otras investigaciones realizadas en diferentes medios y'
condiciones, muestran regularidad en sus efectos, creencias -

caracterizadas en el individuo actual:

Individualismo: consiste en hacer creer gue las necesidades ir
dividuales, son més importantes gue las comuni

tarias.

Elitista: creencia de que la sociedad necesita el dominio de -

los mAs fuertes.

(18) CORTES ROCHA, Martha, La escuela v los medios de comunicacidn masiva
S.E.P. México, 1986. p. 67




53

Racismo:« nos han hecho creer que la raza blanca es superior,

en egste caso, los norteamericanos.

Materialistas: 1o més importante para el individuo, es la ri

queza, el dinero.

Destructividad:« Caracteriza al individuo que pretende solucio
nar los problemas de impotencila frente él mundo, -~

eliminando ficticiamente a los deméas.

Aventurerismo: el éxito en la vida, se gana con la osadfa, vi

veza, oportunismo y rudeza sobre los demis.

Conservadurismo: por el bien de los demis, el orden y las es-—

tructuras de la sociedad, deben permanecer.

Conformismo:c es la fuga de la propia autonomia a través de la
adopcidn de patrones sociales establecidos. EL°'
estado de la sociedad, debe aceptarse con resig-

nacién, el destino lo determina asi.

Autoderrotismoi« Los estratos inferiores, lo son irrevocable--
mente ante los superiores, colocdndolos como!

definitives perdedores.

Providencialismo:n los no privilegiados, no deben intentar la’
superacidn, al fin que fuerzas superiores -
haridn justicia para concederles la felici--

dad.
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Agresividad:n la violencia no es el recurso ilicito e indesea-

ble para lograr el éxito en la vida.

Autoritarismo:¢« quienes detentan el poder, deben controlar a -

los que no lo %tienen.

Romanticismo: creencia de que el amor constituye una accidén -

migica a los. problemas de muchas personas.

Cada una de estas puede estar relacionada, de manera que
al vincularse pueden provocar "un impacto tal que los haga -
efectivamente capaces de inculcar en la gente un "estilo gene

ral de wvida"™ o "una ideologia". (19)

B) ALGUNAS SECCTONES TELEVISIVAS.
~ Los dibujos animados.

El dibujo, es anterior a la escritura y desde la mas re-

mota antigiedad ha estado relacionado con el proceso de huma-

LA

nizacién. Para el nifilo es "la expresidn de su propia liber--

tad y autonomia". (20)

No son los padres de familia, ni personas interesadas en

ellos, son grandes industrias lucrativas los fabricantes de -

(19) Idem. p. 72.
(20} ORSINI P. Martha, IRIARTE P. Gregoric. Realidad v medios de comuni-~

cacidén. Ediciones DABAR, México. 1994. p. 91
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dstos. En los afios cincuentas, Walt Disney obtuvo un éxito -

espectacular con sus obras como: El pato Donald, Blanca Nie--

ves, Capareucita Roja, etc.

L,os inocentes e inofensivos dibujos animados que nos pre
centan la televisidn aunque.son para los nifios, los autores -

son los adultos.

Actualmente grandes consorcios norteamericanos, eurcpeos'
y japoneses, con el pretexto de divertirry entretender a los -
nifios, se disputan el negocio de los dibujos animados para que
los nifics sean consumidores de una ideologia, de un modo de -

ser y de relacionarse con su medio.

Estos dibujos nos muestran, que para vivir no necesitan -
trabajar ni estudiar. La aventura es la vida de los héroes. El

consumo es el mensaje.

Detréds de estos personajes buenos, inocentes, espontineos;,

que no presentan problemas ni de sexualidad, se esconde la -~

ideologia.

Los personajes no tienen experiencias sociales, Lampoco -
- histbricas, el proceso de su vida es ahistbérica, por eso prepa

ran a los nifios para la pasividad y el conformismo.

Lejos de desarrollar la criticidad, el mensaje es total- -

146682
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mente acritico. Los picapledras, Power rangers, Dinosaurios,

v los innumerables programas de caricaturas nos lo muestran.

Cabe seflalar gque en el andlisis de dibujos animados, his
torietas y tiras cdmicas, destacan efectos como: una gran -~
carga de agresividad; la aventura apoyada en la brutalidad -
fisica o psiquica en personajes como: Jiban, Batman, el hom-

bre arafia, etc.

El Chavo del Ocho, aunque no estd dentro de la catego--
ria de las caricaturas, juntamente con el Chapulin Colorédo,
pregentan persoﬁajes estereotipados; comportamientos estable
cidos, situaciones repetitivas, actfian como marionetas, la —.
causa de su granw difusidn puede ser la pobreza imaginaria y

conceptual.

- Novelas.

‘El espectlculo con mayor difusidén en la televisidn es la

telenovela.

La novela es una forma de comunicacibédn coh un compiejo -

papel social.
Los productores. de novelas toman en cuenta dque:

- TLa mayoria de la audiencia son mujeres amas de casa que de

sean salir de la rutina.
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- Los espectadores quieren ver algo fdcil y sin mayor esfuerzo.
- Que sea desarrollada por capitulos para hacerla més accesi--

ble y sencilla.

- El1 gusto porque se resuelvan los problemas y que tengan un -

final claro y feliz.

- La gente se ve reflejada en los problemas de las telenovelas
y se identifica con los personajes. (generalmente las muje--

res latimoamericanas marginadas)..

- Siendo més sensible gue el hombre, la mujer se identifica -

con el ser mids débil vy sacrificado de. la telenovela.

Los efectos psicoldgicos queipueden-producir son:

* Una especie de adhesidn a la telenovela.

* Se tiende a identificarse con los personajes buenos.

* Cuando se presenta una situacidn, se imitan comportamientos
similares a ;os_de las novelas.

* L,og comportamientos y actitudes, soﬂ interiorizados por la -

audiencia.
* £l interés se mantiene debido a los conflictos del drama.,

* La confrontacidn entre buenos vy malos de la telenovela, -
mantiene en tensibdn al televidente, de manera que todo el -

dia piensaen ella y trata de ponerle fin.
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A continuacidén se presentan los valores y contravalores'

que pueden promover las telenovelas.

VALORES CONTRAVALORES

- Originzlidad y creatividad en las - Infidelidad conyugal.
situaciones , siemore nuevas vy - - Falta total de honestidad. SlIIiU..lBClOTl

sorprendentes. mentira, engafos, violencia, agresivi-

- Flexibilidad, interés, suspenso. dad, odio.

- Gran sensikilidad y emocidn. ~ Individualismo, egoismo.

- Valores humanos, sobre todo en la - Silenciamiento de los temas de justi-
gente sencilla. (Chofer, cocinera, cia social, Ignorancia de la violencia
empleadas. .. ) institucionziizada.

- Religio=idad popular. en_los.perso = Culto al dinero. Consumismo. Derroche.
najes 'senciilos. — Falta de respeto.a lom Jerschos ajenns

--Valor de-la famlliz tradicion=l,. — Desprecio de las perscrms humildes.

pero inicamente: como retorne ideal. - Larvedo. racismo.

- I&qgua'je_'{:opu}_ar, rico en msticaes - Culto a las agariencias. Sﬁ;erficial_i_
v facilmente compransible. dad. = )

- Generalmente triunfa el bier schre - Carencia de asspiritu de trabaio.
2l mzl, a verdad sobre el encafio. -~ Ignorancia del wvalor del estudio y <e -

- Catarsis ervcicnal: fiente de ale- la formacidn es%, irftual,
grias. scrpresas, amoctones,.. - Desveloracién ¢ la muisr: vernidosas, -
- Positilidad de campartir interior- superficiales, uEfIC&’..‘haf_OfaS.
mente los ;_:roblema-s personales mds - Falta de responssbilidad de los padres
intimos. de familia en 1a verdadera educacidn de

- El éxito de los hérces" come alivio los hijos.
psicolécico ante los propios fraca- — Formeciém moral y r:ll”lﬁc" nula o my
scs. "Satisfaceidn sustitutivar. deficiente en casi todes los personajss
- Posibilidacd de huir, siguiera momen - Moral totalmentes relativizada.
ténesmeria, de las propias encus- - - Faltz e commicacién honssta y profun—
tias o0 frus*racionss. da =ntre los Torsonajes.

Tomzdos de: OSSTNI Martha = IRIARTE Sregorio. Realidad v Medios e Commicacién.
Ediciones MBAR. Mdxico. D.F. 1994. p. 85.




- Publicidad.

todo en la televisidn, especialmente las telenovelas estén
intimaments ligadas a la publicidad. Esta a la vez estd orien-
tada al consumismo no sdlic material, sino tambiédn idsolécica -

a’ tratarse de la promocién de artfculos pzrec tamtién &z mode-

1
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Zel osreblema cen 0 Jdeterminado preductz, =zint crazn
21 zZrozlena. crear 13 necssifsd, Y Tarz creer La nacas:dzd, -

tasta cor la gresentacidén de gulen usa 21 preduct:s, si son per

sonajes de zrar éxiz2? como artisfas o los pro-ho-hres ‘fe
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- Los mensajes subliminales.

Son "influencias inconscientes gue afectan el pensamiento,

la sensibilidad y la conducta de las personas". (22)

La mayoria de datos percibidos por las personas, sonr almace
nadcs en el inconaciaﬁte inadertidamente. La televisidr zctla:
con habilida@ en &1. p:oducﬁendo afectos subliminales jue se ma
nifiestan come deseos, illusionss o expectativas.innbrsbienbesra

través de s*mbolos  sznsoilaciones.

Clertas imdzenes croducen estos efectos utilizardo las ne-
cesidzdies nés prefundas de la persona, como la seguridad, al -

ger aljuien etc.

Es frecuen=2 juz 13 publicidad crovogue ansiedzad, inseguri-

dad. aagustia, misdc, soledad, etc., para luego ofrecer el reame

(1}

dio usando =al o cuzl producktoe, consumiendo un licor o unos ci-

sarrillos Zue le nazan garecs=r atractive, triunfador y saguarc -

18]

de si{ anismo.
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- Azenzias znoticloszs,
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macidn y proporcionarla a sus clientes.

Respecto al &mbito de su trabajo, pueden ser: internacio-

nales, nacionales, estatales y privadas.

Pero (Qué informan? y ¢&gué no informan?, ¢(cudl es la in--

tencidn de informar?.

En América Latina y lo relacionado a ella, se informan: -
catadstrofes, robos, narcotréfico,‘inestabilidad econbémica, po-
1{tica, etc. Pocaé veces se informa sobre &xitos econémicos,
consolidécién de la democracia, valores de un pueblo, cultura,

etc.

Constantemente se presenta una imagen empobrecida de Amé
rica Latina y del Tercer mundo con fines politicos y econdmi-~

COS .

A continuacidén se presenta una relacidn de .las agencias -

de noticias mas poderosas.

LAS PRINCIPALES AGENCIAS DE NOTICIAS

AP . EE.UU.

UPT EE.UJ.

USIS EE.UU.

REUTER Inglaterra

AFP Francia

TASS Unidén Soviética
DFA Alemania

EFE Espafia

SINJUA China

ANSA Ttalia

PRENSA TATTNA Cuba
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C) INFLUENCIA EN LA FAMILIA.

Cada vez mas se hace necesaria, la preparacidén para en- -

frentar el desaffo de los medios de comunicacién en el hogar.

Se percibe la fuerza con que cada dfa la televisidén amenaza

las relaclones familiares.

La reunidén de los miembros en casa, sblo produce un acerca
miento fisico en torno al aparato, pero un distanciamiento - -~

afectivo y mental, menos diflogo y menos comunicacidbn.

La televisidn no sdlo es parte de la familia, sino es el
miembro mas importante della caga. FEl tiempo promedio que los
nifios mayores permanecen con la televisidédn encendida es de sig
te horas. TLas empresas publicitatias, invierten mis del 80% -
de sus gastos en publicidad para llegar a los consumidores en

potencia para toda la vida: los nifios.

Una encuesta aplicada recientemente, manifestd que la ma-
yoria de televidentes, no diferenciaron entre programas y pu--

blicidad. Todo les resultd lo mismo.

Un ejemplo de ello fueron los "Pitufos" presentados por -
primera vez en la pantalla en 1981. TLos dibujos animados que'
antes eran parte de la fantasia, ahora se vuelven reales, - -

transformados en un producto de consumo. Ya no existe distin
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0idén entre lo ficticio y 1o real. Producto de la crisis de va

lores en la gue estamog sumergidos.

Un etemplo mads de la distorcidén de la realidad mediante -
la televisién, se da en la industria farmacéutica y alimenti--
cia, promueven con frecuencia productos medicinales y sobreto-
do alimentos y Dbebidas: jumex,vigor, coca-cola, sabritas fa -
que no puedes comer sblo unéa, etc. Carecen de valor nubtriti-

vo v algunas veces dafiinas para la salud.

Los nifios, adolescentes y amas de casa, son el blanco al

que se dirigen.

El modelo de mujer gue nos presentan, €8 una imagen este-
reotipada, es irreal, no.corresponde a las caracteristicas de’
los patrones culturales de nuestro pals. Pertenece a las nacig
nes occidentales desarrolladas; mujer blanca, jovén, atractiva,
sexl, elegante, pero gin muchas cualidades de inteligencia. -
Psicolbgicamente, ddcil, feliz de ser sumisa y dependiente. A

decuada a los gustos machistas de los que sostienen los medios.

Por otra parte, los dibujos animados nos presentan un mo
delo de familia muy distinto. Los padres no lo soh en otrolmg
mento, la madre casi nunca estd en casa y muchas veces desempe
flan el papel de tontos. (Dinosaurios y otros). Ademas de que -
no tienen historia, también son inmortales,.no envejecen ni -

mueren, muestran actitudes autoritarias al ser los padres o

I
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los de arriba quienes ordenan, los hijos y los de abajo, obe-

decen.

Los valores humanos, no tienen importancia, la tienen, la
fuerza, la astucia, el dinero, las armas y las victorias logra

das, no importa el precio ni los dafios causados.

El conéepto de tiempo libre ya no tendrd un sentido de - -
descanso, de diversidén, ni de relajamiento ante 1la mondtonia -
del trabajo. Estos personajitos nos proponen otro modelo: no
tfabajan, son ociosos, descansan por descansar, no concilian -

el descanso con el trabajo ni con la vida familiar.

Para éstos, todo esti bien, no existen los problemas, 1la
sociedad estd muy bien organizada, el Gnico quehacer eg vivir

en ella, en el mundo de las aventuras.

Estos comportamientos, no preparan al nifio para enfrentar'

la vida de manera consciente y humana.

Indudablemente que la excesiva exposicidn ante el televi-

‘sor, produce tensiones y otros efectos comoi¢

* Pasividad.
# aumento de la dependencia.,

* avasidén de la realidad,
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* limita 1la creatividad,

* jnduce al consumismo vy a la alienacién,
* impulsa a la imitacidén de modelos,

* lleva a'unp gran sobrecarga sensorial,
* exposicidén prematura al mundo adulto,

* reduce la capacidad de concentracidn,
* pregsenta soluciones falsas a problemas,

* polariza el tiempo libre.
C) IMPLICACIONES EN LA ESCUELA.

Partiendo de los gustos y aficiones de los nifios por la -
imagen multicromada, peliculas, tiras cdmicas, aventuras. Los'

libros de matemiticas y textos les resultan aburridos.

Los mediog de comunicacién penetran en sus vidas y mis con-
cretamente, la televisidn ocupando mucho mis espacio que el es-
colar, movilizando importantes glementos bsicolégicos. Los ni-
ﬁos-prefieren 10 ltdico a lo pedagdgico, lo visual a lo auditi-

VO.

Los pedagogos, socibdlogos, cada vez mas, estén convencidos
gue los mediog de comunicacidn son una "escuela paralela" a la'
escuela formal. Son fuentes principales del conocimiento para

los nifiog, més que la escuela misma y la familia.

Las criticas gque se hacen a la escuela y docentes por manteg
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ner un conservadurismo, van en direccidn a que se distingan y

se valoren los efectos pogitivos de los medios.

La escuela, es la institucidn que mis puede aprovechar -
las posibilidades gue ofrecen Astos. Bien encausados produ--

cen efectog positivos como:

- amplian el horizonte de interés.

- Logran que el nifio sea més imaginati#o.

- Desarrolla su fantasfa.

- Da elementos para estimular el didlogo.

- Facilité la expresidn al utilizaf un lenguaje més apropiado.
- Desarrolla la creatividad.

- Amplia conocimientos.

- Desarrolla la afectividad.

- Invita a mejorar el gusto estético.

- Al ampliar sﬁ mundo, le impulsa hqcia el compromlso social,'

de aqui se d& una conciencia mis critica.
La medida, la calidad de los programas, su aplicacién y'

la actitud frente a ellos, es 1o que determina en gran parte!
. ;}e}

los efectos positivos o negativos.
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CAPITUOULO IV
EL NINO Y EL LENGUAJE TELEVISIVO
A) E1 nifio de siete a doce afios.

Todo proceso de desarrollo fisico en el individuo, lleva'

implicito un crecimiento psicoldgico, afectivo, social, etc.

El proceso de desarrollo infantil, ha sido estudiado a -
través del tiempo por diversos autores. Cada uno desde su -
propia concepcién y desde esferas distintas, algunos coinci--

den en aspectos fundamentales.

Entre las teorias mds aceptadas actualmente, se encuen--

tran la Psicogenética de J. Piaget y H. Wallon.

"Presentan el desarrollo psiquico como.una construc-
cibn progresiva que se produce por interaccidén entre el indivi

duo v su medio ambientem". (23)

J. Piaget d& importancia a los procesos del desarrollo coc-

nitivo, como se di realmente en las asimilaciones del nifio, y

(23) AJURTIAGUERRA, J. Manual de Psicuiatria Infantil. Barcelona-México. -

Masson. 1983. p. 21-24 en Antologia , Desarrollo del nifio y aprendiza
je escolar E.E.P. U.P.N. 1990. p. 90.
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que tienen relacidn con la conducta infantil.

Wallon por su parte, ha centrado su atencidén en el desarro
1lo de la personalidad como una totalidad a partir del aspecto’

emocional. Seflala un rasgo dominante en cada periodo.

‘Piaget, distingue dos aspectos del desarrollo intelectual
del nifio:: el psicosocial que se refiere a lo que el nifio apren-
de degde afuera. En la familia, la escuela, los amigos, etc.,
El espontineo, llamado también psicolbdgico. Es el desarrollo -
de-lainteligencia, la que el nifio debe descubrir por si solo,

vz s

aquello que no se le ha enseflado. Este es una condicibébn indig

pensable en el desarrollo escolar.

Explica la necesidad del tiempo, factor importante para -
.gque el nifio pueda concebir la nocidn de: a) conservacién de 1la

materia, b) reversibilidad y 4) cbmpensacién.

La primera, que también se le llama de identidad. Presenta
un ejemplo de dos bolas de plastilina del mismo peso, si el ni-
flo aplana una, dird que ésta es mids grande, tendrd gue llegar a

los 8 aflos para que concluya que se conserva la misma cantidad.

La segunda nocién de reversibilidad, el mismo ejemplo ser-
vird para que identifique que pesan lo mismo, tendra gue llegar

a los 10 afios aproximadamente y sdlo un 75% lo diferenciari.
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Le llama compensacién,al razonamiento hecho para la com-
prensién del volumen. Para éste, sumergieron la_bola de plas-
tilina en un vaso.de agua, ésta sube por el lugar que ocupa la
bqla.‘ Saber si el agua sube igual cuando sumerjan la plastili
na. aplanada, le costaré llegar al nifio hasta los 12 aflos, para-

su comprensidn.

La necesidad de instrumentos 1lbégicos anteriores para la -
construccién de una nueva nocidn como elemento sucesive, condu
jo a Piaget a la elaboracidn de la teoria de 4 estadios del dg

sarrcllo.

1.- SENSORTO-MOTOR. comprende hasta los dos afos.

En éste se manifiesta una inteligencia antes del lenguaje
pero no el pensamiento antes del lenguaje. La inteligencia es
la solucién de un problemé por parte del sujeto, la coordina--

cibén de medios para lograr un fin, no inmediato.

El pensamiento es la "inteligencia interiorizada que nb
se apoya sobre la accidn directa, sino sobre un simbolismo, so
bre la evocacidédn simbdlica por el lenguaje, por las imdgenes -~
mentales". {(24) En este estadio, es necesario el ejercicio de
la accién para la construccidén de la subestructura del pensa--

miento posterior.

(24) Idem. p. 96.
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2.- El periodo de la representacidén preoperatoria: Llega a los

seis aflos aproximadamente.

A partir de un afio y medio o dos, aparece la funcidn sim-
bdlica, es decir, la capacidad de representar algo con otra co
sa o gesto. - El juego, se transforma en un simbolo, lo que ha

ce posible el pensamiento. Puede llegar a los 7 u 8 aflos.

3.- E1 periodo de las OPERACIONES CONCRETAS. Aproximadamente’
se produce a los 7 afios y coincide con el inicio de la es-

cuela primaria.

En éste el factor psicoldgico es decisivo. Le corresponde
una 16gica objetiva en la cual, la seriacidn y clasificacibén -

desempefia una funcidén fundamentatl.

4.- Periodo de las OPERACTONES FORMALES. Piaget le otorga -
gran importancia por'ser la etapa de la adolescencila, estu

dia los procesos cognitivos y lasg relaciones sociales.

El periodo que nos ocupa es el de las operaciones concre-
tas. FEn éste, el nifio logra un gran avance en lo relacionado’

a socializacibn vy objetivacidédn del pensamiento.

Fl nifio sabe distinguir los efectos de la accidébn en el -

campo cognitivo, afectivo y moral. Toma en cuenta los - - -
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criterios de los demds y deduce consecuencias. De la actividad
individual, pasa a una auténtica colaboracidn colectiva, de -
grupo. Adquiere conciencia de su propio pensamiento al rela-
cionar entre si la informacidén y al confrontarla con la de los

demis.

El niflo interpreta los estados de un fendmeno, como modifi
caciones gqgue pueden compensarse entre sf{. 0 como "invariantes®'

que suponen la reversibilidad.

Aplica su estructura de agrupamiento en un problema de se-

L] 1+ £ ] ] 1
riacidon y clasificacion.

Es capaz de establecer equivalencias numéricas sin tomar en

cuenta la disposicidn espacial de los objetos.

La velocidad la entiende en relacidén a la direccidn y el es

pacio.

Las operaciones del pensamiento, son concretas en cuanto a
gque sdlo alcanza la realidad objetiva manipulable o si se recu-
rre a representaciones vivas. E1 pensamientc se objetiva en -

gran parte debido al intercambio social.

Lasg caracteristicas de este periodo, son las propicias pa

ra que las imAgenes televisivas satisfagan sus necesidades.

H. Wallon por su parte, sefiala que cuando el nifio llega a -

la edad escolar, esti dotado de medios intelectuales. vy ademis -
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tiene la capacidad para individualizarse. El ambiente social,

le facillita nuevas relaciones.

A esta fase, Wallon le llama Personalidad polivalente por-
que el nifio puede participar simulténeamente en el interior de
diversos grupos, desempafiando un papel y una funcidn diferente

e influir en ellos.

Destaca la importancia de las relaciones sociales, ante -
todo la participacidn en grupo, al ser trascendental para 1la‘

vida posterior.
Define el medio de la siguiente manera:n es aquel que - -

"estd constituldo por todo agquello que hace -
funcionar los procedimientos de que dispone!
2l nifio para obtener la satisfaccidn de sus’
necesidades. Pero por eso mismo, es el con-
junto de los estimulos sobre los cuales ejer
ce y requla su actividad. Cada etapa eg al
mismo tiempo, un momento de la evolucidn men
tal ¥y un tipo de comportamiento". (25)

B) EDUCACION PARA LOS MEDIOS

En el capitulo ITI se habld de una mediacidén masifican

te de los medios de comunicacibn, especialmente de la televi- -
o . . § oo 1l . 2 ' ]

§10n, principalment2 . - en los nifios. Mediacidn que homogeiniza wva

lores v normas en todos los individuos y que pone de manifiesto

(25) Idem.p. 123
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cddigos, ideas y diversas formas de comprender el mundo que -

nos rodea.

En éste, se intentard destacar la necesidad de aprender’
a leer los lenguajes audiovisuales desde una perspectiva par-

ticipativa que implica a educadores y educandos en un proyec-

to comfin.

Los sonidos, colores, formas, informaciones, emociones y
sensaciones se resumen en:un solo lenguaje: la imagen, que ni-
flos y jbvenes comprenden e interpretan perfectamente sus cbdi

gos fascinando. sus mentes.

Ege es el lenguaje que muchos autores proponen se Ileven
a las aulas; precisamente porque contienen las forﬁas percep-
tuales que integran las vivencilas del nific y abren posibilida
des de ejercitar la comunicacién de los lenguajes verbales vy
no verbales, permiten la integracién de las capécidades cogni
tivas y emocionales, aqui cabe mencionar los valiosos apor--

tes de Piaget y H. Wallon al respecto.

Otros, como Nazareno Taddei, también seflalan la necesidad

de ensefiar a leer imidgenes en la escuela para "recoger nho sblo
la informacibén material (o narrativa) gque contiene, sino tam--

bién el pensamiento directo o indirecto (el trasfondo mental)'
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del autor de la imagen" (26)

A esta lectura de imdgenes, otros le han llamado- "alfabe
tizacidn audiovisual", la cual es un proceso intencionado y -
sistematizado de aprendizaje que pretende propiciar espectado
res mids criticos. En donde maestros y alumnos participan en'
dos aspectos importantes: lectura de imagenes que consiste en
el conocimiento ¥y estudid de los materiales audiovisuales, -
B8US caracteristicaS'y hasta los procesos de percepcién., Y la
escritura o realizacién de mediés, que maestro y alumno sean'

los productores de los mensajes.

' Se define también como: "la capacidad de decodificar, -
analizar, evaluar y comunicarse en una variedad de formas" -

(27)

En este contexto, la escuela es una de las. instituciones
. ' ] .
que pueden ayudar a la creaciOn de mensajes, no refuercen 1los
estereotipos y desmitifiquen las ideologias, para descubrir -
otras dimensiones que no se han tomado en cuenta, pero donge'

ademids de los maestros, se concienticen la familia y la socie

dad.

Se ha hecho notar también la importancia que en la escuela

(26) APARICI Roberto. La Educacidn para'los medios de comunicacidn. -
SEP. UPN. México., 1994. p. 61
(27) Idem. p. 13.
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tiene el profesor como intermediario Jue proporcione a los alumnos -
instrumentos de aprendizaje, que promueve la creatividad y cri
ticidad en esze proceso.‘ Es necesario pues -ue el emisor y -
receptor al menos compartan una parte de sus conocimientos. -
Carl Rogers, seflala que para el afio 2000, el lugar de los pro-

fesores, tal vez sea ocupado por un Ffacilitador de lenguajes.

En este proceso, la funcibén del profesor consiste también
en ayudar a crear una audiencia preparada, en presentar argu--
mentos, pero dejar en libertad al alumno gue tome sus propias'

decigiones.

Hacer que los materiales audiovisualeg sean problemiticos
para los alumnos, atn cuando aparenten ser nsturales siendo -

irreales.

Hacer reflexionar a los educandos, respecto a ese aparen
te realidad del mundo externo, que nos presentan los medios -

y la capacidad que tienen de modificar actitudes y conductas.

Ayudar a gue se den cuenta del cdmo sucede 1a interaccidn
personal con los medios y el cbdmec utilizan ios medios otras -

personas.

Al ser una industria consumista, el profesor tiene la -

funcién de ensefilar que el alumno ponga en te-la de juicic 1lat
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industria econbmica que influye en los medios, y el lugar que

ocupan éstos en la economia en general.

Ayudar a que el alumno descubra en los mensajes, las idego

logias - ocultas.

Desarrollar en ellos la percepcidn de los mensajes sociales!
y politicos de losg medios, y el modo como pretenden modificar'

o modelar actitudes sociales y politicas.

Al analizar materiales en clases, 1os alumhos pueden - -
aprender a crear otros distintos de acuerdo a las posibilida--
des y restricciones del medio, pero donde los limites sean su

propia creatividad.

Se requiere de un docente con una mentalidad abierta a la

participacidn.

Una de las mayores dificultades que se han encontrado en
los programas de educacidén para los medios, es el modo como -
las clases populares perciben la televisidn, la ven como un me

dio moderno, novedoso, de progreso, que presenta un mundo irre

al, pero a la vez real, distinto pero similar al de la vida -

diaria.

: . /
Ahora bklen, se ha tratado de explicar el modo como los me
dios de comunicacién pueden y necesitan utilizarse en la escue

ta, la forma de incorporar metodologias que permitan ensefiar -
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a aprender, a seleccicnar en el mundo de la comunicacién.

A este conocimiento del lenguaje, "de las técnicas y de -
las formas de andlisis, lectura y expresibén a través de los di
versos medios" (28)se le llama: Pedagogia de la imagen. Pre-—-

tende que el receptor, en este caso el niflo, pase a ser:

— Un receptor participativo, gque sepa recibir y dar respuesta'

a los mensajes .que le llegan masivamente.

- Creativo para emitir sus propios mensajes, fundamentalmente,
importantes para facilitar la comunicacién con otras perso--

nas y a la vez le ampliarén el conocimiento de su medio.

La pedagogia de la imagen, también propone la participa- -
cibén activa del nifio a partir de sus mismos intereses, los cua

leg responden a diferentes etapas de su desarrollo.

TL.os contenidos tienen la funcibn de proporcionar al maes—-
tro "conocimientos sobre los elementos y caracteristicas de -
las imAgenes, las.metodologias de andlisis y lectura, las ba-
ges tecnoldbgicas para la identificacién, uso y expresibén a -

través de los medios". (29)

En el proceso enseilanza-aprendizaje, la pedagogia de la -

(28) Idem. p. 64
(29) Idem. p. 66 y 67.
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imagen implica el uso de los medios en forma integrada. Desde
luego gque supone el enseflanar a ver, observar, mirar imigenes
Phyllis Myéfs realizd un estudio en 1980, en‘él "confifmélque
las aptitudes para el lenguaje visual comienzan a desarfolla;
ge antes que las aptitudes para el lenguaje verbal y constifu

yen las bases del mismo". (30)

En este contexto, la percepcidn también juega un papel’

fundamental.

M.Charles y G. Orozco, sefialan que en el proceso para la-
educacidn de los medios, no son ni los medios ni sus mensajes
lo més importante, sino sus plblicos y sus procesos de recep

s’
Cci0n.

En investigaciones realizadas sobre la recepcibdn de me--
dios, destacaron la importancia de promover un pliblico activo

y participativo.

La investigacién de la recepcibébn la definen como -~ -

"el esfuerzo cognoscitivo que busca entender -
por una parte lo que hacen los plblicos con -~
los medios de informacidn y sus mensajes y, -
por otra parte, el papel que juegan la cultura
v las instituciones sociales en la mediaciédn -
de los procesos de recepcidn". (31)

La recepcidén es un proceso complejo, no se limita al mo-~

mento de interaccidn fisico o directo con el mensaje, sino -

(30} 1dem. p. 67
(31) Idem. p. 163
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gue "trasciende esa situacidn, fusionindose con las practicas’

cotidianas en los pfliblicos™. (32)

Para tener un concepto mas amplio y completo, se explica~—

rdn las siguientes premisas:

-~ La recepcidn es un proceso: necesariamente mediado, no solameﬁ.
te en su conjunto, sino en cada uno de sus momentos. Al efec- -
tuarse la percepcidn de mensajes audiovisuales, se producen di
versas actividades mentales: atencidn, comprensidn, asociacidn
etc. Esa mediacibén se da en el plblico al interactuarrcon el

mengaje.

- La recepcién es una interaccibén constante en distintas diregc
ciones: la programacién, el mensaje, la cultura, etc. Y lo re

lacionado a preferencias, gustos Yy pensamientos.

- La exposicidén a los medioé, es necesario pero no suficiente,
el estar frente a los medios un tiempo determinado, no determi
na la apropiacibén. Resultados de . investigaciones muestran que
el piblico, interactfia con los medios por diversas razones y -
‘objetivos: la bfisqueda de satisfacer sus necesidades, distrac-

cibn, evagibén de la realidad, informacibén, etc.

- Las personas del plblico slempre son agentes sociales. Ade—-~

mis de participar como sujetos, estamos inmersos en una cultu-

ra, participamos en distintos escenarios debido a los roles -

' (32) Idem. p. 164.
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sociales, los cuales pueden llegar a ser criterios de seleccidn

de mensajes.

s

-~ La comunicacidn se produce en el proceso de recepcidn, no en

la emisidn, ésta se produce en la medida en que los mensajes -

son interpretados por cada uno de los miembros del p@iblico. -

Por otra parte &stos no son recipientes vacfos, sino sujetos -

histéricamente situados y que interactflan con los mensajes.

~ 1 phblico

se va haciendo de diferentes maneras debido a 1la

mediacién que ejercen los medios en el proceso de recepcibdn, -

paro también
narios. Log
que cambian,
una estrecha

la educacidén

En este

se debe a los diversos aprendizajes en otros esce
miembros del piblico no son seres estdticos sino!
crecen; se transforman, etc. Es.aqui donde cabe'
unién entre la investigacidn de 1a pepcepcién Yy -

para los medios.

campo de la percepcidn, queda mucho por investigar

respecto a otras esferas del individuo como el Area cognitiva'

y afectiva por ejemplo. No cabe duda que a medida en que avan-

za la ciencia, se abren nuevas incbgnitas respecto al ser huma

no.
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BSTRATEGIA METODOLOGICA

Elegir, planear las diferentes actividades, es un proceso

del cual dependen en gran parte los buenos resultados.

Las actividades que se proponen~ realizar, pretenden con-

tribuir al logro de ese éxito.

A partir del:mes de octubre de 1995, se recopilard mate-
rial bibliogféfico sobre los medios de comunicacidén, dedicando
sels horés.semanales, se adjunbtaran los_éportes importantes -~
gue se encuentren durante el desarrolioc del trabajo. Esto con
la finalidad de obtener un conocimiento.' sébre "las - distin-
taé concepciohés de 1a realidad cientifica v pedagdgica de los

avances tecnolbdgicos.

Con el objetivo de despertar el interés, se presentard el
proyecto a los nifios y a sus papds en un una reunién, en la -
que se.fesaltaré la importancia del aprendizaje en todos los -
fmbitos, y. su colaboracidn en las diferentes achividades. Se!
les hard la invitacidn a participar} siendo los principales -

protagonistas del mismo. Durante la filtima semana de octubre.

» 1] . . []
En la primera semana de noviembre, se platicard personal-
mente con el director, con cada uno de los profesores que labo

rarén en la escuela, y con log maestros del segundo grado de -
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primaria de otros centros educativos, sobre el problema de las
tareas extraescolares y las posibles causas, ademds se les pe-
dird contestar un cuestionario sobre el mismo tema para asi co
nocer sus criterios y las circunstancias de sus alumnos. (Ane-

xo No. 3)

Se aplicard un cuestionario éscrito a los alumnos del gru
po ¥y a otros nifios de segundo grado de los distintos plahteles
sobre los medios de comunicacidn, en especial de la televisiédn
el uso que le dan y el gusto por sus programas favoritos. Esta
actividad se realizéré durante la segunda gsemana de noviembre,

con el objeto de conocer las aficiones de los nifios. (Anexo No.

‘5).

Se aplicard una entrevista a diferentes personas de 1a'cg-
munidad, con el fin de conocer 1os concephLos qué se tilenen so-
bre la televisién y la forma como se utiliza, siguiento una se
rie de preguntas previamente elaboradas, en-la tercera semana' .

de noviemb;e. (Anexo 8)

Se observarin las conductas de juego y comentarios que ha
gan los niﬁos.en el recreo, también las que sean relevantes -
dentro del saldn de clases, se registraridn en un cuaderno a -
partir de la Qltima semana de noviembre y las dos siguientes -
del mes de diciembre. El fin de éstas es saber lo que les gus

ta y aprenden de la televisién.
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Se realizardn reuniones con los padres de familia, la pri
mera, se llevara é cako en la primer semana de enero de 1996,
en é&sta se presentarada el problema de nifilos que no cummplen con
sus tareas y la posibilidad de que una de las causas sea el -
permanecer por Varias horas frente al televisor al presentar-

se datos de los cuestionarios aplicados.

Durante las semanas siguientes de enero, se aplicaréan dos
cuestionarios a los alumnhos, vy uno a los padres de familia, -
con el propdsito de indagar sobre las fuentes de aprendizaje.
.Anexos 9, 12 v 14. Y las condiciones socialeslen gue se dan, a
partif de esta fecha, también se visitaran los domiéilios de -
log alumnos con el objeto de captar elementos que no se perci-

ben en las respuestas de los cuestionarios.

Se llevarid al saldn de clases, los medios necesarios para’
ver programas de televisidn, peliculas, noticias y anuncios. -
Radio, grabadora y material impreso, durante el mes de febrero.
El objetivo es, analizar algunos de éstos, diferenciar la rea-
lidad de la fantasfa, lo falso de lo verdadero, desarroliar su

creatividad y la expresidn oral y escrita.

Una segunda reunidn con los padres de familia, se realiza
ra en la segunda gsemana de marzo, en ella se anaiizarén algu--
nos programas de televisién dibujos animados, telenoveias y -
anuncios, con el propbsito de analizar la realidad y finalidad

»

de éstos, también abrir la posibilidad de obtener una visidén -
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mis clara y amplia sobre los medios de comunicacidn.

Una tercera reunién, se verificard en la tercera semana -
de abril, en la que observen y analicen un programa de televi;
sién juntamente con los nifios en el saién de clases, se pediré
que expresen lo gue observaron, que lo describan y después que
10 plasmen por escrito y con dibujos. Formando equipos de ni-

t

flos v sus papas participardn en algunas dinédmicas de juego.

En la realizacidn de estas actividades, el profesor tendri

la funcidbn de coordinarlas.
Los resultados de cuestionarios y entrevistas, se concen-
trardn en graficas.

APLICACION DE LA ESTRATECTIA.

Lograr el objetivo, supone la participacidén conjunta de -
todos los miembros inmersos en el proyecto: alumnos, padres de

familia, profesores y personas de la comunicad.

As{ pues se tomaron en cuenta en la realizacidn de las si

guientes actividades.

Asumir una actitud positiva por parte del profesor,’fren;

te a los medios de comunicacidn.

Después del primer mes de clases, se procedid a platicar’
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con los nifios dentro del salén de clase sobre sus aficiones. -
Cada uno expres6 sus gustos. Los nifios se inclinaron mis : por
el fut-bol, las canicas pero sobre todo, ver la televisibébn y -
jugar nintendo, ver peliculas y hasta sugirieron llevarlas al
saldénpara verlas todos. Fue muy bhuena su idea, se les indicd:
que pronto se llegaria el momento. Las nifias sefilalaron que les

gustaba jugar y también gran preferencia por ver televisién in

clindndose por las novelas las cuales hicieron comentarios.

A partir de cctubre de 1995, se _comenzé a reunir material
bibliogrdfico. A través de la investigacién se encontraron im
portantes datos estadisticos, cientificos y sociceconémicos so
bre los mediog de comunicacidn, especialmente de la televi- -

gsibn.

También el 18 de este mismo mes, se presentd el proyecto a

los alumnos de segundo, motivéndolos a participar.

Ellos mostraron interés y gusto por ser la parte mis impor
tante del trabajo. De igual forma, el dia 26, se invitd a 1los
papds de los nifios a una reunidn, a la que asistieron la mayori
a de ellos, se destacd la importancia que tiene el aprendizaje’
y las diferentes instancias en que se da. Y sobre todo el pa-

pel que desempefian los padres en este aspecto.

Esto se realizd con la finalidad de motivarlos y obtener -

su colaboracidn de manera mids comprometida en las diferentes -
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actividades. ©Los veinticuatro asistentes de veintiocho gue -

gon, se mostraron interesados en la participacién.

En la siguiente semana, que comprendid los dos ltimos -
dfas de octubre y los tres primeros de noviembre, se platicd:
con el director, el personal docente de la escuela y 1los profg
gores de segundo grado de primaria de otros centros (20 brofe—
sores en total), sobre el tema de tareas, televisién y aprendi
‘zaje.. Cada uno de 1o0s maestros mostraron interés por formar'
parte del pfoyecto. También se les entregd un cuestionario -
con tres preguntas significativas para el prbpésito. Este fue
contestado y entregado por los profesores en el transcurso de!
la siguiente semana. En éste pioyectaron la realidad de su -

grupo respecto a la falta de tareas, posibles causas y la par-

ticipacién de los padres de familia.

El siete de noviembre, se.entregé un cuestiohario'de siete
reactivos a los niflos del grupo de 20. "A" de la escuela y a -
cinco alumnos de cada grupo del mismo grado, de otreos plante--
les. Estos niflos Ffueron elegidos al azar por sus maestros (el
total fuero cuarenta). Con &1 se pretendid conocer si en cada
‘una de sus casas, existia por lo menos un aparato receptor de!
televisidn, la frecuencia con-que la ven y los programas de su
agrado. En sus respuestas, no hubo ningin nific que contestara
que no tener televisidn, algunos tienen hasta cuatro, la ven'

diariamente, ¥ en lo general, estdn acomodadas en los cuartos.



87

Todos prefieren ver caricaturas pero es notable que las -
niflas prefieran las telenovelas. En el grupo, su;gieron valio
sos comentarios v los nombres de las telenovelas que veni Mari-
sol, Maria la del Barrio, Morelia, El Premio Mayor, Lazos de -

' z

Amor, Acapulco Cuerpo vy Alma, etc. Una nifia afiadié en sus res

uestas "no me pierdo ni un capitulon.
P

Las respuestas de los cinco nifios de cada grupo, se suma-

ron a las anteriores.

Del 21 al 24, tercera semana de noviembre, se entrevistd
a doce personas de la comunidad; cuatro adultos, cuatro jbéve--
nes y cuatro adolescentes. Se siguid una Serig de preguntas -
previamente ‘elaboradas. Se intentd conocer los programas {Jque
les gustan, los conceptos que tienen de los medios de comunica

cibn y la relacidn que tienen con el aprendizaje en la escuela

Los adultos manifestaron su gusto por las novelas, pelicg
las de antafio y programas de entretenimiento. Los jdvenes y -
adolescentes, prefieren las telenovelas y programas artisticos

de la onda, y mis, peliculas de accidn.

L.os mayores, por su parte creen conveniente que los nifios'
vean televisibn para que no estén en la calle expuestos a - -
otros peligrds, también seflalan que la TV. se use como un in--
centivo. Pero igual que los jévehes y adolescentes opinaron -
que la televisidn les perjudica al presentar programas #iolen—

tos, de infidelidad e inmorales. Una seflora afadid que antes -

.
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no habfa muchos aparatos electrdnicos y juguetes caros, pero -
jugaban : mis libremente. Sugirieron la loteria, el memorama,'

la oca, la perinola, y otros para jugar en familia.

La observacidén de conductas, juegos, comentarios y el -
uso de objetos imitados de la televisidn, se comenzd de mane-
ra mids concreta a partir del 27 de noviembre hasta el 15 de
diciembre del mismo afio. Esas conductas se anotaron en un -
cuaderno, sobresaliendo en los nifios 1a competencia de luchas
de pistolas, juguetes que llevaron a la escuela, otras veces'
las fabricaron con palos en el recreo vy hasta el lapiz les -
fue Gitil, con frecuencia llevaron juguetes o seres galdcticos,
otros 11eva£on'trajes con sus implementos de los super-héroes

que imitan.

Las nifias por su parté llevaron mufiecas para imitar esce
nas presentadas en las telenovelas. Ademés,ralgunas veces -~
llevarcn ropa, objetos, mochilas, etec., con dibujos dehlos -
personajes de moda en la televisién. Al hacer comentarios -
sobre las novelas, se entristecian si algo malo pasaba, o se

alegraban si los problemas se resolvian. En otros pléticas -

de las nifias, deseaban ser artistas o estrellas de cine.

Otra de las reuniones con los padres de familia, se veri
ficd el jueves 4 de enero de 1996. Por la tarde en el saldn’
de clases, a la due sb61o asistieron 21 de estos. Cabe sefia—--

lar, que a las reuniones, casi en su totalidad asisten sdlo -
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las mamas Yy no los papds. En esta se destacd 1la imporﬁancia
de tareas extraescolaregs y las pogibles causas que afectan. Se
abridé un didlogo entre ellos y dedujeron que la televisiédn, el
juego y poco interés por su parte, pueden ser las causas. Al-
gunos padres de familia indicaron gue tenfan voluntad en ayu--

dar a sus hijos pero no saben leer ni escribir.

También se presentaron datos generales sobre los cuestio-
narios aplicados. ILa reﬁnién termindé con el compromiso de los
asistentes en estar mas al cuidado de tareas ¥y los programas -
que los nifios ven.

En el franscurso de las tres {tltimas semanas siguientes -
de enerb, ée-aplicaron_tres guestionarios; uno a los padres de

familia y dos a los alumnos del grupo de 2o0. "A".

El primero tuvo una doble intencidn; conocer el grado de
escolaridad de éstos y lo relacionado a la vivienda.
Las cuestiones se presentaron de opcibén mltiple, tomando en -

cuenta a 1los que no. saben leer ni escribir.

El segundo y tercer cuestionario, se aplicd a los alumnds
del grupo solamente, intercalados a una semana de diferencia -
uno de otro. E1l objetivo de éstos, fue conbcer si los nifios -
adquieren conocimientos a ﬁravés de otros medios de comunica--
cidén como: videocassetera, grabadora, radio, peribddicos y re-
vistas. Respecto a la primera, las respuestas indicaron_ que'’

menos de la mitad de los nifios:; tienen de 2sos aparatos, pero’



90

que en otras casas Jos que no tienen, ven peliculas de dibujos

animados v de violencia sobre todo.

Todos los niflos escuchan la radio pero sblo canciones de:s

Ana Bérbara}-Selenai Enrique Iglesias y artistas modernos.

El peribddico lo compran en las raras ocasiones que se pu--
blican acontecimientos. Igualmente, algunos ven revistas de -

artlstas que compran sus hermanas.

También en esas tres dltimas semaﬁas,lse visitaron los do-
micilios de los nifios. Esto se hizo a la salida de clases, -
Durante éstas, se percibieron elementos importantes como: los
nifios que viven en el .medio socioeconémico mis limitado, ven -
mas tiempo la televisidén y tienden al consumo de bebidas y algn
nos productos a su alcance, Coca-cola, sabritas y dulces. Tam
bién se permanece méé al margen en lo que respecta a la educa-
cién de sus hijos. En estos casos,'con frecuencia la familia -

es mAs numerosa.

Durante el mes de febrero, se llevé.al saldn de clases ma
terial impreso: de Coca-cola y'otras bebidas, de dulces Son- -
rics, chicles, los nifios los identificaron rédpidamente y sefia-
laron que siempre los ven en las tiendas. Ellos llevaron a las
clases envolturas y envases de 1o gue consumen. Pn equipos -
clasificaron el material en tres aparﬁados;mgolosinas, bebidas
Yy alimentos. Se les dieron dos cartulinas a cada grupo, en -

una pegarian los que tienen algln valor nutritivo y en la otra
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los que no la tienen. Pronto se dieron cuenta gue pocos o ca-

si ninguno era Gtil en la alimentacibén al no pegar mucho mate-

rial en esa cartulina.

Se aprovechd el tema sobre la radio presentado en el 1i--
bro de Espafiol ejerciéios pédg. 83, para llevar este receptor -
21 saldén de clases, se escucharon canciones vy algunas noticias
de las primeras manifestaron més gusto y hasta cantaron partes
de algunas de las mads contagiosas imitando sus movimientos vy
gestos, no mostraron gran interés por narrar el contenido de!
ellas. Sobre las noticilas, contestaron oralmen;e preguntas -
como:e (Qué dicen?, ¢(quién las dice?, ¢para quién?, ipor qué, -
etc., indicaron que es bueno escuchar las noticias para estar!
informado ¥y sabér lo que sucede en otras partes que nd podemos
conocer. Algunos niflos dijeron que mejor era verlas en la te-
levisidén, pero: A. una nifia aclard:« "pero sirve para los cie--

guitos que no ven y nada mas oyen'".

Al dia siguiente llevaron por escrito una noticia que dé:
tarea se les dejd escuchar en la radio, de los que hubo gran'

variedad y se pegaron en un mural.

Sobre 1la grabadéra, se escucharon canciones de sus artis-
tas preferidos, melodias infantiles y un cuento gue les costd!'
~trabajo concentrarse para ofrlo. De las canciones identifica-
ron los inté:pretes y hasta el vestuario que usan cuando se -

+ >

presentan en televisidn. También mostraron interés por las -

-~
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melodias infantiles para jugar o representa rlas. Seflalaron las
ventajas de la grabadora como son: el que se puede llevar al -

campo o a otros lugares, y se puede regresar alguna cancidén o

lo gue se quiera volver a ofr, los casettes no son tan caros.

También se observd un fragmento de caricaturas grabado en
video y otro de una telenovela (el final de Marfa la del Ba- -
rrio) al priﬁero, ée le indicéd gque se fijaran muy bien. A1 -
terminar, se les pidid que cada uno le pusiera el titulo que -
gquisiera, después lo narrara oralmente y se inventara el final.
Después.lq escribiera vy lo dibujafa. cada uno 1o realizé en -
una hoja que se les distribuyd logrando una gran variedad de -

trabajos.

De la novela destacaron los elementos positivos y negativos
como:i el finél feliz y los problemas por los que pasd para lo--
grarlo. fTambién seﬁalaron lo falso de lo verdadero "y dijeron
gque a nadie de las personas gue conocen 1es-ha pasado lo  mismc

0o algo similar.

El 12 de marzo se invitd a los padres de familia a la - pe--
niltima reunidn en la que se analizafon los mismos fragmentos -
que se presentaron a los nifios. Después de observarlos se pi-
dié hacer los comentarios que juzgaran convenientes, surgieron
muchos como: eso no sucede en la vida real, es negativo, yva que

tienen un hijo y no se han casado vy esté&n mostrando modelos de’

infidelidad, las novelas generalmente tienen un final feliz, -
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presentan modelos de vestuario, de vida, se trabajo poco. Entre
lo positivo sefialaron que servia para relajarse vy descansar del
trabajo diario, pero gue algunas veces dejaban de hacer otrag -
cosas por ver novelas. Terminaron diciendo que la televisidén -

no es mala ni buena, sino la medida estd en cada quien y la ma-

nera como se interprete.

Desarrollar la expresidn y fantasfa mediante la palabra -
oral o escrita y el dibujo, se pretendid al reunir a los padres

de familia juntamente con sus hijos, el 17 de abril. Antes de

petn

niciar la segunda parte de la pelicula."Alicia en el pafs de -
las Maravillas", se £1jé el propdsito f la funcidn de cada uno
de los asistentes. Al terminar, se les pidid a los nifios recor
daran el nombre de la pelicula y describieran oralmente alglin -
personaje y la historia, también que inventaran un final dife-
rente y después realizaran un dibujo sobre el tema. Cada uno -

desarrolld su trabajo en el que plasmaron sus imdgenes.

Organizados en equipos, segfin el juego que eligieron, juga-
ron con sus papés a la loteria, memorama, oca, perinola y forma

cibén de figuras en un tablero con chinchetas.

Los padres de familia concluyeron que es necesaria una pre
paracidén para analizar los programas de televisidn. También ob
servaron la necesidad de medir el tiempo para verla y dedicar -

un espacio a la convivencia familiar.
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RESULTADODS.

Quedaria incompleta la investigacién si se omitiera algu-
no de sus pasos. Después de la aplicacidn, se obtuvieron 1os

gsiguientes resultados:

La presentacidn del trabajo y su objetivo, a los profeso—
res, alumnos y padres de familia, fue el punto de partida en -

el desarrollo, va que participaron en é1.

Debe hacerse notar que la investilgacidn bibliogréfica fue
muy importante,pero fue necesario complementarla con el traba-

jo de campo.

Les comentarios y respuestas emitidas por 1los profesores’
a través del cuestionario, contribuyeron a la confirmacién de
la hipbtesis antes planteada. 16 de- los 20: maestros cuestiona
dos manifestaron que en sus grupos no se cumple normalmente -
con las tareas extraescolares. Dos, seflalaron que sblo algu--
nas veces. Y otros 2 que, generalmente sl se cumplen con sué

tareas. Anexo 4.

Entre las causgsas que ellos creen, se dieron dos o tres, la
primera: el ver la televisién y el juego. Sefialada por los 20
maestros, 18 anotaron que también se debia a 1la apatié de los
padres de familia. S6lo 2 indicaron que los nifios colabéraban'

al sostenimiento econémico de su familia.
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Dieciocho escribieron que la televisidn perjudicaba el -
aprendizaje en los niflos, y dos, ambas opciones: perjudica y -

beneficia.

Respecto al primer cuestionario aplicado a 40 alumnos de
20. grado, relacionado con la televisidn, todos contestaron te
ner por lo menos un aparato receptor de TV. EBn siete casas, -
sélo hay una, en veintinueve 2, en una fienen tres, y en dos 4.
EstaAn acomodadas generalmente en los: cuartos. 38 nifics lo in

dicaron,.ocho en la cocina o comedor y 5 nifios seflalaron que -

se encontrakan en la sala.

A todos les gusta ver la televisidn todos los dias.

nifios horas
1 1
3 2z
10 3
26 4 o mas

Sus programas Ffavoritos por orden de improtancia y prefe-
rencia son:

— Power Rangers

- Animaniacs

- Dbinosaurios

- La Pantera Rosa

- Super Campeones

- Transformers

- Los picapiedras v otros. (anexo 6 v 7)

Sucedid que los niflos al 100% prefieren las caricaturas y
loe dibujos animados, mientras las nifias ven algunas caricatu-

ras pero una secuencia de novelas, entre ellas principalmente:c
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- Marfa la del barrio

- Marisol

- Morelisa

-~ Bl premio mayor

- Acapulco cuerpo ¥y alma
- Lazos de amor y otras.

En la descripcibén de su programa favorito de caricaturas:
31 la hicleron de los Power Rangers, cuatro de la pantera rosa,

2 de losg dinosaurios y uno de los super-campeones.

La entrevista hecha a doce personas de la comunidad el 23
de noviembre de 1995, sefialaron gue los medios mids uswales en
la actualidad son: la &tv, radio, videocasetera (cine) revistas
y periddicos, pero el mis com@in y de facil acceso es la televi
sién. A todos les gusta verla. Los 4 adultos contestaron que
les gustan las novelas y programas de entretenimiento o juegos,
las peliculas que prefieren ver son de caricter sentimental; -
de Pedro Infante, Jorge Negréte, Libertad Lamarque. También -
cdmicas comoi¢ La India Maria y Cantinflas. Mientras los jéve-
nes y adolescentes les emocionan lds programas y peliculas de

accidn: violencia, aventuras y suspenso.

Los adultos contlestaron que_era mejor que los nifios vieran.
la televisidén en sus casas para evitar peligros mayores en la'’
calle. También que se puede usaf como premio ¢ casktigo. Pero
al igual que los jbévenes adolescentes, sefialaron que puede per
judicar al aprender del comportamiento de los personajes de la

. 2 .

televisién. Los mayores propusieron los juegos de mesa: lote-

ria, memorama, oca, toma todo, domind, formacidn de figuras -
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en un tablero con chinchetas v otros. Los demids recomendaron

el ejercicio fisico y el deporte.

Lo relacionado a conductas, juegos y comentarios hechos'
por los nifiog del grupo anotados en un cuaderno, se relizaron

con las siguientes frecuencias durante catorce dias en clase.

DENTRO DEL SALON

CONDUCTA veres en nifies veces en nifas
-Juegos con pistolas _ 31
- con figuras de personajes .
de la televisidn. 37 ' 16
~ Comentarios de carilcaturas
y dibujos animados. 26 15
— Comentarios sobre novelas 6 41

FUERA DEI. SALON.

- Luchas entre nifos _ 42
- Con pistolas 49
- Con figuras, personajes de

de la televisién 15 11
— Imitacién de personajes 23 21
- Comentarios de caricaturas

y dibujos animados 38 32
- Comentarios sobre novelas 4 ) 56

En la reunidén de padres de familia realizada el 4 de ene-
ro de 1996. Se habld sobre el problema de las tareas exhtraes-
colares y las posibles causas, de las preguntas enfocadas a -
provocar un difdlogo en el gque intervinieron la mayoria de los
asistentes, en el que se destacd como principal causa el bom--

bardeo de la televisidn, nintendos, juegos electrbdnicos, etc.
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Que producen una especie de dependencia, es por eso que
los nifios estén por mucho tiempo frente a la televisidn por--
que_ies parece mas interesante, por otra parte los nifios jue-
gan mucho ¥y ni los padres de familia ni ellos serpreocupan -
por las tareas, y una Qltima razdn, es que muchos padres no -

sakben leer ni escribir.

Se presentaron dabos de manera general que dieron més -
clara 1a idea. Estos fueron los resultados reflejados de 1los

cuestionarios aplicados anteriormente.

Los padres acordaron vigilar el tiempo de ver la televi

sibén y tener cuidado con los programas que ven.

Los resultados de los cuestionarios aplicados durante las
tres filtimas semanas de enero son: el primero fue para los pa-
dres de familia:c escolaridad y vivienda. (28 padres de familia)

Anexo 10 y 11l.

ANOS CURSADOS PADRE MADRE

Ninguno 12 11
primero 7
segqundo 5
tercero .0
cuarto 0]
cquinto 0

- sexto 3
secundaria o comercio 1

I—-'!—-‘LAJOUJ»-bc

En lo relacionado a la vivienda se reportd que:c

, 17 casas son propias, 8 rentadas y 3 prestadas. 17 estdn cons-
truidas de tabique y cemento, 9 de adobe y dos con trozos de -

madera y lodo. De é&stas 12 tienen techo de concreto, 13 de -
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teja y 3 de lé&minas. 6 tienen piso de mosaico, 13 de cemento, 9

de tierra. 3 casas tienen un cuarto. 19 tienen 2, 5 de 3 y una‘’

de 4 cuartos.

También seflalaron que tres casas tienen sala, 17 bafio, 28

cocina, 3 comedor.

Los servicios que reciben son: 28 tienen luz eléctrica, 26

agua, 18 drenaje, 23 gas vy dos teléfono.

Otros dos cuestionarios se aplicaron a losg alumnos del -
grupo: uno sobre otros medios de comunicacidn v otro sobre el

medio soéial del nifio. (Anexo 13 vy 15).

En este dltimo, los resultados refiejaron que 12 nifios tie
nen videocasgetera y 16 1o, éstos gue no tienen, sefialaron que!

la ven en otras casas. Los porcentajes de preferencia fueron:

CARICATURAS Y DIBUJOS ANIMADOS | PELICULAS DE VIOLENCIA Y ACCION
10034 21%

auncque éstas también son de PELICULAS DE TERROR

violencia y rol social. 149%

Todos escuchan radio, el 100% canciones y un 7% noticias. -
24 casas tienen grabadora y sdlo la usan para escuchar cancio--—

nes de sus artistas preferidos.
El peribédico, en tres casas lo han comprado algunas veces
y.en 25 casas nunca y no 1o leen.

Dos nifios ven raras veces alguna revista de artistas. 26 de

los nifios no leen las revistas.
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En las visitas domiciliarias se encontrd que 14 familias
de las méis humildgs consumen mas tiempo de televisibn que las
restantes v tienden a comprar productos que les ofrece la te-
levisibn. Estos consumen con mds frecuencia coca-cola, gansi
tos y chicles que los demas, pero se sienten limitados al -

no poder comprar otros que los demds si han comprado como:t sa

britas, jugeos, zucaritas, chocomilk ¢ juguetes.

Por otra parte se manifiesta cierta indiferencia hacia’

la escuela.

Se 1llevd al saldén de clases cartulinas publicitarias de’
refrescos, dulces, cigarros, de sabritas y otros, se pegaron’
en el pizarrdédn y se fueron despegandoc uno por uno 1los gue no
‘eran alimentos, cada nifio gque daba o hacia su razonamiento, ;

despegaba un cartel, hasta que el pizarrdn casi quedd limpio.

Del material que pegaron en cartulinas, sdlo pegaron una
0o dos envolturas de Bimbo que budiera tener alglin valor nutri
tivo. Y en la otra, pegaron la gran mayoria por éer gologi--
nas.

Sobre la radio, todos prefieren escuchar canciones a las
notiéias. Los cantantes de su agrado son personajes muy jdve
nes, su atractivo es el vestuario, los movimientos y.gestos,'

ne la voz, ni los contenidos de sus canciones.

Sobresale el gusto por escuchar canciones de solistas y
grupos en la grabadora, imitan y cantan porque 1los han visto!

en televisidn.
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Algo que llamd la atencidn fue que los nifios participaron
activamente en el desarrolloc del tema de log carteles impresos
Las noticias del radio y la utilidad de 1a grabadora, pero 1lo
tomaron como uha clase pasajera y se inclinan mAs hacia la te-

.

levision.

Del fragmento grabadc en videc de caricéturaS'y una nove
la, fue significativo: de la primeraﬁ todos los nifios seflala--
ropn: lo irreal y la realidad, lo falso de 1lo #erdadero. (Anex
16). De la telenovela todos estuvieron de acuerdo en que eso
no pasa en la realidad, todos tienen un final feliz generalmen
ﬁe. Cambié de pobre a la abundancia. Los matrimonios, en la -

realidad no son asi. (Otra cultura).

El1 dia 12 de marzo, en qﬁe los padres de familia asistie-
ron a una reunidn y se les presentaron los mismos fragmentos!
para ser analizados, se dieron los siguientes: antes de obser-
varlos se les pidib que reflexionaran sobre lo positivo y nega
tivo de cada una. De las caricaturas, todos estuvieron de - -
acuerdoc en que era fantasia,lperb que podia perjudicar o bene-
ficiar_segﬁn fuera interpretada por los nifios. Todos sefiala~-
ron la falsedad de los hechos en contraposicién de la réalidad
conlla misma observacidén. Concluyeron que es necesario acla--
rar a los nifios cuando wven un programa lo falso de lo verdade=
ro, la fantasia de la realidad y la justicia frente a 1la injus

ticia.

Fn la Gitima reunidn de padres de familia y alumnos en 1la

gque se propuso gue los nifios desarrollaran su expresidn oral .,
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escrita y mediante ei dibujo. Indicacidn que se les 2d4ié6 an—
tes de iniciar. Se transmitid la segunda parte de la pelicu-
la: "Alicia en el palis de las maravillas" (ya se habfa pasado
una parte}. Al terminar se propuso - cambiarle el nombre al ti
tulb} Oralmente 26 de los 27 asistieron, enunciaron un nom~-
bre diferente, 26 narraron o describieron algln personaje o'
detalle gque més les gustd, los 27 lc escribiercn y dibujaron'

en una hoja.

Los padres concluyeron gue e necesaria una buena prepara
cidn para los medios, también observaron gue es buena medida'

[

un tiempo razonable para ver la televisibn.

Por Gltimo los nifios formaron equipos para jugar con sus -
papds a la loteria, memorama, oca, toma todo y formacidn de fi

guras en un tablero con chinchetas.



PROPUESTA PEDAGOGICA.

C

n

Ante la permanente influencia de los medios de comunica--
ién en la cotidineidad de las per=onas esneciaTménte en los
iflos. se vpropone:

Que la S.E.P. realice un estudio minucioso del curriculum -
en todos los niveles en ios que se incluyen los medios de
‘comunicacién, ya que vivimos en la era de la tecnologia v

nuestros programas educativos ya entraron en desuso.

—'Es necesario un mejoramiento profesional de los docentes -

respecto a los medios de comunicacién.

Que se parta de los intereses de los nifics en la planeacidr

‘de programas educativos.

Se fomente el aprendizaje mediante programas, videos y otrcs

que estan al alcance, partiendo de 1a experiencia.

Tomar conciencia de éstos como instancias en que 1os alum--

nos aprenden posiblemente mas que en la propia escuela.

Que la escuela tome una actitud positiva y no sean vistos co.

' mo: enemigos que se contraponen a la educacidn.

~-Que el maestro sea faciiitador del lenguaje, conduciendo al

nific a la creatividad utilizando diversas formas de comuni -

cacidn.
Hacer que el alumno un critico positivo, que sea capaz de

interpretar los mensajes vy propésitos ocultos, a través de
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los programwas guce nos presentan.

Que los padres de familia se preparen adecuadamente para 1la

recepcién de los medios.

Vigilar el tiempo adecuadeo para gue los nifios vean televi--
L

sidn.

Que los conocimientos, habitos y formas de expresidn que tie
nen los alumnos y la comunidad, sea el punto de partida para

una adecuada preparacidén para los nifics.
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CONCLUSIOCNES

Ante los sorprendentes adelantos tecnoldgicos en los que -

nos encontramos inmersos. Se concluyd que i«

- La escuela no es la Unica instancia en que se aprende, sino —
que existen otras gue cautivan el interés de los nifics, es -
“por eso dque los profesores vemog a los mediog de comunicacidn

come enemigos.

- Los medios audiovisuales, sobre todo.la televisidn son el me-
dio més usual a nivel mundial. mediante el cual los nifios tie
nen acceso a la comunicacidn, .aprendizaje y percepcidn de 1a

realidad: la imagen.

- Ha sido un cambio tan vertiginoso al cual no estamos prepara-

dos para enfrentarlo.

- Las conductas y modelos de vida gue nos proponen son interio-
rizados por los televidentes y provocan que la gente imite, -

se comporte y aprenda determinados comportamientos no propios

-«

de nuestra cultura.

- Ta direccidén de los mensajes llevan un fin: el consumo de --

ideologias que nos vienen del norte.

- Los medios de comunicacidn esté&n manipulados por los gque Sus-

tentan el poder.
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Lba 5.EB.P. no se ha percatado o no quiere saber que los curri

culums educativos estdn siendo obsoletos.

Los docentes no los hemos aceptade como ingstrumentos de a-
prendizaje dentro del saldn de clases, se permanece en la -

cultura tradicional.

Es necesario que la escuela tome una actitud positiva frente

a éstos, para que los utilice.

L,os medios masives, nos ofrecen un nuevo medic para comuni--
carnos, el cual los maestros no lo hemos adoptado a 1la escug
la, los finicos medios de comunicacidn que se han usado son:d

el lenguaje oral y escrito.

Estos satisfacen los intereses psicoldbgicos de los niflos y -
de las perscnas de todas las edades, es por eso gue de - -

ellos pueden aprender mis.

L,os utilizados en la escuela les parecen aburridos y anticua

dos.

Dentro del campo educativo, nos ofrecen posibilidades a 1a

medida de la creatividad del profesor y los alumnos para -

1

usarlos.

L.og maestros necesitamos estar a la saga de los cambios de
la sociedad para poder responder a sus intereses. Mayor pre-

paracidn.

Debemos utilizar estrategias de juego combinadas con las de
la ensefianza-aprendizaje, aplicando los medios de comunica-

cidn.



107

Los nifios va estéan familiarizados con este tipo de lenguajes,

falta que los padres de familia, también se imbulla en éstos.

Los docentes, no debemos esperar que la S.E.P. nos capacite, -
un buen inicio seria utilizar los medios que estdn a nuestro’

alcance.

Muchos de los programas televisivos, amenazan los valores mas
profundos de nuestra sociedad proponiendo modelos 1dolos ex-

tranjeros gue degradan la dignidad de la mujer.

El trabajo docente, no debe limitarse a seguir un programz en
un grupo determinado de alumnos, sino partir de sus intereses
caracteristicas v experiencias para crear medios y formas de

enseflanza.

Eg importante conocer v tomar en cuenta aportaciones de persg

nas que han realizado otras investigaciones al respecto.

La educacidn para los medios en todos los Ambitos, seri un .-

procego lento pero positivo que ya urge se inicie.
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ANTEXOS

i

- Nombreg de los nifios con deficiencia en nutricidn y proble

ma visual.

Paises con baja, mediana y alta tecnologia.

Cuestionario sobre tareas.

- @Grifica de resultados.

[

Cuestionario sobre la televigidn. Aplicado a los alumnos.

Grafica.

Grifica de preferencias.
Guibébn de entrevista, aplicado a diferentes personas de 1la
comunidad.

Cuestionario a padres de familia sobre nivel de escolari-

dad y medio socioecondmico.

10.—Grafica.

l’lo—

12-'_

13.-

14 .-

15.-

16.~

Grafica.

Cuestionario sobre otros medios de comunicacidn, aplicado
a nifios de Z2o0. grado.

Gréfica.

Cuestionario sobre el medio familiar, aplicado a los ni-—

flos del grupo.

Grafica.

Narracidn de un fragmento de dibujos animados.



ANEXQO No. 1
M[\F} %&{.{3‘3 SISTEMA DFE VIGILANCIA DE LA NUTRIGION
L LT DE NIKOS BN EDAD ESCOLAR

FORMULARIO

L. IDENTIFICACION
{. NOMBRE DE LA ESCURLA; " BEEITO JUAREZY 9. LAT.
2.CCT: |[1[6[piPR|3[2[0|1]R]) vranrrnerates 0]
1. DOMICILIO: PINQ SUAREZ S/I\"r ‘
CALLE NUMERO
4. 1LOGALIDAD 6 COLONIA: CHAVINDA
5. MUNICIPIO 6 DELEGAGION POLITICA: CHAVIKDA L]
6. TIPO DE LOCALIDAD: URBANA ] "RURAL (2]
7. GRADO BSGOLAR: | 1] ]
8 TURNO:  MATUTINO [ VESPERTINO (2] OTROS [3]
-, REGISTRO DE MEDIDAS
NO.|"  iapriiin paremtio, RATERO Y NoMBRE R R T R Y L
1 baja nutricidn e
2 |Ma guedelupe Avila Ramires| 12-08~88 r_!1jolsl5|vaja
3 IMaria del Rocio Avila Pérepl5-18-88 P O[30 {beja
4
5 deficiencia visual L
6 |parthe Ramos 2il 29-11~89 .
7 |Javier Vac'a Bulz O9-—O?.—-80
; |
. I N
10 T
11 T
- O N I I




ANEXO No. 2

RELACION DE PAISES CON DISTINTOS GRADOS DE TECNIFICACION

ALTA TECNOLOGIA MEDIANA TECNOLOGIA POCA TECNOLOGTA
~ Japhn - Polonia - Haiti
-~ Alemania ~ Checoslovaquia ~ Bolivia
- Francia - Espafia - Perh
~ Suiza - Corea del Sur - Zalre
- Holanda - Irlanda - Ecuador
- Canada - Taiwén ' .~ Nicaragua
- Italia _ - Angola
_ E.E.U.T. ‘ - Turcquia
- Argelia
~ Filipinas

- México



ANEXO No. 3

Dirigido a profesores de la escuela y a log de segﬁndo grado de primaria de

los demis centros educativos, de la comunidai

CUESTIONARIO

ESCUELA: BewiTo _ JupREZ
GRUPO: 28 B
LUGAR: CHAVIMNDA  MicHoRCAN : FECHA 04 -1t~ 95

Con la finalidad de indagar sobre el tema de la televisidn y los alum-

nos de la escuela primaria, se pide conteste las siguientes preguntas.

1.~¢ Los alumnos de su grupo, cumplen siempre con sus tareas?.

NO

2.-¢ Cufles causas cree usted gue son por las gue sus alumnos no realizan -~

sus tareas?

IRRES PONSABILIDAD Y  APATIA  Pof  10S  PADRES _ BE  FAMILIA YA  QUE
=0 PARTICIPALCICH) BS LIRVISY.N EN T5TE ASPECTO .

MALA _ ADMIMISTRACION _ DEL  TIEMPQ , YA  GUE (A  MAYOR ¢ARIE DE ES.
& LD, EMPLER MIBOAWOD TELEMISION (s} TUEANDD  Ed LA CALLE,

3.-¢(Cree usted que la televisidn es un medio que favorece o entorpece el a-

prendizaje?

EN  ESTE CAso EMTORPECE £l APREMMZATE »

Poﬂqpe' £ wIBQ . PREFIERE VER TN, GuE CUMPLIE  COM 505 TAREAS.
LOS FANLES DE EAMILIA Mo EaThAN PREPARROAS EALA AR DU CIR Al A ERO

A QUE SER CEITVCD DE i BAT:Y MENMNSATES Gug CAPTA [N T P
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ANEXNCH 4
CALICAGION DIE TAREAS Y CAUSAS

2 LA

R

GRAFIGA DE SOF

FRANCO RUL



ANEXO Noe 5

CUESTTONARTIO

Aplicado a los nifios de segundo grado de primaria.

NOMBRE: [0 oo \eldez -

A\ B <
ESCURLA:  Seniba  Judmz

WA = oL - -
GRADO: )% FECHA: 7 oo moviewn hee a{c 197

1.~ ¢Tienen televisifn en tu casa? ;Cuéntas?

4 ple wicenres

2.-¢En dbnde estén acomodadas?

I o ics «fxc?fn S Sl oo fe e Sy D% ffz Y So ofn

o

it YA N

3.- ¢Te gusta. ver la televisibn?

;Por qué?

. .
A ] i
¥

o ;’33‘?;’ {;N;” 173% Urwergafipccis  SCBe <lteodowe

4,- ;Cuintas horas la ves al dia?

4 hareas

5.- ¢La ves todos los dias?

~ f R
N ho_me \E)|%’zf()|f3 ningun (H{D!fu/o:

6.— :(Cuiles son tus programas favoritos?

ey, IQCYﬂg?A"} L—ﬁ ’f‘:ﬂﬂﬁﬁl’() Lcn sfﬂrs’r‘sﬁ’fi ;\i (ararsis

7.- Bscribe lo que mds te guste de tu programa favorito.

Cl-u..@,- {ﬁ:‘; Q-’r")bn%ﬁn rr Qﬂ&/‘ﬂf’x szd?fan"’r Q&,Q.r:m

o r".i cie K:mk)m’ff @y Un oolare v el de

f ’ s T
lorve 65 _una a"]ﬂ}li}dﬁ}l of O(F’ Lox, oo ey

Iy 5
roney  S0n C'J!{Z e bi caleres  fincos |
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ANEXO Nos- 8
GUION DE ENTREVISTA
Dirigido a los habitantes de €havinda, Mich.

NOMBRE:___ (Dormers  Lulz Vil anueva
EDAD: lod _anos SEXO:___fem. OCUPACTON: dpsdiurersi.
ESCOLARTIDAD: Rl LA rra

LUGAR: _Havinda . Michoacan FECHA: 23 e  rnoviembre de 1995

\1.~¢',Cué1 de /os medios de comunicacidén cree usted que es gl mMAS usual en la .
comunidad?

. / . R
Ao delevsion | el  radio v o videocosatera

2.-¢ Usted ve la rtelevisidn? ;Cuidles son sus programas favoritos? -
Laa /ﬁ)e/fr‘a/na. de  Ped  Infante , las \»re_jf(:qs y;
novelas , lambnen Jas e jueges

faa

3.-;Cree que la televisién es un espacio de diversién y entretenimiento?
JPor qub? '

s _oor % los _nibps  po ondan en f ocofle sy ael se  divier-

ten Y BT }mnr#nm bien. . )a__q 4€m ver g dleleursion y o

no es coskroan v no se las deyon ver. Siven nevelos no  esty/
, - - .
bren.

4.-iCree que los programas gue ven los nifios son aptos para ellos?
¢Por qué?

divorcins

las _povelds  ne , ni loe pe}pnq pRorg e ven

¥ engaboe | paleas bhalas . nlnnﬁndzm Eam .

5.-(Cree que la televisidén favorece o entorpece el aprendizaje de los nifios
en la escuela?

Ne }ﬂﬂf;?"-//(-@ !/_D"f')f \/ar }a ﬁelP\/ 1‘5'1'0:’) ST hﬁﬂ?ﬂ . ']‘C]f”(j\._

s laa mapas  los de_‘mm NN Y. less  dicen  nada .

6.-Qué otras formas de diversibn sugiere para los niflos.

(ue  hasta. log gramdﬁs 47 gien

l@ierfcz/ ,wefo{a O Ioenr)ofau.



ANEXO No. 9
CUESTTIONARIO

Dirigido a los padres de familia de los alumos de segundo grado "A'.

(1lenado por la nifia de segundo grado, .ninguno de los padres sabe escribir)

NOMBRE DEL ALUMNO:|Yigna E genia C ervantes, Varws
NOMBRE DEL BPADRE:Zqfuel  Cervartes (e
OCUPACTON: 11 5] ' EDAD: A% Griks
ULTIMO GRADO QUE CURSO EN LA ESCUELA: v, OStudiyd

'NOMBRE DB TA MADRE:, f5eflng \/c:r@:é G
OCUPACTON:=| ’m’}jnif* EDAD: < CIen
ULTIMO GRADO QUE CURSO EN LA ESCUEIA: 2)° NN

Cruce la respuesta mas adecuada.

La casa donde vive es;

propia rentada prestada

Estéd hecha de:

material adobey wadera paja otros

El techo es de;

concreto tejax madera léminas otros

El piso es de:

Mogaico cementc ladrillo _ tierray otros

Los cuartos que tiene soq
it 2 3 4 5 6

También tiene:

sala bafio cocina comedor otros

luzy ‘aguax drenaje gas ' teldfono
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ANEXO No. 12

CUESTICONARIOC
Aplicado a hifios de segundo grado de primaria.
NOMBRE : ol m)’(“) r T\ A LYIYRS
ESCUELA: F‘ﬂf TL Ja! 4 Iru’?jZ
GRADO: 25 /'\” FECHA:

1l.~¢En tu casa tienen video-casetera?

S 9

~¢De cuales peliculas has visto?

/e [aw g d /S! 5; e [ C:’fr';(“cﬂl”t,!rmﬂ

3.-¢Te gqusta escuchar la radio?

i1l

4,-:0uéd programas escuchas en la radio?
N\

COndlerneEs

5.—¢?ua1eo son tug canciones preferldas?

E nfk‘nuf’ f j;ﬁﬂ' ‘r1e, /\/ I:?\ ]

6.-¢Cudles son los cantantes que escuchas en grabadora?

Fm’mnw u'..alr‘ﬁimc

/ _Ioof s

7.-¢Han comprado el periédico en tu casa?

A }Ch Mm WS
o

8,-¢Has lefdo el periddico ? iQU& has leido?
/ -ciclerles

9.-;Has lefdo revistas? De cuiles?

=T oj @ mf?& s fl_n‘S







ANEXQ No. 14
CUESTIONARIO
Dirigido a los nifios de segundo grado de primaria.

novere: M (0 6(,/”1(3/)1 108 /E’:\//’ t(? K()\ﬂ e
NOMBRE DE TU PAPA: & ~:J0) IF

B 9, f:/‘ 7
MOMBRE DETUMA;&A:C{(IC!P[G AVllg o ler,
FECHA: %y ae o020 e 19494,

1.- ¢Cuintos hermanos tienes?

P I i s
4 Carlos, yorae, Tose Panuel v  Mavia de Tesi

2.-4Viven otras personas en tu casa due no sean tus papis y tus hermanos?

10

3.-¢Qué haces por las tardes?

M vraaa N c hermuhos

4.-¢En donde haces la tarea?

o e JHO N e 16( mé’S?‘j

5.-¢0uién te ayuda a hacer tus tareas?

INodie a4 veces o pra o

W\ -
G

6.-¢Alguno de tus papd te revisa la tarea? ¢Quién?
- 7 )

N Neces g rand.

7.~iCudl es la dlver81cn _que. mis te gusta?
\er o eieyisidn Y tuaar
. S

Dor oue. ,‘.Oﬁ“ VSRS ARV RIS DRV SR Ehe S
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ANEX0 No. 16

Aplicado a nifios de segundo grado de la escuela primaria.

NOMBRE : / /< ’WMP/C( ] \(?fbf A aax?ﬂ/afum

crano:. N~ rEcin: |7 de  abyil d@ 1776,
ESCUELA: Bm:o Judrez '

LUGAR: ( HCI l/:‘nq/uz ' M c})oa can .

Escribe lo que te gustd mas de la peilicula.
A!:uo en t*"/ DC//S a/e /C/f mgmmﬁ%ﬁl

Y nasé (N{i Unha Anag  5€ f/ch 9 /4 mq q

;‘51 Cusa ofe cr rana '/Dc—argue e //oa. g Casgr
Afi’c;c? 4% d })/‘;‘O GL /CJ Yana v/ A/{'C/.C?
P 7 , 7

&%mc:f Un novio ~, @//q C///O/\/ CC’/htZO/ \/

/
U)’}Q )’QIZODCHKC/ c (/fm OUP fe }?’JQIL/@’O 7
Sy Casa \/ /G’ rg ;()}')C,J(LO /6 CI\/UQ/O _
?C//VC/J/‘SG Q/e-/oj’ mG/OS )/ C]/ZD/’/:’)(”[/OQ

) o (On Qe/c/mn.
S

Ein




