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INTRODUCCION

Es esta una investigacion documental abocada principalmente a estudiar la
utilizacion de los medios de comunicacion en el nivel de preescolar, Constituye
un material util para todos aquellos interesados en conocer los medios de
comunicacion masiva y su influencia en la educacion,

Este trabajo hace hincapié principalmente en la necesidad de interrelacionar los
procesos de comunicacion y los de educacion, a fin de que se reconozea V se
fomente una educacién basada en la comunicacion,

Es un trabajo que surge de Ia preocupacion de un equipo integrado por cuatro
educadoras, por abordar la reIaciéﬁ existente entre aprendizaje v comunicacion,
pues se sabe que el aprendizaje, va sea espontaneo. intencionado, directo o
mediatizado, es influenciado por los distintos medios v procesos  de
comunicacion.

La responsabilidad del educador, ante esta influencia que ejercen los medios
comunicacionales, demanda una actitud de aceptacién de las diferentes formas de
expresion, (mimica, fonética, artistica) en los procesos educativos escolares,

El primer apartado. formulacién del problema, se hace referencia a la necesidad
de promover la reflexion de los maestros, padres de familia, "autoridades
educativas v pitblico en general, acerca del papel que desempedian los medios de
comunicacion en la cultura v en la educacion,

A pesar de que la mayoria de los maestros han crecido con el avance de los
medios y, a través de la exposicidn continua a estos, han adquirido una cultura
audiovisual que pudieran utilizar en sus actividades educativas, no han sabido
aprovechar de una Optima manera estos conocimientos o estas experiencias,

El segundo capitulo, marco tedrico conceptual, se refiere a la tarea que los

educadores deben enfrentar al realizar su practica docente, pues a esta (area se



afiade en forma contradictoria o complementaria, la accidn de los medios de
comunicacién masiva, pues estos contribuyen a proporcionar conocimientos,
valores y modelos de comportamiento.

Se afirma que la escuela no debe dar la espalda a los miedios, sino todo lo
contrario, hacerlos sus aliados y propiciar un encuentro que constifuya una
verdadera experiencia educativa.

Y por titimo, el objetivo principal del tercer capitulo, como su nombre lo indica,
es proporcionar a la educadora sugerencias y elementos bdsicos sobre la
utilizacion de los medios de comunicacién masiva como apoyos didacticos,
accién que se puede realizar dentro v fuera del aula para que permitan una
educacion més acorde con la realidad en la que se desenvuelve el niio,
aprovechando los mensajes va producidos o creando nuevos y originales

materiales.



I. FORMULACION DEL PROBLEMA
A. Antecedentes.

Actualmente se vive en una sociedad industrial altamente compleja, donde la
tecnologia es cada vez mas utilizada, desde que amanece hasta que anochece se
estd en contacto directo con ella; para transportarse se usa el automovil o el més
sofisticado avidon o jel; para comunicarse se cuenta con la radio, teléfono,
periddico, revistas, fax, televisidn, correo electrénico a través de computadoras o
via satélite. etc.. se comen alimentos preparados v elaborados por maquinas, en
los ratos libres se tienen entretenimientos tecnificados como: television, videos,
grabadoras, reproductores de discos (diskets) ete.. Negarle al nifio una educacion
basada en esta tecnologia, es negarle su realidad. su forma de vida, su cultura y
experiencia. v sobre todo, ir en contra de sus intereses. Esta forma de educacion
corresponde al modelo tradicional, donde el papel del maestro es conducir,
controlar v organizar la ensefianza. el docente actia como un modelo a ser
imitado. no reconoce experiencias v conocimientos previos a los escolares. Al
nifio se le considera un ser pasivo frente a su aprendizaje. va que su papel es
asimilar el conocimiento en una forma pasiva.

La voz del nific no es su voz, es la voz que repite, su propio decir, permanece en
silencio.

El trabajo que por afios se ha desarrollado en educacion preescolar, ha sido
propuesto por las autoridades educativas, las mesas técnicas y los propios
docentes. Ln ellos siempre se propuso la idea del uso de los medios de
comunicacién como materiales de apoyo.

En la actualidad se cuenta con el método de provectos, el cual tiene como
fundamento la teorfa psicogenética (Jean Piaget 1994) entre sus supucstos,

propone el respeto a las etapas evolutivas del niflo, a sus intereses v experiencias.
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Fstos proyectos toman como base pedagdgica, la pedagogia operatoria. En ella se
sugicre que es el nifio quien debe proponer los temas a desarrollar y corresponde
al maestro organizar dentro de la practica docente los contenidos de aprendizaje v
las actividades que les permitan construir conocimientos.

Al llevar a la practica esta metodologia, el docente se da cuenta que el nifio
transiiere sus experiencias basadas muchas de ellas en los medios masivos de
comunicacién; al proponer temas. relacionandolos con los superhéroes o
personajes de ficcidn, asi como también con personajes estereotipados de
telenovelas. Estas propuestas generalmente las pasa por alto al considerar que la
formacién del nifio siempre se ve afectada por estos medios, negandose a
reconocer que la mayoria de los conocimientos que el sujeto construye, tienen
como base las experiencias de interaccion con los medios de comunicacion.
“Cada nitio pasa un promedio de veinte horas a la semana v un promedio de mil
horas al afio viendo la television, esto equivale al tiempo que el nifio invierte en su
educacion dentro del salén de clases durante un afio escolar a nivel primaria’™(1)
Al negar esta realidad en la educacion preescolar, es indudable que vamos
remando contra la corriente, ¢s decir. que lo que se ensefia en la escuela es
completamente contrario al interés v a las experiencias que vive el nifio, de ahi
que surge el interés por indagar la importancia que tiene el uso de los medios de

comunicacidn masiva como apovo diddctico en educacién preescolar,
B.Justificacion

Ante la presencia de los medios de comunicacidn, la escuela ha tomado una

actitud de mera espectadora, pues los mantiene fuera de las aulas, formandose

(1): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacidn. Pag. 12
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cot esto un abgsmo entre la sociedad y la escuela, y més particularmente entre la
realidad en la que vive y se desenvuelve el nifio v la educacion: asi, la escuela
constitiye una institucion extemporanea a los conflictos que se dan dentro de la
sociedad, se enfrasca en su propia problematica, niega toda vinculacion con los
medios masivos de comunicacion y con esto, solo logra un estancamiento por su
forma de transmitir el conocimiento, ya que corresponde a otra época histérica,
tecnoldgica y social,

Los medios de comunicacion masiva, han pasado a formar parte de la vida diaria
de nuestros alumnos. Es comun observar en ¢ellos conductas o actitudes acordes a
los modelos establecidos por la televisién principalmente. o constatar con que
facilidad se aprenden los comerciales, las canciones de moda, el nombre y la
historia de cada personaje de los programas televisivos. historietas o cuentos,
distinguen los anuncios publicitarios tanto por la forma de las letras. como el
colorido v los sonidos: no sucediendo lo mismo con los contenidos de aprendizaje
que la escuela pretende ensenar.

Por lo tanto, se puede decir que los nifios al llegar al jardin, vienen enriquecidos
de innumerables y ricas experiencias que no son aprovechadas por la educadora,
dejando de lado una gran avuda para enriquecer el quehacer educativo, asi como
también una sélida base para iniciar al nifio en su largo camino por el mundo

alfabetizador,
C. Objetivos,

Con Ja presente investigacion. el equipo de trabajo se ha propuesto las siguientes

metas;

1. Abordar los medios masivos de comunicacion como un objeto de conocimiento
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para  su  estudio y aprovechamiento, con toda su riqueza, en la funcion

ducativa.

2. Hacer de estos medios un aliado para el maestro dentro de la practica docente,
de acuerdo al interds del nifio.

3. Plantear estrategias de accién que permitan proponer alternativas mediante las
cuales se logre implementar los medios masivos de comunicacion en ¢l aula como

material de apoyo.

D. Los medios de comunicacién y su utilizacién preescolar,

En ocasiones se hace referencia a la finalidad de la ensefianza. que consiste en
proporcionar las condiciones adecuadas para que el alumno aprenda con mas
autonomia.

Mas estas metas no se obtienen al azar, ni tampoco se puede decir que son
espontaneas: son la cosecha de un cuidadoso trabajo realizado en la escuela.
trabajo que es compartido entre maestro. alumno y padre de familia.

Las téenicas de estudio implican la intencidén de ensefiar a aprender a los alumnos
para que poco a poco s¢ les pueda delegar responsabilidades sobre su aprendizaje.
Se trata de estimular para que utilicen bien sus capacidades v habilidades. El nifio
por naturaleza es curioso ¢ indagador de lo que le rodea v es tarea de la escuela
organizar las acciones educativas que desarrollen esas capacidades.

Es palpable que la escuela no esta cumpliendo con su debida responsabilidad de
organizar adecuadamente estas acciones educativas, ya que la educacion que se
unparte no va de acuerdo con las necesidades reales del alummno ni con las
exigencias de estudio y preparacién que el sistema politico mexicano requiere
para su programa econdémico, por ende, con las necesidades sociales.

Se ve con tristeza que el alumno. cuando ingresa a un nivel medio SUpPErior. se
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encuentra con un mundo desconocido, donde los medios de comunicacién méas
sofisticados estan a la orden del dia.

Surge entonces la imperante necesidad de introducir estos nuevos medios de
comunicacion al aula, incluso desde el preescolar, que es uno de los Primeros
niveles educativos, donde la utilizacion de estos ha permanecido marginada
durante mucho tiempo.

Las actividades que sc utilizaban anteriormente en preescolar, se enfrascaban
principalmente al material grifico, impreso o elaborado por la educadora. El uso
del periddico v las revistas, se destinaba Gnicamente a las actividades de doblado,
rasgado. cnsartado, modelado o como material de desuso para confeccionar
manualidades. la radio v la television eran exclusivos de los hogares, va que su
uso no penetraba las aulas de preescolar. La utilizacién del cine era aprovechada
unicamente para recabar fondos para el plantel.

La radro. la prensa, la television v el cine. sdlo eran abordados de una manera
muy superficial cuando se trataba el tema de los medios de comunicacion v al
concluir la unidad de trabajo eran olvidados por completo.

Todo esto era ajeno a lo que pudiera ser medio de informacion v de
comunicacion,

En la actualidad, la utilizacién de los medios de comunicacién masiva en
preescolar, no ha sido la mejor ni la mas adecuada, pues lejos de utilizarlos como
un verdadero apoyo didéactico para enriquecer la préctica educativa o como medio
de expresion o fuente de contenidos, su utilizacién ha side unicamente como
pasatienipo o medio de diversion.

Usarlos como medios de expresion, significara que el nifio tendra un €Spacio mas
para plasmar sus ideas, intereses, alegrias. (ristezas, gustos v emociones, no

limitandolo a la crayola y al papel, como sucede en muchos casos.
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Como fuente de contenidos, la educadora podra enriquecer la labor educativa, y el
nifio tendré la oportunidad de elegir interesantes y variados temas, saciando asi su
interés por conocer ¢ investigar dia con dia novedosos v ricos acontecimientos.
Pero la verdad es otra, en preescolar se ha caido en el error de utilizar los medios
(nicamente como pasatiempo, para enfretener al nifio, ya sea cuando la maestra
del grupo no asistié¢ a clases, cuando necesita terminar un trabajo administrativo o
simplemente por el placer de divertir al nifio, pero lejos de divertirlo lo aburre,
pucs el material elegido no ha sido del agrado o interés del nifio. sino del de la
maestra.

La educadora ha caido en ésta errdnea forma de utilizacion de los medios de
comunicacion, al carecer de una preparacién que le permita utilizarlos de una
manera mas productiva, “aunado a la aversién o rechazo ante tecnologias que
parecen complejas, maccesibles v representan todo un reto a  nuestro
entendimiento”,(2) rechazando toda insistencia de los nifios para aprender de elios

v con ellos.

(2): Martinez 7. Irene. Alfabetizacion andiovisual. Pag. 7.



II. MARCO TEORTICO CONCEPTUAL
A. Comunicacién.

Este apartado tiene el proposito de analizar los distintos enfoques y concepcimmes
que se han generado respecto a una teorfa de la comunicacién. En ol se tratards de
precisar las conceptualizaciones fundamentales que permiten explicar Ios
fendmenos y procesos comunicativos y su impacto en los procesos educativos.
Segun Martinez, J. M. , la comunicacion ¢s un proceso por medio del cual s¢ da
la produccidn, distribucién v el consumo de significados que se desarrollan en
toda relacion social entre un emisor v un receptor.

“En la sociedad industrial v en el modo de produccidn capitalista principalmente,
¢l incremento de los fendmenos. procesos v tecnologias comunicacionales ha
determinado el surgimiento de la teoria o ciencia de la comunicacidn’(3).

La ciencia de la comunicacion es en si una teoria muy joven gue se ha nutrido de
diferentes fteorias: lingiifstica, cibernética, psicologia social, antropologia, pero
principalmente de la semiGtica o semiologia. (ciencia de los sistemas de signos),
Como es sabido, esta ciencia ha existido desde los albores de 1a humanidad, desde
que ¢l hombre primitivo plasmaba sus dibujos en las rusticas paredes de una
cueva o los codices que elaboraban log mexicas o los mayas, donde en tiras de
papel o pieles plasmaban por medio del dibujo sus ideas o conocimientos.
Haciendo pues un recorrido a través de la comunicacion, nos damos cuenta que
¢sta ha sufrido innumerables procesos que han desembocado en un mnnegable
progreso.

La comunicacién juega un importante papel en el desarrollo de toda organizacion

(3): UPN. Expresién y Comunicacion. Pag. 8.
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social, segiin Antonio Méndez, en su tibro “Comunicacidn Social y Desarrollo”,
dice que el grado de desarrollo de una sociedad, entidad, empresa y entre
individuos, puede medirse por su capacidad para comunicarse consigo mismo y
con el mundo que lo rodea.
Considerando que la comunicacién es una prictica social, se articula con las
diferentes practicas sociales que conforman toda sociedad.
“La practica social se puede definir como la forma concreta de accién de los
agentes sociales, que corresponde a la posicién v situacion que ocupan éstos
dentro de las subestructuras econémica, politica e ideologica™).
Por lo tanto la comunicacion como practica social, se ve condicionada por un
conjunto de reglas, determinadas en el tiempo y en el espacio,
“Para Wilbur Schramm, la comunicacién seria el compartir una orientacion con
respecto a un conjunto informacional de signos v considera informacién al
nimero de posibles alternativas en una situacién.”(5)
Para que se pueda dar éste proceso de informacion, se requiere por [0 menos un
esquema stmplificado de comunicacién que debera contemplarse por lo menos:
COMUNICACION
EMISOR — MENSAJE — RECEPTOR

\ RESPUESTA
RETROALIMENTACION

{4): UPN. Expresion y Comunicacion. Pag. 26
(5): OP. Cit.Pag. 38
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El esquema tradicional de la comunicacién, es bidireccional, pues de existir un
emisor y un receptor, los dos tienen la misma oportunidad de entablar un didlogo
donde exista respuesta o retroalimentacion por las dos partes.
En una sociedad de clases como la nuestra, la comunicacién se da de manera
vertical, en sentido descendente, es decir, ¢l emisor (clase social alta) dirige el
discurso al receptor (clase media baja) de acuerdo a sus intereses politicos,
econdmicos y sociales, de hegemonia v control, sin dar oportunidad de respuesta,
sin preguntas, sin plantear dudas. o manifestarse en desacuerdo, convirtiéndose
asi, la comunicacién en unidireccional,
Con el transcurso del tiempo v a partir de la formacion de sociedades mas
estables, los hombres adquirieron nuevas formas de coniunicacion, primeramente
con la prensa, luego la radio, el cine v por tiltimo la televisidn,
Estos medios de comunicacion han constituido el vehfculo para una
comunicacion horizontal entre las clases minoritarias (clase alta), va que ésta es Ia
que tiene el acceso asegurado para estar con los medios, La comunicacién que se
da entre las clases subalternas se da por medio del didlogo, los corridos, el correo,
el teatro, etc..
Esta nueva forma de comunicacion rompe con ¢l esquema tradicional, pues el
receptor no tiene posibilidad de influir sobre el emisor con su respuesta como
cuando las personas entablan un diglogo. es decir se comunican.
Para que ésta comunicacién se de también, necesita de un €MISOL, UN mensaje y
un receptor:
TRANSMISION
EMISOR — MENSAJTE — RECEPTOR
\ AL

NO HAY RETROALIMENTACION
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Para Daniel Prieto existen tres tipos de comunicacién: Interpersonal, intermedia y
colectiva, En seguida se intentara definir esta tipologia:

Interpersonal."Es la que se da cara a cara, en un didlogo en ¢l que existe la
alternativa de que el cmisor se convierte en receptor y viceversa. Esta
comunicacion se enriquece con gestos, entonacién de voz, mimica e incluso hasta
silencios,

Intermedia” Es la que se da en el seno de grupos, los cuales pueden entrar en
comunicacion de acuerdo a una aproximacion espacial, similitud de intereses v la
circulacion de mensajes de importancia para la mayoria del grupo.

Colectiva” Es una comunicacion de caracter uniditeccional, es la que
normalmente se utiliza en los medios de informacién donde el receptor es incapaz

de dar respuesta.
B. Historia de los medios de comunicacion.

Stn comunicaciones, la sociedad organizada no podria existir. Existen argumentos
en ¢l sentido de que el progreso v desarrollo social de los pueblos es resultado
directo del auge de los medios de comunicacién y del consiguiente intercambio de
ideas, creencias y conceptos vitales.

Es evidente que la técnica y la ciencia de este siglo proporcionan sistemas de
comunicacién capaces de llegar simultancamente a millones de personas de
distintos y lejanos paises. De lo que se desprende que los nuevos medios de
comunicacion, desempefian una funcion primordial en la existencia cotidiana y
que son susceptibles de modelar a la sociedad a la que sirven, que es toda la
colectividad humana. Nada mas natural. per tanto, que preguntarse hasta donde
puede llegar el influjo de estos medios en el mdividuo v en la soctedad.

Los medios actuales de comunicacion, son la prensa (diarios y revistas de
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actualidad) la radio, la television y el cine. A menudo, Jos denominados medios
de comunicacion de masas, porque se dirigen a vastos auditorios, generalmente de
millones de personas. Se frata, en efecto, de medios para comunicarse comn
grandes cantidades de seres humanos, aunque dicha expresién - “de masas” - se
utilice a veces con intencién peyorativa, como si se tratase de algo vulgar, carente
de escrapulos, valores, meramente sensacionalista,

A lo Jargo de nuestra historia estos han escrito lo propio vy cada pafs los ha
aceptado a sus circunstancias.

1. La prensa,

Uno de los mventos que ha favorecido 1a comuni.oacic’)n, sin duda ha sido la
unprenta, que aunque en sus inicios quizas fué rudimentaria, presentaba mayor
rapidez que cualquier otra forma en reproducir escritos; pero con el paso del
tiempo se fue perfeccionando y aumentando su difusion y uso: ademas de libros
se pudieron imprimir periddicos, almanaques y folletos.

Otra ventaja de esta forma de editar las impresiones fue que se pudieron archivar
v hacer uso de cllos cuando fuese necesario, asi como legarlas a posteriores
generaciones.

Hace alrededor de tres siglos la edicion y venta de escritos, se hallaba controlada
por el estado, en ellos no habia la libertad de hacer publicaciones que no fueran
de acuerdo a los intereses gubernamentales; asi se controlaba el nimero de casas
editoras y obras que se imprimian.

En Europa, a principios del siglo XIX fué cuando el pefiédico tuvo un auge
considerable ya que su venta se pudo contar en 24 millones de coptas y unas 580
obras con tirajes hasta de mil ejemplares por afio.

La prensa ha tenido un papel importante en el avance de la civilizacion

permitiendo al hombre comunicar e mformar sus ideas y a pesar de la distancia,
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enterarse de acontecimientos que ocurren en otros lugares, por medio de

periddicos y revistas.

“La prensa es un medio de comunicacion que utiliza como soporte la lengua

escrita” (6)

La finalidad de la prensa es proporcionar informacién al publico, por lo tanto sus

funciones son:

®

®

Informar de acontecimientos que ocurren dentro v fuera del pais.

Emitir opinidn oportuna sobre lo que actualmente sucede.

Dentro de un periddico o una revista, no todas las informaciones se presentan de

una sola manera, podemos encontrar;

a.

Documentales. A través de los cuales el periddico manifiesta su postura ante

cualquier asunto.

. Noticias. Que forman el contenido del diario en su mayor parte.

Cronicas. Noticias que emiten los periodistas.

- Reportajes. Son crénicas més amplias que son presentadas por grupos de

periodistas.
Entrevistas. Didlogos entre periodistas y cualquier personaje: artistas,

gobernantes, deportistas, etc..

Articulos. Son las colaboraciones que en ocasiones hacen personas dedicadas a

la literatura, ecologia, medicina, etc..

. Fotografias. Son un elemento muy importante en la prensa, ya que apoyan

noticias, cronicas, reportajes y entrevistas,

“Hacia el afio de 1536 el italiano Juan Pablos, establecio en la ciudad de México,

especificamente en la casa de las campanas, cerca del zdcalo, la primera imprenta

(6): Bonet Sanchez Antonio. Gran Enciclopedia Educativa. Pag. 656



del Continente Americano™.(7)

Esta mmprenta tuvo cierto limite de impresién ya que en ella se imprimian
solamente libros con caracter religioso.

Mas tarde aparecieron los primeros periddicos del pafs, los cuales se imprimian
aproximadamente cada mes, en ellos se empezaron a publicar noticias religiosas,
oficiales y lo relacionado coun el comercio y se reprodujeron informaciones de
Europa.

En sus principios, el periodismo en México se desarrolld de una manera
mconstante v en pocas ciudades de la Republica. Solamente la aristocracia criolla
podia disfrutar de ellos, debido a los altos precios y al analfabetismo existente.
Después de muchos altibajos, el periodismo a la par con Jos acontecimientos
politicos del pats, debido a las restricciones existentes fue asentandose
paulatinamente, hasta el afio de 1896, surgié la moderna prensa y en la
Constitucion de 1917, se garantiza la libertad de prensa v de expresién en
Meéxico.

2. El cine.

En 1891 Thomas Alva Edison, construyd el primer aparato para proyectar
peliculas,

Edison rechazé la idea de proyectar peliculas en una pantalla, creia que poca
gente iria a verlas, pero en Paris, los hermanos Lumiere construyeron un
proyector en 1895 y muy pronto la gente acudié a los cines. La primera
proyeccidn cinematografica tuvo fugar en Inglaterra en 1896.

La expansion del cine fué en el siglo XX, muchas peliculas, incluyende la famosa

“El Gran Robo del Tren”, en 1903, eran muy cortas, de 10 minutos, después se

(7): Bohmann Karin. Medios de Comunicacion y Sistemas Informativos de México. Pag. 57.
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mostro la pelicula “El Nacimiento de una Nacién”, de 3 horas de duracion.

El cine, puede decirse que es incalculable su alcance v utilidad , debido a que no
solo se ha creado con fines de diversién, sino como un medio de educacién e
mstruccion. Mediante él es posible reproducir escenas historicas de gran interés,
en muchos detalles, para beneficio de los espectadores, en sustitucidén de una
laboriosa conferencia, la camara cinematogréfica (a través del ¢ine) nos pone en
contacto con la exiensa naturaleza, dandonos la ilusién de un viaje realizado. A
través de ella visitamos todas las regiones en exploracién, selvas, curiosidades,

pinturas, obras arqueoldgicas; en una palabra, la vida exterior,

“De las peliculas que se exhiben en America Latina, un promedio de 55% son
producidas en Lstados Unidos. Estas cifras varian desde el 46% en México, que
es el mayor productor de peliculas habladas en espafiol en la region, hasta el 70%
en Boltvia y 73% en Guatemala. Debe sefialarse de los dos tercios de la poblacion
de estos dos Ultimos no hablan el espafiol como lengua propia™.(8)

3. Laradio,

Hacta 1890, Guglielmo Marconi descubrié que la electricidad viajaba en ondas,
concentrd entonces sus esfuerzos en tratar de hallar la manera de enviar mensajes
por el atre sin alambres, lo logré en 1893, como el gobierno italiano demostré
muy poco mterés, llevé su invento a Inglaterra donde desperté la atencion del
correo, el gjéreito y atn de la reina Victoria, quien lo utilizé para enviar un
mensaje a su hijo en alta mar.

Pero el “telégrafo sin hilos” no servia para transmitir la voz humana. Las ondas
eléctricas solo podian lograrse por impulsos y no con la secuencia continua

necesaria para transtmitir musica o el habla. La invencion de la valvula termidnica

en 1907, por Lee de Forest, hizo posible el discurso radiofénico. Al cabo de 10

(8): UPN. Problemas de Educacion y Sociedad en México. Pag. 177.
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afios, muchos gobiernos habian mstalado estaciones de radio.

FEn un principio, se pensé que este invento solo serviria para propiciar la
comunicacion de persona a persona.

Una estacion holandesa comenzd a hacer difusiones regulares en 1919, la BBC en
Inglaterra, comenzé 3 afios después. Hacia fines de los afios 20, la radio se hizo
tan popular que los cines cerraron a la hora que se tansmitian los programas
favoritos.

“A partir de la 1* guerra mundial, se expande en Estados Unidos la industria de la
radio. Poco después, en los afios 20, se inician en nuestro pais las primeras
transmisiones per radio en las ciudades de México y Monterrey”. (9)

Durante el gobierno del general Plutarco Elias Calles, surge la 1° ley de
comunicaciones eléotricas, donde el gobierno empieza a jugar un importante
papel para el otorgamie.nto de concesiones para la emision de mensajes radiales.
Esta participacion del estado se reflejo en 1924 al participar por primera vez la
S.EP. en una transmisién un tanto limitada;, asimismo, en 1929 con la
participacion de las secretarias de relaciones exteriores v de industria, comercio v
trabajo. En 1930 el programa radiofénico de mayor auge fué el de la XEFO
programacién del P.N.R. que funciond durante el gobierno Cardenista. No fué
hasta 1946 que el gobierno cedi6 los derechos a la industria radiofénica privada.
La expansién de la television a través de la década de los afios 50 v 60 resto
popularidad a la radio, pero actualmente los dos inventos tienen importancia en el
mundo de la comunicacién inalambrica.

4. La television,

Experimentada pablicamente por 1° vez en 1926, por John Logie Baird, utilizaba

(9): UPN. Problemas de Educacion y Sociedad en México. Pag. 171.



un disco explorador.

Ln 1938, la television era va una forma popular de entretenimiento, aundque
reservado a unos cuantos privilegiados; pero en la actualidad, en los paises
desarrollados, un hogar sin televisién, constituye mas una excepcion que una
regla. Las técnicas han avanzado hasta tal punto que las transmisiones se hacen a
todo el mundo via satélite.

La television ha ido dominando a los demés medios, meorporando a si misma lo
mejor de los otros. En este proceso ha intervenido la conviceidn del extraordinario
poder de la imagen y del universal alcance que tiene el medio televisivo, es un
medio escencialmente de masas, apto para la difusion de “mensajes” de nnpacto
popular y de tmagenes vivas de los sucesos mas destacados de la actualidad.

“Al térmumo de la 2° guerra mundial, se genera en Estados Unidos un proceso de
expansion de la industria televisiva, esto se refleja en nuestro pais con un fuerte
impulso al desarrollo comercial de dicha indusiria. En 1950 se maugura la
television privada en México, en 1958 se agrupan los canales 24 v 5 en
telesistema mexicano, en 1968 el grupo financicro Monterrey inaugura el canal 8
bajo las siglas de television independiente de México (TIM) este mismo afio, el
estado funda el canal 137.(10)

La television es el medio de comunicacién mas poderoso; aunque se propagd va
en cierta medida durante 1a 2* guerra mundial, hasta 10 afios mas tarde no llegd a
convertirse en un medio de amplia difusién comercial; el progreso cientifico v
tecnologico, del cual es la televisidn indice v reflejo, influye en la organizacién
del trabajo, en la vida cotidiana, la economia, la poliiica, las diversiones y los
espectaculos.

En México, el surgimiento de este medio, coincide con una etapa de agudizacién

de la dependencia econdmica de nuestro pats respecto de Estados Unidos; por lo

(10): UPN. Problemas de Fducacién y Sociedad en México, Pag. 171-172.
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que se puede observar que los medios de comunicacién masiva en Meéxico, estan
controlados fundamentalmente por la iiciativa privada vinculada al capital
trasnacional, mientras que la television publica no ha logrado atm su
consolidacion; los principales inversionistas en la televisicn latinoamericana han
sido 3 redes nacionales de radio y television de Estados Unidos, estas inversiones
comenzaron con la radio en la década de 1930 y desde 1960 continuaron en la
television, jugando un papel cada vez mAas importante como fuente de
informacion v cultura popular; no puede, por lo tanto, estar sujeta al libre juego
comercial, por la sencilla razén de que la difusion de la informacién no es una
“simple distribucién de mercancias que pueda dejarse a disposicién del mejor

postor en un mercado supuestamente libre.
C. Los medios de comunicacidn y su influencia en la sociedad.

“Los medios de comunicacién sobresalen por su amphia cobertura y porque
tepresentan una fuente magotable de informacién, han puesto a muestro alcance
magenes de realidades lejanas en espacio y tiempo ¥ nos han aproximado a
conocimientos que ninguno de nosotros jamés imagind tener” (11)

La industria de la comunicacion colectiva tiene una forma especifica de participar
en el proceso politico y administrativo del pais, la cual deviene de la produccién
de mensajes que se presentan dia a dia a los usuarios de la prensa, radio, cine y
televisién, hay una identificacién entre los fines v los valores del sistema politico
mexicano y los valores del subsistema de la comunicacién colectiva, Siendo el

subsistema de comunicacién colectiva un refuerzo a las proposiciones valorativas

(11): UPN. Medios para la Ensefianza. Pag. 41
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del sistema politico mexicano; es un mecanismo de control social, estd explicito o
implicitamente al servicio del propio sistema politico mexicano y por tanto,
participa creando en la sociedad nacional una conciencia conforme a los
lineamientos del sistema politico vigente, advirtiéndose en el conjunto de la
sociedad mexicana participante, algunos rasgos como el consumismo y la
desolaridad social,

“En la sociedad contempordnea los medios de comunicacién intervienen en
muchos aspectos de nuestra vida cotidiana v ejercen su accién en diferentes
ambitos de la sociedad, incluso medios de comunicacién que tienen fines
recreativos como son la radio o la television .o informativos como los periddicos,
influyen sobre nuestra experiencia; no sélo por que afectan nuestras actitudes,
sino por que son los medios de acceso al conocimiento del cual dependen muchas
de las actitudes sociales™.(12)

Esta afirmacion que hacen los socidlogos contemporaneos, da una idea de la

dimension y el alcance que tienen los medios en la vida soctal, en la vida
cotidiana, en donde para los receptores, el uso de los medios es tan comumn que
forma parte de la rutina, del acontecer diario, pues muy raras veces se detiene a
pensar que tipo de informacién contiene, si ésta es positiva o negativa.

Lo antertor es hasta cierto punto normal, pues el ritmo de vida moderno y la gran
velocidad en que los medios generan la informacién, hace que los receptores no
tengan tiempo ni elementos para adoptar racionalmente una actitud selectiva entre
la informacién que realmente proporciona elementos que beneficien su decision
y aquella que solo persuade mediante estimulos emocionales.

Este acelerado desarrollo tecnolégico ha traido consigo cambios que afectan en
distinta forma y medida la vida de los individuos, las formas de vida, las ideas,
los gustos se modifican generandose con esto una nueva cultura, la cultura de

masas,

(12): Sinchez Sosa M® Elena. Recepcion. Pag. 8.
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Para Dantel Prieto la cultura de masas o pseudoarte es aquel que ofrece una
version distorsionada de la realidad v que por su estructura formal apunta a
provocar en ¢l receptor nada mas que un efecto.

Esta cultura de masas o 3" cultura, como se le ha venido llamando, se origina con
la prensa, radio, cine y television y no es hasta después de Ia segunda guerra
mundial cuando la sociologia americana lo detecta v reconoce, llamandola mass
culture,

El mensaje de los medios de comunicacién no es meramente estético, pero es la
Unica opeidn que tiene la mayoria de la poblacién. Es de esta manera como el arte
se ha 1do suplantando, introduciendo permanentemente esquemas de una realidad
distorsionada.

Ya no aparecen seres en la plenitud de Ia vida, aparecen clisés de seres
estereotipados que pretenden reducir la riqueza de una realidad, marginandola.
Por ejemplo en las peliculas norteamericanas presentan con frecuencia la posicion
socio cultural y econdmica de México de una manera deplorable. De igual modo,
el papel casi exclusivo de la mujer como simbolo sexual o amoroso v la belleza de
¢sta es solo para quienes posean ciertos rasgos, como color y raza, nunca pasa por
los rostros mestizos. Esto es solo una pequefia muestra del proceso de
fragmentacién que se da en el pseudoarte,

La mayor parte de los mensajes que recibimos especialmente de los medios de
comunicacion, provienen del extranjero, esto por supuesto gehera una
problematica bastante seria, pues estamos siendo bombardeados por mensajes que
no solo no corresponden a nuestra realidad, sino a una ya distorsionada realidad
extranjera, ‘

Asi, se desarrolla paulatinamente en el individuo una colonizacion de Ia

conciencia, que viene a modificar la conducta. Este proceso de colonizacion
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empleza en la mfancia a través del contacto con los medios que a Ia postre vienen
modificando la conducta del nifio.

Segin la revista del consumidor. el primer objetivo de los medios audiovisuales es
el de divertir o entretener a la comunidad, pero bajo un segundo objetivo el de
educar y moldear la conciencia del espectador, para inducirlo a adoptar una
ideologia en funcién de los intereses de los empresarios. Para que esta educacion
sea posible, el receptor necesita a su vez aprender esta ideologia, generandose asi
un proceso de ensefianza-aprendizaje. (13)

Este proceso de ensefianza-aprendizaje ha desembocado en una enajenacién que
ha repercutido primeramente en el individuo, en la familia y en la sociedad v por
lo tanto en el pais.

Como es sabido, Mexico es un pais dependiente, tanto politica, economica y
culturalmente, esto por supuesto influye en la comunicacidn, pues esta
comunicacién ha impuesto los valores sociales v culturales de otros paises mas
poderosos, desconociendo con esto la riqueza de la herencia cultural, la
experiencia como pueblos con un pasado comtn, v sobre todo la capacidad de
trabajar para obtener mejores condiciones de vida, desembocando con esto a una
subcultura, que golpea constantemente la integridad de los mas desprotegidos y a
la cultura,

Se ha visto a lo largo de los ultimos cincuenta affos, como se transforman las
formas de vestir, ¢l arte, las formas de organizacidén, de convivencia y de
consutno en favor de los modelos extranjeros, que han orillado a adoptar una
moral en la que incluso, las relaciones mterpersonales se mercantilizan y una
competitividad entre los individuos, como si ésta fuera la nica forma de crear la

relacidn soctal.

(13): Revista del Consumidor. Pag. 32.
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Todas estas transformaciones, implican un proceso de desintegracion cultural, en
el que lejos de sentirse coparticipes de un mismo proceso historico, se aisla en el
mndividualismo y sustenta una moral utilitaria, en la que todo es intercambiable y

sc vende a manera de mercancia.
D. Comunicacion y educacion.

Se dice que “la relacion entre comunicacién, ideologia v educacion, es estrecha,;
segun Louts Althusser, filosofo frances, afirma que en las sociedades industriales,
la escuela se ha convertido en el aparato ideoldgico ntimero uno. Asi como la
religién lo fué en la época feudal. La pareja, escuela-familia, ha reemplazado a la
pareja iglesta~-familia” (14)

En la actualidad, habria que modificar la afirmacién anterior, pues debido al
impacto que han tenido los medios audiovisuales. serian estos los que se
convertirian en el apartado ideoldgico nimerc uno, pues ninguna de las
instituciones anteriormente citadas, dispone de tanto tiempo para la formacién de
los individuos.

Debido a que la educacion es una instancia socializadora, se puede afirmar que la
educacion se viene dando desde la primera interaccion entre los sujetos que la
forman, maestro-alumno, alumno-alumno, alumno-maestro, etc..

Por o tanto, es necesario entender que tanto la educacién como la comunicacion,
son factores que se interrelacionan entre si.

La educacién en cualquiera de sus modalidades, necesita de la comunicacién en
sus diferentes medios. Fstos medios estan influidos por innumerables intereses;

estos intereses se determinan de acuerdo con la formacién social, que en el caso

(14): UPN. Expresidn y Comunicacion. Pag. 44. 12904
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de México, seria capitalista dependiente.
Haciendo remembranza, los medios audiovisuales en Meéxico, tuvieron un fuerte
impulso durante la primera mitad de la década de los sesentas, como parte de un
plan educativo modernizador.
“Este impulso se intensificé a partir de 1970, bajo la optica de una postura
modernizadora. Se adquirié todo tipo de recursos audiovisuales para las
instituciones educativas publicas de nivel medio, medio superior y superior”,(15)
Esta modernizacién no abarcé todos los niveles educativos, pues los niveles de
preescolar y primaria, quedaron rezagados, adenas no tuvo mucho impacto en las
escuclas de educacion media pertenecientes a la provincia, pues los factores
pelitico, 1deoldgico y econdmico lo impidieron
Actualmente, los medios audiovisuales representan una competencia para la
escuela, pues estos medios constituyen el soporte de una continua informacion,
Este es el motivo por el cual es valido hacer una reflexién acerca de los medios de
informacion colectiva y el papel que juegan en la educacién,
El proceso ensefianza-aprendizaje, no se reduce a la interaccién maestro-alumno,
nt a la institucién educativa, si no todo lo contrario, abarca mas alla de las cuatro
paredes del aula, es decir para que este proceso se dé, interactian diferentes
instancias socializadoras: escuela, familia, iglesia, el aparato juridico, el aparato
politico, la cultura y por supuesto a los medios de informacién masiva.
Dicho en otras palabras, significa que la educacion, como proceso social, reviste
caracter formal, no formal e informal:

1. La educacién formal consiste en el aprendizaje que se da dentro del aula,
en forma programaética v sistemética que abarca desde la educacidn preescolar

hasta la superior.

(15): UPN. Expresion y Comunicacion. Pag. 46.
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“Las pormas, valores, actitudes y practicas que ensefia el sistema, aunque se
aprendan en la familia v a través de los medios audiovisuales y por otros medios,
son trasmitidos predominantemente por la escuela™.(16)

La educacion formal se caracteriza por emplear procesos de comunicacién
mterpersonal e intermedia.

En ocasiones en el dmbito escolar se utilizan algunos medios de comunicacién
como programas de television de circuito cerrado. Por ser de cardcter cerrado, la
comunicacion eontinta siendo intermedia, solo cuando esos mismos programas se
transmiten en circuito abierto, la comunicacion adquiere un caracter colectivo,

La comunicacion de caracter colectivo cominmente es tachada de autoritaria,
exaltando la interpersonal y la intermedia, como procesos de participacion, pero,
esta participacion esta determinada por la intencionalidad del emisor v de la
forma en que entre en juego el percepior y no del tipo de proceso de
comunicacion.

En este pais la relacidn que se establece entre los participantes del proceso
educativo, en la modalidad formal, es la interpersonal, donde el maestro Juega el
rol de emisor vocero en relacion con los alumnos, al mismo tiempo que la
mnstitucion escolar actiia como emisor vocero del estado, quien es el emisor real,
pues éste es quien determina los planes v programas de estudio, los contenidos de
los mensajes que los maestros deben fransmitir a los alumnos.

Es as1, como la comunicacidn en el ambito escolar se da de manera vertical,
acentuandose cada vez més por el sistema tradicional de ensefianza que ha regido.
“El maestro aparte de seguir el esquema vertical, siemipre recurre a los mismos

medios verbales, habla al grupo, escribe algunas palabras, cae en los extremos,

(16): UPN. Expresién v Comunicacion, Pag. 46.
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lraza unos cuantos rasgos o llena de signos el pizarrén”.(17)

Son pocos Jos maestros que han recurrido a otros medios para la ensefianza, como
los medios audiovisuales o electrénicos, pero no siempre han tenido éxito, debido
al desconocimiento y las limitaciones de estos medios, la técnica como estan
estructurados los mensajes audiovisuales, consiguiendo con esto un fracaso en el
proceso de comunicacion.

Este fracaso comunicacional es debido a que el maestro en general ha descuidado
tres factores interelacionados de la comunicacion: referente, marco de referencia y
receptor.

2. La educacién no formal, es la educacién que se da fuera del aula, con una
intencidn meramente educativa, como ejemplo se pueden citar los proyectos de
alfabetizacién, capacitacién media y superior, los cursos que la PROFECO
(Procuraduria Federal del Consumidor) proporciona para favorecer la economia
familiar, las tele-secundarias y programas de educacion a distancia, Todos estos
han utilizado los medios de comunicacion masiva para su produceidn,

Esta educacién fue puesta en practica en México durante la decada de 1950 -
1960, con la intencién de brindar asesoramiento a cierto sector de la poblacion,
j0venes y adultos, que corresponden a un estrato socioecondmico bajo.

En la actualidad, esta modalidad no formal ejerce gran influencia en la formacion
integral del individuo, ya que los recursos y la facilidad de uso de estos medios,
ha permitido a un mayor nimero de personas de cualquier nivel socio-econdmico,
la oportunidad de aprender.

Aunque hoy en dia los medios de comunicacién masiva mas sofisticados, como el

correo electrénico, internet, fax, se encuentran principalmente en manos de la

(17): UPN. Medios para la Ensefianza, Pag. 63
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clase alta, con poco acceso a ellos, por parte de grupos sociales menos
favorecidos.

En esta modalidad intervienen los tres procesos de comunicacién: cuando existe
un instractor y un estudiante, se da la interpersonal, institucién v perceptores, se
da la intermedia, y al utilizar los medios de comunicacién en circuito abierto, para
dar la informacidn, se genera la comunicacion de caracter colectivo.

Existen rasgos similares entre la modalidad educativa formal y 1a no formal, pues
es el estado quien se encarga de supervisar y destinar los recursos para su
estructuracion en ambos casos.

“El estado aplica cuantiosos recursos que le permiten usar todos los medios de
comunicacion, desde los empleados en los procesos interpersonales, hasta los
utilizados en los colectivos. Asimismo despliega acciones con los que forma a los
emisores a fin de que empleen adecuadamente los mensajes, los medios y los
recursos, y sc establezcan todo tipo de relaciones con los perceptores”.(18)

3. La cducacién informal, se puede decir que es la educacién que el hombre
recibe a lo largo de su vida, es la que se da de una manera asistematica, pues el
continuo intercambio de informacién que el individuo tiene con los diferentes
sujetos o grupos en los que se mueve, (amigos, familia, compafieros, instituciones
religiosas, politicas y culturales) adquiere un rico acervo para la vida cotidiana.
En esta modalidad informal, los tres procesos de comunicacién juegan un
importante papel:

En la familia se da la comunicacién interpersonal. En el grupo de amigos se
genera la mtermedia y la interpersonal y en la formacién a través de los medios de

comunicacién masiva se da el proceso de comunicacién colectiva,

Los procesos de comunicacién colectiva, cobran mayor importancia por la

(18): UPN. Medios para la Ensefianza. Pag. 64.
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relacién entre grupos hegeménicos con poder econémico (emisores), medios de
comunicacién y perceptor, por la influencia formativa que se extiende a grandes
grupos de poblacidn.

En resumen: las tres modalidades de educacién se dan en el diario aprender del

hombre,
E. Los medios de comunicacion y su influencia en la educacién,

El discurso proporcionado por los medios de comumicacion tanto por sus
objetives como por su organizada sistematizacién v difusién, nuede ser
considerada como un proceso de educacion informal

Dado el bajo promedio de educacién formal en el pais, estos procesos de
educacion informal suplantan una buena parte de la educacién basica en el
mismo,

Los medios de comunicacién masiva, han tenido mayor auge en los tltimos 50
anos, esto por supuesto de alguna manera ha repercutido en la sociedad y en los
individuos.

La escuela ha permanecido ajena a este fenémeno social, negando el uso de los
medios de comunicacién en las aulas, satanizandolos y convirtiéndolos en sus
propios enenlligos, no ha permitido elaborar acciones organizadas para despertar
la conciencia critica de los alummnos ante los mensajes cerrados, autoritarios y
anodinos, y por otro lado, promover en los alumnos el aprendizaje que los haga
capaces de utilizar los medios de una mejor manera y cuyo contacto constituya
una verdadera experiencia educativa.

La mfluencia de los medios tienen mayor mpacto en los educandos, ya que estos
tienen una marnera de educar completamente contraria a la escuela; ésta promueve

una educacion mediante un proceso formal e intencionado de ensefianza-
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aprendizaje, con propésitos formativos de alfabetizacién, capacitacion.
formacién, etc., mientras que los medios tHenen el firme proposiio de divertir,
informar e incitar al consumismo. Sin embargo esta educacién informal también
forma parte del rico y basto bagaje de conocimientos que poseen los educandos.

“La funcién educativa de los medios es actualmente reconocida por su accidén
profunda sobre las creencias y los valores que determinan el comportamiento de
las personas ya que su influencia tiene mayor impacto en ¢ educando que la
propia institucién escolar” (19)

Mucho se ha cuestionado hoy en dia a los medios masivos de conmunicacién, pues
se advierfc una marcada desarticulacién entre el tipo de valores culturales e
ideologicos que se presentan en ellos y los que la escuela pretende fomentar,
como el amor a la patria, a las tradiciones del pais, Ia buena alimentacion,
Hlevandose el mérito por supuesto los medios de commnicacion masiva.

Existe una imperante necesidad de englobar la educacion v la comunicacion en
una misma teorfa pedagdgica, ya que estas nacen como diseiplinas sociales
independientes y se desarrollan de una forma separada y paralela.

“El apabullante progreso que han alcanzado los medios de comunicacién y la
forma o el modo en que han influido en Ia sociedad ha sido vertiginoso, sin
embargo esta modernidad ha sumido mas a la sociedad en la dependencia vy
dominacion . Por otro lado las instituciones educativas se han mantenido a la zaga
del avance tecnoldgico a pesar de su largo desarrollo histérico”.(20)

La escucla no ha presentado grandes cambios en su estructura, lo poco que se ha
reformado ha sido en cuanto a contenidos, formas de evaluacion, métodos que 1o
rebasan el ambito escolar, en cuanto al uso de materiales didacticos donde ya se

sugieren el uso de los medios de comunicacidn,

(19): Luviano H. Guadalupe v Alonso del C. Aurora. Comumicacion v Educacion. Pag, 13.
(20): OP. Cit. Pag. 11.
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En la actualidad se cuenta con diferentes enfoques pedagdgicos entre los cuales se
pueden mencionar la tecnologia educativa y la pedagogia operatoria, al
considerarse las de mayor impacto y repercusion en 1o que a educacion se refiere,
1. Tecnologia educativa.
La tecnologia educativa surge de la preocupacion por integrar los medios
“audiovisuales al quehacer educativo, como una respuesta al uso marginal que se
le ha dado a estos medios, y por lo tanto a “la necesidad de una metodologia de lo
audiovisual, o més bien, y esto no es del todo la misma cosa, por una metodologia
de cada aparato en particular: metodologia del filme de ensefianza, del
megnatoéfono de uso didéctico, ete.”(21)
Esta metodologia requiere de cierto namero de disposiciones materiales,
administrativas, psicolégicas vy pedagogicas que es imprescindible planificar,
codificar v controlar, inspirandose en todo momento en una enseftanza
programada.
“La tecnologia educativa buscé dar un cardoter cientifico a la educacién al
sistematizar y especializar los procesos a través de una vision tecnocratica de
planificacién, evaluacion y retroalimentacion”. (22)
Fn este modelo el proceso enseflanza-aprendizaje se concibe en forma
longitudinal (entrada - proceso - salida), la evaluacidn tiene un cardcter
cuantifativo al contrastar los resultados de aprendizaje con los objetivos
preestablecidos.
En la tecnologia educativa el papel del maestro consiste en crear el medio
educativo de los nifios o jévenes: aconseja, guia, anima, coordina un conjunto de

procedimientos v de medios de tecnologias, otorgando un papel activo al

(21): Decigny T. La Tecnologia Aplicada a la Educacién. Pag, 8.

(22): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacion. Pag. 17
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cstudiante, y es en este momento cuando la participacion del maestro desaparece
por completo.

Hsto por supuesto es solo una utopia, ya que el maestro es el que planea, organiza
y estructura la ensefianza, en si, dirige todo aprendizaje encasillando al alumno a
ser mero receptor de este proceso ensefianza-aprendizaje, creandose un esquema
vertical donde el maestro y los medios constituyen el emisor, siendo la exposicién
del maestro complementada y a veces sustituida por los medios,

Al mtroducir los medios de comunicacion en la educacién, el emisor sofistica las
formas de expresién, no rebasando el esquema cualitativo, convirtiendo al alumno
en un ser pasivo, irreflexivo, incapaz de opinar, proponer v ser el constructor de
su propio conocimiento, marginando el papel del alumno, come mero acumulador
de informacién,

Para verificar y reafirmar la adquisicién correcta del aprendizaje, recurre a la
retroalimentacion.

“Una falsa creencia en la utilizacién de la teenologia aplicada 2 la educacién, es
considerar que el medio por si mismo, garantiza el aprendizaje, lo cual lleva a

sobrevalorar el medio y convertirlo en el fin mismo”.(23)
2. Pedagogia operatoria.

“Como alternativa a los sistemas de ensefianza tradicionales ha surgido la
pedagogia operatoria, que recoge el contenido cientifico de la psicologia genética
de Piaget y lo extiende a la practica pedagdgica en sus aspectos intelectuales, de
convivencia y sociales”.(24)

La pedagogia operatoria ayuda al nifio para que sea el constructor de su propio

{23): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y educacion. Pag. 19.

(24): UPN. Teorias del Aprendizaje. Pag. 384.
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sistema de aprendizaje.

Para que el proceso de aprendizaje se pueda dar, serd necesario proporcionar al
nifio libertad y oportunidad de cometer errores, los cuales no serdn considerados
como {altas, sino pasos necesarios en su proceso constructivo. La ensefianza
debera estar vinculada estrechamente a la realidad inmediata del nifio, y partir de
sus propios intereses, pues de cualquier tema elegido por los nifios dara lugar a su
utilizacién y aprendizaje.

En esta corriente pedagdgica, tanto las relaciones interpersonales como la
autonomia de los nifios juega un importante papel, en el aprendizaje social a la
par de las materias escolares,

Una condicién para lograr el aprendizaje, es que el estudiante asuma la parte
activa, donde a partir de su propia experiencia ¢ interaccién con el objeto de
conocimiento y conforme a su nivel de desarrollo evolutivo, elabore su
conocimiento.

En este modelo se concibe el aprendizaje como un proceso no lineal sino que se
construye con avances, refrocesos, saltos, angustia y resistencia al cambio,ete.,
consecuencia de los procesos de asimilacién acomodacién y adaptacion de las
estructuras cognitivas del individuo en constante evolucién, “ocurriendo asi,
porque el individuo como ente biopsicosocial, no aprende solo en la esfera
cognoscitiva, sino involucrando las esferas afectivas v psicomotrices” (25)

Este enfoque considera que en el proceso ensefianza-aprendizaje nadie tiene la
tltima palabra, ni existe quien posea todo el saber, pues todos aprenden de todos
vy sobretodo de aquello que se realiza en equipo, dandose la comunicacion en

forma bidireccional, alternandose las funciones de emisor y receptor, tanto en el

(25): Cft. Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacién. Pag. 19.
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maestro como en el alumno, analizando, resignificando y reconstruyendo los
contenidos por parte del sujeto de aprendizaje, entendiéndose el dialogo como la
base de la relacion pedagdgica, donde existe un cambio continuo de opimiones e
mformacion, reflexionando, criticando y construyendo el conocimiento, donde el
papel del docente serd generar procesos de comunicacién participativa, donde
aprendan  conjuntamente maestro-alumno, aprovechando los medios como
recursos didacticos, de acuerdo al interés v  las necesidades reales del alumno,

La pedagogia operatoria propone que los medios masivos de comunicacion sean
utilizados como medios didacticos para que el nifio tenga la oportunidad de
reflexionar, analizar, criticar, proponer y sobretodo crear nuevas formas de

aprendizaje y nuevas maneras de construir el conocimiento,

F. Medios de comunicacién v su influencia en el grupo.

Los nifios en edad preescolar son los que estdn mas en contacto con los medios

‘masivos de comunicacién, principalmente . la televisién, generandose en ellos

cambios de conducta, actitudes y habitos que se reflejan dentro del grupo de la
siguiente manera.

1. La mnteraccion alumno-alumno.

Los nifios utilizan el mismo lenguaje televisivo y los mismos codigos. Se genera
entre ellos una comunicacion horizontal y bidireccional; también se observa que
existe agresividad entre ellos, pues imitan a superhéroes o a personajes
estereotipados de las series televisivas.

2. Interaccién maestro-alumno,

La interaccién maestro-alumno es muy dificil que se de, pues las pautas de

comunicacién con carcter participativo, horizontal y dialogico son diferentes, ya
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que ¢l maestro desconoce casi por completo el lenguaje televisivo que poseen los
niffos, generdndose una comunicacién vertical y transmisible.

3. El nifio y los proyectos.

El nifio selecciona del ambiente aquello que le interesa, lo que le llama la
atencion, por lo que al proponer proyectos lo hace referente a seriales plagados de
fantasia y telenovelas de actualidad.

Sabiendo encauzar estas inquietudes del mifio, redundaria en actividades ricas en
experiencias y acordes al interés de éstos: desafortunadamente. las educadoras
carecen de conocimientos acerca de los medios audiovisuales, por lo cual no los
han aprovechado de manera creativa.

“Nosotros como educadores, no podemos negar este tipo de experiencias de
aprendizaje, tampoco podemos quedarnos en la denuncia o en la satamzacion de
los medios de comunicacién como ideologizadores y enajenantes de las mentes
infantiles, porque si bien esto es cierto, también hay que reconocer que forman
parte de nuestra cultura y nos proporcionan informacion y entretenimiento de una
manera espectacular y fascinante” (26)

“Es mmportante analizar la influencia que ejerce la television en el desarrollo del
nifio, segun los criticos, la television esta produciendo una generacién de gente
pasiva, o por el confrario, que la violencia que impregnan muchos programas
televisivos producird una generacion de gente violenta; ademds declaran, la
television ejerce una influencia perniciosa en las relaciones familiares, en el
desarrollo social de los nifios, los deportes, la lectura™.(27)

Seguan  Himmelweit, Oppenheim y Vince (1958), descubriecron que
aproximadamente una cuarta parte de los varones y un tercio de las nifias, de una

muestra de 1000 televidentes nifios, informaron que estaban asustados de la

violencia de la television; sin embargo, el mismo estudio no pudo hallar mayor

(26): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacion. Pag. 8.
(27): Le Francois Guyr. Acerca de los Nifios. Pag. 11¢,
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frecuencia de desajustes, comportamiento delincuente o agresidon entre los
televidentes v los no televidentes.

Los hallazgos de Bandura y Ross (1963). Bandura y Walters (1963) y Bandura
(1969) demuestran coincidentemente un aumento en el comportamiento agresivo,
como resultado de la exposicién a modelos agresivos,

La television ha generado en el nifio una falta de habito de lectura y una
deficiente atencion y percepcion para escuchar innumerables sonidos que nos
brinda la radio.

Los nifios en su interactuar diario con la radio adquieren un rico y variado
repertorio musical, aprendiendo las melodias atn sin comprender el significado
de la letra de estas.

Tanto en la television como en la radio, no existe una censura efectiva, que regule
el mensaje que se emite en las canciones, propiciando con esto que el nifio
escuche cada vez mas canciones plagadas de sexo y picardia.

En cuantoc a los programas radiofénicos informativos, carecen de
profesionalismo. pues emiten informacién amarillista, sensacionalista v
distorsionada, generando en el nific malformacién en el lenguaje, emociones,
cambios de actitud, repercutiendo todo esto en el grupo en su interaccién con los
demas.

Los nifios tienen acceso a los medios electrénicos, casi en todos los hogares existe
disponibilidad inmediata a estos medios, v en menor medida de acceso a

periddicos, revistas e historietas,
G. Influencia de los medios masivos en el nifio.

La educacién como es sabido, es un fenémeno que consiste en la transmisién de

valores, normas, tradiciones y actitudes; proceso que se realiza en ¢l interior de la
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sociedad, por lo que educacién y socializacion son semejantes, pues esta Gltima se
caracteriza por transmitir una manera de ser y pensar respecto al contexto social.
La socializacién se divide en primaria y secundaria, la primaria es la que se
realiza fundamentalmente en la familia, la secundaria se lleva a cabo en el
mountento en que ¢l nifio se incorpora a otras instancias del contexto social, por
ejemplo, la escuela.

La primaria es la que proporciona los modelos v estructuras cognoscitivas,
nterviniendo diversos factores, como son: la ubicacion social de la familia, el
nivel cultural dé los padres, las relaciones afectivas existentes entre padres ¢ hijos,
ete..

Como resultado del desarrollo social, la expansion de los medios de
comunicacién ha generado una mayor influencia de los mismos en la
socializacion,

Existe en este pais una procupacién sobre un fenémeno: el colonialismo cultural
ejercido a través de los medios de comunicacién masiva, especialmente la
television. A esta expresion de la cultura se le ha definido como cultura
mauténtica.

Se tiene presente que los nifios equivalen a una generacién que ha estado en
contacto con los medios de comunicacién desde su nacimiento, modificando ast,
su desarrollo y sus caracteristicas.

El nifio en edad preescolar es egocéntrico y posee un pensamiento preldgico, Con
Ja aparicidn del lenguaje se modifica profundamente la inteligencia. Para Piaget,
cl lenguaje es la fuente del pensamiento; el juego simbélico representa un papel
considerable en el pensamiento de los pequefios.

Esta edad se caracteriza también por el inanimismo infantil que no es otra cosa

més que la tendencia de concebir las cosas como si estuvieran vivas, ademas el
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niffo es intuitivo, ya que todo el tiempo afirma sin demostrar jamas, posee una
inteligencia practica.

La influencia de los medios de comunicacion principalmente Ia television, en los
nifios es patente, al grado de transformar sus habitos, costumbres v actitudes, El
infante es alejado de las calles v parques recreativos para encerrarlo frente al
televisor, donde se le proporciona la llamada cultura infantil, v que no responde a
una evolucién espontinea de los habitos artisticos y lidicos del nifio, sino a una
estrategia interesada, siendo su objetivo la mposicion de un modelo determinado
de vida, generando la. tendencia a ciertos gustos culturales v la mcorporacién
mnmediata a la cadena del consumo,

Grausquin M. Antonio, analizé varios programas televisivos, tanto desde el punto
de vista técnico, es decir, la forma como se elaboran a base de secuencias rapidas
que son un gran atractivo para los espectadores infantiles, como de fos contenidos
tendientes a la americanizacién de la cultura que se destacan, hace también
referencia a los mensajes publicitarios insertos en este tipo de programacién v a
su mfluencia sobre los nifios, considerandolos como agentes reproductores del
sistema consumista del futuro.(28)

Hay otro tipo de efectos nocivos que puede producir la television en los nifios:
Efectos fisicos.

- Cansancio, el nifio no juega, solo quiere estar sentado.

- Causa, el nifio se desveld viendo la television.

- El nifio ve televisién en postura inadecuada.

- La television se ve de modo inadecuado.

Efectos emocionales,

(28): Grausquin M. Antonio. Revista del Consumidor. Pag. 13,
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- Asombro y complejidad, escenas de violencia o conflicto sexual que el nifio no
puede manejar por su grado de madurez.

- Miedo, angustia, temor, el miedo que producen algunas series de televisidn
suelen ser mayor mientras mas se acerquen Jas escenas a las que nos da miedo en
la vida real, lo desconocido, la soledad, el nifio se asustara si ha vivido con temor
o sufrimiento, algo semejante a lo que esta viendo en la televisidn, por eso puede
impresionarle més una cortada que un balazo,

- Sensibilidad a las cosas simples y valiosas, se teme que a las nuevas
generaciones solo les interese lo extraordinario, muy violento o muy sensual, los
programas de televisidn en conjunto presentan ahora escenas mucho més
violentas y con mas sexo que las que emitian hace algunos afios, hay indicios que
los espectadores necesitan cada vez mas désis de violencia y sexo en los
programas para emocionarse.

- Formas novedosas, a veces muy crueles con que los nifios ejercen 1a violencia
contra sus semeyantes, Ia television ensefia a los nifios como agredirse,

- Imitacton a personajes favoritos, sean o no positivos.

Efectos en el conocimiento.

- Dispersion del conocimiento. El espectador no puede distinguir lo que sirve y lo
que debe deshechar, no puede integrar la informacion ni relacionarla con sus
conoctmientos anteriores; la television nos presenta mucha informacion de
manera dispersa, incompleta.

- Confundir realidad y fantasia. La televisién presenta casos fantdsticos con
mucho realismo,

La mayor parte de los modelos presentados por la television no constituyen
cjemplos a imitar ni presentan ordinariamente opciones para llegar a una sociedad

en que las relaciones entre mujer y hombre esten basadas en 1a equidad, la familia
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se organice respetando a cada uno de sus miembtos, y las parejas sean
conscientes y responsables en lo que se refiere a la procreacidn.

Esto tiene particular importancia en el caso de que los nifios si quedan expuestos
sin defensa a los mensajes difundidos por la television,

Sin embargo, la television es una realidad que existe, que no va a desaparecer y
que 1o hay que considerar como puramente negativa, mas bien hay que aprender
a usarla,

S1 se seleccionan acertadamente los programas, es una extraordinaria fuente de
informacién, que puede provocar el didlogo y facilitar el intercambio entre los
miembros de la familia,

Ello supone que los telespectadores asuman una actitud activa y critica ante la
television, en lugar de estar expuestos pasivamente a sus mensajes, de igual
manera que los niflos y jévenes aprendan a ver la television en forma activa, de
tal forma que no se convierta para ellos en una fuente de informacién mdiscutida,
sino en una oportunidad para estimular su curiosidad y su creatividad.

De esta manera la television puede convertirse en un aliado de las instituciones
educativas principales que son la familia v la escuela, y lejos de obstaculizar la
comunicacion familiar, la puede alimentar y propiciar.

Ademds de la television, la radio juega un importante papel en el desarrollo del
nifio.

Este aparato es de facil acceso para él, ya que en la mayoria de los hogares se
cuenta con este medio.

“Vivimos inmersos en un universo sonoro de gran riqueza y complejidad, una
trama inacabable y sutil de voces, murmullos, cantos, gemidos, gritos, llantos,
canciones, ladridos, balidos, chirridos, etc., este universo es la materia prima del

lenguaje sonoro... encaminado a comunicar Mensajes Ccon  recursos
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especificos”.(29)
La radio es importante por que a través del sonido podemos recrear 1méagenes
mentales, generando diferentes tipos de emociones y estados de 4nimo, va que la
radio tiene capacidad de crear mayor imaginacion, incluso mas que la television y
un gran poder de evocacidn.
Aunque la influencia que ejerce la radio no sea tan poderosa como la television,
es necesario recalear que si existe una modificacién de habitos v costumbres en
los nifios.
Existe una gran pobreza lingtiistica en las emisiones habituales de la radio,
obstaculizando asi, la propia capacidad del nific para expresarse tanto
verbalmente como por medio de la escritura.
La informacion que se brinda no es veraz, pues en la mayoria de los casos es una
informacién supuesta por el locutor, por lo tanto lejos de informar, desinforma.
La programacién musical que se emite, no es de gran calidad, sino de pésino
gusto, generando con esto un empobrecimiento cultural.
Desafortunadamente en la regiones chicas o de escasos recursos econdmicos, 1o
cuentan con suficientes estaciones de radio y televisién para poder seleccionar la
que mas convenga.
Los periodicos y las revistas, no tienen mucha influencia en el nifio, pues debido
al fascinante mundo que brinda la televisién, estas han quedado en un segundo

plano para los nifios.
H. El aprendizaje y los medios de comunicacion.

Los medios de comunicacion, forman parte del diario acontecer, principalmente

(29): Noyola Antonio. Imégenes Sonoras. Pag. 13.
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la televisién, por su presencia contimua en ¢l hogar, por lo vivido de sus mensajes
visuales y sonoros, ocupa un lugar importante en la educacion de los nifios pues
influye poderosamente en la mente infantil, generandose con esto un aprendizaje
espontaneo, pues s1 bien es sabido el aprendizaje es adqurido a través de las
diferentes instancias socializadoras (escuela, familia, iglesia, elc.) ¥ por supucsto
de los medios de comunicacién masiva, a lo largo de toda su vida, va sea
mtencional o espontaneamente.

El aprendizaje empieza mucho antes de que el nifio ingrese a la escuela, seglin
Vygotski todo nuevo aprendizaje tiene uns historia previa. Aprendemos en la
escuela y también en la constante interaccion con el mundo que nos rodea.

“El aprender implica actuar sobre ¢l objeto de aprendizaje, entenderlo,
modificarlo y transformarlo, segin Piaget el aprendizaje implica una mediacion
selectiva, es decir, los objetos del conocimiento no se registran v reproducen
pasivamente, sino que el sujeto actita sobre ellos v los percibe a través de esta
ace1on” (30)

El aprendizaje entonces, no serd concebido como un proceso que va de una

persona que tiene el comocimiento a otra que no posee nada, sino como un
proceso en el cual la misma persona a través de experiencias e interacciones
adquiere el conocimiento de su entorno.

Las experiencias de aprendizaje permiten que el desarrollo se efectlie sin
apresuramientos, dando la oportunidad a que se legue a un desarrollo de
aprendizaje més avanzado, de acuerdo a las necesidades, mtereses y ritmo
evolutivo de cada uno de los nifios.

En preescolar el aprendizaje se da a través de la actividad ladica, pues a esta edad
el juego representa el interés central por medio del cual cubre todas las

necesidades fisicas, intelectuales y afectivas, representando el lenguaje infantil

(30): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacion. Pag. 26.
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por exceleticia.

“El juego es vital, condiciona un desarrolio armonioso del cuerpo, de la
inteligencia y de la afectividad. El nifio que no juega es un nifio enfermo de
cuerpo ¥ de espiritu”.(31)

Seglin Vvgotski, el nifioc avanza esencialmente a través de la actividad tadica,
generandose ast una zona de desarrollo proximo en él.

“La zona de desarrollo proximo es la distancia entre el nivel real de desarrollo
determinado por la capacidad de resolver independientemente un problema y el
nivel de desarrollo potencial, determinado a través de la resolucion de un
problema bajo la guia de un adulto o en colaboracion con otro compafiero mas
capaz’”.(32)

El tiempo que el niffo tiene para jugar lo comparte con la televisién o en mucho

de los casos cambia el juego por el uso de este medio. Segin la revista del
consumidor, el nifio invierte mucho més horas al afio frente al televisor, que
asistiendo a la escuela, generdndose con este proceso de aprendizaje la
modificacion de valores, actitudes y hébitos, adquiriendo pautas de relacion
mdividualistas.

Por lo tanto, es patente que el nifio al pasar tanto tiempo ante el televisor no se
mterrelaciona, se aisla, entra en un estado de pasividad, dejando de lado toda
actividad Hidica v los privilegios que ésta le brinda.

En estudios realizados por el instituto nacional del consumidor en 1983, se
comprob que los niffos creen todo Jo que se dice en los anuncios publicitarios,
mcluso pueden llegar a contraponerse a lo que manejan las fuentes tradicionales
de autoridad, de ahi las dificultades a las que tiene que afrontar el maestro para

propiciar la comunicacién enfre ambos y generar el aprendizaje, pues los nifios

(31): UPN. El nifio Aprendizaje y Desarrollo. Pég. 144
(32): OP. Cit. Pag. 78.



conocen mas de la television que de su historia v cotidianeidad.

Este fendmeno de incomunicacién o comunicacion a medias entre maestro-
alumno, se debe a que ni en la familia. ni en la escuela. se ha sentido 1a necesidad
de aprender y/o ensefiar algin método para decodificar los multiples mensajes
que emiten los medios principalmente la television.

Los jovenes representan una generacion desarrollada con la television, como parte
de su medio ambiente, pero nunca se¢ les did método alguno, ningn vocabulario o
dicctonario que les permitiera interpretar v analizar los mensajes tanto visuales
como auditivos. Poco se ha hecho para que los jovenes vy adultos sean mads
analiticos, criticos v cuidadosos con la programacion que dejan entrar a sus
hogares.

Es necesario buscar métodos que permitan una mejor comprension de los medios
comunicacionales, desarrollar habilidades criticas necesarias  para la
interpretacion de los mensajes.

Por ello la educacién para los medios es un derecho que todos debemos ejercer.
Al generarse este cambio de actitud, tanto por parte de los adultos como de los
jovenes v nifios, desembocaria a una mejor educacién, donde los medios de
comunicacion estuvieran presentes para apoyar v optimizar el aprendizaje,
dejando atras una educacion tradicionalista donde el medio de expresién por
excelencia es y ha sido la utilizacion del lenguaje oral v escrito, para dejar pasar
una educacién mas realista que vava acorde con ¢l avance tecnolégico del
momento, donde el aprendizaje se pueda dar por medio de la experiencia
mediatizada.

“El aprendizaje mediatizado a través de los medios de.comunicacion o de la
accion del maestro, implica una mediacién entre el objeto de conocimiento y el

sujeto cognocente, es decir, el que emite el mensaje ha hecho una seleccidn de
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aspectos representativos de una realidad, segin su punto de vista particular y de
los propésitos de aprendizaje™ (33)

Por lo anterior para el nifio ¢l aprendizaje debe estar ligado a su realidad, a su
medio cultural y a la informacion que a diario recibe de los medios de

comunicacion.

(33): Luviano H. Guadalupe y Alonso del C. Aurora. Comunicacion y Educacion. Pag. 28.
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I SUGERENCIAS Y CONCLUSIONES

A. Sugerencias para implementar los medios masivos de comunicacién en la

educacién preescolar.

1. Introducir los medios de comunicacion en preescolar es importante porque al
hacer uso de ellos, no solo estamos ilustrando un tema, sino dando una
interpretacion y un significado con ello.

Utilizando nuevas tecnologias no se renovara a fondo la educacion como por arte
de magia, para lograr un cambio se necesita utilizar una doble perspectiva;

Para completar un tema y conjuntamente buscar la educacion audiovisual del
alumno.

Al proporcionarle al maestro una educacién para los medios, éste podra elegir
correctamente materiales para su utilizacion, aprovechando sus contenidos, la
forma en que son presentados, el gusto estético ante una buena produccidn, asi
como fuente de reflexién de los mensajes que llevan implicitos, contribuvendo
con ello a la educacion audiovisual del alumno.

Se mencionan las alternativas del trabajo escolar que el equipo propone con
medios audiovisuales, los cuales seran enriquecidos por la experiencia y
creatividad de cada maestro.

2. Estrategias con maestros.

Entre los maestros existe ya la mquietud por conocer y poder utilizar de una
forma adecuada los medios masivos de comunicacion en el aula, por lo que se
cree que aceptarian realizar una reumon para entablar didlogo sobre los medios
masivos de comunicacion.

Se entregard a cada maestro que asista a dicha reunién un gafete, los cuales

tendran una doble funcion, identificar a la personay ubicarla en un equipo de
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trabajo por medio del dibujo de un medio masivo de comunicacion en su gafete
(television, prensa, radio)} de acuerdo a éste se integraran los equipos.

Se realizard un juego para romper ¢l hielo y crear confianza (decir su nombre con
una cualidad que rime). |

Déspués de esto, ya integrados por equipos a las personas que tengan en su gafete
una television, se encargaran de investigar sobre éste medio de comunicacion y
como podemos utilizarlo adecuadamente en el aula, realizardn material y
expondran sobre ¢l tema.

De igual manera se hara con los ofros equipos, mvestigando v exponiendo sobre
la prensa v la radio.

Al terminar las exposiciones, seran enriquecidos por los integrantes del equipo de
estudio, sacando conclusiones sobre todo lo expuesto anteriormente.

Se sacaran copias de las estrategias que cada equipo propuso v se distribuiran
entre todos los maestros que asistieron a esta reunidn,

- Proyeccion de peliculas v filminas sobre los mensajes subliminales.

- Analizar los mensajes publicitarios v su efecto consumista.

- Analizar la letra y los videos de la musica rock por medio de videos y casets,
Siendo la television uno de los mas mportantes logros tecnologicos alcanzados
por el hombre, actualmente forman parte de la sociedad. Es un fendmeno
existente que no puede ignorarse, va que la proliferacion de las nmndgenes que la
televisién nos proporciona, v tener acceso a ella las 24 horas del dia, refuerza una
educacion perceptual muy rica por todo el bagaje cultural que la estructura.

Es por esta razén que uno de los primeros medios de comunicacion que se
abordara para ser analizado con los padres de familia es la television,

Estrategias con padres de familia.

Concientizar a los padres de familia por medio de platicas o conferencias con
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apoyo de audiovisuales.

Se dara una explicacién de los efectos que causa la televisidn v demés medios
audiovisuales de comunicacion.

- Anélisis de los mensajes que ofrecen los comerciales, tanto de revistas como de
la television, esto se hara por medio de filminas.

- Andlisis de la letra de algunas canciones populares.

- Al finalizar lo anterior, se hardn conclusiones conjuntamente padres de familia y
maestros.

- Platica “no todo lo que ofrece la television es malo™.

- Repartir entre los asistentes un folleto (ver anexo 1) que servird tanto a padres
de familia como a nifios y dar una sencilla explicacién de como wtilizarlo. ya que
viene upa primera seccidén para los padres, una segunda seccidn para los nifios ¥
una tercera seccidn que contiene formacion para el registro del horario diario
sobre el tiempo que se dedica a la televisién en sus diferentes programas, y por
ultimo algo sobre los comerciales, también se anexa una encuesta para los nifios
que seran llenadas con ayuda de los padres, las cuales seran regresadas a la
educadora.(Ver anexo 2)

La radio.

- Analizar la programacion radiofonica.

- Que los padres vean la necesidad de elaborar programas culturales, darlos a
conocer por medio del periddico v la televisibn.

-~ Que los padres de familia efaboren un periddico, ofreciendo en éste temas de
mnterés para nifios y adultos.

~ Los padres de familia presentaran documentales sobre problemas que existan
con sus hijos,

- Formar un coro con los padres de familia, proyectandolos no solo a nivel escuela



smo a nivel comunidad.

- Invitarlos a elaborar juguetes ecducativos como: rompecabezas, loterias,
memoramas, mufiecos guifiol, utilizando materiales de desuso como: cajas de
cereales. papel de regalo, recortes de revistas, cajas de cerillos, recortes de tela,
ete., la educadora puede darles 1deas.

Organizacion del grupo escolar para trabajar por equipos utilizando los medios de
comunicacion: mensajes radiofonicos y radionovelas:

Segtin Antonio Noyola: un buen programa de radio es el resultado de una serie
de pasos, cada uno de los cuales condiciona el resto. En la radio, el punto de
partida es el guion.

El guon st es de ficcion, puede surgir de la imaginacion del guionista, de sus
experiencias y conocimientos, de su talento narrativo, pero generalmente el guidén
es el resultado de una investigacién previa o de la adaptacién de una obra
literaria.

Al establecerse el tema que se abordard en el guidn, es necesario reunir
informacion, consultar libros, entrevistar especialistas, reunir datos; esto serd lo
que enriquecera el guion v esta actividad se orientard a la produccidén de un
mensaje radiofénico.

Se utilizara el formato dramatizado, es decir, las emisiones que narran una
historia de ficcion, original o adaptada de una obra literaria, mediante personajes,
dialogos, mtisica y efectos.

Se elegira ¢l tema a tratar por los nifios, después se formaran equipos mediante el
uso de pasaportes (se elaboran ¢ circulos de cada color, segin el que escoja el
nifioc es el equipo al que pertenecera). Al estar integrados los equipos, se
claboraran papelitos con las actividades que se realizaran, y un integrante del

equipo tomara su papel correspondiente.
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El equipo de los guionistas, seran los encargados de reunir la informacién
necesaria, realizar consultas en los libros con ayuda de sus papds, entrevistar
especialistas, en fin, reunir datos.
Al equipo encargado de desarrollar los personajes; elaboraran didlogos y
representaran a los personajes de la obra.
Los efectos especiales estaran a cargo de otro equipo, el cual reunird. el material
necesario para producir dichos efectos, (golpear, cerrar puerta, lluvia, caballo
corriendo, nifio llorando, ete.).
La musica sera elegida por otro equipo, conseguird grabadora v casetes.
El equipo restante elaborara el vestuario necesario para los personajes que se
representaran en la obra.
Por tltimo, st los equipos cumplen satisfactoriamente, es posible obtener un buen
programa radiof6nico, un mensaje rico. mezclado con voces, ruidos y musica.
Peribdico infantil.
Para realizar el periddico infantil, se debe partir de elegir el tema a tratar.
Luego se formaran equipos (se elaboraran 4 figuras geométricas: cuadrado,
circulo, tridngulo, recténgulo, exagono, 7 de cada uno) los nifios que escojan la
misma figura, seran los integrantes de cada equipo, en el cual estardn escritos
atras las actividades a realizar.
Al quedar integrados los equipos, el primero serd el encargado de buscar
informacién en revistas y periédicos.
El segundo equipo, serdn los fotografos, quienes tomaran fotos acordes al tema.
El tercer equipo elaborard con todo el material recabado el periddico infantil.
El cuarto equipo se encargard de sacar copias y vender el periddico infantil a
otros nifios o a sus padres.

Fotonovela.
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Se elegira el tema a desarrollar.
S¢ formaran equipos (los mifios se numeraran del 1 al 6 y todos los nitmeros
iguales formaran el equipo).
Se rifaran las actividades por medio de juegos (adivinanzas. juego con pelotas,
costales y rimas).
El equipo #1 inventar la trama de la fotonovela.
Equipo #2 seran los personaj es de la fotonovela,
Equipo #3 tomar las fotos y acomodarlas formando una secuencia,
Equipo #4 Escribir lo que quiere decir cada foto.
Equipo #5 sacar copias, formar la revista.
Nota: todas las actividades que se realizaran serd con ayuda de los padres de
familia,
Propdsitos educativos y sugerencias para favorecer las matemdticas utilizando

como apoyo didéctico los medios de comunicacion.

PROPOSITOS JUEGOS Y ACTIVIDADES
Desarrollar el pensamiento logico, TELEVISION:
interpretar la realidad v la comprension | Secuencia temporo-espacial de
apoyvandose en los medios de productos de los mensajes publicitarios
comunicacton por su utilidad.

-Adivinar mensajes publicitarios por
marcas.
- Observar material de la television y

establecer semejanzas vy diferencias por

tamafio, forma y color.
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PROPOSITOS

JUEGOS Y ACTIVIDADES

-Nombrar caracteristicas de altura,
grosor, tonalidad, textura y tamafio.
RADIO:

-Identificar canciones y establecer

diferencias de longitud (corto, largo)

lento ¥ rapido, fuerte v quedo.
REVISTAS Y PERIODICOS:

-Recortar figuras v clasificarlas.

-Recortar figuras y seriarlas.

-Recortar figuras y elaborar conjuntos

realizando actividades de adicion y

susiraccion.

-Recortar figuras y establecer relacion

1-1

-Recortar figuras y pegarlas en

diferentes posiciones.

-De recortes, elaborar rompecabezas,

dominos, loterias.

~-Con diferentes recortes, armar el

cucrpo humano, gjemplo: la cabeza de

una persona v el cuerpo de 1a otra.

-Recortar material para etiquetar,

-Buscar figuras geoméiricas y construir

diferentes objetos.
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PROPOSITOS

JUEGOS Y ACTIVIDADES

-Establecer semejanzas y diferencias

entre las formas y objetos de su entorno.

Propésitos educativos y sugerencias para favorecer el lenguaje utilizando como

apoyos didacticos los medios de comunicacién.

PROPOSITOS

JUEGOS Y ACTIVIDADES

-Comunicar 1deas, sentimientos, deseos
y conocimientos a través del lenguaje v

los medios de comunicacion.

- Descubrir 1a utilidad de 1a lectura
utilizando los medios de comunicacidn

masiva.

TELEVISION
-Ver peliculas, al término de estas el

nifto hara narraciones de lo que vio.

-Ver mensajes publicitarios e inventar
cuentos con ellos.

-Realizar conferencias de acuerdo aun
tema que se hava observado en la

television.

-Flaborar guiones para realizar obras de

teatro, telenovelas.

~Adivinar absurdos de la televisién
dichos en forma oral Ej: Paco Stanley es
muy delgado, Chabelo no tiene brazos,

ete.,
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PROPOSITOS

JUEGOS Y ACTIVIDADES

REVISTAS Y PERIODICOS.
-Observar dibujos en revistas e imaginar
escenas anteriores O posteriores.
-Represente graficamente escenas de un
cuento.

-Observar actividades de lectura de la
educadora, utilizando revistas,
pertddicos v libros
-Copiar comerciales, va sea de la revista
0 de la television.
-Elaboracion de un diccionario con
recortes de revistas o palabras,
-Lectura de rétulos o comerciales.
-Leer articulos sencillos de revistas y
periddicos,

RADIO:
-Realizar programas de conferencias
documentales por la radio,
-Cantar canciones y repetirlas completas
v después se ira omitiendo partes O
palabras.
-Realizar actividades de pregrafismo,
acompafiadas de la misica de la radio.
-Bseribir un guién para elaborar radio-

novelas con la grabadora.
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Propésitos educativos v sugerencias para favorecer la expresién artistica,

utilizando como apoyos didacticos los medios de comunicacion.

PROPOSITOS

JUEGOS Y ACTIVIDADES

-Fomentar la expresién artistica como

forma de comunicacion.

-Expresar los diferentes estados de

ANIMO.,

TELEVISION:
-Crue mite bailables de Ia television.
~Imite sonidos de la television con Ja
voz, con palmadas.
~ Inventen comerciales.
-Realice programas radiofonicos y
telenovelas,
-Asistir a proyecciones de videos.
RADIO:

-Invente canciones con tonadas de
musica popular. (Anexo 3)

REVISTAS Y PERIODICOS:
-Tome fotografias de diferentes temas,
-Elabore albiin con las fotografiag,
postales, recortes de revistas v montar
CXPOSICIONES,
-Utihizar revistas v periddicos para
elaborar collage, dibujos, cuadros,
esgrafiado, etc..
-Elaborar muficcos guifiol con recortes
de revistas.
-Realizar con recortes de revistas y

mameros del periddico, calendarios,
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Propésitos educativos y sugerencias para favorecer las actividades de-la

naturaleza utilizando apoyos didacticos de los medios de comunicacion.

PROPOSITOS JUEGOS Y ACTIVIDADES
TELEVISION:
~Adquirir habitos relacionados conla  |-De los mensajes publicitarios,
salud v la seguridad personal. clasificar los que sean de limpieza vy los

de ahmentacién.
-Realizar documentales que favorezcan

preservacion de plantas v anumales y

cuidado de la salud.

-Promover el cuidado v conservacion de - REVISTAS:

su medio ambiente ratural. -Elsborar un recetario con alimentos
nutritivos.

-Clasificar anuncios en revistas, de
hiapieza, salud, deporte y alimentacion.
-Elaborar periddico mural, con ¢l tema
de mediocs que avuden al cudado v
comservacion de la salud en todos los
ambitos y sitnaciones de la vida
cotidiana,

-Elaborar con recortes de periddicos,
volantes para desamrollar diferentes
campaiias de higiene, salud y

alimentacion.




PROPOSITOS JUEGOS Y ACTIVIDADES
RADIO:

-Realizar conferencias a nivel
comumdad sobre temas encaminados 3

ta conservacion de plantas v animales,

B. Conclusiones.

Al término de esta investigacion documental, se puede conelurr que los medios de
comunicacion masiva, en sus diferenies soportes estén cambiando Ia ideologia v
la forma de vida de estos tiempos.

Estar conscientes que 1a escuela constituve una institucidn desvinculada de los
conflictos de la sociedad, se enfrasca en su propia problematica, generando con

) 3

esto una educacidn no acorde con ¢l avance tecnoidgico, correspondiendo 3 oia
época tanto historica, tecnologica v social.

Como es sabido, los nifios constitiuven una generacidn que ha estado en contacto
con los medios de comumicacidn desde su nacimiento, la mfluencia de estos
medios es patente, al grado que transforma sus habitos, costmbres v actifudes,
repercutiendo en ¢l grupo ¥ por o tanto en el aprendizaje, que se ve afectado
desde el momento en que el nific cambia toda fuente de experiencias por los
perfodos prolongados ante i televisor,

Por lo tanto es urgente una educacidn para los medios, donde el alummo puede
interactuar con ellos de una manera reflexiva, critica v analitica, v su utilizacidn
sea fuente de conocimientos.

L4 labor del educador consistira en ser mediador, es decir, asumir una posicion

activa entre los nifios v los medies v entre los medios v 1a escuela,
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La educacién para los medios es una tarea que le corresponde comenzar a la

escucla, requiriendo para ello, el apovo tanto de los maestros, padres de familia,
como de las autoridades educativas y gubernamentates.
Por todo lo anterior, se concluve que es factibie la wilizacion de los medios de

comunicacidn en el aula,



ANEXQ 1

CONCLUSION
La nueva manera de ver la television.

La televisién es un mvento de gran imporiancia en la vida moderna. Gracias a ella
se elimina la distancia en la comunicacién visual, se puede tener acceso facil a
todo tipo de mformacién y participar con comodidad en actividades educativas,
culturales y recreativas.

Sin embargo. Puede convertirse también en un invasor de nuestro hogar, en un

huésped moportuno ¢ mdeseable. en alguien que

esta transmitiendo en nuestra fanmulia creencias y
actitudes, asi como modelos de conducta que no
queremos para nuestro hogar.

De nosotros depende que ese clemento de Ia

vida moderna, lejos de ser un peligro, se

convierta en un agente educativo v una fuente

valiosa de informacion.

Para ello se requiere una comprension adecuada de su funcionamiento, una
conciencia clara de las instancias que forman parte de la emipresa televisiva en
nuestro pais, v un método personal y familiar para ver la television de manera
critica y educativa.

La televisidon con sus programas v su atraccidn, €l lugar importante que ocupa en
la vida de muchas personas v en nuestra sociedad, son hechos que no se pueden
negar.

También es un hecho que no podemos modificar facilmente la programacion,

Lo que si podemos hacer ¢s modificar nuestra forma de recibir los mensajes que
nos envia este medio y preguntarnos antes de ver la televisidn, por qué queremos

verla, qué programas, por qué preferimos esos programas.



-Ver la f(elevision activamente quiere decir juzgar silo que nos presentan
como bueno, valioso v Gt1l, de veras es asi.

- Al terminar el programa, podemos preguntarnos si valié la pena emplear nuestro
tiempo en verlo v por qué.

~ Acompafiar al nifio a ver la televisién para que aprenda a verla activamente en lo
futuro.

- Tener presente que los comerciales intentan convencernos, sin que nos demos
cuenta muchas veces, de que compremos productos v articulos que quizd no
necesitemos.

- No olvidar que la comunicacion en la familia es mucho mds importante para
todos que cualquier programa de televisién,

- Estimular al nifio para que se interese en el problema de la television y ayudarle
a verla criticamente,

Con este fin se ha elaborado al final de este folleto, una “Seccidn de nifios”.



LA SECCTON DE LOS NINOS

En esta Gltima parte se ofrecen algunas ilustraciones y ejercicios destinados
directamente a los nifios, para que aprendan a ver activamente la television. Los
padres y los maestros pueden presemtarlos como un juego para sus hijos y

alummnos.
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PARA QUE LA TELEVISION NO TE
CONTROLE, CONTROLA TU LA
/. || TELEVISION,

Controlarla quiere decir:

- No permutir que ella decida por ti lo que vas a
hacer cada tarde.

- No dejarte mmpresionar por lo que dicen los
comerciales.

- Controlarla quiere decir pensar para elegir un
programa.

- Pensar, mientras ves el programa, ¢como son
los personajes, qué hacen bien y qué hacen mal, pensar también lo que debertan
hacer.

- Después de ver el programa, pensar si valié la pena haberlo visto y si te
convendria volver a verlo.

- Y para controlarla te pueden servir v avudar los ejercicios que vienen en este
folleto.

Un simbolo es un dibujo muy simple que representa o nos recuerda un objeto, una

idea o una actividad.

Piensa en las cosas que haces cada dia v dibuja un simbolo para cada una de

ellas.

Por ¢jemplo:

Ver T.V.

Platicar con mis papas.
Dormir,

Ir a la escuela.

Jugar futbol.

Piensa en las otras cosas que i haces:

En la siguiente pagina encontrards un esquema. En el estan marcados los dias de

la semana y las horas del dia. Usa los simbolos que dibujaste para registrar todas

las actividades que vayas realizando durante cada dia de la semana.




LUNES

AMARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

10- 11

i1-12

12-1

9-10




ALGO SOBRE LOS COMERCIALES

La intencién de los empresarios cuando pagan a los duefios de un canal de
television para anunciarse es VENDER.
Para vender, tratan de convencemos de que su producto es el MEJOR.

Para convencernos de esto ufilizan muchos trucos:

~ Presentar un objeto mucho mas grande de o

que es en realidad.

- Presentar una golosina ¢ un alimento muy
apetitoso porniéndole spray para que brille,
mayor cantidad de crema de la que en

realidad tiene, ete.

~ Hacer que un personaje de la tele, como el

Chavo, Manolo Fabregas o Chabelo,

recomienden el uso de un producto,

Estas recomendaciones unas veces son en forma de comerciales y ofras aparecen

como la opinién personal del personaje.

- Exagerando los gestos de gusto, felicidad, comodidad, emocién que provoca el
uso de un producto.

- Relacionando el producto con situaciones que la adquisicidn del articulo no nos
va a dar. Por ¢jemiplo, anunciando una brillantina que, con sélo ponérsela, haré
a un muchacho popular con bellas mujeres, o un juguete que hard que un nifio
tenga muchos anigos.

- Haciéndonos creer que ¢l afecto se demuestra ofreciendo a los otros un
determinado producto.

Entre los comerciales que conoces busca ejemplos de estos trucos que utilizan los

empresarios para vender sus productos y sefidlalos aqui:



i

COMERCIAL e ~ TRUCO

Aunque hay algunos programas de T.V. que resultan muy divertidos, creemos que
un nifio sabe mejor que nadie lo que les puede gustar a los otros nifios: por eso

pensamos que seria muy buena 1dea que los nifios hicieran sus propios programas,



ANEXO 2

( Qué partes del programa te gustaron mas y por qué?

Lo que viste te parece que es:

Fantastico Verosimil Verdadero

L Por queé?

El programa te parecid:

Muy bueno Beno Regular Malo

i Te interesa volver a ver este programa?

Lpor que?

Discute con tus papds, 0 con tu maestro y tus compafieros de escuela:

Lo que hacen los personajes v 1o que querian lograr a través de las acciones,
- ¢Han hecho algo que no esta bien?

- (Por qué no esta bien?

- ¢ Como podrian haber actuado bien?

- . Qué hubieras hecho ta?



LAS NOTICIAS DE LA MANANA
(Misica de el Chorrito)

Por las mafianas oigo que anuncian
muchas noticias por la banqueta
Me asomo por la ventana
y puedo ver a un hombre que llega
trae bajo el brazo varias revistas
también periddicos con las noticias
asi nos enteraremos de lo que pasa

lejos de aqui.

Anuncia lluvias, muchas cosechas
v que la presa ya tiene agua
estamos todos contentos

porque el progreso ya se logro.

ANEXOQO 3




L.OS UTILES DE ASEO
(Musica la Valentina)
Con mis utiles de aseo

dejo muy lunpio el salon

utilizo mi escobita

que llega a cada rincon

Con el trapeador recojo
la tierra que se juntd
cuando los nifios llegaron

a sentarse en el salon

Con el trapo de franela
tustro bancos v mesitas
para que se vea mas lindo

adorno con macetitas

Cuando ya todo esta limpio
mvito a mis compafieros
a conservar todo en orden

para vVivir mas contentos,



LA UTILIDAD DE LA RADIO
(Musica de la Macarena)
Todos los domingos estamos en casa
papa mira el juego, mam4 oye la radio
en ella se escuchan anuncios de varios

Ast es la radio.

Todos los anuncios que se ofrecen en la radio
anuncian ofertas que hay en el mercado
y por ello me entero muy temprano
para aprovecharlos.
51 los precios se encuentran mas baratos
aprovecha mama para comprarnos
ropa, juguetes v utiles escolares

Que util es Ia radio.



EL PATIO DE MI CASA
(Musica de El patio de mi casa)
Estando en mi casita

me siento a descansar
y mientras veo la tele
lo voy a aprovechar.
Apagale v vuélvele a prender
con lo que ahi nos pasan
podemos aprender.
Cuando veo los programas
vo debo de escoger
los que me sirvan tanto
que pueda yo aprender
Apédgale v vuélvele a prender
con 1o que ahi nos pasan
podemos aprender
Los temas de la ciencia
los de navegacion
y los que nos orientan
paa comer mejor
Apagale y vuélvele a prender
con lo que aht nos pasan
podemos aprender
S1 son buenos programas
con la imaginacién
daremos vuelta al mundo

mirando lo mejor
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