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A ustedes nifios, dedico con profunda ter=-

nura esta pequefia y sencilla investigacidn de Campo;

Por haber 1nsp1rado en Mi el deseo de se-
guirme superando profe31ona1mente para beneficio ==

vuestro y de nuestra Patria,

También por brindarme la oportunidad de =
qpnvivig y cqnt;;ﬁuir aunque sea en una minima pat-
te a 01mentar y forJar vuestro futuro como c1udada-
nos y Hbmbres de provecho para la Soc1edad y la Hn-‘

manidad.,
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INTRODUCCTION.

El hombre, por su origen y caracteristicas en -
los elbcres de su existencia y por las particularidg
des; que hay presenta, se ccmprueba que no es otre cg
sa que el productc de las condiciones historico-so=--
cieles. Claro que lz evolucidn asombrosa que he log--
gredo se debe & la constitucidn privilegiada de que-
le naturaleze lc dotd, es decir, gracias z su recio=-
cinic. Atributo mediante el cual ha logradc concien-
ciea tel, que ha transformado la prcopia natursleza en
que se encuentra inmersc, impelido por las necesida~
das que lc han squejado.

Encontramos pues, gque mediante ese quehacer con,
ducido sobre el medio circundante por satisfacer sus
necesidades vitales primerc, secundarias después; --
llage 2 creer ese fendmeno histdrico que es la culty
ra: ciencia, arte, técnica, religidén, mcral, dereche
costumbres; todo estc son prcductes culturales.

Pero el hombre no se confeorme coh crear y dejer
su cbra zhi, igncrada, estdtica; nod, sinc que ademés
de conservarla, lea enriquecte. y la transmite. de gene=
racidén a generscién, la d€ a ccnccer diﬁqndiénamla a
través de todos y ceda unc de lus medios-a su alcen=-
ce constituyendo de manera implicitz en la difusién-
culturel, una ciencia y una técnica’cada dia mds per
feccicnadas.

Durante el proceso histérico dé la huménidad y-
sus creacicnes, llegamos a situarnos en el presente-

y encontramos que las distancias se han vencidc mer-



ced el invento de ertefactcs; se han aplicado una sg
rie de leyes naturales otrora desconocides y nc sélo
es0 sino que lu llsnaben de pavor, desccncertaben al
hembre. De tal menera que ya scciel y juridicamente-
orgenizedo, el hombre difunde, comunice y trensmite=~
todo equellc e su manera de penser, sentir y sctuer,
constituye la estebilizecidn y ccntrol de sus semoee
Jantes, y (edmo le hace pere logrer sus objetives? =
precisamente utilizendc lous medios gue el mismoc ha =»
perfeccicnedo, teléfunc, telégrefc, cine, correo y =
prense, edemds del §ltimc invento la televisibn, me=-
dios de ecomynicacidn que nc som otre coga que leg eee
Glencia y le tdenice aplicades perz beneficic del e
pgupio ser humeno,

Dichos medios: actualmente son conccidos y utili
zedos en todos los paises, ya que son instrumentos =
cuyes difysiones lleven implfcitc el fin gue persiee
guen sus poseedcres, de acuerdc 2l régimen eccndmice
sacgial dende funcionan.

hsf mismc, el lenguzje es un medio de comunicae
€idn de ideas por medioc de simbclos, mcvimientcs, e=
gestus, pictogramas ¢ palabres, Le importencia del =
lengusje es muy grende em lz evclueidn de tcdos lecs
pueblcs,

La Peculted del hombre de comunicarse con sus =
semejantes por medioc del lenquaje hablado & escrito-
en virtud de un complejo precesoc de simbelizacidn de
lcs objetcs extericres, es unc de los heches més ime
portantes de la vide sccial; por esc afirma C.H.JUDD
que el lenguaje es la base de la cultura, pues lz ~-



culture es cuestidn de ideas. De aquf que el desg=e~
rrollo de la civilizacidn he idc paralelamente al de
la intercomunicecidn desde la pelabra articulada que
se use en les conversacibn hesta le palabra inaldmbri
Cae

Los medics de comunicecidn mesive por lo que --
concierne 2 nuestrc pafs, diremcs que constituyen --
una influencie poderovsa sobre la formacidn del mexi-
ceno en generel. Poro hebremus de ccuparnos de nues=-
tro trebejo de uns menerz particular, de aquellos me
dios euyo funcicnemientoc reviste una gren importane=
cia, modelandc asf le concisncie de nuestro pusblo,=
S6lo en la Gltime parte de nuestro trabajo se citaréd
todo 1o que influye lz comunicacidn en le educacidn-
en todos los niveles; y no sclo en la educacién pri-
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PROBLERMARA:

HIPOTESI

CAPITULDS

(Son los medios de comunicacidn mae
siva auxiliares en laz tarea educa=
tiva?

S:

Loss mediocs de comunicacién masivae~
auxilian al meestro y alumnos en le
exposicidn y asimilacién de los co-
nocimientos del programa de Educae=
cién Primaria.

GENERALES: |
I.~-Importancia de les medios de co=-
municecidén contempordneos: la radie
prensz, cine y televisién.

1I.-Difusifn de ideas:
a)e=Opinicnes contradictorias,

b)e=La comunicacién enajenante.
c)e~El pensamientc mégica.
IIl.~Influancia de la radio y tele- .
visién en lz vide del hogar y =
su repercusién en la Escuelz.
IV.-Educacidn’ asistemftice, realida
des y Gpiniones.

Ve.=~Conclusiones.
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CAPITULOD I
IMPORTANCIA DE LA RADIO, PRENSA, CINE Y TELEVISION,

Desde 8l punto de vista social, los procedimien
tos modernos de comunicacion han sido la causa del =
progreso extrecordinario del mundo entero. Actualmen=-
te todos los individuos que formah parte de una enti.
dad social, por eislada y pequefis que dste sea, necg
sita comuhicerse em forma répida y segura, pues ds =
otra menere se alterarfe su ritmo de vida, e¢s decir,
quederia rozageda al resto ds la humanidad. ]

Las formas de trensmisifn del pensamiento pene~
tren ahore simulténeamente por todos nuestros sentis -
doss No somos simples espectadores, sino pertfcipes=~
del fendmeno, protagonistas del mismo, hemos asistie
do a los funereles CHURCHILL, al viaje del hombre a=
la luna, 2l zsesinato de WENNEDY, 21 campeoncto mun=
dizl de Fut-bol, etc., 2si mismo, podemos ver y oir=
lo gue las ondes trensmisoress son cezpaces de poner «
ante nosotros. Se han desvanecido las barreras de «-
tiempo y espacio.

Este ensancheamiento de la conciencie social uti
liza cuatrc tipos de comunicacidn, medios mecénicose
que han sido posibles debido z 1a invencidn de la mé
quina y 2 la utilizacidn de la electricidead.

Dicha comunicacién tiene lugar:

le.-Por medio de la prensa que es organizadora =-
de la mente social.

2.-Por medio del cine, radio y la televisifn ==
gue posibilitan la difusidn del sentimiento y la ex-

presidn personal del ertista & maestro.



JoPor medio del teldgrefo, teldfono y correo =~
gue permiten )la comunicacidn de puntos alejedos en=-
tre Sio

4¢~Por medio del ferrosarril, el barco, <l avidén
etc., que son importentes medios de trensporte. _

En el estudio de los problemas de la scciologfa-
de la zetuslidad hay cuetro modeladores de las creen=
gies del hombre de hov, que son: Prensz, Radio, Tele~
visibn y Cine; que constituyen los medios més impox=-
tahtes de la difusidn de las ideas, por lo gue trata=~
remos de puntualizer su importancia y beneficioc que =
estos nos reportane.

a)o= RADI O,

" Lz Redio comn medio de comunicacidn, es agen~--~
te de estebilizecidn y de cembio social, constituye =
el vehfculo iddneo para gue los conductores de la - -
ecanomfz nacional y de la cultura expongan sus pun= -
tos. de vista ante millones de radio-ayentes ".

La primera aplicacién de este medio de comunica=-
cién fué extender el alcance del telégrafo y el tele-
fono a los bzrcos y lugares que no podfzn ser comuni-
cados por medio de hilos; pero la principal influene-
cia social se debe al empleo en las emisiones rediofg
nicease.

La magiz de la radio puede hacer gque millones de
personas disfruten de la audicidn, penetres en los ha-
gares, y aln en las escueles, formando gustos y mel--.
deando opiniones, incluso en personas que no saben ==
leer. Este medio no admite fronteras materiales, solg

mente la diferencia de idiomas imponz sus limitacio-~-



nes.

Ademés de servir el enunciznte que busca sumene
tar el tonsumo de sus productos, debe tener adesmds ~
un fin sociel; servir el pueblo mediente la reslizae
cibn de tres tareas fundementales: Informetive, Cule
turel y Recreative, perez contribuir al mejoramiento-
de las formes de convivenciz humana. Por eso lz Roe=
diofonfe es un fendmeno esencielmente colectivo ya =
AWe juede un pepel importante en los problemas del =
prdximo futuro, en que le direccidn y orgenizacidn «
planificede democréticez de los pusblos son tersag es
esenciasles de scciedades modernaso.

b)esP REN S A,

Como resultado de la civilizacidn industrial, =
la Prensa se ha desarrcllado de tel modo que su in=~
fluencia social y educstive es de primera importaps=e
cie, ccnstituyendo un poder espirituzl como lo llama
Ortege y Gasset, =1 ocuparse coma ninguna otra insti
tucidn de modo continuo y cotidianc, de la descrip==
cidn de la actuzlidad.

La Prense se ha transformado en un agente de ==
uniformidad, ésta influye en el modo de pensar y ssf)
tir de los lectoress

Pademos afirmer que este medio tiene dos funcig,
nes: que cumplir; una informetiva y otra orientadora-
y educadorea. Sociazlmente orgeniza y refuerza la men-
te de los miembros de cada comunided, de zcuerdo con
las costumbres, normaes y vzlores preestzhlecidos y =
vigentes.

En segundo lugear, educz = le comunided, persua-



diendo el individuo & edoptar zctitudes definides =~
fespecto & los asuntos més vitales de le vide pUbli~
ca. De equf que le Prense sea un egente que contriby
Ve el cambic social, al poner al grupo en cofitacto =
répido con los nuevos sucescs, idescs Y proyectos de=-
Une sotiedad que no puede permanecer estdtica.

€)e- £ I N E,

Le influencia soeiel y educetive del cinems deg,
eansa en el hecho de que dedz la orgenizecidn de lam
prodyccidn de les pelfcules para grandes mases, ggew
tes regiben su influengia~ En verdad tode produccidn
cinemetogréfice tiene un sentide socizl y edugetivo,
Ya sea positivo &6 negetivo, y si bien incitan elguen
nes los instintos inferiores, otras exalten les powe
siones e ideas més elevades. Las pelicules histérimm
Ces besedas en la vide de grandes hombres,; constitye
ven verdederos auxilicres educativos. Las hay tame =~
bién propiamente cientifices gue unen a la ciencia =
la objetividad y el interés; asf mismo por medic del
cinematSgrafo podemos conocer costumbres y formes de
vide de lugeresi que por su lejenia seria diffcil Gom
nocer.

d)e~= TELEVISION.

Le televisidn es otro de los medios importantes
de transmisidn de imdgenes y acdstica ¢ distancia, =
dnico invento que permite estar en dos lugares a2 la-
vez, es. cine en la cesa, es actualidad caepteda ing--
tantdneamente; es medio audiovisual de educacidn y =
Propaganda por sus poderes persuasivos, expande la =
culture y la ciencia, unificads en sentido y pensa--



miento e le familie y lz nacién, Hece gque el indivi-
duo se dé cuenta del mundo en que vive.

No obstante los grendes problemes técnicos que-
supane cubrir totalmente el territorioc nacicnel, es-
sorprendentemente altc el niimero de receptores y con
sgguentemente el de teleespectedcress

Debemos penser que este medio influye en tres =
espectos fundamentaless en la sociologfe del conocis-
miento, en el especto psicoldnico y con moter sosiel,

l.-Influencie en el cempo de le scciologfe dels
conocimiento, Le expansidn de les técnices audiovie=
suales, entre los que la televisidn se reserva la =-
primacfe, es el hecho mds notaeble de nuestre civili-
zzeibn,

La imagen enriguece el movimisntc de la refle~-~
xidén critice y del pensemientc intelectuzl, es al ==
iguel que los libros de texto y otros euxiliares, un
medio educador complementario.

20=Influencie psicoldgica.~ En lc meyorfa de --
los casos el espectador se éiente directeomente aludi
do por le imzgen televisacda.

Este 2l sentirse asf, por lz imagen, ya que ds=
ta se impone por su objetividad, puede llegar z for=-
mar lo que se he dado en llamar "mimetismo psicold--
gico § empatfa", pues leo televisidn favcrece extra--
ordinariamente los procesos de identificecidén y pro-
yeccidn, Este identificecidn es uh elemento importan
te del poder de persuacidn que el joven, el adulto y
a2dn el nifio puede tomar para su formacidn integral.

Las imfgenes al ceptar la tensidn, hacen que el



espectedor se siente testigo del hecho, que lo expee~
rimente como vivencis, esto hace gue se acorte el =~
gentido criticou el aperscer simultdnecs el econtecie
miento y el conocimiento personale

SewInfluencia de le televisidn como motor so= =
ciale~ Le televisidn cuando no es exclusivemente faw
milier, lleve 2l embisnte rural une solucidn e las =~
necesidesdes de vivir en comdn, es un fector de oqui~
librio entre le vide individual y lo colective. Cone=
tribuys e la destruccidn de berreres entre log digee
tintos sectores, esf como integrar al individuo e su
regidn, estado & pefs, en resumen a hecarlo més pag=
tfcipe de lo gque econtece en el mundoe

El verdadero problema estd en la capecided quae=~
tiene la televisidn de creer nuevas necesidedes; gue
si bien sean justes & no, ven surgiendo Yy No se pue=
de hacerlas desaparecer. Necesided de cultura necee=
sided de més confort, necesidad de ccnocer, de libex.
tad, de més diversidn, en unes palabra de tener en -
las pequefias poblacicnes lo que se tiene en la ciu=-
dad.

No es funcidn dnice de estos medios la educam==
tive y cultural; perc contribuye & ella y debe heceg,
la cede dfa en mayor proporcidn y cecn mayor eficacia
desde ensefiar les primeras letres, hasta la divulga-
cidn de las mds elevedes manifestaciones de lea cule=—-

tura.



CAPITULO II
DIFUSION DE IDEAS.~

El auge alcanzedo hagta nuestros dfas vy la ine=
fluenciz psicolégicz y socilal que causan los mediose
masivos de difusién que zctden en forme global y enw
volvente 21 hombre, son fuerzas ambientales que modi,
fican la fcrma de penser, sentir, actuer de los indf,
viduos y merecen atencidn especizl.

Le divulgacidn ha elcanzado pzre fines que no =
son educetivos un desarrollo increfble, en ellos se=
han investigado los zspectos de la vide afective y =~
emotiva. Hoy en dfa se conocen las motivacicnes de =
diferentes tipos de grupos y le dindmice de sus ese=
tructurss ge eprovecha inclusc en le vida instintiva
estos sistemes publiciterios conducen la percepcién-
y la inteligencia hacia cuelguier proposito. La cule
turz y une parte muy importante de ells, laz informa-
cidn, llege 2l pueblo por muy diferentes 4reas de ip
teresest comerciales, politicos industrizsles;, etc.,=
dando por resultado que lo puramente informativc se=~
mezcle con lo espectacular, laz znécdocta cen la histg
ria; lo real con lo ilusorio. Estos medics masivos -
contribuyen en muchas de les veces, a degenerar el -
gusto de los individuos con misica de baja calidad §
con pelfculas ajenas 2 nuestro sistema de vida, cuan
do no, peligrusamente perniciescs porque femilieri--
Zanh al espectador con un clima de crimen y violencia.
Dichos medios, son asi como el espejo de la comuni--
dad socizl; 2 través de ellos se menifiestz la mu==-



sice populer, folklérice vy clésice; la divulgecién -
cient{fice y téenica; Ja literaturs, el teatro, la =
poesfe y el periodismc informetive y critice. Es tal
la potenciz de estus medics masiveos per su elzence y
penetracién en los hugeres; llegandc inclusc a quien
no sabe leer, gue su mel usc podrfa causer graves we=
problemas al pueblo, a quien debe servip, Su manpejo-
adecuadc en cambio, puede ser de incalculshles bame~
ficios,

2)e~OPINIONES CONTRADICTORIAS

En virtud de gue las idees en liéxico, se difune~
den de una menera efectiva & trevés de los medics ==~
contemporénecs de comunicacidn y gue éstas moldeen =
la creencia y la conciencle del mexiceno, debemos es
ter atentos en cuanto & los efectos psicoldgicos y -
sociales que prcducen.

Efectcs gue se traducen per consecuencia sn ace
titudes negetives por une perte y positivas por otra
de nuestre gente. Asi mismc hay idees, noticiazs e -~
imégenes que nos revelan aspectos positivos para la-
formecidén del tipo de hombres que se pretende former
. eXisten las que deforman,

Hay en nuestrc pais por ejemplos periddicos, rg,
vistes, fclletos, programas de cine, radiop, televi==~
sibn, que. pcsesen un mensaje positivo y ctros mds, 2]=3
ro negetivos que los, pervierten induciéndclos 2l vi=
cio muchas veces y otras a2l delita. -

Debemas reconocer que dichos medios prcpagan in
ﬁormaci5h3 ohfiuyeh; persuaden, presicnan y pueden -~
seTvir = 1a scciedad y o determinados intereses. Son.



tembién instrumentcs de bucnas causes y de peores a~=
le veze Asf como en muches ocesicnes esclerecen la =
opinidn pdblice, le engefien en otres, llevandc siem=
pre le forme de preoserver los intereses de guienes =~
poseenh estous medics de gemunicecidn. Tenemos un ejem
ploc en la prensa, llamadc el euarto pocder, por consj
derdrsele eumplemente de los tres podsres gubarnameg
teles tredicicpales; noticie es lo que los pericdise
tes ereen gue interese e los lectcres, por tentc gaw=
1o gue interese e los periocdistes. Perc en peelidads
debe edaptarse e le convivencia de su eplicegidn, ye
8s0 lo determinan lam empresas periodisticas, & cywe.
Yyos intereses de clese ccnvienee

Sabemos que en Néxico, pefs predemdcrata por ==
Ser precepitalista, cuyc régimen de vida es indiviee
dualista, estos medios estdn en mancs mercantilisteas
que hacen usc de todc aquello que puede estimular la
esfers emctive y afective del mexicanoc.

Para heblar de las ccntradiccicnes que se danh =
Con respecto a2 le difundidc con todos los medius que
nuestrc pais cuenta, debemcs pertir de la fundemene=
tels El régimen econdmicc en que nos desenvclvemos =
dade la forma en que se implantan y flortalecen el ca
Ritalismo, se busca restablecer su superestructura =
18gica del gobierno burguds, le democracia; en la mg
dide que se dé el imperizlismc, tantc en le politica
doméstica como en extranjerz, se lucha por la vicla=-
cién de la demccracia, por la reaccidne

Esta contradiccidn se manifiesta claramente en=

el sufragio. Por consecuencia, los hechos & fendmes=



10

Ras gue se ven en le realided vivide por nuestrg ==
pafs lleverén en sf mismos su ccntradiccidn, su nega
cidn, por ejemplo: los progremes de cine, redic y tg
levisidn, auspiciedos por le Secreterfe de Educecidn
. Pdblice, tisnen un contenido purements instructivo =
para el pueblo que carece de conccimientcs elementa=~
lee que le permiten entender cquello, se dirigen a =
nuestros semejentes que cerscen de criterio para jug
gar sy contenido. Ung vez pasados dichos programas,=~
é en sus intermedios, aparece le propaganda comercig
lista, pornogréfica, com muchc sexc, violencia, now=
‘téndose siempre el domimio del mds fuerte donde se =
ineite 21 vicic, al crimen, el delito, ete.

La propie Secretarfe de Educacidn Pdblicae lleve
en sus funciones la afirmacidn y la negacidn. Por ~=-
ejemples su misidn es confourmar al individuo de ae~e
‘cuerde z las exigencias de la época, mediante planes
programas y métodes que se lleven a le préctica en =
Institucicnes creadas pare tal cbjete; perc a2l mismo
tiempc autoriza la publicacidn de una serie de revig
tes, folletos, etc., que en lucer de reforzer la mi-
sidn e dishé Sécfetéria enccmendada, le niegan, ya =
que deforman lz mentalided del tipo de hcmbre que rg
quiere nuestro pais pare scrteer el subdesarrolla en
que se nos tiene gondenedos & vivir,

Todas esas publicaciones y los progremes de ci-
ne, radio y televisidn, as{ comc todc tipc de propa=
ganda politica y comercial, mds las propias condicig
nes sccio-eccndmicas del mexiceno, formen en €1 un -

tipe de conciencia que no ccrrespcende 2 la vida real



—
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perQ que dsto soncidera como tal, v se ls hunde még~
en la alineacidn que ya padsce,

Clazo que esio lo entendemos a partir de la pri
mer centradiccidn que va asentdbamoss. ¥ 1o entende-=-
mos porque el régimen econdmico =~social de nuestro e
pafs, el sustrato do una filosofia idealista y los -
rggimenes derivados de dsta, tienen fines de tipo mi
litarista, donde el dinero 1o hags todo, se subesti-
ma al sujeto por el dinero gque 0d cualidades a guien
no las poseé, es decir al hombre como hombre y a8 su=
relacidén con el mundo como algo humano, no podela ==
Cambiar amor més que por amoz, confianza por confian
Za, etco

Esto no sucede en nusstro pafs. La concepcidn -
humana nuestra estd amenazada por el fetichismo de -
la mercancfa. El que permite concebir la existencia-~
humana como dependiente de productos objetivos de ==
los cuales no somos ya conscientes de que surgieron-
del trabajo humano y gusz & causa de este pérdida de-
conciencia obtienen el poder sobre instancias inde=-
pendientes de los hombres a los gue rigeno

En los pefses cuyo régimen de vida se Tundamen=
ta en el materialismo, y donde el hombre se pertene~
ce a si mismo y no se especula para crear a otras ng
eesidades que po posee, no sucede este fendmeno.

Todo esto nos dicesporque el mexicano vime en -
chozas y gaczles, en modestas casas & mansiones, e~~
mergiendo de sus azoteas antenas de televisidn y ra-
t:qu".o[z esﬁgé dltimas huy pocas, en virtud 2l radio de-

transistores, pero que poseen muchos de estms, sien-



de en el ceaso de los gue componen la clase desheredg
de, desatienden sus nescesidades vitzles; alimentge=~
eién vestido y albergue,

Constituye esto en sf, upzs enorme centrediccidn
POT cuento & las condiclones rezles gue éste vive y=-
el coste; tanto del aparato, como del mantenimiento~
no le permite daresa es Lujo. Sin embargo los edquig
re como decfamos, 2 pesear de ese hecho,

b)awLa Propeganda comercial, se considera por -
algunos como enajenante, ya que emplea todo %tipo de~
artificlos, con el ocbjeto de convencer = quienes sa-
dirigeo

La propaganda comercial en México, como sabemos
se realiza 2 través de cine, radio, prensa, televi-=-
sidn, carteles en muros, etc., se efectda en vivaes: -
colores, misica exdtica, 6 emplezndo el folklore me-
xicana & nacional en movimiesntos rftmicos & comhinae~
dos, etc., utilizandc 1la nifiez; les juventud 6 a las-~
Personas maduras de nuestro pueblo, § bien de otros~.
paises; segln se trete el productc que se desee ven~
der,

La presidn propagandista tiene por objeto indu-
cir zl pdblico a que ccmpre lo que necesitg, § le ==
Crea necesidades para que asi consuma & compre cosas:
que nc le satisfacerdn necesidades de carscter primg
rie; obligarle a que el modelo de sus pertenencias -
adn siendo Gtiles, las ceambie.

Lz propaganda entra por los sentidos mis que -~
por el rezaemamiento, motivo por el cuzl le mayoria =~

de los consumidores son presa fécil de industriales~
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y camercientes en general, ya que carecen de preparg
cidn pera comprar; ccntando s6lo con le educacién =-
propagcndistae.

Por ccnsecuencis este tipc de propagande afecte
al nific y =21 joven, ye que estos traten de adquirir=-
productcs que perjudican su salud, pero por el solo-
heche de escuchar continuzmente el anuncioc de algu=--
nos articulcs que accmpafiados de certeles llameatives
los inviten a adquirirlos.

Se ha observedu que sélo en lzs ciudades y gen-
te que tiene ciertz preparzcidén & suficiente expe=--
riencia, scbe ccmprar. Adquiere lo que le es (til y=-
realmente necesite; 1o que considers ser de calidad=-
Yy sobre todc que no lesione su economfa y szlud men=-
tel, tanto como fisice de su familia.

Las técnicas empleadas por agencias constituyen
un llamadc &l orgullc a2 la vanided, =21 desec de pu=--
blicidad y tiene por c¢hbjetc crear insequrided y pér-
dida de posicidn; cuandoc eseas técnicas deberfan ser-
mejor aprovechedes parc zyudar e ceesr en el indivi-
duo seguridad pere robustecer su personalidad, sobre
todo en le nifiez y juventud del pueblo.

Con le publicided se obtiene ventzja de la igng
rancia y los prejuicics, se emplean métodos seudo--~
cientificcs gue hacen diffcil descubrir las falseda~-
des y se tretz continuesmente de provocar en los con-
sumidores insatisfaccidn con 1lc gque poseen, poOr me-~
dio del cembio de fuantes modelos. Con esto, podemos
afirmar que 2 lus industrizles y ccmerciantes, los =

satisface que en Néxico perdude lz ignarancia que ==



ellos aprovechan para sncentrar aumentic enh sus ganapn,

cies y de ningura mansere cclaboran para disminuir --
éstae

En fiéxica la puhlicided *tiene su Tundamento en-
el hecho de que al mexicano se le motiva con Tacili-
dad v nc anslize de ceusa a =2fecto los hechos 6 feng
menos. Lo novedoso lo excita y siempre caste mds de-
lo debidc. A menudc escuchamos: decir "way a ver gué-
compra", de mznera que a merced de sus prcplos come-

plejos también, sea victime de la publicidad. Siem--

C
pre estd deseosc de Tigurer, de que se diga alge de-~

El.

Se. le. explota teambidn su actitud afiliativa, de
ahi{ &1 tono paternalista en que le habla la publici-~
dad, por ejemnlc: la que ce hace el die 20 de Mayo,-
la publicidad referente a la celebracidn de este dia
se acepta de manera incochscient

c).~EL PENSAMIENTO MAGICO.

Psicolégicamente hablandc, esta viene siendc la

D

”~

forma preldgica de pensamiento del hombre primitivo-
del nifio duran*e los dos primercs afios de vida y del
adultoc que nc cuenta con los elementos culturales pa
ra adquirir un conceptc clarc del mundoc y de la vida

Es decir, gque sclo alcenzan a establecer rela-=
ciones subjetivas entre los chjetcs. En el caso del~
hombre primitivc, segén su creencia no solo las pa~--
labres, sinc también el pensamientc tiene un poder -
mégico y se puede perjudicar a alguien ya con el len
guaje & con el propic pensamientc. Por lo gque al ni-~

fic se refiere, en el deserrcllo de su perscnalidad -~
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edn no se ha descubierto el principic de no contrae--
diceibn, scbre el cuel vé 2 instelarse el pensamisne
to 18gice, v en el adulto se le presenta la reelidad
8l es y é1 no es, sigue siendc reel pero s8lo en su-
imeginacidne.

Robertc D. Agremchte ncs dice que " E1 cine coms
mo tede arte, produce un efectc mégice de receear le
reelided en la imeginecidn, lz reslidad presents & =
ek un escepe de le misme por medic de la fiecidn Y,

Pensamisntoc mégico ss el efectec que produce la~
publicided gn el individuc, por medic de ecolores, 1)
nidos,; imégenes, ideas v mevimientcs atrectives. Ege
le forme ertificicse de trensferencie que al pdblico
se le presenta por medio de pyblicided pere ecrodiws
taeT su ceusa 6 le venta de elgdn productc. Es la fog
ma de acepter el mundc vy la vide mediante la imaging
cién, la Ticcibn & la 7€, pero no de la rezlidad.

En Méxieo gomo en todc pefs, ccn el mismo siste
ma econdmico, la publicided y& desde el mercantilise
mo haste le ideologfa polftice del Estadc que 2 ve--
€8s se copfunden, & el mexicenc pcr su escasc nivel~
de eumprensidn las confunde., Rogelio Dfaz dice: " Al
Mexiezno se le motive no diciéndcle que el como indi
vidyo eisledec vé o tener grandes triunfos, sino que-
si triunfa, en primer lugar lz gente del barric & ==
del terrufic vé a estar feliz; & bien en &rcer lugar-
que le Patrie vé a ester crgullosa, puestc que esta-
tendepeie emistosa, afiliative, y efectuosa es hermg.
samente interperscnasl, es decir, v& dirigida a otros
seres hymancs, en cyertc y primer lugez g le vez, dg

cirle gue hebréd ecntribuidc eon su granitoc de mefz =
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al coptentc y bienestar de todus lus seres humancs "
De tal suerte que ambas carrientes publicitarias prg
ducen el mismc efectc psicolégicu en el mexicanc, de
ani los dogmes y les scfismas cocn que se pretende mg
ralizarle & formarle su ccnducte de ciudadeno, ejem-~
plo:

(QUE HARAS HOY PARA FORJAR LA GRANDEZA DE TU PATRIA?
LA HORA NACIONAL, LAZO DE UNION ENTRE TODOS LOS ME=~
XICANOS . |

MEXICO TIENE«s.«oY EN CARTA BLANCA LA CERVEZA...ETC.

Les: condicicnes econdmicas, scciales, politices
culturales, més la formz en gue se emplea lz publici,
dad a través de tudos los medics, traen cocmo conse~=
cuencia la mediztizacidén del méxicano en cuanto a ==
sus espiraciones; asi mismu se le zlientes cada vez -~
mds. La alineecidn es, la mayor & menor pérdida de =
su esencia humana, es decir, el hecho del dcminic --
del objeto scbre el sujeto, que se manifiesta entre-~
la distancia que media entre lc que los hombres y --
los pueblos tienen derechu z ser, hasta alcanzar el-~
méxima nivel v lo que estdn logrendo 6 han podidc 1g
grar, pera lleger e getx realmente.

Las ceusas de la enajenacidn son muchas las gque
van desde la cerencia de proupiedades; su importancia
que atrapa su conciencia por nc poder ser lo que de-
be ser; pretende y tiene derecho z ello més no lo dg
jen; su ccmplejo de incapecided creado por las ccndi
cicnes desfavcrebles en que se desenvuelve; la exis~
tenciz de los estratos eccndmicos-~scciales, y la po-

breza hasta el hechc de que nc ha podido sobreponer-



g8 2 las fuerzas enzjenzntes econémica y espiritual-
en que ha nacidoo.

Por los hechcs encuntramcs que el Estado y quig
hes poseen los bienes de procduccién, ceaccicnan pare
lograr sus cbjetivcse En fliéxicc, se d& el hechc de -
que: guienes gobiernan son los mismos que poseen los-—
medics de produccidén, de ahf la coaccidn a gue nos -
referimaos,

Para concluir, el pensamiente mégicoc hachc com=
plejisimc por todo lo que englobz, se dé en gentes =
camc la nuestra, cuyc nivel cultural es paupérrimo,-
en una gran meyorfa, (el zfo pasada habfa un 38% de~
analfabetosy segldn detos del presente afio hay eeeoeo
3,391,445 nifics sin escuela de 6 a 14 zfose Cudntose
de ellos pasardn a sex analfabetas:?, por lo que lz -~
esfera intelectiva atin es dominada por la afective v
emotiva del mexicano, Nuestro Pueblo cazrece de un ~-
pensamiento ldgico, fase superior del Tgzonamienta -
humano lagrado mediante la cultura.



CAPITULO IIL

INFLUENCIA DE LA RADIO ¥ LA TELEVISION EN LA VIDA —-
DEL HOGAR Y SUS REPERCUSIONES EN LA ESCUELA.

La televisidén y la radic scn medios masivos de-
difusidn, los cueles nu Unicemente cfrecen una ayuda
eficaz y permenente en le cumunided, sino que influ-
yen en los ccnacimientes, deseos, actividades econé-
mices, manera de sentir y ectuers

La televisidén y le radic ejercen gran influen--
cia en la zccidén del grupc humanc y por ccnsiguiente
tembién en &l hcgar, la cual resulte ser pecsitiva y=~
negative. En el aspectc pcsitive pcdemcs decir que =~
estis agentes educatives extraesculares despiertan -
en el individua nuevas inquietudes y es principalmepn
te en la nifiez, donde se ncta esto, ya que el nifio -
de tres afics en adelente hace preguntas para satisfz
cer su curicsided y el deseo de saber y conccer aque
llec que no entiende, esta activided es counsecuencia-
misma de estcs medics de difusidn. El mismc nific se-~
entusiasma y se aficiona 2 ver y escucher novelas y-
prcgramas de. tcdes tipos, aprende el vceccabulario que
en ellos advierte, imite gestus, ectitudes y desenlg
ces de Ras mismes. En una palabre, despierta a2l mun-
do de una manera precoz, peroc lc mé&s grave de tcdo,-
es: que el grupo femiliar en su ccnjunte se hebitdan-
a dichas programacicnes; que en muchcs de los cascs=-
nc tienen mensaje especifico para su fcrmacidn.

Es en el hcoger docnde comienza a credrsele un ~=-
mundo irreesl al nific, Comienza zhi la corriente que-
en gran parte estard contre la educacién sistemdtica.



En el espectc negativoe; encontramos que se di~--
funden progremzs completamente defermativos que son-
verdaderas escueles del crimen, series extranjerass =
debladas 21 espeficl que dan una imagen gue nNo COTTes.
pcnde a le nuestrc, ebusc de misica extrafia que des-

|
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naturalize nuestres t cicnes y a2l mismc tiempo, -
e

Ly
M

el arte ccmo valor cultursl; en la propaganda perni-~
ciosa que induce a lcs jévenes 21 zlcchclisme, en el
emplec del sexo ccmo instrumentc pare la premocidn -
publiciterie v en el sbusc de tentcs programas que -
inducen a los jdbvenes a un clime de viclencia y dege
neracidn sexuals,

La radic y la televisidén han contribuidc en ---
gran parte a la degradacién de determinadc sectcr de
la juventud y gue las amas de casa desatiendan su hg,
gerT, debido a gue ven ¢ escuchan telenovelas 6 come~
dias que se prclongan por tiempo indefinidc, come==-—
dies cursis y sentimentales gue generan en grado su-
mo la ccnformacidn aefective del individuo,

Desgraciademente en ffiéxicc la televisidn y la -
radic ofrecen prcgramas de poca celidad en cuantc a-
la formecidn del individuc, perc a pesar de sus cues-
lidades y defectus de lc estructura actual, “"han he-
che bienes incalculables pueste que nos han permiti-~
do ester infcrmedes y participes dizectamente de los
accntecimientos actueles; perc a pesar de estcs beng
ficics hay que aunar que 1l6s cbjetivos scn puramente
lucrativecs ya que se busce pcr encima de tcdes las ~
cesas ccmplecer las mesas y Ve sabemus que los esti-

mulos a que. esta responde nc scn siempre los més elg



Vados, resultendc un lementable cemdérito de la cali-
dad de los.programas, pues: al buscar el mayor asuditg
rie pasible, se hacen concesiones: 21 mal gusto de --
€ste y se corrompe la programacidn.

A ccntinuacidn se enumeran elguncs tipos de prg -
gramas: que pasalb pcr la televisidn, tiende a identi-
ficerse con el héroe victocriosa ¥ supone de antemana
que €ste ganara.

1).~Intercomunicacidn constante entre lo infcr~
mativo real y lo imaginaric ncvelesco; la aventura -
vy la fantasia de algunas superprocduccicnes cinemato-
grédficas se mezclan con los temes de amor y de vida~
intimista, de modo que en lo imaginerio se: busca lo-
real y en lo real sus rasgos imaginarics,

2).~La influencia de los idolos; ya sean estre-~
lles de cine, cempeonecs deportives, principes & play
boyss para muchos se trata de modelcs de. actuacibn -~
que representan un estilc de vide basado en el bien-
estar de la comodidad.

3)u~Le violencia: aparece no soulo en el sector-
novelesco imaginarioc, sino tembién en lz vida reel -
reflejado en le masiva difusién de las crénicas de -~
sucesos.

4).~El erctismo visible: scbre todc en su uso -
publicitaric que en ciertcs CesCs, presenta a2 la mu=
jer como un ocbjete, una de las cunsecuencias, adver~
tide ya en algunas sociededes desarrclledes es el o
debilitamientc en la diferenciacidn sexual.

5).~La felicided: idea central de todo el sistg

ma y que invclucra al individuo, logrédndcse. bdsica--



mente. & través del amcr, no es trascendente, sino ==
que es la felicidad del momentc presente,

6)e=El amcr, la culminacidn de la plena realizg
cidn de la perscnalidad; unz especie de amor «intétl
CC que pretende reunir en si, elementcs fisicos espi
rituales,

7).~Promocidn de velores femeninos, a base de =
temas como el amor, la comodidad, el hcgar, que pre=
dominan generclmente sobre lcs temes proyectivos més
propics del hcmbre (ggr851on, aventura, muerta), un-:
deto SlghiflCcthO es el extracrdinario desarrollo -
que han tenidc en lcs Ultimos afios las revistas femg
ninas gue recogen lcs citados temes.

~ 8).-Velorizecién de lz. juventud, en el sentido=
de que la scciedad desea quitarse hcy, el hombre no-
quiere envejecer y los limites de la sdad dtil para-
el trabsjo retroceden, han aparecido el edulto juve-
nil de 40 a2 50 afios.

Los medios de comunicacidn sccial y especialmen
te. le televisidn estén dirigidcs a amplias audien-—-
cies cen las que no es posible establecer un ccntac-
tc individualizade y que por ctra parte presentan la
homogeneidad comc ceracteristica, se tratz de un con
glomeradc muy diversificado, igualmente el destinatga
ric del mensaje es desconocidc por el comunicado, --
sus mensajes se dirigen e zquellos a2 quienes puedan-
intereser.

El mensaje es pdblico, #pido y trensitcrio. Al-
nc dirigirse especiezlmente & nedie, la comunicacidn—

estéd sujeta el control indiscriminade del auditorio-
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per lo demés el mensaje es simultdnea, efimera y pg,
recederc,

La televisibn es un productc de la sociedad ey
que se vive; y se produce una influencia mutua, ree
ciproce entre si, por lo que se concluye que si pug
de influir en los valores y niveles morales del in=-
dividuo.

La influencia de la televisidh en la labor edy
cative, actle, perc cocmo un medic auxiliar en cascs
muy especificos, puede substituir al meestroq & a -
la escuela, en occsicnes los prcgrames educztivcs -
interfieren el horaric de clases por lo que estcs =
se tienen gue suspender alterandc asf{ el métcda, --
ritmo y trabajo del maestro.

Pera ilustrear le sctividad técnica podemos ma=-
nifestar le utilidad de la radic dentro de 1la sccig
dad en lcs diferentes aspectos:

Es un medic informetive, ye que en las zctivi=-
dades de éste nus dan a conocer los sucesos ocurri-
dos dentro y fuera de nuestrc pais, por medio de =-=-
las noticias.

En 1o cultural & través de prcgramas que dia--
Fiamente enfocan las tdcniceas y elementcs que el ip
dividuc debe usar para el desempefic de su trabajo y
asi obtener buenos resultasdcs.

Por medic de estcs aspectos, cada uno adquie=~-~-

Te ccnocimientos aumentando asf, nuestra cultura.



CAPITULO IV
EDUCACION ASISTEMATICAo.- REALIDADES Y OPINIONES,

Y2 se hablé de la impcrtancia que en nuestro =--
pafs tienen, el cine, radic, prensa y televisién, --
De. la contradiccidn que existe en cuantc al conteni-
de de lc que se difunde, la psicologiza seobre la cual
se. fundamenta dichea publicidad y lcs efectos: que pra
ducen en nuestrc puebla que carece de un criterie pa
ra discernir y sacar solo lo positivo de todc cuanto
vé, aye y le€ en los medios contempordneos: de difu--
sidn.

Nos quede analizar en qué forma se aplican a la
educacibn estos medics. Sabemcs gque de antemanc no -
sclc los medics citadus ejercen influencie podercsa-
en todcs lcs habitantes de nuestro pafs sino tcdo --
aguellc que en su conjuntc constituyen un verdadero-
sisteme educetivc, perc de una manera asistemdtica,-
extraescolar,

A este sistema el profescr José Antonio Murillo
lo llema agencias de educacidn extreescolar, entre -
los que cita:

a).-El estadc y su conjuntc, cada una de sus dg
pendencias.

b).=Dentrc del estadc mexicane en particular la
S«E.P¢ y algunas de sus dependencias.

" c)e-Partidos polfiticoss

d).-Iglesiase

e).~Agencies de divulgacidn.

" f)e~ka televisién, el cine, radio, prense, tea-

tro, biblioteces, musecs, parques, jardines, zooldgi

55950
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coss manumentos coloniales, zg¢nas. arqueoldgicas, de+
portes, el ambiente na*turel v sccials

A los; que agregamcs NCsotrus, familia calle y =
centros de diversidn vy viciose.

A simple vista nos damos cuenta qué poderosa es
1a educacidn del mexicanoc, la recibe fuera de las ~=
instituciones de educacién sistemdtica. Sin embargo=
eh la actualidad nuestrc pafs se estda aplicandc en =
la educacidn intencionada, por ejemplo:
a).~Telesecundaria por T.V.
b)em~hlfabetizacidn por radio y T. V.
c).-Brevarics culturales por radice
d).-Programes dccumentales, pesajes de zonas al
queoldgicaso. |

g).~Temas cientificos, histériccs, artisticcs,-
etc., por laz prensa.

f)o-Visitas.y excursiones a todus agquellos cen-
tros: § lugeres que puedan repcrtarse ccmo auxilizres
educatives especiales & generales. ,

Ademés. de escs programas, publicaciones y CUyOS
diversos fines scn intencicnados, enccntramos ttros-
comc auxiliares en la ensefianza dentro del salén de-
clases, es decir proyecciones de pelicules, en tele-
visidn & lecturas seleccionadas de la prensa, etc.

Les objetivus de las agencias educativas extra-
escolares para Luis Arturc lLemus, deben ser:

2).-Preparar a los alumncs pera una vida demo==
crética.

b)e~Impulsar en 1o0s alumnos el interés por ciel

tas actividadess.

o

RS
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c).=0frecerles cportunidad parz desenvclver su autoe-
centrole

d)e=Estimuler su interds no existente todavfa en los
educahdcse

8)e.~0frecer oportunidades pera el usc inteligente --
del tiempo libres |

f).~humentar el interds del individuc poer la escuelza.

d)e~0frecer oportunldgdes pare la préctica de la cog
peracidn.

h)s=Desenvolver habilidades fisices, artisticas, so-

ciales y culturezles.

i).~Desenvclver responsabilidades por lcs prcblemas-
individuesles y los de le escuela.

j)e=Desenvclver habilidedes en actividades especia=--
les,

k)e-Rezlizer favorebles inclinacicnes evitando los -
prejuicics scciales, racisles y culturales.

1).-0Ofrecer oportunidades pare el trabajo expresivao-
Yy creadur.,.

m).-Prcdigan entreneamientc en buenas manerase.

n).-Desenvclver la perscnelided y el caractere.

f)e=Extender y ccmplementar €l trabajo elzborado en-
los salones de clasea. _

0)e=Intercembiar relacicnes entre elementcs de otros
grados, -con ctras escuelas de lz comunidad,.

p)e=Desarrollar los prcgramas & actividedes de explg
racién y crienteacidn vccacicnel, educacional y -
emocional.
Esto serfa, en un pais demccréticc, perc ccmo se

dijc gntericrmente, el nuestrc adn pretende ser demg

t
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crético aunque se dice que ya vivimos en la demacra-
Cia, por tantc los objetivos son completamente disim
bolos de los que la S.E.P. se traza en sus funciones.
Rsentamcs por dltimc que tudc eso que se ha men
cicnedo coma extraescclar, debe ser utilizzdo coumo -
auxiliar para eampliar lcs conccimienteos que en el sas=
15n de clases se imparten, peroc nunca sustitutos del
maestro, clarc que para ello es neceseric que el es=-
tado destaque una esmerada vigilancia en todos ague-
llos que tenemos los objetivos sefialados en este tra
bajo v que corresponden z lz educazcidn verdaderzmen=

te democrética.
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CONCLUSTIONES,

l.~£1 hombre es una ccnsecuenciz de sus inhterrelacig

nes naturales y scciales z través de su propia =--
histcriz.

2.~-Los medios masives de comunicacidn influyen gran-
demente. en la fcrmaciém psicclégica, moral y so=-
cial del individuo.

3e~La divulgacidn de las ideess ha zlecanzado un desa-
rrello temando como bese los aspectos de la vida-
emativa y afective de la perscnae.

4.-lerced al régimen socic-econdmicc en que vivimos=-
existe una enorme contradiccidn por cuantc a las~-
ccmunicaciones y su contenidc con respecto a la -
realidad cultural del pueblo.

5.=-41 mexiceno se le motiva con facilidad, lc cual -
es aprcvechadec por los prcpagandistease.

6.~Los medios que emplez el prcpagandista en cine, -
radio y televisidn son muy efectivos,

7.=Por carecer de un pensamiento critice nuestrc pug
blo es presa fécil.de la publicidead, la que prodyu
ce efectus mégiccs de su psiquismo.

Be~Lcs medios de difusidn, radic y televisidp; ejer=-
cen gren influencia en los hcgares, perc puede =-
ser pasitiva & negativa.

9.-Los cbjetivas de estus medics, son mds que nade =
lucrativas, pues explotan la incultura y el esca-
so eriterioc de nuestrc pueblo.

10.~La Secretarfa de Educacién Pdblice, no aprovecha
en tuda su intensidad el tiempo disponible que =--

por la ley le corresponde para la programacidén =--



28

educativa y cultural.

11.-E1 cine, radic y televisidn han influfde negatis=
vemente en la ccnformacidn de la personalidad e=
del individuc sabre tode en el aspecto culturale
Ya gue éste no se dirige caon términos puramente-
cient{ficcs.

12+#E]l efecta directo de'maestro—alumne, s motivaes
cidn para el aprendizaje, 1o gue hzee imposible=
que algdn medioc de ccmunicacidn sustituya al ~---
maestro.,.

13.-Es en el hoger donde comienze a credrsele un mun
de irreel a1 nifio, comienza ahf la corriente: que
en gran parte estaré ccntra laz educecidn sistemg
tica.

l4.-La redic y la televisidn, factores que ejercen -
gran influenciz en la accidn del grupo humano y=~
por ende también en el hogar, siendo esta in=---
fluencia positiva y en ocasicnes negativa.

15.~Los. cuatro mcdeladoreé de las creencias del hom-
bre de hoy scn: prensa, radlo, televisidn y cing
matcgrafia,

16.~La radio es agente de estabilizacidén y de cambia
social constifuyéndolo en el Uehibulo»idénedfpa-
ra la expeosicidén de aspectos econdmicos, sccia-~
les ' y culturales.

12s~La radic forma gustos y moldea opinicnes, nc ad-
-mi%iendo frcnteras materizles. Su dnice limita-—-
tidn Bs la diferencia de idiomas,

18. -Tnes taregs fundamenteles tiene la radic: la~in-
formatlva, cultural y recreativa, contribuyendo-
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al mejoramiento de las formas de convivencia hu-
mana e

19,-Es la radic un fendmenc esencialmente colective-
en que la direccidn y crganizacidén planificada--
de sus prcgramas llegan a2 millones de seres humg
NOS.

20.~La premsa es un agente de uniformidad que influ=
ye en el mode de pensar y sentir de los lectores
al describir la actualidad de modc continuc y cg
tidiano.

2l.~-La prensa tiene dcs funcicnes que cumplir: una =
infermative y otra oriehﬁadcfa y educadora.

22.~Los medios informativecs educan a la ccmunidad, -
persuadienda al individuc s adoptar:actitudes =--
definidas: sabre esuntcs vitales de la vida pdbli
Cae

23.-No tcda 1z televisién ccmercial es mala, puesto="
gque hay programas de gran tzlentc artistico, -pe~-
l1fculas de divulgacidn cultural y campafias @fwi=:"
ces que afirman la persinalidad del mexicance.

24.-E1 nivel cultural de nuestrc pueblo es muy bajo, :
y por tanto fécil de dejarse influencizr:por ‘los
medios cde difusidn.

25.~E1 maestrc en su papel de orientador debe tcmar-
una postura en la cual no quede en entredicha su
personalidad.

26.-La educacién.debe transcurrir en un ambiente tan
iimpio.que:nofinocﬁle melicia alguna al nifio lo=-
gféndoée esto mediante una crientacidn adecuadaz,

scbre lo que aye, vé y leé.



27.=Un especto positivc de la educaczidn ce convierie
en negativc cuandc lo exprasado ccnfurde dada la
inculture de nucstra scciedad.

28.~No solc las medi dc difusidn ejercen influen=—
Cia poderusa en todocs los heabitantes del pais si
no tembién algunas instituciones particulares y-

gubernamentales.
29,.~-Las eportaciones de los nmedics de comunicacidn ~
deberén llevarse 2l aula pare discutir su conte-

nido, positivo ¢ negativo.

30.-Los procedimientos modernes dz cemiinicacidn, sin
embargo, han sidc la ceusa del progresc del mun-

do enterc,
3le~Todas las fcrmag de difusisn del pensamiento pe-
netran simulta Cs nuastros sentilf
dos haciéndonas partfcinas dol Tardnenoe
32.~La inTluencia peiscidogica v soci=zl gue causan ~-
los medios masivos de difusién son fuerzas am-~=-
bientales guz mo .a Tcrma de pansar, sen~

tir Y ctuan,

33¢-Actua1men sz cuncreen las moitivaciones de dife-
rentes tipcs de grupcs v la dindmica de sus es-~-
tructuras, conducen la percepcién y la inteligepn
cia hacia cualquicr prepdzitos

34.-La cultura vy una raote muy innortence de ella, -

la informacidn, llece al puehlo por muy di en-
tess &reas de intereses comsrciales, polfticas: e~

industriales,
35.~Los medloo de ccwmunin sacidn masiva son ol espejo-~
a

2y de lg cormunidad social vy través de eilos se =



manlflestan diferentes formas culturglese.

36+=Es: tal la influencia de los medios masivos por=-
su penetraqlon y altcance, por entrar en los ho=
gares que su mal uso podrfa causar graves ‘pro==
blemas al pueblo.

37.-Considerando que los medlcs contemporgneos de =
comunicacién, moldean la creencia y cohciencia=
del individuc se debe cuidar los efectos psico-
légicos y eociales que prod@qen.\ ‘

384~As! misma, los medics de difusidn influyen, per

" suaden y presionan; pueden ser 1nstrumentos de-
buenas cesusas y de pecres también.

39.-La prensa llamado el complemento de los tres pg
deres gubernamentales, se sujeten exclusivemen-
te a intereses de clases que les convienen; ha=
ciendo a un ladc el fin primordial para el cuzl
fué creado. b=

40,-La propia S.E.P+, lleve en sus funciones la a=-
firmacidn y la negacidn; ye que autcriza progrg
mas y métodos educativos, pero tembién fclletos
y revistas que deforman la mentalidad del hom-=-
bre.
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