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",es Y puso al hombre en fntimo- contacto
con la naturaleza, haciendo el pacto

de luchar contra todo lo gue ‘uprime;
contra la secta que su credo imporie,
contra el imperio que -proclama el fuerte,
contra la ciencia cuando un veto opone,
contra todo principio que baldone,

contra la enfermedad, contra la muerte..,"

S. Diaz Mirbn



"Hay hombres que iwwhan vndia y son buenos.
Hoy otros que locham un ofo y son maejeres
Pero hay otros que luchan foda la vida,

e308 gon los lmp'rmmdl\:l- b
ertold Bttch



A todos los seres humanos que encorntrindose -
en un munde pletbrico de nuevos lenguajes de comu-
nicacibn, alguna vez han sentido, miedo, angustia,
indignacibn, asombro, opresibn,... soledad,... aisg

lamiento,



PROLOGO

Todos alguna vezs confundimos nuestros prejuicios no probados, -
por hechos; aunque se reconoce ampliamente que sblo wediante el uso -
de métodos objetivos de observacibn, medicibn y experimentacibn puede
establecerse un hecho,

Es fundamental el hecho de que los seres humanos necesitamos un
alto grado de auténtica comunicacibn, por nuestra esencia misma de 88
res sociales, Comunicacidn que eduque, que supere, que de fuerza re--
flexiva y humana a toda institucidn social creada y por crear; Utopia
fascinante y maravillosa que prevee una vida futura donde la utiliza-
cibn de todos los medios de comunicacifn masiva, gue en el presente -
cumple bien su Ganico cometido: aquél gque es benéfico ailas grandes po
tencias mundiales, a los monopolios industriales, politicos y capita-
listas, sea un verdadero lenguaje comunicativo,

Al tratar de disertar e introducirme en la problemdtica que sus-
tenta el actual marasmo educativo, creado por los medios de comunica-
cibn masiva, me alienta el hecho de palpar, de sentir en carne propia
cémo la enajenacibn es un monstruo que devora, gque envuelve en sus as
querosos tentéculos el teasoro de la hu;anidad futura, la infancia; --
que se inicia dentro de una sociedad corrompida por el poder coerciti
vo de grup@isculos minoritarios de seres sedientos de dominio., Al con-
templar cbmo la escuela, institucifn sistemftica de la educucrin se -
ve menguada por la poderosa influencia de las demAs instituciones so-
ciales susceptibles de dar educacibn; influencia que penetra por to=--
doa los poros de la piel de los seres humanos convertida en un manjar
regalado a travéa de la radio, el cine y la televisibn principalmente,

Estoy convencida de que la mayorfa de mis compaueros, profesores



de educacibn primaria comulgan con mi pemsar. Quizé pronto nos unamos
para exigir que los medios de comunicucibn masiva, y los nuevos len--
guajes de la Tecnologia coadyuven verdaderamente en la educacidn; au-
mentando asf mi deuda, que por muchas razones he contrafido con mis co
legas y maestros del curso de Licehcia'ltura en Educacién Primaria, Sin
sus sugerencias, su estimulo y apoyo no hubiera sido posible mi traba

Jo.



PROBLEMA

¢Qué relacibn guarda la crisis educativa actual con la influen--

cia que ejercen los medios de comunicacién masiva en el educando?
HIPOTESIS

El peor enemigo de la educacibn institucionalizada es el USU INA
DECUADO Y NEGATIVO Dk LOS MEDIUS D CUMUNICACIUN MASIVA que:

a),- Deshumaniza al ser humano,

b).~ Enajena su mente,

c).- Masifica al individuo,

d).~ Aliena su yo,

e).- Nulifica la personalidad infantil,

En sintegis, obliga al ser humano a pertenecer a una sociedad --

consumista y de conformismo irreflexivo,



CAPITULO I,. LA TECNOLUGIA, BASE DEL PODER SOUCIAL

A.- Tecnologfa, ageute de cambio

En el mundo en gue vivimos, millones de personas corrientes, psi
colégicamente normales, sufren enormes dificultades para incorporarse
a las interminables exigencias de la innovacifn constante y acelerada
de nuestro tiempo.

Cada dfa que pasa trae consigo la fuerza cambiante del huracln -
en el acontecer humano y, lejos de menguar, cobra nuevo fmpetu crea--
dor de bienes culturales, impulsores del avauce cientifico y tecnolb-
gico, Los estudiosos de este fenbmeno social, dentro de sus divergen-
ciaa especificas han coincidido en sehalar a la Tecnologfa como el --
energético propulsor de ese cawbio, dado que:

La Tecnologfa es la aplicacifn sistemitica de los adelautos de -
la ciencia y de la técnica a la enseifianza aprendizaje, la organiza- -
cibn, la investigacidn y el proceso cientffico cultural, educativo.

Mientras la ciencia produce todo conocimienio sistemdtico, con--
fiable y verdadero, "saber por qué"; la Tecnologia aprovecha esps co-
nocimientos para proporcionar bienestar al hombre y contribuye a pro-
ducir riquezas, transforma en objetos Gtiles los productus nat&rales,
Y“gaber cbmo",

Los principios de la Tecnologia se iniciaron en Estados Unidos -
hace 50 afios -su forma més notoria-, en México, 5 aiive. Este detalle
nos obliga a reflexionar sobre la carencia de una Tecnologia propia -

de los pafises del tercer mundo; la poca con que cuentan es adquirida



de los pafses altamente desarrollados, gquienes la utilizan como un me
dio de dominio y para satisfaccibn de fines premeditados que sblo a -
elleos benefician,

1a Tecnologia es un medio gque ayuda a la ciencia en su adelanto.
La Ciencia, logra nuevas creaciones tecnolbgicas, impulse generador -
de progreso cientffico, mAs perfectible en tanto mis cerca se halle -
del futuroj nGcleo vital de ulteriores adelantos tecnolbgicos en ua -
proceso infinito y maravilloso,

En todo momento y a cada paso se manifiesta ante nosotros la - -
fuerza gque la ciencia ejerce en nuestra cultura, El devenir humano se
ve inundado de avances cientificos y tecnolbgicos multidireccionales
ilimitados, que le brindan la oportunidad de extasiarse con los sensa
cionales descubrimientvs y conquista del cosmos,

Desde Newton y sus estudios sobre fuerza y movimieato; Einstein
y 8u teoria de la relatividad; el electromagnetismo aplicadp por Mor-
se, Graham Bell y TomAs Alva Edison (telégrafo, teléfono, luz eléctri
ca, cinematbgrafo); Gibbs y sus teorfas de termodinémica-refrigera- -
cibn, metalurgia, aviacibn; pasando por la teorfia de la informacibn -
que ayuda a programar computadoras electrbnicas; la Fisica Atbémica --
(nechnica cudntica); la Fisica de las Particulas y del Plasma (produc
tos orglnicos sintéticos); el radiotelescopio (detecta emisiones de -
galaxias mAs alll de los limites de los instrumentos bpticos); la te-
levisibni el transistor; la baterfa solar, el rayo léser, equipos - -
electrbnicos para sistemas de comunicacibn espacial; los satblites ar

tificiales que facilitan la comunicacibn, estudios geodésicos, detec-



cibn de pruebas nucleares, investigacidn de la contaminacibn atmosfé-
rica, localizacién de proyectiles balisticos, reconocimientos fotogrd
ficos, observatorios orbitales. El primer satélite empleado en experi
mentos de comunicacibdn, el Echo I (Estados Unidos); primer satélite -
de comunicacibn activa Telstar I, amplificaba las seiiales recibidas -
antes de retransmitirlas a la tierra; la aplicacidén de la energfa nu-
clear en la propulsifn de cohetes interplanetarios; son algunos de --
los logros progresivos de la Ciencia y la Tecnologia para el dominio
del universo. Sin embargo no le reatan mérito al prodigioso acontecer
en la prolongacibn de la vida humana con: trasplantes de riiibn, de co
razbn, de pulmbn, de higado; miembros artificiales para los inv&lidos
(brazos y piernas), Cosmosis Dindmica del profesor David Simpson - -
(Edimburgo); empleo de semillas mejoradas en la produccibn agricola,
aplicacibn de fertilizantes quimicos, construccibn de presas. Adelan=
tos todos, al alcance de los pafses ricos, de las grandes potencias -
que tienen posibilidades de captar las invenciones, impulsar la inves
tigacibn y recursos humanos especializados en el correcto manejo de -
los mecanismos tecnolbgicos, No asi los pafses en vias de desarrollo
entre los que se encuentra México, quienes se ven todavia supeditados
a la Tecnologia Extranjera proveniente de paises altamente indu;tria-
lizados, que trae consigo dos fines:

Uno, el que no se dice, del que se valen para sojuzgar a los pue
blos tercermundistas y otro, el gue sf manifiestan, "ayudarnos a enri-
quecer nuestra cultura", ¢mito o realidade..?

He agui, gque entre las tareas imperecederas del hombre cobra vi-
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tal iuportancia la Tarea Educativu siempre urgente en su tensibén en--
tre lo realizado y por realizar, Tensibn de un alto grado significati
vo en los filtimos afios. En sus causas intervienen mOltiples factores,
cobrando prioridad los avances tecnolfgicos de los instrumentuvs de co
municacibn; detrés del cambio estd el poderoso motor de la Tecnolo- -
gia,

La vida cotidiana tiene un nuevo sello, el de transicibn; hoy el
sentiniento de impermanencia es mds agude e intiwo.

Harold Clurman escribe: "Ninguno de nosotros ocupa moradas segu-
ras, .., verdaderos hogares, Somos todps la misma gente de todas las -
pensiones, de todas partes, que trata desesperada y furiosamente de -
establecer contactos satisfactorios con los vecinos", Nuestra rela- -
cibn con la gente parece cada vez mds frigil e impernanente,

La Tecnologia es, indiscutiblemente una fuerza importante entre
las que mueven el impulso acelerador, La Tecnologia se alimenta a sf
misma (Electrbnica, Tecnologfa del Espacio).

La innovacibn tecnolbgica se compone de tres fases:

1.,- La idea creadora y factible,
2,- Su aplicacibn préctica,
3e- Su difusibn en la Sociedad,

Todos aprendemos de nuestro medio buscando constantemente en &1
-~aunque tal ves de mode inconsciente- modelos a loa que imitar, Ea --
tos modelos no son tan solo personas, son también mAquinas, en propor
cibn creciente, Con su presencia nos condicionan con sutileza a pen--

sar, actuar y sentir de cierto nodo,



- 10 =

“El conocimiento es cambio", La proporcifn de almacenamiento por
el hombre, de conocimientos Gtiles sobre si mismp y sobre el universo
ha ido en aumento desde hace 10 000 aiios,

Existen razones para creer gue la proporcibn sigue aumentando --
verticalmente., Hoy por ejemplo el nimero de peribdicos y revistas - -
cientificaé, lo mismo que la produccifn industrial en los paises alta
mente desarrollados, se dobla cada guince aios,

La aceleracibn del cambio en la sociedad aumenta las dificulta--
des de hacer frente a la vida, .

ALGO MAS DEL 25% D& LA POBLACIUN DisL MUNDO FURMA PARDE DE LAS SO
CIEDADES INDUSTRIALIZADAS, TECNIFICADAS, VIVEN A LA MUDERNA, SON PFRU-
DUCTOS DE LA PRIMERA MITAD DEL SIGLO XI, MOLDEADUS PUR LA MECANIZA_ -
CION Y LA INSTRUCCIGN EN MASA... son la gente del presente; 2 6 3% de
la poblacibn mundial son ya, gente del futuro, "Viven més de prisa" -
que los gue los rodean.

La gente mayor est& ain mis predispuesta a reaccionar enérgica--
mente contra cualguier ulterior aceleracibn del cambio. La observa- -
cibn de que la edad va a menudo del brazo con el conservadurismo tie-
ne una sfiida base matemltica: "el tiempo pasa més de prisa para los
viejos",

Ejemplo:

2 dias son el .,0109% de 50 aios (edad de un padre de familia).

2 dfas son el ,0365% de 15 aiios (edad del hijo de ese padre de
familia).

2 dfas son el +1369% de 4 aiios (edad del pequeiip de esa familia),
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Toda situacibdn social consta esencialmente de: cosas, lugares, -
gente, organizaciones, ideas, Las relaciones del hombre con cada uno
de estos componentes se abrevian al produgirse una celeracidn en la -
sociedad, Relaciones gque antes duraban largos periodos de tiewpo, tie
nen ahora una vitalidad mis breve, Esto origina el casi imperceptible
senticiento de vivir desarraigades, vacilantes en una insaciable tran
sitoriedad del tiempo, de situaciones y efectos,

Para el individuo actual, importa cada dia mds el medio tecnolb-
gicamente producido, aungue estos objetos artificiales estén inmersos
en el ambiente natural, pletérico de objetos naturales. Las cusas con
feccionadas por el hombre, penetran y matizan su conciencia. Las co--
sas gue la‘naturaleza brinda son relegadas a un plano inferior, aiin -
cuando de ellas dependan las otras, El letargo dominante no permite -
ver la realidad,

Las cosas son altamente significativas, no sdlo por su utilidad
funcional sino por su impacto psicolbgico.

Edward Mame, ha observado que muchos americanos que visitaron --
Suecia a principios de los aiios 50, se asombraron de su limpieza '"ca-
8i nos pasmb el hecho de gque no habfa botellas de cerveza, y de bebi=~
das no alcohblicas tiradas junto a los bordillos, como para verglienza
nuestra ocurre en América", Pero, en los ados 60, las botellas flore-
cieron de pronto en las calzadas sBuecas,.,. ¢Qué habfa ocurrido? por -
imitacibn, Suecia se habfa sumado a la Sociedad de "tfrese después de
usarse',

La extensibn cultural de "tfrese después de usado”, la creacibn
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de nuevas estructuras temporales, la difusibn de la MUDA | gon la di--
rectris de la sociedad actual, Mientras mis eff{mera sea una cosa para
el hombre, mayor valor se adquiere, E8 el fin psicolbégico que mueve -
al homo sapiens,

B.- Tecnologia en la publisidad masiva

Es innegable que la mayorfa de los hombres de negocios counspiran
para abreviar la vida de sus productos, con el fin de asegurar ventas
posteriorea, La calidad ya no se mide con la duracibn del producto.

Adenfs el CAMBIUO ANUAL, MuNSUAL, SEMLSTRAL, EIC,, DE MUDELGS Y -
LA PUBLICIDAD MASIVA, asi como las "enormes facilidades" que la indus
tria ofrece permiten al individuo la compra mds frecuente de innumera
bles objetos; el automdvil por ejemplo, en los Estados Unidos. El exa
gerar la importancia de los nuevos productos "modernos", anima al con
sumidor a desprenderse de artfculos a medio usar para adquirir lo que
estl de moda.

Las maniobras publicitarias anunciande un nveve producto "me jora
do" y moderno, atrapan al consumidor en el sefinelo cuidadosamente pre
parado que se escuda en la mie reciente Tecnologfa,

Donald F. Turner, eminente critico de la publicidad dice: Uno de
los fines principales del anuncio es crear "preferencias duradéras".

La publicidad influye y controla la oscilacibn continua de la vi
da cotidiana del individuo, intreduciendo una vorégine de dinamismo a
corto plazo, aumentando aGin més la sensacibn de velocidad, de imperma
nencia en la sociedad,

La industria y el capitalisno se ven respaldados por los medios
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de promocifn masiva {comunicucibn masiva) emanados de la Tecnologia y
por un mercado de objetos caprichosos y sofisticados gue aparecen de
la noche a la maiiana.,. para extinguirse con la misma rapidez, Los es
pecialistas de la publicidad nutren el fino paladar de la inconscien-
cia del individuo obligdndole en sentido vculto & consumir preoductos
para ciclos vitales cada vez mids breves, que producen pinglies ganan-
cias a los negociantes,

Cierto que los caprichos ingenivsos no son una novedad histbrica
mente hablando, pero nunca antes de ahora se habfan intreducido en la
conciencia con el alto grade de profusibn que la Tecpologia ha propi-
ciado, No se habfa visto una coordinacibn exacta entre los inventores
de la cosa (capricho), los MEDIUS Dk PROPAGANDA y )ps grandes monopo-
lios financieros para su explotacibn instantinea,

Nos enfrentamos con un cauce inagotable de productos para usar -
una sola vez, mbviles, de construccién impermanente, modernos, trans-
acciones de alquiler y todo un ciéunulo de cbjetos preconcebides para -
una muerte casi inatantfnea en nuestra sociedad transitoria al mAxi--
mo, Lo peor de todo es la "aceptacibn" sin limites de esos artfculos
por la sociedad, obligados por la industria de la comunicacibn masi--
va, de la publicidad que paulatinamente va a convertir al hombre en -
un objeto mls de la Tecnologfa, La alienacifn estara patente en el --
presente y en el futuro si la Educacibn no le disputa el derecho de =
formar al ser humanov como sujeto de la Tecnologia en lugar de objeto,
usando adecundamente lvs mediovs de comunicacibn masiva, luchando con-

tra el negocio de la explotacibn del hombre por la Tecnologia en ia--
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nos del capitalismo-industrialismo.

Los especialistas de la publicidad han llegado a dominar el conp
cimiento psicolbgico de las organizaciones sociales, su poder radica
en ello.

"En nuestra sociedad los procesos del poder son penetrantes, com
plejos y, a menudo estin disfrazades, Por ellop se encuentran en la =~
Ciencia Polftica, en la Sociologfa y en la Psicologia Social, varias
distinciones entre diversos tipos de poder social o entre procesos --
cualitativamente diferentes de influencia social",

l.~ Causa gque origina y efecto que acompaiia al podere- - -
iQué determina la conducta de la gente que ejerce el poder"?, iQué de
termina las reacciones conductales Ae los recipientes de esa conduc--
ta? iQué es el poder?

Poder es la influencia, influencia es cambio,

Asf, todo poder definido como influencia, produce un cambio; un
cambio en: la conducta, las opinioues, las actitudes, las metas, las
necesidadea, los valores; un cambio integral del campo psicolbgico de
la persona.

Ege cambio psicolbgico se traduce en cualquier alteracibn, con -
el tiempo del estado psfiquico, del sistema animico del ser hum;no. -
“Cambies que puede medirse segian el tamafio de la diferencia existente
entre los estados del sistema anfimico en el momento 1 y en el momento
2,

c(-)zsz(a)-sl(a)"
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2.~ Las bases del poder social

Pueden resumirse en:

a) Poder de recompensa,- La atraccibn de un premio, un alicien--
te , para quien permite ser influenciado,

b) Poder coercitivo.- Considera la necesidad, obligatoriedad de

ser influenciado para evitar un castigo, una represibn.

c¢) Poder referente.- La identificacifn plena de la persona con -

el objeto que ejerce el poder,
d) Poder legitimo,~ La persona percibe que objeto (persona, gru-
po social, instituecibn) tiene derecho de prescribir su conducta.

e) Poder de Experto.,~ El que ejerce la persona, institucibn, gru

po, sistema, que tiene alghn conocimiento especial.

Los valores culturales constituyen una base comln de poder legf-
timo de una persona sobre otra., Dentro de esos valorea pueden conside
rarse: la inteligencia, edad, casta, caracteristica fisica, jerarqufa
social, etc. Dependiendo de la axiologfa de la &poca que acepta o no
una categoria como justa,

El temor al ridiculo obliga en muchas ocasiouss a que determina-
do individuo acepte las normas establecidas por el grupo que le atrae
o pertenece; al no conformarse con ellas queda expuesto también a que
le expulsen; poder coercitive vinculado al de recompensa al ser con--
formista,

Para forzar a la sumisibn de las personas, se abusa actualmente
del poder coercitivo, del poder de posicibn, perfectamente observable.

en el desempeilo de las graudes potencias sobre los pafses subdesarro-~
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llados o en vias de desarrollo, auxiliadoé aquellos por la propaga- -

cibn de los medios de comunicacibn masiva,

GRAFICACION DE LA FUERZA DEL

$ PODER SOBRE LA OPINION

FUERZA

DE LA

INTENSIDAD
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CAPITULO 1I,- COMUNICACION

De acuerdo con las investigaciones rgalizadas existe una eviden-
cia que indica que el hombre corriente emplea ms o menos el 70% de -
sus horas de actividades comunicldndose verbalmente, en el orden Bi- =
guiente:

Escuchando, hablaudo, leyendo y escribiendo.

Cada uno de nosotros emplea alrededor de 10 u 11 horas diarias =
comunicéndose,

El lenguaje es tan solo uno de los cbdigos gue utilizamos para -
expresar nuestras ideas, ya que existe la comunicacibn relacionada -
con gestos no verbales: expresiones faciales, movimientos de las ma-~
nos, de los brazos, -"Con la ayuda de cémaras infrarrojas y otros ar-
tefactos, los investigadores han logrado observar la mayor parte de -
los movimientos corporales de algunas personus, mientras éstas asis--
tfan a una sesibn de cine, de teatro, miraban televisibn, o a una con
ferencia, As{ comunicaban su interés ",-

Los escenbgrafos y los dibujantes publicitarios utilizan el co--
lor, el tamafio y la distancia comp seiiales para la comunicacibn,

"Todo aguello a lo que la gente logra dar un significado puede y
es utilizado por la comunicacibn, La conducta observada en ella tiene
una esfera de accibn muy amplia, La gente puede comunicarse a muchos
niveles, por muy diversos motivos, con gran n(mero de personas y en =
mGltiples formas,,,"

Fuera del terreno académico la REVULUCLON TRCNULWICA Gue se re-
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fiere a la COMUNICACION ha creado o mls bien desarrolladoe una mayor -
necesidad de gente competente en la comunicacibn. Los peribdicos, las
revistas, la escena, han sido durante un gran lapso, el mercado del -
"comunicador profesional", Este mercado se ve ahora recargado por la
necesidad de dibujantes publicitarios, asesores de relaciones pObli--
casj productores, directores, locutores técnicos de radio, cine, tele
visibn, expertos audiovisuales, recepcionistas, etc.
A.- Objetivos de la comunicacibn
- Comunicar es todo proceso dinimico, toda interrelacibn dinémi-
ca de sistemas similares,
= Comunicar es transmitir impresiones desde el medio al organis-
mo o viceversa, o de un individuo a otro.
- Comunicar es la transmisibn de una impresibn o afecto, de un -
lugar a otro, &8in transporte efectivo de material,
- Comunicar es influir, afectar consciente o inconscientemente,
~ Los propbsitos fundamentales de la comunicacibn pueden ser los
siguientes:
a) Reducir las probabilidades de ser un sujeto a merced -
de fuerzas externas,
b) Aumentar las probabilidades de dominar esas fue;zas ex
ternas.
¢) Producir una respuesta,
d) Aumentar el nivel cultural,
¢) Sociabilizar,

f) Buscar todos los medios de persuacifn a nuestro alcan-~
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ce,
Los propbsitos de la comunicacibn deben analizarse desde los si-
guientes puntos de vista principalmente:
a) Debe ser centrado en la conducta, expresado en términos de 1la
conducta humana,
b) Suficientemente especifico cumo para permitirnos relacionarloe
con el comportamiento comunicativo real,
¢) Compatible con las formas en que se comunica la gente,
d) No contradictorio lbgicamente ni lbgicamente inconsistente -

consigo mismo,

B.~ Elementos de la comunicacibn

\

La percepcifn lleva a la comunicacibn. En toda comunicacifn huma

na, simple o compleja, se realiza una secuencia semejante a ésta;

= {ﬁetroalimentaciﬁn} <
[ 3
Fuente Mensa je Mensa je Destin
del —canal recibide del
Mensaje Codificado 1 y decodi Mensa je!
ficadop
Ruido

El mensaje (al nivel mental), generalmente de tipo informativo,
originado por una fuente o comunicador (el cerebro del individuo) es

codificado (puesto en una forma Lrasmisible al ser convertido en on-=-
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das sonoras o signos escritos). Pasa a través de un trasmisor (impre-
sibn, grabacibn, pelficula, etc) camino dpto, canal (aire, nnda, papel,
lug, etc,) a un receptor (10s sentidos de una persona: ojos, nervios
tactiles, etc, ) donde el mensaje es decodificado (convertido por el
pistema nervioso en simbolos) a su de;tino final (cerebro del recep--
tor).

Para que la comunicacibn sea efectiva, se necesita la actividad

del receptor; su reaccibn preguntando, contestando, o actuando mental

o fisicamente, Se produce la retroalimentacibn (feedback)

El esquema de comunicacibn incluye ademhs otro elemento, el rui-
do: toda perturbacibn que inf%rfiere o distorsiona latrasmisibn del
mensaje, Eate elemento es determiﬁéhte en el éxito o fracaso de la co
municacibn,

El ruido también puede ser producido en la intimidad del recep--
tor, y destruir asi un procesc de comunicacibn de tresmisibn satisfac

toria,
C.- Semiologfa de la comunicacibn

Saussure, bautiza y define a grandes rasgos la futura Semiologia;
con &1 nace una tradicibn: Semiologfa es la ciencia general de todos
los sistemas de signos o de sf{mbolos gue sirven a la comunicacifn hu-
mana, La Semiologia comprende: escritura, alfabetos de los sordomu- -
dos, seiales militares, marftimas, ritovs simbblicos, formas de educa-
cibn, pantomima, costumbres, wmoda,

Para Trubetsokoy, Martinet, Buyssens, Prieto, la Semiologfa es -
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el lenguaje mismo, cowpo sistema de comunicacibn, Los dos (Gltimos so--
bre todo sostienen la Semiologia como el funcionamiento de todos los
sBistemas de comunicacidn no linguisticos.‘

Buyssens,- La Semiplugia debe ocuparse de los hechos percepti- =
bles asociados con estadve de conciencia y para que el testigo reco--
nozca su destinv, Su objeto se limita a los hechos llamados seiiales.
Semiologia es comunicacibén (Buyssens),

Barthes dice que Semiologia es todo hecho significante, es signi
ficacibn,

La "Semiologfa de la significacibn se encuentra en la de la comu
nicacidn, modelo mds profundo que el gue proporciona la Lingiiistica"
seghn Prieto.

Buyssens insiste en gue "la Semiologia es el estudio de los pro-
cedimientos de la comunicacidn; de los medios utilizados para influen
ciar a los dewmés" y reconocidos como tales por aquél a quien se desea
influenciar, reconocidos por el receptor,

La interpretacibn o decodificacibn de una seial (indicio conven-
cional, producido voluntariamente por el emisor), decodificacibn uni-
voca para todos leos receptores gque posean ese cbdigo de comuuicacibn;
esto, es la finalidad de la Seniologfa de la comunicacibu.

En la préctica de la comunicaciin es diffcil dewmostrar la exis-
tencia de una intencibn de comunicacibn; sdlo es fhcil evidenciar --
esn intencifn donde ha habido un aprendizaje svcial del cbdigo coue
tal,

Los verdaderos probleuns de significaciiin se plantean cuando -



la comunicacibn hace referencia a términos coemo: paz, socialismo, edu
cacidn. Significan cosas diferentes en las distintas culturas Yy cosas

diferentes para diferentes personas,
D,- Linguistica en la g¢omunicacibn

La Linglifstica es el estudio cientffico del lenguaje.

Una tradicibn filosdéfica denomina lenguaje a "todo medio de ex--
presar las ideas,"

~ "Todo medio de comunicacibn entre los seres vivientes",

- "Todo sistema de signos que pueda servir de medio de comunica-

cibn humana,

- "Todos los brganos pueden se§vir para crear un lenguaje',

Al Llamar la atencibn sobre el hecho de gue la funcifn central
de las lenguas naturales humanas es la funcibn de comunicacibn, la --
Lingiifstica Funcional y Estructural propone un anllisis que determine
la clase de comunicacidn que se esth realizando, esto es tarea de la

Semiologia,
B.~- Clases de ¢ omunicacibn

l.- Comunicacibn interpersonal,- Hecho de hablar uno a un; o uno
a varios, En esta comunicacidn un problema crucial es deter-
minar el significado implicito de los mensajes del emisor.

2,~- Comunicacibn grupal.- Interaccibn de grupos para tratar de -
incrementar la comprensidn, elevar la sensibilidad y facili-

tar las relaciones sociales,
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3.~ Comunicacibn masiva,- Sistema de comunicacién en qué un men-
saje idéntico originado pur una institucibn llega a un gran
nGmero de receptores por medio de canales plblicos. La difu-
sibn del wensaje es regional, nacional, mundial,

Es indudable que una importante variedad de comunicacidn resulta
de que existe un estado emocional en el comunicador., Al pareccr la --
existencia de alegria, enojo, hostilidad, etc., produce fuerzas de cp
municacibn. Desde este punto de vista la comunicacibdn puede ser:

a) INSTRUMENTAL.- La reduccibn de la fuerza de la cemunicacibn -

depende del efecto de la comunicacibn en el receptor.

b) CONSUMATORIA,- La fuerza para reducir la fuerza de comunica--

cifn ocurre como resultado de la expresibn y no depende del -
efecto causado en el receptor, La simple expresidn si reduce

la fuerza,
F.- Medios en la gomunicacifn

La comunicacidn humana hoy cn dfa cuenta con innumerables medios
que le permiten mayor rapidez, mayor acercaciento de las regiones mis
lejanas y de las diferentes culturas,

Los medios, se han clasificadov en:

a),- C4lidos,- La radio, el cine, la televisibn, el alfabeto fo-

nético, el papel, Se les denomina chlidos porque prolongan
o amplfan un solo sentido en una Malta definicibn" enten- -
diéndose ésta cowo el estado del ser (medio) bien abusteci-

do de datos. Son de poca participacibn.

[y
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b).~- Frios.- Teléfono, el habla, una fotografia, la escritura --

por ideogramas o jeroglfficos, la piedra.

CAPILULO III,- MEDIUS Li5 COMUNICACIUN MadbiVA

La Tecnologfa en su cdhqiante progresp ha puesto al servicio de
la comunicacibn masiva innumerables médios gue le han permitido hacer
llegar los mensajes al mismo tiempo a grupos cada dfia mayores de se--
res humanos,

Podemos seiialar como medios de comunicacifn masiva mds importan-
tes -por estar al alcance de mayor cantidad de personas de diferentes
edades y clases socivecondmicas y culturales- los siguientes:

A.~ La radio ‘

Transmisidn y percepcifn de seunales por mediov de ondas eléctri--
cas, 8in empleo de cables de conexidn. Es uno de nuestros mAs poten--
tes medios de comunicacifn con las masas. Hoy per hvy hasta en los --
paises subdesarrollados, es diffcil carecer por lo menvs de una radio
en cada familia; aln en los lugares mAs ignotos e incivilizados, lo -
barato de este artfculo y su ficil transporte al encontrarse en el =-
mercado enorries variedades de modelos que difieren no sble en forma -
sino en tamaiio, ~va desde el microrradio hasta el macrorradiv-, pre<-
cio, material, etc,

Escuchar la radio sirve de modpo inconmensurable para aumentar la
informacibn y acercamiento entre la humanidad, mas como paradoja la =
programacibn de este medio, en lo general no humaniza a la sociedad,

8ino que la enajena con los océanos de publicidad consumista, comer--
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cial yue los abarca. Y como la Escuela -principalmente la primaria --
institucibn sistemldtica educativa no puede producir programas por el
factor econfémico, industrial y politico ue los acapara, ni cuenta --
con este medio como de uso comin en la enseuanza-aprendizaje, no pue=
de estimular ni desarrollar en los educandos un sentido més agudo pa-
ra la apreciacidn y selecerdn acertuda de los progranas de la radio,

B.- El cine i

Medio comln y corriente para adguirir informacidn y experiencias
visuales,

La cinematografia sonora, es por si sola, un nedio audiovisual -
de alto potencial comunicativo, Adends de las imhgenes, el cine pro--
yecta sonido instanténeo, sincronizadoe con la pelicula en forma preci
sa y exacta para presentar dillogo, v el ruido estruendoso de algin -
evento magnificente -lanzamiento de un cohete, el trote de un caba- -
llo, etc.- mezclados con la voz del narrador y misica que acentiia la
presentacibn cinematogrifica,

C.- La televisibn

El documental filmico de televisibn es un vehiculo especialmente
poderoso y actual, Comeo en el caso del cine, la televisidn significa
un desaffo para las distancias sociocecondmicas culturales de la huma
nidad aunque c¢on una variante:; la televisibn es a la vez el uds -
pregonade y experimentado medio audiovisual, Como medio de comuni
cacibn masiva, 1la televisibn puede desarrollar varias funciones -
en forma flcil y efectiva, Puede wanplificar imfgenes proyectundo -

la misma imagen sobre diversas e innumcriables pantallas en - -

forma simultfinca, combinu imigenes cen rdtulvs y tftulos de identifi-
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cacibn, asi como con sonidos, misica, etc, Otro punto muy importante
es gue la televisibn puede almacenar imigenes para una reproduccibn -
inmediata o posterior por medio de videotapes,

Estas caracteristicas de la televisibn pueden ser Gtiles en gra-
do sumo a la educacibn, mas por desgracia persiste el hecho de que ==
asf como es posible recibir la seial de televisibn desde lugares muy
le janos y distintos a aquellos incomunicados por las normales vias de
comunicacidn gracias a los satélites artificiales para la comunica- -
cibn., En loe pafses subdesarrollados el aparate de televisibn todavia
representa un lujo que no todas las personas pueden poseer y aiin asf
la mayoria de las familias sacrifican hasta la satisfaccibn de sus ne
cesidades mis elementales por tal dé adquirirlo, miéxime que el comer-
cio los tiene en abundancia y variedad de modelos y de precios y da -
al consumidor "toda clase de facilidades para comprarle y pagar en cb
modas mensualidades, poco a poco, -6, 12, 18 y m4s meses para hacer--
lo- claro, con el consiguiente PEQUENO INTERES,

La televisibn de circuito cerrado, sistema en el que se contro--
lan las vias de transmisibn, por medio de un rayo transwisor de gran
precisibn, conocido como enlace de microonda, es cl nedio de cemunica
cibn con gue cuentan las instituciones superiores de la educacibn sis
temftica en México y sblo ellas, porque a nivel mediop Yy primario es -
utbpico poseer ese medio., Asf mismo la Educacibn Mexicana no produce
los programas televisivos, su intervencibn se limita a dar el visto -
bueno a la programaciban que las Empresas Comerciales, generalmente ex

tranjeras, pseuwldo mexicanas les presentan, (Las divisas gue deja ese
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hecho no puede el Gobierno dejarla escapar).

D,~ Peribdico

Es otro medio de comunicacibn masiva gue circula diariamente, --
producide en las ciudades de cierta importancia; aunque -el n(mero de
voliimenes que se imprime es numeroso- nu.llega a todos los rincenes -
del mundo como la radio o la televisibn. Fresenta menos atractive pa-
ra las personas en especial para los nitos que salvo excepciones sblo
leen los articulos cbmicos,

Ademds persiste el hecho de que casi todos los peribdicos tergi-
vergan la informacidn o bien sblo dan a conocer al plblico aguella in
formacibn que autoriza el régimen polftico en el poder, debidamente -
preparada y condimentada para evitar que el plblice se entere de lp -
que realmente sucede en cualquier nivel social (Pruebas? la prensa in
forma que X gran seiior (llanese Secretaria de Hacienda u otra) afirma
no se elevari el precio de los articulos de primera necesidad Y a las
24 horas los precios de les alimentos han aumentado nis de 100% su va
lor, Elle sucede en las Areas sociales. Anexo algunos recortes perio-
dfsticos que no me permitir&n mentir.

E.~ Revistas

Medio de gran circulacibn y bajo costo,

Pese a que en México existe una wmoderada cantidad de revistas -
cient{fieas, semicient{ficas y serias, el mayor mercade de produccién
Y consumo se lo llevan dfa con dia las revistas de historietas cbmi--
cas, las fotonovelas y toda una variedad de revistas pornograficas,

F.- Libros

La impresibn y difusibn de los mensajes yue encierran los

libros que hoy se encuentran traducides por lo menos a los
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idiomas mis comunes del mundo -Inglés, Francés, Espanol, etc.- se rea
liza en rnenor escala que las histuvrietas, La comunicacibn masiva por
este medio llega a un nimero muy reducido de personas. Pocos son los
escritores gue pueden alcanzar una tirada de sus obruas de 60 u 80 000
ejemplares, como tienen las fotonovelas wmls populares,

En México una de las causas de que no se adquieran los libros es
el alto precio de los buenos libros, articulos de lujo para el mexicy
no promedio,

G,- Teatro

"La expresibn teatral ha side siempre parte integral de la vida

~
de todos los pueblos'"; arte que ha servido para construir experien- -
cias reales, para interpretar las creencias, cambios y sentimiento pe
1itico, Bocial y religioso de los seres humanos,

Asf como el teatro puede ser considerado un medio de comunica- -
cibn grupal, también puede considerarse de comunicacibn masiva, suma-
mente flexible y adaptable a cualyuier tema y a cualquier pablico, --
desde el niio hasta el adultoj con la notoria desventaja sobre el ci-
ne, la radio y la televisidn de que cuesta bastante asistir a este es
pectfculo, En México las personas yue pueden gozar y aprender de &1 -
son las de clase econdmicamente alta o media alin cuando haya institu-
ciones sociales que lo ofrecen grutuitamente, pero que sflo embelesan
a los habitantes de las ciudades.

Lo autes expuesto me permite sbservar que la penetracibn de enor
mes canales de difusibn ha llegado a influenciar a la sociedad humana
con los obsoletos fines del consumismo, benéficus sblo para los gran-

des monopolios industriales-capitalistas y politicos, que hacen del -
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hombre un hombre en masa en sustitucifn del hombre individuo; de la -
sociedad, una sociedad masificada con pérdida de la individualidad; -
alimento cultural no apto ni adecuado para la sociedad mexicana,.

No son, con toda evidencia, los avances tecnolbgicos, econdmicos
y cientificos los gue superaa progresivamente la calidad humana; to--
dos somos testigos de la miseria, de la injusticia, de 1la violenciaj;
del hambre de alimento, de consciencia, de libertad, de individuali--
dad que asolan a la sociedad actual,

El caos est& latente en el munde de la contaminacidn ambiental,
del rayo léser, de loa satélites artificiales, de las eacarnizadas lu
chas ocultas y manifiestas por el poder econbmico-politice, arraigado
en una sociedad de consumo que aliena, masifica, enajenu e idiotiza -
al adulto de hoy, iniciando una "callada" actividad en la hase de la
sociedad futura, en la ninez,

El hombre en vez de ser sujetv de la Tecnologia es objeto; lus =~
medios de comunicacibn wasiva la esclavizan insensible e inconsciente
mente, Una base para esta afirmacidn nos la da la reciente encucsta -
realizada en Latinoamérica entre la juventud:

El estudiante en nivel medio superior ocupb 15 000 horas de ra--
dioescucha y 300 horas de clase, durante 1970, Lo peor es gque del - -
100% de radiodifusibn sblo el 1% es cultural. Concluyendo que en Awué-
rica Latina a mayor difusibn de medios de coniunicacibn, menor grado -
de cultura,

México obtuvo el 8o, lugar cultural de 22 paises de América Lati

na,
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La Psicologfia Social nos brinda otra base mis para considerar la
desmistificacibn de la Tecnologia en el mal empleo gue se obtiene de
los medios de comunicacidn masiva. Los favorecidos econbmica y politi
camente por elles y los escépticos, se empenan en catalogar a los nue
vos lenguajeé de la Tecnologfia s6lo como medios de informacibn, pero
Ya sedalan los psicllogos y pedagogos este error: "Por el lenguaje --
icbnico no se nos informa, se nos muestra. Se nos ofrecen formas de -

ver y sentir la realidad",
CAPITULO IV,- LUS MEDIUS EN LA EDUCACIUN

La escuela no ha captado del tédo la mutacibn generada en la co-
municacibn por la tecnificacibn de los medios. EL TIEMPO Y EL ESPACIO,
que han sido transforuados totalmente, son dos elementos fundamenéa--
les en la vida del hombre que palédea las delicias de la radio, el ci
ne y la televisibn,.

La percepcibn del mundo que nos rodea noé llega ahora gracias a
los medios de comunicacibn masiva con un alto grado de incongruencia
de la auténtica realidad social. Estamos sobresaturados de mensajes -
utilitario-capitalistas, saturacifn indiscriminada de informacifn con
sumista que nos esté obligande a vivir aletargados, que nos invade y
abastece de inconsciencia, de CONTAMINACION CULTURAL,

Esta acelerada invasibn, nacida del cawmbio eriginado por el pro-
greso de la tecnologfa, implica una fuerte dosis de responsabilidad -

que a los educadores nos reclama como téles, €S un preoeeso de humani-
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zacibn que afin a nosotros se nos escapa, automatizindonos para la --
aceppacibn de una sociedad de consumo,

Funcibn principal de la escuela, es desarrpllar adecuada y gra--
dualmente en el educando la capacidad de desaffo ante el exceso mun--
dial de masificacibn,

Los medios de comunicacibn wasiva sirven a la ESTABILIDAD SOCIAL,
arma de doble filo en poder de industriales, capitalistas y polftices
que urge rescatar y poner en nmuos de la verdaaera educacibn.

He aqui, que entre las tareas imperecederas del hombre cobra vi-

tal importancia la tarea educativa, siempre urgente en su tensién en-

tre lo realizado y por realizar; tensibn de un alto significativo en

loa Gltimos afos, debido a la interaccifn de miltiples factores, rei-

terando la importancia de los instrumentos de comunicacibn masiva,
éQué es la Educacidn?

l.- Educacidn es un groceso evolutivo, orgapizadoe, sistematiza--
do, con la finalidad de lograr un desarrollo armbnico e integral del
educando, Abarca todas las esferas del ser humano,

2.~ Educacibn es un continuo proeceso ensenanza-aprendizaje, La -
ensefianza aprendizaje es un proceso indivisible, inherente, insepara-
ble, interdependiente,

3.~ Educacibn es dotar al educando mediante la sistematizacidn -
del proceso enseinanza aprendizaje en una actitud critica responsable
ante toda situacibn.

4.- Educacibn es la promocibn del desarrollo armbnico de la per-

sonalidad, para ejercer en plenitud las capucidades humanas,



5.~ Educacifn es en un sentido svcial "un fenbmeno social, pro--
ducto de diferentes factores derivadus de la naturaleza y la conviven
cia humana gque consiste en la transmisifn (de las generaciones adul--
tas a las generaciones jbvenes) de todas las creaciones materiales y
espirituales de la cultura con el fin de asegurar la conservacibn del
grupo social",

Las funciones snciales de la educacibn son: la conservacibn, la
asimilacibn y el acrecentamiento de la cultura.

a) Conservacibn.- Comv su nombre lo indica es conservar todos --
los productos del trabajo colectivo asi como las realizaciones espiri
tuales en las que se incluyan tradiciones, creencias religiosas, len-
guaje, manera de pensar, de sentir, etc., pues de otra manera las ge-
neraciones jbvenes tendrfan que comenzar cada vez desde el principio.

b) Asimilacadn.- Una vez gue la cultura es transmitida con el ob
jeto de conservarse, surge la necesidad de que sea asimilada, aprove-
chfndose ésto para resolver problemas de existencia.

c) Acrecentamiento,- La finalidad de la educacibn es no sblo ase
gurar la supervivencia del grupo, sino lograr el crecimiento, aumento
¥y desarrollo de todos los valores culturales,

La palabra "educacibn' también crea probleumas. Hay cierto,acuer-
do sobre los aspectos denotativos de esta palabra, ¥Ya que en todas --
las culturas tiene algo que ver con la enseiianza aprendizaje, no obs-
tante en inglés tiene una connotacibn de "instruccidn en un plantel -
educativo", mientras que en los pafses latinos significaba "buena - -

criaza", El problema del significado se ha embrollado mis aln porgque
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las connotaciones gue la palabra educacidn tiene en inglés empiezan a
ger familiares para los funcionarios de gobierno y hombres de estudio
de lo; paises latinos, con el resultado de que esta palabra suele sig
nificar una cosa distinta para diferenteg persvnas dentro de la misua
cultura,

En un marco de referencia internacional la palabra educacifn ten
drd un significado totalmente distinto al que se da €n un marco de re

ferencia wis com(n,
A,- Metas de las nuevas doctrinas pedagbgicas

Las nuevas doctrinas pedagbgicas estin ligadas por un miswmo deno
minador comfin: referencia obligada a la Pedagogfa de la Accibn, exa--
men constante y reiterado de la Sociedad y consideracibn inexcusable
de la Tecnologia,

Asf la educacidn debe tender al logro de lag siguientes metas:

l,- Considerar la educacibn como un proceso de conscientizacibn,
evitando la mera instruccibn para obtemer liberalidad individual y sp
cial,

2.~ Considerar la educacibn como practica de libertad, aln cuan-
do no haya libertad absoluta y total.

3.- Considerar la educacibén comp un acto permanente e inperecede
ro.

La educacibn no puede ni estd reducida a un tiempo y a un espa--
cio porque se distorsiona y nulifica la posibilidad educativa de las

demlds instituciones svciales de educacibn,
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Educarse es asimilar cada vez mis y mis elevadps bienes cultura-
les, bajo la influencia de la cambiante vida socioeconbmica-cultural,
cuyas rafces son las técnicas cientfficas, los sistemas econbmicos y
las organizaciones politicas. La transformacién es un signo de vida,
puesto que vida indica movimiento, dinimica, tendencia a, considerada
ésta, en el ser humano como el temperamento, perfectible por medio de
la educacibn integral, dirigida a las 4reas: volitiva, cognoscitiva y
psicomotriz que determinan la personalidad del educando,

Nunca como hoy esa dialéctica educativa ha sidoe tan acelerada; -
al encontrarse estrechamente vinculada al progreso tecnolbgico:

a) Le sefiala sus limitaciones.

b) Censura la mecanizacibn que atente contra la persvnalidad
del educando,

¢) Analiza sus resultados Y seiiala sus aciertos,

En varias ocasiones los profesores perdemos de vista la "influen-
cia" gque necesitamos ejercer en los estudiantes y concentramos nuestra
atencidn en "cumplir" con el programa, pues el burocratismo también se
encuentra entre educadores donde equivocadamnente creemos que el splo -
tener toda clase de "papeles" ordenados caracteriza y distingue al me-
jor educador y avanzamos en el programa sin evaluacifn de obje;ivos, -
s8in considerar al alumno la esencia de nuestra tarea, sfle tomindonos
en cuenta nosotros mismos,

La verdadera obra educativa tiene como finalidad esencial conver-
tir al nido (educando) en una personalidad, basindose en la Axiologia

de la Educacibn, para integrar estructuralmente en esa personalidad en
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formacibn, los valores generales de la cultura: Salud, bondad, belle-
za, vgrdad, felicidad, utilidad, justicia, santidad, etc.

Existe un ideal de la personalidad, un niicleo de valores condi--
cionado al ser de una individualidad, sus;eptible de ser influida y -
orientada por su transitar.

El educando creador de su propia esencia, tiene gque hacerse car-
go de s{ mismo, con libertad como marco de su crecimiento integral, =~
aCn cuando en los seres humanos no se da una libertad plena, absoluta
Y totalizadora. El educador debe ser el suscitador de ese yo, debe --
despertar al ser humano y a la consciencia de su responsabilidad, su
propio ser y acontecer,

La revolucibn en la educacidn pliblica ocurrida o iniciada en el
primer cuarto de este siglo, estd fuertemente influida por Dewey: - -~
"preparar a los nifies para vivir en la sociedad",

Actualmente en los Estados Unidos se esti llegando a reconocer -
que el propbsite fundamental de la Educacibn es dirigir el aprendiza-
je para hacerlo mis efectivo:

l,=- Punto de partida: EL EDUCANDO,

2,- Meta: El cambio de conducta del educando,

3.- Objetivos: Asegurar mayores y positivos cambios en el proce-

so de su propia formacibn,

En un principieo la humanidad entera comulga de ese propbsito,

Una planificacibn sistem&tica de la enseuanza, cubriria los si--
guientes pasoss

l.- Formular objetivus de acuerdo con las nccesidades concretas
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(del medin) en una sociedad cambiante,

2.- Buscar el tema apto para conseguir los objetivos.

3.~ Desarrollar la experiencia anterior del alumno y elegir el -
método didéctico mis adecuado, teniendo en cuenta las posibi
lidades y limitaciones del presupuesto, personal, edificio,
eguipo y horario.

4,- Elegir y preparar los materiales didlcticos adecuados al niw
vel de conocimientos y al método que va a emplearse.

5.~ Experimentar los materiales con un grupo piloto.

6.~ Revisar que los siateriales sean de naturaleza tal, que lle--
ven necesariumente a la consecucibn de los objetivos,

7¢~ Realizar la enseianza.,

8.,- Evaluar resultados y seleccionar los elementos esenciales --

del plano o diseiio, para ser usado en el futuro.
B.~ Teoria del aprendizaje

El aprendizaje se realiza siempre que se modifica el comporta- -
miento de un individuo; cuando piensa o actiGa en forma diferente, - -
cuando ha adquirido nuevos conocimientos o nuevas habilidades, etc.

El aprendizaje puede agruparse en dos grandes ramas:

l.- Conductista o conexionista,- Interpreta el comportamiu;to hu

mano como conexibn entre estfmulos y respuestas. Gada reac--
cibn especifica es una respuesta exacta a una sensacibn o es

timulo especifices. La palabra oral o escrita, las imigenes

sencillas y todos los materiales audiovisuales son estimu- -
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los; para determinados propbsitos algunos eatimulos son mis
eficaces que otros,

Seghn B, F, SKINER este concepto estf implicito en la =~

ensefianza programada, El énfasis se pone en el alumno y en -
sus respuestas, Cada secuencia de aprendizaje se divide en -
pequeiios pasps que suponen una respuesta apropiada para cada
estimulo; a esto sigue el conocimiento inmediato de los re--
sultados. El saber gque se ha respondido correctamente censti
tuye el refuerzo o premio de saber gue se ha alcanzado el --
éxito en cada respuesta correcta,
Abarca varias teorfas,- Organicistas, estructuralistas, ges-
talistas, cognoscitivas, La caracteristica coméin de estas --
teorias es sostener yue el proceso cognoscitivo es el funda-
mento bésico del comportamiento humano; procesv cognosciti--
vo, tomado como intuicibn, conceptuacibn, capacidad de rela-
cibn y habilidad discursiva. En didlctica se enfatiza el cb-
mo (se aprende) no el qué (se aprende),

Las acciones humanas se consideran determinadas por una
cierta calidad intelectual y especialmente por la habilidad
de establecer reluciones, Los psicblogos ue sostienen estas
teorfas creen gque en cada nueva percepcibn el objeto es per
cibido en forma difereute porque la estructura cognoscitiva
del sujeto est& organizada de diferente manceras ya ;ue cada

una de las pcrcepciones riodifica la estructura psiquica".

Muchos psicblogos han destacadv lvs puntos en que todas las teop-
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rfias del aprendizaje esté4n de acuerdo. A su vez dos autores, especia-
listas en medios audiovisuales han dado interpretaciones praicticas de
algunos de estos principios psicolbgicos.
a)e- C. R, CARPENTER, psicblogo.
i)e~ Importancia de la motivacibn para el alumno.- La tarea
bisica més importante y mis persistente del maestro de
be ser descubrir, fomentar y acrecentar el proceso mo-
tivacional y sus fuerzas interiores, necesidad, deseo
¥y entusiasmo de aprender,
ii),~ Importancia del factor personal.- Los materiales di--
décticos serén mis eficgces en la medida que resulten
relevantes (plenoa de significado para cada estudian-
te.
iii) .~ E1 proceso de seleccifn y la enseianza audiovisual.-
Lo que se presenta a los estudiantes y lo que ellos
aceptan y aprenden es muy diferente. Las cadenas de
comunicacibn, incluyendo la enseiianza deben enitender
se como cadenas de fenbmenos entre cuyos principales
eslabones operan filtros., La respuesta serf muy dife
rente del estiqulo; Ya que se interpone entre’el es-
timulo y la respuesta personal toda trayectoria vi--
tal del sujeto,
iv),~ Necesidad de Organizacifn.,- Cuando los materiales au-
diovisuales sovn més significativos, estén mis sistena

tizados y me jor organizados, es mayor la asimilacibn
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de informacidén y el tiempo que puede ser retenido,

v).- La necesidad de participacibn y la practica.- Todo ---
aprendizaje es actividad fEl defecto ms generalizado
que se atribuye al uso de muteriales y métodos audiovi
suales es la pasividad del alumno por su falta de par-
tiecipacibn préctica- Se olvida con bastante frecuencia
que ver y ofr son actividades, percibir es actividad;
pensar es actividad; usar sfmbolos, abstraer, inferir,
deducir, generalizar, ?uncluir son actividades especia
les del aprendizaje,

vi).- Repeticibn y variedad de estfmulos, Puede afirmarse -
que nada absolutamente nuevo puede aprenderse con una
sola presentacibn, La repeticibn refuerza el aprendi-
zaje y lo hace mds profundo y duradero. La variedad -
de estfmulos también es bésica en el aprendizaje, ayu
da al educande a generalizar y aplicar con mis seguri
dad y amplitud lo aprendido.

Repeticibn y variacidn proporcivnan tiempo para

aprengr Yy el tiempo es esencial para el aprendizaje,
vii).~ Dosificacibn del material did&ctico que debe presen-
tarse,- La cuntidad y calidad de inforwacibn debe es

tar de acuerdo con la capacidad de los estudiantes.
El nimere, complejidad y dificultad subjetivas que -
presenten los rmateriales determinan en parte las do-

g8is de su uso,
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b) EDGAR-DALE, pedagogo.

i).- Claridad, interés y efectividad.- Mientras mis clara,
mis cercana, mis realista e interesante sea la presen-
tacibn del estimulo, mejor serd el aprendizaje. E1 - ~
maestro debe asegurarse que el estudiante conozca con
claridad y desde el principio qud se espera de £1,

ii).- Transferencia de la ensefanza,- La transferencia del

aprendizaje no se realiza automdticamente, Debe ense-~
flarse a transferir lo aprendido a nuevas situaciones,
Los estudiantes necesitam realizar pricticas dirigi--
das para llegar a hacer, habitualmente la transferen-
cia,

Los maestros y productores de materiales pueden
ayudar a formar la capacidad de transferir de los - -
alumnos, proporciondndoles gran variedad de contextos
para los nuevos conocimientos enseiifndoles a generalj
zar correctamente y a desarrollar actitudes sistemiti
cas en el aprendizaje,

iii).- Conocimiento inmediato de los resultados.- E1 conoci
miento de los resultados incrementa y perfecc;ona el
aprendizaje, Debe informarse a los alumnos sobre co-
mo realizar correctamente el aprendizaje; sobre sus
errores y sus aciertos,

BULGELSKI, en su libro, Psicologfia del Aprendi-

zaje corrobora,



-4 1 =

"La funcibn del maestro es preparar el ambiente
Y las cadenas de operaciones en tal forma que el ---
alumno encuentre el mAximo de posibilidades de reali
zar las conexiones adecuédas". El aprendizaje lo ela
bora el alumne por su propio esfuerzo y no por alge
que reciba mediante un proceso de transmisidn.

C.- Medios en le comunicacidn

Anteriormente se aceptaba por lv general jue en la enseunanza- -
aprendizaje lo Gnico importante era el contenido, el cenocimiento y -
no el estimulo naterial que lo sBusteutaba, Actualmente deberios pres--
tar atencidn al medio en si mismo por sus caracteristicas propias que
influyen psicolbgicamente en la recepcibdn del rensaje; por otra parte
la expresibn particular de cada nedio es en si nismo una experiencia
directa, El que los medios de comunicacifn masiva no eduguen, no se -
debe al medio mismo, sino a la ineficaz planeaciﬁg de ellos para la -
educacibn,

La planificacibn de los medios (materiales audiovisuales) tiene
gran importancia en la educacifn, "Revisar el desarrolio experimenta-
do en el canpo de los medios de comunicacidn y situar a los smedivs en
la perspectiva y téruinos que exipgen los canbios y creciente desarro-
1llo experimentado por la educaciln".

Los nateriales audiovisuales han estado por muchvs auos entre --
los recursos did&cticos de los propramas educatives, pero generalien-

te se han consideradu cump de segunda cutegoria ante lus medios de co
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municacibn tradicionales. Con frecuencia se introducen en clase sblo

para llenar el tiempo., Empezaron a cobrar importancia a fincs de los

aiios 30 con la aparicibn de la pelf{cula de movimiento, silenciosa y -

sonora,

le- Principales medios audiovisuales.

a)

b)

c)

d)
e)
£)
g)
h)

i)

i)

Radio,

Peliculas.,- La aplicacibn de sonido bptico y magnético -

eleva sus potencialidades en la ensetianza.

Televisibn,- Did4ctica; usada directamente en el aula, -

transnisora de programas culturales, cien-
tificos,

Retroproyector,

Cinta magnetofdnica,

Proyector fijo.

Proyector automitico.

Proyector de cartucho,

Medios Cruzadns o Multimedia,- Uso simultineo o sucesivo
de varios recursos audiovisuales: discos, cintas
magnetofbnicas, filminas, diapositivas, liminas,
pelficula, folletos, objetos tridimensionalés. Hay
en el mercado temas muy comunes comp: Diferentes
paf{ses, Contaminacibn del agua y del aire, Ense--
flanza de Lengua Extranjera,

Computadoras,

2,~ iPor qué no se emplea este cGmulo de materiales audiovisua-
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les en la escuela primaria, en México?
Porque

a) Las mGltiples dificultades (econbmicas principalmente) para -

la adquisicibn de materiales audiovisuales. '

b) La dificultad para transportar y operar los nateriales audio-

visuales,

c) El bajo nivel pedagbgico del contenido de nateriales comercia

les,

d) El desconocimiento del funcionamiento de los medios.

e) El escepticismo del maestro a los efectos que los materiales

producen,

3= El comienzo del desarrollo de la Tecnologfa Educativa propia
mente dicha, se ha fijado por los aiios 50 y 56, Este refuerzo ha reu-
nido mAquinas, materiales, sistemas y técnicas con fines educativos.
Muchos de estos descubrimientos técnicos han determinado los recien--
tes patrones didicticos y las funciones de los medios.

Uno de los mis influyentes medios audiovisuales (y de comunica--
cibn) es la televisibn, Ha extendidv su influencia mis que ninglin - -
otro y ha podido llevar a muchos alumnos conocimientos actualizados y
con un nuevo enfoque didéctico (donde han sabido planearla Y utilizar
la). UNA CUIDADOSA Y DET'ALLADA PLANIFICACION DE LA ENSEMANZA FOR Lh-
LEVISION Y SU CAPACIDAD PARA INCORPOuAR EN SU FORKATO A TUDOS LOS Mis-
DIOS AUDIOVISUALES, ha hecho conscientes a muchos educadores, de la -
importancia de los medios audiovisuales en la educacibn.

Los Gltimos diez o quince aiios han sido extraprdinariamente fc--
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cundos en avances tecnoldgicos aplicables a la educacibn.

Los medios tecnolbgicos de cumunicacibn aplicados a la educa- -
cibn constituyen el progreso educative, Usados con propiedad, pueden
afectar la estructura de planes y programas de Educacibn y lo que es
més pueden modificar el proceso de aprendizaje, para lograr una comuni
cacibn efectiva a grandes grupos. Serfa un medio idbneo el que los me
dios de comunicacibn masiva estuvieran en manos de la educacibdn para
desformalizarla y elevar més répidamente el grado cultural de los ase-
res humanos,

La verdadera humanizacifn y el sello personal pueden conseguirse
s6lo con el uso adecuado de los recursos tecnolbgicos; al liberar al
maestre del trabajo rutinario, le permitirin (aln dentro de la forma-
lizacibn de la ensedanza) el trabajo orientador y gufa en la forma- -
cibn de sus alumnos y atender eficazmente las diferencias individua--
les de sus alumnos,

Los medios son el estfmulo mismo en la ensehanza aprendizaje. El
futuro sistema educativo a que debemos aspirar es aquel que de cada -
niio (educando) la oportunidad de apropiarse de lo mejor gue existe y
conscientizarle para que sea capaz de mejorar y sele;cionar esos bie-

’

nes culturales en beneficio de la sociedad,

D.- Instituciones sociales de la educacibn

Reconocer y hacer reconocer es la peculiaridad de cada ser huma-
no, mediante sus actos es una mapifestacidn de la personalidad en la =

que han influido y habr&n de influir todas las instituciones sociales

susceptibles de dar educacibn: la radio, la prensa, la biblioteca, la
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televisibn, la iglesia, la familia, el cinematbgrafo, la comunidad, -
el Estado, la Escuela; creadas por la sociedad. Un pfopﬁsito esencial
de disponer, dirigir y desarrollar la personalidad del niiio de acuer=-
do con la Filosoffia predominan;e de la ééoca debe animar estas insti-
tuciones,

Las instituciones sociales de la educacibn hoy en dia son muy ou

merosas, el nifo se enriquece en su cultura en todo momento, para su
desenvolvimiento integral social, positiveo o negativn.

Institucifn Social Educativa,~ Es la interrelacibn de los seres
humanos sistemltica o asistemiticamente. Asf, sosteniendo una desigual
competencia eon la escuela y sus nobles fines, hacen.acto de presen- =
cia los medios de comunicacifin masiva, instituciones sociales de la -
educacifn que contribuyen e influyen en la formacibn o anulacifn de -

la personal del nifio -De tode ser humanp- principalmente,
CAPITULO V,- LA PERSUNALIDAD DEL NINU

A.- Conceptos

El individuo al descubrir su yo real y llegar a la nixima reali-
sacibn de s{ mismo, est4 afirmando su personalidad., El hombre ha de -
buscar el ajuste a su propio yo Yy no el ajuste al ambiente exteriore
La naturaleza fundameutal del hombre es constructiva vy digna de con-=-
fianza. E1 hombre pone en si mismo la potencialidad necesaria para =-
autorrealizarse, si se dan las condiciones adecuadas., Los factores s0

cioculturales intervienen acelerandv o desvirtuado esa autorrealiza--
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cibn, amén de las caracterfsticas propias de la entidad orginica, lo
que permite diferenciar categbricanente un individuo de otro.

El individuo es un todo organizado, integrado, que no difiere en
una escala gradual por sus deseos fundamentales o primarios de subsis
tencia, sino por sus deseos conscientes y particulares jue han de sa-
tisfacerse de acuerdo a la cultura en gue s8e desenvuelva, Y en esta -
&poca de sobresaturacidn de "bienes culturales", el Gnico camino que
nos gueda para evitar la contaminacibn de nuestra percepcibn de la na
turaleza, de la sociedad o de nosotros mismos es tener una clara con-
ciencia de los valores humanos para comprender su influencia en este
fenbmeno y ayudarnos de tal comprensibn, para corregir oportunamente

toda desviacibn que enferme la formacibn de la personalidad o destru-

ya la perseonalidad casi lograda,
B.- Desarrollo de la personalidad

A medida que la coordinacifn motora y el lenguaje del nino van -
avanzando y que mejora su facilidad conceptual, su personalidad se va
diferenciando cada vez nis,

l.- Los afios preescolares, aprendizaje social éﬂ la familia: La

notable diversidad de conductas observables a los cinco aios de edad,
en comparacifn con la de dos anos, es causada en gran parte por la ré
pida adquisicibn de nuevos hdbitos, de percepciones cada vez mis ri--
cas, de interacciones sociales mis amplias y de una mayor conciencia
del ambiente social, .

Estos aiios son decisivos para el desarrollo de la personalidad,
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durante este tiempo se establecen o modifican caracteristicas de gran
importancia como: curiesidad sexual, la dependencia (o independencia),
la agresibdn, la motivacibn de lpgru o de dominio de tareas, la tipifi
cacibn sexual, la ansiedad y 1la conciencis. Cada una de estas caracte
risticas es omnipresente, se manifiesta en muchas formas y situacio--
nes diversas y afecta muchos aspectvs de la conducta. La personalidad
del nifio surge y se desarrolla en el contexto de las primeras relacip
nes sociales comple jas, especialmente de las gque est&n relacionadas -
con la familia.

a) Motivos y la conducta,~ Los motivos no pueden verse ni medir-
se directamente, Un motivo es una variable mediadora que hace referen
cia al deseo de una neta en particular, Los motives tienen que inter-
ferirse de la conducta, de las diferencias individuales. La fuerza de
los motivos, se inferirf de su perseverancia en los esfuerzos para al
canzar la meta deseada,

El nifo aprende gue la satisfaccibn de algunos motivos tiene que
aplazarse hasta que se encuentre en el lugar y momente adecuados, Es-
ta creciente capacidad de aplazar la satisfaccibn inmediata de un mo-
tive es un aspecto muy importante del desarrollo del YO,

Los motivos pueden ser:

i.- Sexuales,- Abarcan muchus clases de deseus relacionados con
sensaciones agradables, por lo comlin genitales. Si no sc¢ trata debida
mente este aspecte del desarrolle del nino, dejando a un lado lus pre
juicios o la ignorancia, la actividad sexual puede converfirse en cau

sa de conflicto, porque, por una parte, la actividad proporciona sen-
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saciones agradables y, por otra parte, despierta ansiedad y temor a -
un posible castigo,

ii.- Agresibn.,- Las conductas agresivas son acciones cuyo propb-
sito es causar daiio o ansiedad a otros; Y una gran variedad de ellas
puede satisfacer motivos hostiles: pegar, patear, destruir casas aje-
nas, disputar, burlarse de otros, atacar verbalmente, hacer resisten-
cia a peticiones o demandas, etc,

Las formas yllos grados de agresibn que un nifio exhibiri depen--
den de muches factores, tales como la intensidad de su motivacibn, --
grado de frustacibn en el ambiente, observacibn e imitacibn de mode--~
los agresivos y la cantidad de ansiedad y culpa asociados a la expre-
8ibn de agresibn,

La agresibfn es una madifestacibn prepoteate o inclusive inevita-
ble a la frustacibn, Los acontecimientos frustradores son aqucllos --
que bloquean la conducta dirigida a una meta del individuo; amenazan
el aprecio que tiene de sf mismo, o lo privan de la pportunidad de sa
tisfacer algln motivo importante, es decir que perturban realmente al
nido.

La regresibn es otra consecuencia inmediata de ia frustracibn, -
es una pauta de respusta inmadura, es una disminucidn de la pro&ucti-
vidad, de la creatividad, etc,

El contacto con un modelo agresive probablemente provocaré la ==

imitacibn de la agresifn en los nidos. Si los motivos agresivos tie--
nen fuerza considerable no se eliminarén necesariamente, aun cuando -

sean castigadas las respuestas agresivas., La forma, el estilo, la -~
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frecuencia y la intensidad de las respuestas agresivas de los nifios -
parecen ser en gran medida, funcibn de sus experiencias de aprendiza-
je social,

iii.- Dependencia.~ Es el deseo de due otras personas lo cui- -
den, lo ayuden, lo conforten y lo protejan a uno, o de sentirse fnti-
mamente ligado a otro o de ser aceptado por otros.

iv.- Dominio de tarea y de realizacibn o logro.- Es el desep que

tiene el niiio de dominar la solucibn de problemas y de aumentar sus -
destrezas y capacidades,

Ve~ Miedo y ansiedad.- Todo el mundo experimenta miedo y ansie--

dad en una o en otra forma, y en grado variable., Ambas comprenden - -
reacciones fisiolbgicas y psicolbgicas; sentimientos y emociones desa
gradables o mplestas. Son respuestas ante la intuicibn de un peligro,
de un acontecimiento desagradable » de un seutimiento o reaccibn mop--
lestos,

vi,- Identificacibn.- Proceso ue lleva al nino a pénsar, sen~ -
tir y comportarse como 8i las caracterfsticas de otra persona le per-
teneciesen a &1, No se inicia conscientemeute, El niip incorpora o ab
sorbe algunas de las pautas de conducta complejas e integradas del wo
delo, asi como sus atributos, caracterfisticas y motivos bersonales. -
Las respuestas generalmente se emiten en forma esponténea Yy Son mis -

estables que transitorias,

Los nifios de hogares democriticus son generalmente activos, compe
titivos y extrovertidus, Deiuestran mayor grado de agresividad, son =

mis juguetones y crueles, mis curioses, desobedientes e inconfurnes,
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Mas acusados en tanto es mayor la interaccifn entre padres e hijos.

Los nifios de hogares en los que se ejerce muchoe contrel, presen-
tan un cuadro de personalidad opuesto: nifios tranquilos, de "buena --
conducta", enemigos de la resistencia y carentes de agresividad so- -
cial. El conformismo, asociado a la restriccibn de la curiosidad, ori
ginalidad y fantasf{a, se obtuvo a expensas de la libertad de expre- -
sibn.

La mayorfa de los padres democri&ticos ejercen un contrel sufi- -
ciente para escapar a los peligros del inconformismo extremo, El ho--
gar democritico estimula al niiio a participar mis intensamente en las
actividades de sus compaiieros, tiene mis éxito en elles y es ms ca--
paz de aportar ideas creadoras originales, a los grupos con los cua--
les se relaciona,

2,- Cuando el niiip empieza a desligarse del hogar: Tropieza con

nuevos agentes de sociabilizacibn que son sus maestros y compaiierose.
Asf al asistir a la guarderfa si no estimula el funcionamiento inte--
lectual del niiio, 8i puede afectar a su personalidad y conducta so- =~
cial, Se vuelve menos inhibido, mis espontineo, independiente, conffa
més en sus propias fuerzas, muestra mayor interés y ;uriosidad por el
ambiente,

3,- Desarrollo intelectual cognoscitivo, nifnez intermedia, edad

escolar: El niiio a la par que sigue desarrolléindose fisicamente, pre=
senta un notorio desarrolle de sus capacidades cognoscitivas ue se -
vuelven mis complejas y mejor diferenciadas. También aumenta enorme--

mente su ambiente social, La escuela y sus contactos mis frecuentea -



- 5] =

con iguales y con adultes que no son sus padres amplfa sus horizontes
intelectuales y sociales,

La personalidad del nido al enfrentarse a nuevos retos, proble--~
mas y oportunidades, se vuelve.nés rica j compleja; el niuo se va sin
gularizaudo,

El desarrollo de la personalidad del nifio conprende la actividad
cognoscitiva constituida por los procesos activos de la percepcibn, -
la memoria, la libre asociacibn y las unidades cognoscitivas yue im--
plican: im&genes, simbolos, conceptos y reglas.

a) Las imAgenes son una unidad cognoscitiva, representacibn men-

tal de algo (el hogar, etc,).

b) Los simbolos son letras, dibujvs, palabras,

¢) Los conceptos se construyen con sf{mbolos, son nombres de un =

grupo de acontecimientos, objetos o experiencias que compar--
ten un conjunto comflin de caracterfsticas — felicidad, histo-
ria, etc, — , Durante el desarrollo cognoscitive el concepto
va cambiando para el nino en: validez, Status y accesibili- -
dad,

La actividad cognoscitiva pucde ser sin direccién (no premedita-
da) y, dirigida (cuando el niiio trata de resolver un problema (ue - -
otro le ha planteado o que 81 se ha planteado a sf mismo),

El aumento de palabras, conceptos, reglas, etc,, hacen al niuo -
preocuparse cada vez m&s por el grado de coincidencia que existe en--
tre sus conceptos y los de otres niuos o adultus,

Los cambivs psicoldiicus del funciovnamicnto cegnoscitivo est&n -
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estrechamente vinculados a importantes cambios biolbgicus en el siste
ma nerviose central, entre les yue figuran el crecimiento del tejido
nervioso, y los cambios de potencial eléctrico generados por el encé-
falo.

Reitero la vital importancia de un proceso activo de la cognis-
cibn: la evaluacifn.- El juicio crftice que los nifios hagan del fin -
que desean alcanzar (ejemplo: al aprender los niiios que la categorfia
social y el prestigio se definen por atributus de rigueza mis gue por
los de educacibn, al llegar a adultos dedicarin mayor esfuerzo a al--
canzar y acumular riqueza material).

En la actualidad es tarea inmediata lograr un conocimiento mis -
preciso de las diversas funcivnes cognoscitivas y sus combinaciones -
para constituir el fenbmeno llamado pensamiento,

Cuando el niiio llega a la edad escolar gueda expuesto a una ge--
rie creciente de influencias extrafamiliares: naestros, compasieros, -
lioros, etc, No obstante las relaciones con sus padres Y 8u medio fa-
miliar siguen siendo para la mayorfa de los niios, el factor ambien--
tal més importante en la determinacifn de la clase de persona que lle
gard a ser y de las clases de problemas a que se tendri que enfrcntar

en su blsgueda de la madurez Y manera en que tratarfi de reseolverlos.

4,- Influencia de la familia durante la niilez intermedia: Duran-

te el desarrollo del niiio, los etectos de las conductas de lus padres
son los mayores mites que lo limitan,
a) El niiio de padres respetuosos y permisivos suele ser activo,

independiente, cordial y capaz de hacerse valer socialmente,
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Pero también puede ser un poco agresivo, mandbn y desobedien-

te.

b) El niio de padres afectuosos-restrictives, suele ser mis de--
pendiente, menos creativo, nds cﬁnformista, menos dominante y
competitivo, pero mis cortés y correcto,

El desarrollo de la autoestima en el niuo es fomentado por los =
padres que también se tienen en alto aprecio, que son afectuosos, - =
quieren al nifio y se interesan en sus actividades; que fomentan la au
tonom{a sin ser demasiado exigentes y yue tienen normas claras y con-
sistentes de conducta para el nino, a la vez que respetan sus dere- -
chos y opiniones.,

la ausencia del padre o de la madre puede hacer que el ajuste --
del nino y su tipificacifn sexual sea uis dificil espacialmente cuan-
do se produce en los primeros aios de su vida Yy cuando el gyue falta -
es el padre del mismo Sexo,

La posicibn ordinal entre los hermanos influye en el desarrollo
de la gersonalidad del nido, Los niiios mayores tienden a destacarse -~
mis y a ideutificarse mis fntimamente con los adultos, aungue suelen
ser hipersensibles, ansiosos y temerosus del dano fisico. Los ninos
mds chicos propenden a ser mis gregarios, atrevidos y anhelautes de -
demostruciones fisicas de afectu, El sexo de los hermaiuos tanbién in-
fluyen en las caracteristicas de la personalidud del individuo,

Los arios de la niinez intermedia representan un perisdo criticv --
para el desenvolvimiento de 1a personalidad, para ¢l desarrolle de la

conciencia., El desarrollo bptimo de la concicncia se facilita cuands :
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a) La concicncia y las nornas uorales de los padres son uaduras
y razonables, pero no excesivamente rigidas, Asperas e infle-
xibles,

b) La adopcibn de las normas de lbs padres por parte del niiip se
funda en la identificacibn positiva y en el tomarlos como mo-
delos,

c¢) La disciplina es normada por el amor y no por el castigo fisi
co.

Las identificaciones &tnicas, raciales y religiosas se estable--
cen principalmente durante la niriez intermedia y el prejuicio puede -
tener graves consecuencias para el desarrollo de la personalidad y el
concepto de 8f mismo del nifio. Los prejuicios generalmente son algo =
aprendido de los padres,

Evidentemente el desarrollo de la conciencia requiere una mnadura
cibn cognoscitiva, asf como cierto nlmero de complejos procesos psico
l1bgicos fundados en el aprendizaje,

S.~ Expansibn del ambiente social: Desde el ingreso a la prima--

ria hasta los comienzos de la adolescencia, el aubiente social del ni
iioc se amplia enormemente., El niiio sigue desarpollénd;se fisicamente y
8us capacidades cognoscitivas aumentan y se vuelven m4s comple jas y -
diferenciadas, A consecuencia de la continua interaccibn de estos fac
tores, unos motivos se fortglecen y se articulan més claramente en --
tanto la importancia de otros disminuye,

Los cambiautes ajustes que tiene que hacer durante este periodo

reflejan, en gran medida, su alejamiento progresivo del hogar como fo
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co principal de sus actividades,

La escuela fortalece algunas de las respuestas sociales y cog- -
noscitivas gue ya posee el nino y ademis le enseua muchas respuestas
nuevas,

Las clases de maestros que le toguen al nido, determinarin en --
gran medida qgue la experiencia escolar favorezca su desarrollo pene--
ral o aumente simplemente sus dificultades y frustraciones.

CUNFORME A LUS PRINCIFIOS D& La GENBRALIZACION Y Dis LA GLNErALI.
ZACION mEDIADA, EL INDIVIDUU TRaNSFERIRA ACYITUUES Y wmaCCIUNLS APKEN
DIDAS EN wiSPUBSTA A UN BSTIMULO, A ULRUS oSTIMULUS Ui b CUNS IDSLN
SEMIEJANTES AL ORIGINAL.

Los nifios que ingresan a la escuela tienen wds resistencia que -
las ninas por el hecho de gue generalmente el primer ario es atendido
por una maestra y los medios de comunicacibn masiva y las experien- -
cias en el hogar, han demostrado que el padre es la figura dominante,
por tal, se sienten obligados a menospreciar la capacidad de los adul
tos del sexo femenino, al tratar de identificarse cono nasculines in-
dependientes,

El ajuste inicial de los niiios a luvs valores escolares se¢ puede
facilitar por las normas previas establecidas en el hojar y en el me-
dio sociocultural en gue se desenvuelve, ausf come por la variedad de

estimulos sensoperceptivos yue 1o hayan bombardeado o gque 1o bombar--

deen constantemente. s asf como los medics de difusibn musiva desen-

penan un papel preponderanle cn el desarrello de la jersonalidad del

niio, pucs se adaptan y rigen porr los rincipiss bisicos de la alen--

81304
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cifn, motivacifin e interés sensoperceptive de la naturaleza humana,

No obstante la calidad del maestro y la ensenanza, poseen una vital =
impertancia en la sociabilizacibn del niio en nuestra &poca.

El contacto del niiio con sus compaiileros se amplfa durante los --
aiios de la escuela primaria., La influencia del grupo de compauervs es
mis fuerte en las sociedades donde el niiio convive menos con la fami-
lia y md8s fuera del hogar, La rapidez act;al del cambio social afecta
también. La influencia del grupo de semejantes (en edad y desarrollo,
etc.) crea un hiato entre una generacifin y la siguiente, estimulade -
de continuo por los medios de comunicacibn masiva, auxiliares de esa
separacibn en vez de servir de enlace o unibn,

Las amistades tienden a ser mis estables y duraderas a medida =--
que se va avanzando en edad., Los amigos mutuos suelen parecerse entre
s8{ por lo que respecta a la estraccibn socioeconbmica, grado de madu-
rez, inteligencia, caracteristicas de la personalidad e intereses mu-
tuos,.

Los niiios que ocupan un rango social elevado entre sus senie jan-~
tes, tienden a ser agresivos socialmente, extrovertidos, entusiastas,
alegres, etc, En contraste, la ansiedad, incertidumﬁre, indiferencia
social, retraimiento, hustilidad son por lo general atributos de los
nidos de bajo nivel social o rechazados,

En el desarrollo de la sociabilizacidn del niao influiri en alto
grado el contenido de los libros que lea en los primeros anos de la -
primaria, (textos), o bien en comparacibn con los varones a lus muje=-

res se les presenta mis sociables, extrovertidas, bondadosas, timi~ -
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das, asustadizas, inactivas, carcntes de ambiciones y poco creadores.
EN LA MEDIDA EN QUE LOS NINOS SE IDENTIFICAN CON LOS PERSUNAJES DE SU
SEX0, SE REFLEJA EN LOS HECHOS REALES DE SU PERSONALIDAD,

ASI COMO INFLUYEN LOS LIM Y MeVISTAS EN el DESARRULLO DiE La -
PERSONAI;I.DAD DEL NINU, LO HACEN AUN CUN MaYur INLENSIDAD LOS MEDIUS -

DE CCHUNICACION MASIVA Y kN LSPuCIAL il CINE Y LA TeLoVISION.




CAaPITULL VI, - FRACIICA DE Camlu

La percepeibn precede a la comunicacibn,

Los ojos, los ofdos, las teruwinu&ivnes nerviuvsas de la piel, =--
son el primer medio de contacto con el medio ambiente, Lstvs y otros
brganos de los sentidos son los instrumentos de la percepcibn ue re-
cogen la informacifn para el sistema nervioso; &ste la convierte en -
impulsos eléctricos que trasmite al cerebro, donde producen cadenas -
de reacciones eléctricas y quimicas, Resultante, la conciencia inter-

na de un objeto o de un suceso,

Encuesta Nimero 1

OBJETIVOS:

l.- Comprobar que el hombre, comunic&ndose verbalmente em--
plea mis tiempo escuchando.

2,- Plautear una interrogante:

En lo general (Qué es lo que el hombre escucha?

Je~ Ratificar que aquellas cosas mis frecqentes, mhs lipa--
das o mis cercanas a las experiencias personales son la
base de un comportamiento. '

TIPU DE MUBSTKEQ:
Se empleb el muestreo probabilfstico estratificado. Los estratos
se hicieron atendiendo a la edad Y seleccionando los entrevistados al

asar,
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a) 20 personas menores de 25 aiios; 1l mujeres y 9 hombres.
b) 25 personas entre 25 y 60 aiios; 13 mujeres y 12 huvmbres,

c¢) 5 personas mayores de 60 auos: 3 mujeres y 2 hombres,



1l.-

2,-

Je-

4,-

Sé~

6,-

-60 =

TIEMPO Ul Pl bl HUMLKE, al DIA, COMUNICANU LD VidiaiddaNL e

i{Cubntos artfculos periodfisticos, libros revistas, etc, lee al -
dfa?
la3__3a6__6al0___ Nisde 10 _
¢Culnto tiempo emplea al dfia (aproximadamente) en leer?
Omin ___ 20min ___ 1 a 2 horas ___ 2 a 3 hs, ___ Mis de 3 ___
éCon cuintas personas habla necesariamente al dia,
2a5.____5a8__ 8al2__ 12a 20 ___ Mis de 20 ___
(Culinto tiempo emplea (aproximadamente) al dfa hablando?
Omin ___20min ___ 1 a 2 horas ___ 2 a3 hs, ___ mis tiempo __
{Culnto tiempo emplea al dfa (abroximadamente) escuchando a las -
personas que conviven con usted? o algln programa?
Omin __ 20 min ___ 1l a 2 horas ___ 2a 3 hs ___ Mis de 3 ___
¢Escribe usted algunas cosas al dfa?

SI ___ NO ___

¢Culnto tiempo emplea (aproximadamente) al dia escribiendo?

0 min 20 min 1 a2 hs 2a3d d4s de 3

APLICADA EL DIa 12 D FeiiinxVU Dis 1978 BN LA CIUDAD Do AGUAbCALiENTtb



COUNCENIRACIUN DE DALTW bk L ENCUESTA Numisiu ], TIsMiv

QU EMPLEA BEL HUMME sl DIA CUMUNICANDUSE VestwalMusNi's

MUESTREO TUMADU DE APLICARLA A 50 PLiSUNAS

CUMUNICACIUN T I 5 M P 0 & M P L B A U 0
VERBAL ) Menos de )

0 Min. 1l a2 hs, 2 a 3 hs, Mis de 3

1 hora

Escuchar [o] 1 2 7 40
Hablar 0 0 ? 28 15
Leer 1 5 19 16 9
Escribir ) 18 17 6 4
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La efectividad de los modernos medios de comunicacidn masiva des
cansa en las investigacioncs sobre percepcifin; la tecnologfia se ha --
alimentado de las observaciones posibles gracias a anteriores instru-
mentos tecnolbgicos para lograr el acelerade avance aplicado a los me

dios de comunicacibn,

ENCUESTA NUMERD 2

OBJETIVUS:

1l,- Determinar el tiempo prowedio al dfa en que los niios estén
recibiendo mensajes de los medios de comunicacibn masiva,

2,- Jerarquizar los medios de <comunicacibn masiva atendiendo al
grado de preferencia de los ninos.

3.~ Conocer el medio de comunicacibn masiva a que el niiio dedica
mhs tiempo,

4,~- Precisar cull es el prograwa televisivo que mAs atrae a los
nifos,

5.~ Precisar la preferencia infantil por escuchar determinada ra

diodifusora local,

6.~ Saber cufil es la revista gue mis gusta a los niiios,

TIPO D& MULSTKEO

Muestreo estratificad; (atendienduv al nivel de escolaridad) uni-
do al muestreo de juicio,

Aplicado a Q66 ninos de 20, 30, 40, 50 y 60. grados de la escue-

la primaria en las zonas escolares 1 y § del Estado de Aguascalientes,
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LENCULSTA NUN, 2

NUMUaE Ui La wdCULLA 4UNA oG,
NUtitiuds DL NINO LA
SLAU Gurabu

UL LA CIUN mUNLCLELO FAVIVN

Tl VIS1UN:

1.- ¢Te gusta ver la televisibdn? of NU

2,= ¢Aproximadamente cuanto tieupo ves televisibn al dfa?

1 hora 2 hs, 3hs, 4hs, . O hs. o mas_

3.- ¢Ves el programa de Cepillin? >I SO

4,- <le gusta? 51 NU

S.- ¢l'or qué? Porque me enseaa a dibujar y pintar

I'orque canta canciones Porque ¢s un payaso

Gtros

6,- ¢Ves las caricaturas? >l WU

7= ¢Culles caricaturas te gustan mis?

Bugs Bunny Aventuras de Gulliver Viaje al Centro de la Tierra

Gasparin Chicos del espuacio Fantasunas wevoliosos
King Kong  Viaje Fantdstice Simeldn y Listolin
Scooby Doo Escuadrfn dDiabbdlico Tarzin

8.~ iFor qué te gustan?

9.- ¢Te gusta ver el rogrami del Chavo el pveho? ok Y
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10.- ¢Por qué te gusta?

11.- iVes telenovelas? ol NO

12,- De las siguientes telenonvelas, &cudl te gusta mis?

La Zulianita Sueups en el Desvin
liumillados y Ofendidos Corazbn Salvaje

Acompddiane Donde termina el Camino

Pacto de Amor k1 Idiota

Larcha Nupcial
13.- De los siguientes programas deportivos (cudl cs el que mds te -
gusta?

Fatbol Fatbol lenis

héisbol .

14.- ¢Ves el programa Sicmpre en Domingo? SI oY

15.- <Por qué?

16 .- ¢Cull noticierc ves?

Notitrece 24 Horas En Contacto Nirecto

Depor TV Séptimo Nia Aguascalientes al Dia

A media Tarde Ningunpe

17,- ¢Por qué?

18,- éCufintes programas policiacos ves?
19,- De los eiguientes programas policiacos étcudl te pusta mis?

PTrilogfa Policiaca Las Calles de San Francisco

Cannon, Los Angeles de Charlie
Kojak, Archivo Confidencial
Hawaii 5-0 Brigada Lspecial

Starsky and Hutch



20,=- ¢Los ves toduvs? S1 NL

2l,- ¢For qué?

42, ¢Ves los programas de ciencia ficcidn? ol wy

23,- De los siguientes programus de ciencia ficecidn écudl te pusta -
was?

1l Hombre Nuclear______ ___ La Mujer 8idniecan

La rujer Maravilla

|3
[}

24 ,~ i¢Cuiintos ves? 1

b
(¢}
)

]

ilor qué?
26 ,- diay alegln otro programa gue te pusve ver, a parte los ya nuvm--

brados? 51 WU

27 e= &Cudl es?

28,- ¢Por qué?

nAaulu:
l,- éliscuchas la radio todus los dius? b1 LY
De vez en cuando .

2.~ Aproximadaucnte (Culinto tiewpo escuchas la radio al dia?

1 hs, 2hs, Jhs, ihs, 5 hse v ads

3.=- De las Radiodifusoras Locales ¢Cuiil escuchas imds?

ABI pUNH XYe Anal Asivd

liadio nendel AuUViudio Uva)

iadio Universidad .

4,= (Por qué?

FuaiuvulCu:
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l.- ¢Lees alglin periddico? ol v

2,- &Cull periddico lees?

E1 iHleraldo El S0l del Centro Momento,

La Prensa Lxcelsior, Novedades Lsto

3.~ ¢Qué seccidn del peribdico te gusta leer?
kEditerial_______ Policiaeca Comics_ Sociales_

Deportiva Primera Plana Utra

4.~ ¢(Por qué?

Cli:

l.- (Te gusta ir al cine? o1 nNu

2,- &Culdntas veces a la scruana vas al cine?

1__ 2 : 3 q Mis de 4

3.- De los cines locales ¢ a cuil te gusta ir?

Avenida i“ncant o, laza Kex

Dorado 70, Aguascalientes Colonial

4,- 4Por qué?

ruViolan:

l.- ¢Lees algunas revistus? di vu

2.~ (Culntas revistas lees al dfa?

1 2 3 4 5 6 Mis de ©

3.- De las siguientes revistus ¢Cudles te gusta lecr?

Fotonovelas ilistorietas Revistas Deportivas

Caballerop ilena Activa Telegufa

Vanidades Ultima Moda

o= &Por qué?
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De las siguientes revistas de histerietas lees:

Fato Donald

‘Tarzdn Batman : Porky

La Zorra y el Cuervo LY Chavo del 8

£1 V4 jaro Loco i1 Lobo Feroz. rantomas ___
Daniel El1 Travieso La Pejqueua Luld Periyuita__.
Lorenzo y Pepita Capulina Supermin
Chivita

LInuUs:

l.- (Te gusta leer algunoslibros? 51 Y

iCufntos libros lees al mes?

1 2 3

égué clase de libros te pgusta leer?

Libros de Cuentos____________ Novelas Cientificos

ieligiosos

‘Por qué? . .
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CONCENI'ACION Lo DATUS Uiy LA iidCUlbsTA kisALIZaba
SUBKE MLDIO> D COMUNLUACLON MablIVa. APLICAUA A
Q66 NINUS DE 20,, 30., 4p., 50. y 60. LwaDUS Di
La 6>CUBLA PurliaxIA LN Lad 4udad boClbarin ] X

5 LEL nd31ADO LDE AUUASCaLLuNILS .
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MEDIOS DE COMUNICACION MASWA EN EL ESTADD

ANALIS\S DE LA PROGRAMACION DE LA RAD\WO

( DIFUSORAS LOCALED)
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Las normas snciales conducen a la unifersidad de cunducta de -
de los individups; esas normas sociuales nacieron de grupos psicolbgi
camente n&s poderosos, auxiliados per la evolucidn de la ciencia y -

la tecnologfa,

ENCULOST A NuMbxXuVU 3

OBJLIIVOUS,

1l.- Conocer los medios de comunicacibn nasiva a que tiecnen ac-
cesp los escolares gue asisten a diferentes escuelas prima
rias,

2.~ Comparar el medio rural con el urbano y semiurbano, respegc
to a la posibilidad social de recibir la difusidn dé los -
wedios de comunicacidn masiva,

TiP0 Dk aULSTUS0

Muestreo de juicio, Atendiendov al medio ambiente de ubicacidn-

del Centro Escolar,

Aplicada a 15 niicleos sociales enmarcados dentro del radio de-

accibn de la Escuela,
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. Para el maestro.

1.~ Nombre de la Escuela

2.~ Ubicacibn

Calle Nbhuero Colonia

Municipio Estadao

3.- Zona !‘scolar

4,- dedios de cowmunicacibn masiva a jue los educandops tienen itceeso

radio __________ televisidn
perifdico revistas : teatro
cinematbyrafo, libros

Se~ Frecuencia con yue los escolares reciben mensualimente el wedio -
de comunicacibn masiva
radio televisibn

——— e

peribcico revistus teatro

cinewatbdgrafo, libros
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CAPITULU VI, ~ CUNLLUDEIUNED X Pulbus iCIubed

Conclusiones

La educucibn y la cultura dehben ser un nicdie gue eleve el
valor del hombre en la socicdad y la naturaleza, evitando
que sea enajenado por otros valores ajenos a su propia --
cultura,

Se aprende fundamentalmente de lo yue se percibe y entre-
mids bryanos de la percepcidn intervengan en cada expericn
cia, tenderdn mfs a wodificar el congortaniento del indi-
viduo,

En Aguascalientes la encuesta nluiero 2 aplicada o nines -
de 30,440,450, y Go. grados de escuelas primarias, sobre-
los medios de cuvmuniciacidn nusiva a que tienen acceso, vi
no a pruporcinnarnos una prucba irrefutable adn con sus -
wiltiples limitaciones y errores, de jue la ninez hidroci
lida estd mis cerca de la televisidn y de la radis gue de
otreos medios de comunicacibn masiva y el anflisis de la -
programacibn de las diferentes raviodifusoras gue existen
en el lLstado y de 1la progranacidn televisiva de los cana-
les cuya sedal nos llega y que aqgui anexo, es tanbibn una
base rotunda para afiriar jue pesce al jrado ue #ioeuiau-
con que esa comunicucitu se realice las horas gue desti—-
nan 1os nisos & vir vidin y a ver televisibn pucu a poco-

va noruandoe sis aclituedes, aihites, preleivencias, uwovasg, -
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uso y tradiciones, unificandev sus aclitules en rceiccivnes-
de consumo, de enajenacidn y de masa,
Seis horas es el tiewpo promedio al dia, en .jue el niuo re
cibe directaiente, ¢l bombardeo de los nedios de cowunica-
cibn masiva,. )
En lo gcneral los programas televisivos llevan al niue lus
mas variados y selectos mensajes de violenciaj; amén del --
condicionaiiento que los comerciales(léase canpanas publi-
citorias) suscitan en &1 para enrolarle cowo ente conswiis
ta, sumisc a los intereses de los pgrandes consercios capi-
talistas,
La deformacidn del lenguaje que se emplea e¢n los prograuus
de radio, cine y televisidn no ayudan al nino a superar su
1éxico,
Los medios de comunicacidn masiva influyen negativamente -
en la formacidn de la persvnalidad del nino poriue no es--
tan al servicio de la educacibn, afin cuando son institucip
nes suvciales de la educacidn,
Los medios de comunicacibn musiva (televisifin, radio, cinc
matbgrafo, revistas, como los de mayor pen;traciﬁn social)
operan profundimnente en la mentalidad y relaciones del ser
hunanp y si se les sabe aprovechar en cl &nbito educativoe,
constituirdn los mejores recursos para la divulpacidn de -

la ciencia, la tecnologfa y la cultura en general.
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Proposicicnes

Para contrarrestar el efecto nepative de los medios de cumuni-

cacibn masiva en el desarrollo de la perscnalidad del niwno se sugiere

1,-

Je=

50-

La Secretaria de kducacibn Plblica supervise minuciosamente
cada programa televisivo, antes de autorizar su difusibn.
Todos los canales televisivos dediquen con caracter de obli
gatoriedad un 50 % de su tiempv a programas y actividades &
ducativas, en definida respuesta a la problemitica que con-
fronta la sociedad mexicuna,

Se permita a las Instituciones de Lducacidn forualizada el-
acceso a ‘los nmedios de comunicacibn masiva para transnisiodn
Yy divulgacifn de la Educacidn Naciovnal,

Se utilice la radio y ld televisidn para couplesentar la en
sefianza escolar, establcciendo cuisiones paralelas al avan-
ce programitico en todos los niveles de la educucidn nacio-
nal,

Se limite el uso de los medios de couunicacibn wmasiva a los
grandes consorcios transoacionales, yue entorpecen el logro
de los objetivos de la educaciln, plasuados c¢n el articulo-
Jo. Constitucional,

Se prowmueva la creacidn dce una bLuitsrial ibstatal, que apro=
vechande los recursoes de las diferentes dependencias feuuﬁg

les, edite librus no tan sélo de texto, sine gue abar.ven -

lus mdliiples raras de la cicncliing A tecenoln_ia y de vduea

cidén y cultura ean clneraly bora gue sean custribatoes en to



e

das las comunidades a fin de integrar billiotecas popula--
res,

La Secretarfia de izducacibn Plblica prohiba la euicidn de -
t

-1
°
]

revistas y peribddicos que aparte de despertar el worbo so-
cial, tergiversan los valores culturales de nuestro jpueblo,

8.- Las salas cinewatogrdficas que funcionan en el pafs solo -
proyecten las pelfculas aprobadas por la Secretarfa de Edu
cacibn Plblica.

Q.- E1 bkstado promuecva la manufactura de aparatos de radio y -
televisibn para ser distribuidos profusawcnte en las escue
las cono wAaterial de apoyo a la tarea educativa.

10,-L] teatro deje de ser elitista y sea por excelencia el me-
dio rasivo de cuiaunicacidn al servicio educativo,

11.,-1a Secretaria de LEducacidn Plblica destinc un presupuesto-
especifico para el fonento y desarrollo de la cultura na--

cional, mediante obras teatrales gratuitas,



- 8%



EL SOL DEL  CEMNIRO

USTED Y YO

.Por FRATERNO

*  Habldbamos en nuestra columna
fde ayer de I3 nefasta influencia que
ejerce en los menoras y no solamen-
te en ellos, sino también en los mas<
yores, esa cantidad tan grande de
canciones que se cantan por donde
| euiera y muy especialmente en al-
gunag difusoras del pafs, ya que hay
muchas que no lo hacen y en las
oue se canta, como si fueran actos
¢¢ herofsmo, a la borrachera, al
emor vergonzante, al adulterio y a
ura infinidad de cosas, que crean,
especialmente en el menor, una ima-
gen falsa de lo que es el verdadero
amor, de lo que es y debe de ser la
familia, y lo que es el matrimonio,
¥ sonda_lelevisidn v Ja redip enla
fase a gue nos referimos, lo3 _méas
erandes enemigos gue tienén nues-
Eros hoparss, porque entran atn cog
Jas puerizs cagadsg a piedra y mez-
cla, y nocotrosdxconsc1entemenfe

se los perm umos.

Luego de haber erradicado totalmente la viruela de la faz
delplaneta, la Organizaci6n Mundial de la Salud se encuentra
avocada a una tarea que quizds le resulte aiin mas dificil:
reducir al minimo el niimero de fumadores. Y aunque talob-
jetivo se ve reaimente como inalcanzable, ya ha conseguido
algunos rmportarltes logros en tal sentido, como que en

varios paises se incluyan auvertencxascontranasal hébitode
fumar en los mismos paquetes de cigarrillos, desterrar total-
mente la propaganda al tabaco o,al menos, proscribirla toga]_—
nente dela TV, a no dudario, el medio masivo mas penetrante
parainfluir enla conducta humana y

inTluencio
ne%q\-wo de |R los cuatro puntos cardinales que

la '\‘e\ev\S\o\n wehiculos de cultura y educacién, ¥
¥ la vadio
en \a perv-
sovialidad

del nino

Ratificando \a

Cuantas veces
se presentz la oportunidad, se grita

fa radip y la television deben ser

punque ne podemos negar que exis-
|gen en ambas ramas de Iy comuni-
| pacién muchos programas dignog de
pncm'nio sl podemos decir que con
unos cuantos gue haya reprobables,
kchan por tierra teda la buena labor
fve pudieron hacer. Por fuerte que
podamos hablar, sabemos que es di-
Picil que las estaciones de television
pos escuchen, pero sf podemos ha-
eerlo a todag las difusoras de radio
e 1a regi6n, para que por su propio
flecoro dejen de tocar ese material
nue leg proveen las grabadoras, pues

Afirma Juan Pablo Il que la Televisiin Puede
" “Deformar a los Nifios de Todo el Mundo”

Rin en los programas de complacen
| pias, deben de comprender que una
tancién 1a oye no s6lo el que la so-
licita, sino todo el auditorio.

CIUDAD DEL VATICANO, Mayo 23 (ESPECIAL).- El Papa Juan Pablo i1 afirm
hoy que la televisién puede ‘‘deformar” a los nifios de todo el mundo y solicité a lo:
productores que no sacrifiguen el arte en aras del rating.

En una clara referencia a la violencia que aparece en los programas de tele
visién, el Pontifice dijo: "Es responsabilidad especial de los adultos, y enespecial de|
quienes estan realacionados con los medios de tomunicacién, comprender el poder|
que tienen para formar o deformar a la generacién joven".

Aradié que “'sin defensas contra el mundo, los niftos tienden a aceptar lo que
se pone frente 2 ellos, en las pantallas grandes y chicas. Quienes trabajan en los
medios visuales deberian saberlo'.

E! Papa hizo sus comentarios durante un mensaje sobre el 13er. dia inter-
maciona! de las comunicaciones, que el Vaticano celebra el 27 de mayo.

Juan Pablo agregé que "'todo lo que los nifios ven en esas pantallas los afecta.
Es como una impresiénen cera derretida; la mas leve presidn dejard una marca.
Esas ympresiones tienen efectos psicolégicos y pueden condicionar las relaciones
posterigres del nifio consiBo mismo, con los demds y con el medio que lorodea. Pidc
un esfuerzo humano, un esfuerzo poético, para dejar de lado los programas que bus-
@n el rating alto a costa del arte'".

Ei Pontifice agregd que los nifios deben ser ayudados a madurar por el buen'

juigio de sus padres y de los medios de comunicacién de masas.
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MEXICO, D.F.. mayo 14 7|CISA—PROCESO).— Cualquiera
.diria que la socicdad mexicana, plagada de comunicélogos y
“*“periodistas”. es la mejor informada del mundo.

Ademas de las audiencias semanales que organiza la camara
de diputados sobre el derecho a la informacién, casi a diario hay
mesas redondas, congresos, seminarios, elcétera. en los que 8@
descubren toda clase de te6ricos y expertos en comumnicacién
social. Casi podria decirse que el cielo di6 a la patria, en cada hijo,
no un soldado como dice el Himno Nacional, sino un comunicéiogo.

Y no contentos con tanto bla bla bla expresade a nivel
nacional, hoy se inicié en Acapulco el Gungreso de la Asuciacidn
Internacional de Comunicieidn JAT Tnaugurarlo en nombre del

mm'o del E,t.mr]o como
edad L toda como mular

de_(_s_p.m fiwu!u:nr mnn-. t_j(':' m o Ls r.
co 11 g-;,ulrﬂfur elit rm'dltls Silbes de la so

furm;t in, _Sl-lu es qgl_ﬂueblu coma
informac on que P & como protagonista dB
10081 38 narancia no es otry que lg
.d.asm[nr.muﬁn_ummﬂ!]da tanto por_el gobierno_como_por_jog
duenos de los medios de comunicacidn (_____"_l

Eiemplos de historia no contada son, entre otros, las
investigaciones supuestamente realizadas respecto a sucesos
como los del 2 de octubre de 1968 y los del 10 de junio de 1971. En
ambas casos los gobiernos en lurno se comprometieron a informar
al pueblo del resultado de las investigaciones. Sin embargo,
después de tantos afios. la sociedad sigue desinformada.

Un caso més reciente de desinformacién es el del pozo petrolero
Ixtoc 1. que aunque ya fue controlado nunca se ha sabido de las
causas reales que provoearon su incendio.

Y es en esle pais desinformado cuando, con tantos congresos,
audiencias, seminarios. mesas redondas sobre la comunicacién y-
el derecho a la informacidn. la ironia se vuelve burla.

Las cooperativas pesqueras mexicanas enfrentan el peligro
de perder unos 10.000 miilones de pesos, a consecuencia de las
leyes antidumping recientemente ampliadas en Estados Unidos
para disminuir sus importaciones de camarén.

Lo anterior fue sefialado hoy por el diputado Jorge Montufar
de la Comisién Legislativa de Pesca. quien informé que la empresa
filial de productos pesqueros mexicanos en Estados Unidos s6lo ha
pedido colocar, en dos meses, cuatrocientas toneladas de camarén

L_mexicano.




El Consumo de Refrescos en Nuestro|
Pais se Esta Convirtiendo en Vicio

Asi lo Reconocid el Dirigente de los Embotelladores

MEXICO, D.F. Septiem-
tre 8 (AD!).- René Gu-
tigrrez. Presidente de la
Seccién de Embotelladores
deCANACINTRA, reconocid
hoy que el consumo de
refrescos en nuestro pals
s2 estd convirtiendo en
vicio, porgue millones de
'personas consumen hasta
cinco diariamente, cuando
el méximo recomendable
noes mayor de dos.

E! dirigente de la CA-
NACINTRA demandd, al

|mismo tiempo, mayor par-

| lue
el “Consumismo

Eviten

ticipacidn de los mexicanos
en esta industria, porque
son miles de millones de
pesos los que salen de
nuestro pals, por concepto
de regalias de Ia vents de
refrescos,

Citd que anualmente en
el pals se consumen 800
millenes de cajas con 24
refrescos cada una, cifra
que obviamente estd muy
por encima del consumo
“per capita",que en olros
palses existe.

René™ Gutiérrez sefiald
que la publicidad masiva y
extraordinaria que cons-
tantemente se realiza de
los refrescos embotellados,
ha provocado que ésta sea
una de las bebidas de
mayor arraigo y, por tanto,
una de las que mayor per-
juicios a |a salud causa.

Por otra parte, el diri-
gente, de los refresqueros
dijo que se estén realizan-

do estudios para producit
mievos  relrescos con
mayores cualidades nu
tricionales, de suerte qud
puedan ser Importantesg
para la dieta de los me
xicanos, y sustituir en al
Bunos casos a productos
como la leche.

El problema estd, dijd
René Gutiérrez, en que log
mexicanos ya estdn pleq
remente identificados can
sabores de los refresco
como el de cola, por loqu
dificilmente aceptan otr
como los de frutas, po
ejemplo, por lo que para
implantar en el gusto d
los consumidores refre
s con otras caracle
risticas se hacen nece-
sarias campafias de pu-
blicidad que requieren
millonadas de pesos, y que,
obviamente, no disponenil
de ellas los productore
nacionales.

Necesario Para Todos los Hogares

El delegado federal del Consumidor hizo ayer un llamado al puebloen general
para que evite el "'consumismo”, adquiriendo sélo lo que realmente es necesario.

Ante las festividades del Dia del Nifio y préximamente del Dia de la Madre, el
representante de la PROFECOM, licenciado Abelardo Fonseca Yerena, sefialé que se
debe analizar debidamente antes de adquirir un regalo y no entrar en el hecho de
“estarala moda" y regalar lo que de verdad no tiene una funcién.

. La propaganda engafiosa lleva a comprar objetos superfluos, desequilibrando
el presupuesto familiar, afiadid el funcionario.

En el caso de la linea blanca o articulos electrodomésticos, Fonseca Yerena
afirmé que debe exigirse la péliza de garantia y cerciorarse que funcionan correc-
tamente, en caso de alguna falla y negativa del vendedor o prestador del servicio, de
inmediato se debe poner la queja en la Procuraduria Federal del Consumidor, siendo
laasesoria legal gratuita. :

En nuestro Pais se efectian ofertas y atractivos publicitarios que en Ia ge-
neralidad de los casos no son otra cosa que ganchos para atraer clientela ocasional,
misma que gasta sin pensar que de bien poco le servird loque adguiere.

Abelardo Fonseca dijo que los articulos necesarios no requieren publicitarse,
el pueblo mismo los busca y los compra, en cambio lo superfluo o lo que no tendra
funcién alguna, se manifiesta por diferentes medios para atraer el interés popular,

Exhorta el funcionario de la PROFECOM a cuidar mejor el salario, en parti-

Debe Obtenerse Solamente lo mas

cular en estos tiempos en que la inflacién golpea a los obreros y campesincs.
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Dentro de 1os mismos cinematografos y durante
la exibicion de violenta pelicula titulada = “Los
Guerreros — The Warriors— se han perpetrado en
log allimos dias espantosos crimenes. En Boston por
ejemplo, un jovencito de 16 afos fue espantosamen-
te apufialeado en su propia butaca y declarando los
testigos gue el crimen fue cometido por pandilleros
inspirados o incitados por la pelicula aludida. Igual
cosa sucedié en Los Angeles California, en donde
también durante la exhibicién de la misma cinta, el
joven Thomas Mitchel y tres de sus acompafiantes
de igual edad fueron apufialeados en el intermedio
de dicha pelicula, muriendo el joven Thomas Mitchel
¥ quedando gravemente heridos sus lres amigos. Los
cugiro jovenes fueron atacados por una pandilla de
cafres, veinte en total y los que sin mediar palabra se
lanzaron en el interior del cine, contra los cuatro
jéovenes con los sangrientos resultados antes
descritos,

La propaganda de tan espantosa pelicula cuenta
con slogans como los siguientes “‘Aqui llegan las
guerreros de la noche. Son cien mil guerreros y
superan a los policias en una proporcién de cinco a
uno: Ellos caeran esta noche sobre la ciudad”.- -+

E! violento argumento de dicha pelicula, -se,

acostumbran apualear a los inermes pasajeros det
Metro de New York, atacar a quien se encuentren,
joven, adulto o anciano y simultadneamente sin surgir
la menor provocacién, empufar filosas navajas,
pesadas, cadenas y bats de base —ball y arremeter
Con esas armas contra quienes tralen de defender a
los inocentes viclimas de estos sanguinarios

{refiere a un “gang”” de implacables jévenes que *

S525(N0s.

: P SR
Violencia Criminal en

los Cines, Motivada por

Pelicula Violenta

Por la Dra.
Virginia V. Nieto

Bl cine condiciona \a

Persono\'\clc\c\

Los__productores cinematograficos de los
Estados Unidos deliberadamente implantaron un
sistema de hacer peliculas a base de sexo, drogas,
alcohol, terror y ahora, agotados en cierta forma los
motivos antes sefialados, los productores cinemato-
graficos se han lanzado por el camino de la
INAUDITA VIOLENCIA vy, activa y responsablemen-
te, convirtiendose en motivadores de espantosos
crimenes dentro de las salas cinematogréficas Las
cosas han llegado a ales extremos que, para curarse
en salud, la compafiia productora de dicha pelicula
Los Guerreros”, telefonearon a los 617 cinematd-
grafos que exhiben ""Los Guerreros ofreciéndoles
pagar los sueldos de seis a mas vigilantes extras
encargados, exclusivamente, de impedir el asesinato
de algun joven espectador.

La referida pelicula tuvo un costo de cualro
millones de ddlares y en sus cinco o seis primeros
dias de exhibicion se lograron recaudaciones por
cerca de DIEZ MILLONES DE DOLARES, casi tres
veces lo que salié costando hacer dicha pelicula
incitadora al crimen. En dias pasados en la Ciudad de
Nueva York, una docena de jovenes repitio en plena
calle, una de las horripilanles escenas de violencia en
esa novica cinta, atacando a los transeuntes,
golpeéndolos sin piedad, apufialeando a otros y
teniendo que intervenir la palicia para poner fin a los
vandalicos actos de esa docena de jovenes
enloquecidos empefiados en repetir, en la vida real,
lo que minutos antes habian contemplado en la sala
cinematogréfica.

La verdad. es que, la estruciura basica de la
personalidad de un gran numero de jévenes
noreamericanos esta destruida” o notonamenie
deleriorada, reaccionando ahora los jovenes con
extrema violencia acicateados por 10 que, los
oroduclores avidos de dinero les presenlan en las
panlallas.

|



JALIENACION ?

JUGARON CON ARMAS DE VERDAD UNOS NINOS

LIVERPOOL (INGLATERRA) 11 Abril (EFE).-
Durante meses un grupo de nifios de esta ciudad jugé
con armas de verdad, anunci6 hoy un portavaz de la
policia.

E! descubrimiento fue hecho por el padre de uno
de los nifios, cuando observé que su hijo tenia balas y
otras municiones en su poder y que todas eran au-
ténticas

Alertada la policia, se descubrié en una primera
redada més de 70 cargadores para pistolas del calibre
38, del mismo tipo que utiliza la policia, en el interior
de un cubo para la basura.

Los nifos, entre los 12 y 15 afios de edad, en-
tregaron a los agentes todo su arsenal, que consistla
en més de 200 municiones para diversos tipos de ar-
mas.

imitador de Superman se Mata en una Caida

TOKIO, Julio 3 (UP1).- Un estudiante -
universitario de 20 afios que dijo desear
poseer los poderes del héroe imaginario
Superman muri6 al caer desde una al-
tura de 12 metros, dijo la policia.

Ken Doi, estudiante de la universidad

7 Kinki de Osaka, acudié a ver la pelicula
“Supermdn II" y posteriormente acudié
a beber cerveza con sus amigos, afiadié

la policia. i

En la madrugada de ayer salto por la
ventana de su dormitorio, situada en el
tercer piso, y se precipité a su muerte.

Shunji Asai, companero de estudios
de Doi, que estuvo bebiendo con &l tras
ver la pelicula, indicé que su amigo
dese6 “saltar del quinto piso como
Superméan”. .

100 MIL NINOS FUMADORES

WASHINGTON, 15 Febrero (EFE).- Cien mil nifios
norteamericanos menores de trece afios fuman re-
gularmente y cuatro mil m4s se unen a sus filas todos
los dias

Segun testimonio de! Ministro de Educacién,
Sanidad y Bienestar, Joe Califano, ante un Comité del
Congreso estas cifras hacen que el tabaco sea el
peligro nGmero uno para la salud de los nifios del pais
alolargo de los aftos.

Califano declarg hoy que el nuevo Programa de su
Ministerio, dedicado a reducir el consumo del tabaco,
podria conseguir- si diera resultado- un descenso con-
siderable en el nimero de muertes por cincer de pul-
mény ataques al corazén en los Estados Unidos.
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Los Frogromos ‘e\evisivos wvwo son educatrivoes,
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ROBCS, BALAZOS, ASALTOS, VIOLACIONES...

SESCUCHASTE?., A LA CAMA AHORA
QUE YA TERMINARON LAS SERIES DE

FINALIZA £L HERARIO
DE PROTECCION AL MENCR ...




POLIGONO DE FRECUENCIAS
GRAFICA COMPARATIVA DE LOS
DATOS DE LA ENCUESTA NUM. 4
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GRAFICA DE BARRAS
PREFERENCIA INFANTIL POR
LOS MEDIOS DE COMUNICACION

" MASIVA
8 ENCUESTA NUM.2

MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA



HORAS MES

GRAFICA DE BARRAS
TIEMPO PROMEDIO MENSUAL QUE
LOS NINOS RECIBEN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA.
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POLIGONO DE FRECUENCIAS
GRAFICACION DE LA PREFERENCIA
INFANTIL SOBRE LOS PROGRAMAS TE
LEVISIVOS. ENCUESTA NUMERO 2.
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NUMERO DE ESCVELAS

GRAFICACION DEL ESTUDIO COMPARATIVO

RESPECTO A LOS MEMDS BE COMUNICACION
MASIVA A QUE TIENEN RACCESD LOS ES-
COLRRES. ENCUESTA NUMERO 5.
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Cuestionamiento presentade a cada uno,

iCree usted gue los nedions de coununicacidn Lasiva influyen en la per-

annalidad del niao?

l.-

26-

RIS PULSTAS

Profr. Salvador Méndez Noriega.

Director de la B.N.d.F.a.

"s{, el nifio tiende a imitur Lodo lec gue ve y los medios de coaiuni
cacibn le presentan algunos héroes que ellvs trutan de imitar: len
guaje, posiciones, frases, actitudes; negutivo en lo general, en -
cuanto que el niiio al estar imitando no deja que sus facultaves -~
surjan, sino que estin notivades por lo que los medios de comunica

cidn masiva le presentan: violencia, seres amanerados, etec,"

Profra. Bertha Robles Vela,

Sub-Directora de Educacifn Blsicn en el Estado.

“"La comunicacibn en sf es la que transforma al individuo, S5i no -
hubiefa comunicacibn, todo serfia estitico. En nuestra época ac---
tual la comunicacidn modifica estructuras politicas, personalida--
des; principalmente los nedios de conunicacidn masiva inflﬁyen en'
ello,

La televisibn modifica caracteres en forma negativea o positiva; a'
los ni.os en lo genecral en forma negativa: no estudian jor ver te-
levisibn y la televisibn tiene en sus pro,ramas pnco contenido edu

cativo. A excepcibn del Canal 11, T.x.M. y Teleseccundaria,



En la adolescencia se les induce a iwitar modas de LEstados Unidos

principalmente,"

3.- Profr. José Santos Reyna M.
Director de Educacibn Primuria;-
"Los medios de comunicacibdn masiva pueden ser positives en alto -
gradb siempre y cnando los padres de familia tengan cuidado de sg
leccionar a sus hijos programus gue no les tuerzan la conducta, ;
que verdaderamente los guien en su formaéiﬁn sncial e intelectual
Los nifios no deben ver televisibn indiscriminadamente, lo piswo -

todo material imprese. Padres de Familia y Maestros deben selec-

cionar los mensajes que lleguen a los nidos,™
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