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INTRODUCCION

El elaborar un trabajo cuyo contenido, es reflejar cdmo los medios ma
sivos de comunicacidn: periddico, radio, prensa, cine, television, coadyu
vando con los demds factores ideolSgicos ( lengua, religidn, tradicidn, etc.)
hacen a los hombres diferentes unos de otros, observindose una diversidad
de personalidades y criterios, segln el sistema en que se desenvuelvan,

Referirse a los medios masivos de comunicacidn, y conocer su influen-
cia en la sociedad y en particular a 1a nifiez, es necesario adentrarse en el

terreno psifuico-social para detectar el bien y el mal que causan, ya, que

su mayoria estfn encaminados a la propaganda que tienden a la enejena -

uén y de este modo lograt‘ Sus propﬁ:;ltos, para hacerlos activos consumi-

dOch de pmductos y LOI’I’ltﬂtf;b uleoléblcam consldemndo que 10&) medios de

comunicacién masivas, estdn en manos de grandes capitales y al servicio -

de la clase en el poder,

A través de la historia hemos aprendido que, segin la época y los medios
de comunicacién es como piensan los hombres, por lo que no es dificil conce
bir que los hombres de la época de la esclavitud, hayan pensado en forma -

andloga a los de la &poca feudal y éstos, distintos de los hombres del Renaci-

miento y los de este perfodo, a los actuales,

Ll hombre como ser pensante s6lo ha tenido un ideal el de superacidn

ante la adversidad, que le depara la vida, buscar el progreso, el cambio, la

igualdad y la mejor forma de convivencia,

Los medios de comunicacidn aparte de ser un factor de progreso y desa -
rrollo, implican una gran responsabilidad en su manejo, lo mismo puede ser

utilizado para acelerar el ritmo de Progreso de los pueblos, que para media-
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tizar conciencias y detener el desarrollo de los mismos,
A mnivel mundial como nacional, nuestros medios masivos de comunica-
cidn, estdn impregnados de las mds diversas corrientes ideoldgicas, algu-

nas tribunas son mds flexibles que otras para el desarrollo de sus funcio--

nes, pero todas conscientes de que su mensaje va a ser lefdo y escuchado -

origindndose distintas corrientes de opiniones segfin el impacto de lo  que

se estd diciendo,

Una cosa es cierta, existen condiciones para expresar lo que se piensa,
siempre y cuando est€ dentro de los moldes del juego y esto no quiere decir
que existan lfmites a la libertad de expresidn tan solo que sepan esperar -
los altibajos que nuestra realidad le impone, y es qQue hay elementos que no
c_omprenden que la funcién de 1os medios masivos de comunicacién es  so-
cml y no tlenen porqué encerm‘rse en la estrechez ho:rl.aontal de la pel bpéé
tiva individual, es decir, no dcben emplearse medlos tan esenciales pcnsan
do en situaciones propias, aunque si a través de p:roblemas que no afect:an e
indican errores,

La presencia en México asi como en todos los estados de la Repﬁblica -
Mexicana y en particular en el nuestro, existen medios de Lomumcamc’m ma
siva, cada uno con su politica determina la orientacién de su contemdo, por
ejemplo: " 24 HORAS", "NOTI-TRECE", "TELERREPORTAJE", "EL. MUNDO
A LAS DOCE", etc,

isto constituye un testimonio de lo que significa cumplir cada quien con
su compromiso y la tarea que le tienen encomendada,

Después de analizar, examinar e investigar los medios de comunicacion,
debe ademds ser objeto de estudio la influencia que &stos tienen en la v;-,.:L.iUC?:

cidn de los nifios, cdmo actlda sobre el educando, cémo lo trasforma, que
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personalidad le confiere, que aptitudes de comportamiento adquiere den~
tro y fuera del nlicleo social en que se desenvuelve,

A través de esta lineas quiero dejar testimonio de mi preocupacién -
por saber, mdés a fondo de la idiosincracia de mi pueblo, porque compren
do que de esta manera es como se llega a conocer los factores negativos -
y positivos, los primeros son daiiinos a los hombres de todas las esféras
sociales que se convierten en imitadores de las bajas pasiones o patolo-
gias sociales que muchas veces son propagandas por fuentes de comunica
cidn sin escripulos, sin importarles el ser humano, porque para éllos lo
sublime es obtener dinero para saciar sus ambiciones o descos; los  se
gundos inmersos en el bagaje cultural, para desempeiiar el papel real -
que le corresponde, como es la informacidén y 1a educacion, es necesario
que nuestras autoridades guberna;mentales y educativas, hagan que se¢ -
apliquen los reglamentos o disposiciones en materia de comunicacion pa
ra evitar el dafio que hace, a los nifios en edéd'csoolar, la exagerada -
autorizacion de los programas o noticieros. México como nacién joven, -
debe de orientar sus medios masivos de comunicacién en una adecuada vy
delimitada utilizacién de los mIsmos y de esta forma llegard a ser un pue

blo firme y poderoso,
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CAPITULO 1
LOS ANTHIUISIMOS MEDIOS DE COMUNICACION,

Pocas personas se han detenido alguna vez a pensar en que el hombre
vive en una especie de prigidn, Nunca puede evadirse de ella, ni siquie-
ra por ¢l més breve instante, desde el momento en que entra al mundo -
como pequeiia v Hovoge criatura, hasta aquel en que lo abandona como
personda llena de canas, es tampoco una prisidn muy grande, pues tiene
golo wnos 20 & 25 cm, en su parte més ancha, es su crdneo; su mente -
vive en su interior tanto que &l exista, Sus Gnicas ventajas son dos 1:35;3;
quenios agujeros redondos que se llaman ojos, pero a través de esas ven
tanas, su mente puede contemplar el mundo que le :mdea; y de o‘cras ma
neras, puede tambidn averiguar lo que ocurre fiera de sus células L)qedu,
puiade oir, tocar, gustar y oler las cosas en realidad, tiene tantas mane
rag de aprender lo que son las cosas que estdn fuera de &l que raramente
sl,c le ocurre pensar que estd en una prisidn, Como puede transportar su

prisién a’:(msigo; no se da cuenta de que estd en ella; Pero sin embargo,

e,sté inciuftlo en ella, v su lenguaje, sus gec«:‘tos y sU escritura no son sino «

t‘ﬁdm&; de hacer sefiales al mundo, a través de sus paredes, Son en ge~
neral buenos métodos, pero no son per’iccto“, Por eso, la larga historia
de la especie es, en gran parte, la historia de las constantes luchas del
individuo por hallar nmd.ms; mis perfectos de hacerse comprender a tra-
v&s de la muralia de su prisidu,
Muchas fueron lag maneras que inventaron los hombres primitivos -
para comunicarse y ditundir las noticias por su regidn, Hace muchisimo

tiempo, comenzaron por vociferar, Los anirnales hicieron mucho  por
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ayudarlos, elaboraron toda clase de maneras muy claras de decirse las
cosas importantes, Pero luego, comenzaron a tener muchas mds ideas
de las que nunca tuvo cualquier animal y entonces un simple grito o ges
to ya no bastaban, tenfan que disponer de muchos gritos y gestos, y ca_
da uno de ellos tenia que expresar algo muy distinto y definido, Ast
se desarrollaron complicados lenguajes de signos v complicados conj un
tos de :escsz:ri:cliﬂsa Y, gradualmente a medida que los hombres tuvieron -
mds v mds cosas que decirse, elaboraron maneras més perfectas de -
| decirio, hasta que sus gritos se convirtieron en habla o lenguaje, Y el
desarmﬁo del lenguaje afin continfia en los diks presentes,

Actualmente tiene el periddico, el tel&fono, la radio, el cine, la te
| lévisiff%m el telégrafo, juntos con muchas otras cosas, pero priinero -
v(:QnVi(:‘?ﬁ@ ver de que medios disponfan al comenzar,

Cuando los hembreg% aprendieron a hablarse uncs.a otros, hgbrfan re

" ‘:C(?lfffiﬁs?? un largo camino hacia la ruptura de las paredes de sus prisio=-

nes. bHnla medida en que estaban al alcance del ofdo, unos y otros, pg |
dfan decirse todo lo qﬁeza necesitaran, Pero si querian decir algo a ;._r..“-.‘ un

: h:::»rhlbm que se encontraba a un kildmetro de distancia, tenfan que ir has
ta alif o enviar a a}‘gﬁien que trasmitiera el cargo, El pmcedirhiemro -
era lento v Heno de molestias, Imaghhese lo que ocurrirta en la V*idé ‘mo
derna si, do repente, el dnico medio disponible para comunicarse unos
con otros fucran las palabras habladast pronto los hombres se converti-
rfan en salvajes nuevamente,

En ocaciones, podian enviar una alarma a través de wna tribu o de

toda una nacidn en un lapso sorprendentemente corto, Una hoguera en




6
cendida en la cumbre de una colina enviaba una serie de safales, que,
a su vez eran reproducidas en otra colina de la regidn, vy, al cabo de
una hora, todo el clan o todo el pafs se hallaba en alarma,

Algimos de los grandes acontecimientos de la histor a han sido -

transmitidos por sefialcs de fuego,

(fﬁitm manera de transmitir noticias rdpidamente, usada en tiempos
antiguos, consistia en vocearlas de hombre a hombre, César encon -
trd eu la Galia un sistema semejante a 8ste, Cuando se esperaba al
glin acontecimiento importante, se apostaban hombres a cierta distan-
cia uno de otro, formando cadena, para que vocearan las novedades ~
tan pronto como las Iwzsiizaigl"a; De ese modo el mensaje viajaba a tra -
v&s de muchos kildmetros, en un lenguaje extrafio para el general 1o |
i‘:gmm % pdid Sus 'Iiio:rib}?ss:ss;. L R | "

‘ Otra manera dé cormunicarse, era 'p‘or golpes de tambor, Tam~ -

' ‘t[:zi‘mi» tam-tam, tam-tam-tam, resonaban los tambores en una aldea, -
1a aldea mds préxima al ofr los tambores, hacfa resonar a su vez Ios
suyos para que los oyera una tercera, y asi las noticias viajaban r§
pidamente a través de toda la selva, Los nativos de Africa v los Jblg
fios del Pacifico atin usan este telégrafo .Tam, Tam, que se adapté per
fectamente bien a sus sencillos propégitos, Algunos de ellos envian -
tambifn mensajes por medio de golpes sobre troncos huevos; y, €n la
Malasia, las noticias viajan a través de ciertas melodfas ejecumdaé -
en los instrumentos musicales de los indfgenas, Naturalmente, s8lo

los nativos conocen el significado de estos extrafios sonidos,

Pero afin fu€ mejor ¢l sistema que los romanos establecieron, cin




g
co siglos despuds, varias lineas principales de magniticos caminos co-

municaban al imperic y todas ellas conducian a Roma, Una iba, a tra-
v{” de Capua, hasta Ndpoles, y de allf, por Sicilia a Cdrtamo vy todo el
norte de Africa, Otra se extendfa hasta Macedonia, por Brindisi v el -
Advidico, Una tercera llegaba hasta Constantinopla, entonces conoci-
da como Bizancio, y continuaba hacia el interior de Asia, Una cuarta -
conducia a Espaiia, Y la quinta corria a lo largo de la ruta que siguld
Julie César en sus conguistas: de Roma a Mildn y de allf, a través de
los Alpes, hasta la Galia, la Germania v el norte,

Pero aunque Ios caminos romanos fueron constuidos para durar tan
to que algunos aln se hallan en uso hoy en dia, su excelente sistema de
comunicacién desaparecid cuando el imperio fué desmembrado en el
siglﬁ V. De todos modos, tanto ése como otros antiguos medios de co
 municacién no habfan ;do usados més para el intercambio de mensa--
‘jésl oficiales o de importantes noticias de cardcter piblico’, Nunca sir
viewon para tfal‘is'rni.tiif? mensajes privados o para difundir ideas, Esta
era una funcién en 1a que nadie pensd hasta bastantes siglos més taxde,
y fué desarrollandose rauy lentamente, hasta gque, gracias a los invén? |
tos modernos, pudo tejerse, on las Gltimas décadas, la gran red  de
comunicaciones que hoy permite saber, en el término de unos CHaNtos

minutos, lo que ccurre eo el més apartado rinedn del Globo,




CAPITULO 11

LL INDICE POSITIVO Y NEGATIVO QUL TIENEN
EN SU INFORMACION L.OS MEDIOS DE COMUNICACION .

Las ciencias y las técnicas que se refieren a las generaciones y con
trol de la energla, a los transportes v a la transmisidn, manipulaciény
uso de las informacidn, son parte importante de la vida actual, ellas -
proporcionan no solamente los medios para aumentar la riqueza y el -
blbﬁ@bt‘ir de la humanidad sino, ademds matizan la calidad del s siglo XX,

En las dltimas décadas del presente siglo ha habido de scubrimien--
tos, inventos,. innovaciones v aplicaciones extraordinarias, y no serfa
falso augurar que los cambios en gran escala, que se produz,ca enel -
‘resto del siglo serdn provocados o condicionados en gran medida por.
- los avances tecnoldgicos, particularmente por lo que acontezca en el
~campo de la electtdnica, -

. Mis sin émbarrgo iﬁ revolucidn tecnol8gica en la que ahora estamos
involucrados parece tener un nicleo en la informacion, en la transmi-
sidn, v en su uso,

Gran variedad de nimg, suposiciones, hipdtesis o teorfas han k,ldo
’ Cxpul‘:"")t()b a lo largo de un dilatado periodo sobre las consecucncias -
que los medios masivos de comunic acién acarrean al plblico que : fos
Trecuenta, Pero dos son las corrientes que se han trabado en gran due
lo, una afirmando que los medios radio, cine, televisidn, prensa, te
1¢fono, telégrado, no son artificios incidiosos del mal sino en realidad
ficles servidores, o alln salvadores, conceptos que ventilaremos més

adelante,
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Lin cuanto a la otra corriente responsabiliza a estos medios t itén-
dolos de negativos para las sociedades por las razones siguientes que
expondremos a continuacidn,

Refiridndonos a la primera corriente podemos decir que los medios,
cualquiera de ellos nos hace ver el pecado, la corrupcidn, el progres
de los pueblos, los adelantos cientificos, la conquista del espacio  por
el hombre, también podemos asegurar v porgue no considerarios in
formadores de log acontecimientos que tienen lugar en el mundo, a -
través de ellos escuchamos, leemos y nos llega en unos cuantos minu-
tos los sucesos que se realizan o se estdn realizando en determinado -
pafs, por medio de ellos sabemos de los adelantos tecnolégicos, de -
- guerras, de tragedias, dé progreso; lo que viene a constatar su gran
impoitancia dentro de 1a sociedad actual, considerando que si uo exis
,‘ tieran estos medios qué éerfa del hombre del siglo XX, estaria  vi -

: v’%gzﬁda el siglo XIV 8 XV o muchog afios atrds que se caracterizaror -
qu:' carecer de éStog medios m que lag not:i‘cia% ervan exclusividad de
los @n“zperadores}syd Iho.a‘;ta'}rcas, éieﬁ:&menﬁe en algunos paises existian
los noticieros estas se transportai:&n a tra'.vés_gjie fzf‘itmas de instru | »~
mentos o corredores destinados para tal servicio y por Gltimo Llebe«
mos congiderarios enriguecedores de nuestro nivel de vida por  au
inglstencia inexorable cn que compremos v consumamos productos -
para estimular nuestra institucidn econdmica, en ellos recibimos in

vitaciones, sugerencias o consejos para comprar o consumir deter-

mivado articulo, visitar determinados almacenes, industrias o ot

el contratio evitarse de consumir o adquirir tal o cual producto ade
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mds nos orientan fue en caso de que se nos deteriore en nuestra econo-

mia recurrir a determinado organismo para protestar y recibir 1o pro
tf;wmn debida, es de esta mangra, como podemos valorizar a los me--
dios de comunicacidén masiva como elementos positivos dentro de la S0
ciedad y porque no afirmar también que, en el campo educativo desem-
pefan un importante papel respecto a una transformacién profunda pres
tando la ayuda mds dindmica de cuantos existen, en algunos de estos -

- medios elnifio puede retener, en otros no s6lo retener sino recordar -

durante mucho tiempo los contenidos, y puede observar constantemente

- en forma obvia, los cambios sociales, los hace més emocionales, influ
- yen poderosamente sobre los modos de conducirse, ademés viene g -
‘gignificar economia de iﬁit?:‘lnp{} en los lectores lentow; en los programas
" de radio escuchamos las noticias de que en determiunado Pafls o Paises -
‘vhé; aun’mmad@ o minorado la corrupcién o se han realizado tal o cual

B ,,expemmmrm ]0 rmsmﬂ podemos admirar las pdginas de los periddicos

eari vl cual se mueatmn %nmgmﬁaa de }a corrupmén, def-s addantosa cmn~ ~

tmco del progreso, asi tamblé'n en la televisién hay programas en

e que nos muestran el fmdo de crxmmahdad en tal lugar, el progreqa -

del mismo o avance tecnoldgico, 1o mismo sucede con los demﬁs
dios de comunicacidn,

También podemos asegurar que los medios de comunicacién masi-
va gon guardianes de la preciosa libexrtad de la palabra ya que a través
de ellos podemos expresar 1o que sentimos, PEeNsamos o en su caso . -
protestamos por las arbitrariedades o arrebatos de que en muchas oca

slones somos objeto, si usted ve televisidn, escucha radio, lee el pe

i i e e A PR
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riddico, utiliza cualgquier otro medio puede recibir noticias gratas, no
gratas de protestas vy con ello se dard cuenta que nuestras palabras

pueden a través de los medios masivos de cormnunicacién viajar a gran

des distancias, ademds es necesario reconocer que son portadores de

cierta cultura, por ejemplos en las pdginas de los periddicns encontra
mos articulos, comentarios o criticas de obras artisticas, literarias,

politicas, sociales, econdmicas, familiares en la que la persona  que
lee puede reflexionar o hacer sus comentarios con sus amigos, parien
tes o compafieros de trabajo sucediendo 1o mismo si usted observa Jos
demds medios, Ademis podemos considerarios proporcionadores de
cmtre%:amn”z:i@nta diario inofensivo a las masas cansadas que constitu -
'ycn la énergla de ?‘rabg};u mdmfrm], utbano o burai;, ya que un gran’ =
hﬁ'f"ﬂ@fﬁi’ﬁ de persarxas des pué.:: de: re‘tw"xrne o antes de  asistiv a sus Ta}
bores tienen el buen hébito de ver los periddicos, escuchan el radio, 1a
‘i’:éle—: u observan otros medios en el cual pasan momentos agradables y
reconfortables hacindoles mds amena su existencia,

Refiviéndose a la contraparte en que afirma que los medios ma'sﬁ.vos
de comunicacidn son nosivos, analizaremos los siguientes punkdél En
‘prmxor lugar se ahr a que reducen el nivel de los gustos cultyrales -
del plibliico ya que é stos en su informacitn nos traen un bagaje um*uwi
deteriorado y desconcertante, haciendo caer en el abismo a los héfnbrm;
quicnes ‘p(ﬁ:i:' atender & las nuevas corrientes culturales su.pérffiués olvi-

dan las normas morales, la buenas costumbres, lo cldsico tanto en ]

1
\

arte como en lo literagio ‘y porque no decir también desde el punto  de
gta politico, social, econdmico v fam:ilia:m en el cual se nos presen-

ta un mundo revolucionario, colorido v rosagante en que el hombre pue




de y debe practicar el liberalismo, una politica pe: sonalista una vida -
social aparente pero en el fondo egofsta y mediocre, en la literatura -
as? como en las artes desechar lo real por lo abstracto y subjetivo, en
lo familiar hacerse mérz@g responsable v que cada guien elija su desti-
no, ¢n lo econdmico practicar una economia de "adquiera hoy y pague
mafiana” as? tambifn se puede asegurar que todosg los medios aumentan
la tasa de delincuencia ya que, si usted observa el periddico, escucha
el radin, observa la televisién o cualquier otro medio se dard cuenta -
que en ellos hay programas y pdginas completas en que para llamar ia
atencidn al pliblico entran en escena los temas sexuales, de narco-
' trdfico, del hampa, el latrocinio, de guerras, etc,, que muestran -
la corrupcién en toda su extensién sin importarles los  sentimientos
0 la} formacién de los nuevos walores y mas que nada contribuyen -
'filafi. deterioro moral aﬁﬁ.‘fmiﬁl‘lﬂo en sus péginas y pantallas que el hom
bre es libi:‘c desde que nace:? que debe ser liberal, ciertamente exis
a@m libertad pero no hay que olvidar que también vivimos dentro
de una sociedad y quien se salga de esas condiciones o molde altera el
" orden ya sea familiar, social, politico y econdmico poniendo %:-L*n mu
chas ocasiones en evidencia al grupo social en el que se desenvuelve; -
y porque no decir tambin que inducen a las masas a la Sti,'p&l"ﬁ(ﬁ.aﬁﬂﬁd
politica o expresado en otras palabras que los medios de c:()muj;icac‘i‘én
han desvirtuado el concepto de ia palabra politica trayendo c:c)%'gio conse
cuencia que la gente no confie en los polfticos ni en las instityciones -
polfticas va que se da ¢l caso que quienes manejan dichos medios p@

nen de antemano sue ambiciones personales u obedecen a su patrocing

WGBTS Do o P

E -




13
dores, esto es obvio en todos los campos que los medios tienen enirada;
otras de las consecuencias negativas ue traen a las sociedades los me-
dios masivos es que les hacen perder la creatividad, el hombre actual
en su mayorta no le da por crear, se deja induciy por la propaganda -
aceptdndola olviddndose por completo del arte de crear, es decir de in
terpretar el mundo e gue vive, hacer uso de sus senridos, su espiiitu
no o emplea en buscay nuevos valores, se ha dejado arrastrar por un
cConcepto f&iw del mundo vy de la vida de que diariamente con msistencia
nos hablan los medios, el hombre acttia en forma mecénica como un 1o
bot por inercia, suidea es la de un hombre moderno y debe vivir una vi
da moderna porgue complicar su existencia zeria tanto como csc}aviza;g
se constituyendo esto como una lista copdenatoria y, si los artefactes -
- oportunamente nooent o de nuestra sala de arte, son en realidad culpa
- bles de influencias tan monstruosas deben ser considerados por cierto,

- |
con alarma,  Ademds los medios mgisivog de comumnicacidn son ensge ~
:r‘;gmt:e;;bs ya que a través de ellos se nos maneja sobre todo desde el punto
de vista comercial y i:s{}fii’%;icc};. ya que en forma impresionante se canali-
Zan nuestras decigiones de modo tal que lag incitaciones son frocuentes
v en cierto sentido “Oiﬁtﬂiﬁﬁ&}n,

Estas manipulaciones resultan a veces divertidas, otras turbadoras
considervdindolas como prediibulo de lo que nos espera en escalas ‘mas
intensas y efectivas, pues hombres de ciencias han dotado itmstmn'iemos

Honst:

uoscs, algunos de estos elementos se basan en el sicoandlisis de
masas aplicindolo a campatias de persuacidn, para influir sobre nues -

tra conducts vealizable en diversos terrenos asi como variadas e inge
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niosas téenicas, por o Jzt;,emp].é;: el consumo cotidiano,

Muchas agencias publicitarias usan tdcticas inspiradas en lo que han
dado por Hamarlas desde el punto de vista de mercado ™ Andlisis motiva
cional”, sin embargo especialistas en relaciones piiblicas se estdn aden-
trando en el saber siquidtrico y social para lograr prolongar su capaci--
dad para manejar y obtener nuestros consentimientos, En cuanto a  po-
lticos profesionales estos recurren a la manipulacidn simbélica aplica-
da al electorado, La investigacidn motivacional se encarga de descubrir
los motivos que nos Hevan a elegir, utilizando técunicas que las acerque
al inconsciente o subconsciente ya que por lo general el individuo elige
sin conciencia es decir en fm"mé emotiva y compulsiva, reaccionando -

inﬂomciﬁznﬁ:erneﬂte ante las imdgenes y las ideas asociadas cn los subcons
cientes con el producto,

Tos anfilisis motivacional, al trabajar con los manipuladores de sfm-
bolos hacen mas profunda las ventas de ideas y de articulos, estdn apren
diendo por ejemplo a ofrecernos mucho mdés de lo que suponemos un':b;i;c%
- ducto aislado, ante tal manipulacitn las muyj eres no compran fla:{m].ma, -
c{i;mpran espei"anza, lw ama«;df, casq no cc;‘nibrﬁgn riaranjas sirié vitali -
dad, las fzite'nﬂias va no adquticz-:eréﬁ ayt,u‘t{) :fsinb 'p.’fé;i;%‘ti gib, ’

Eisto es 1o que podemos Namar en si 1a negatividad de los rnedi@ﬁ mna
sivos de comunicacidn dentro de toda sociedad, en México coma niiclco
social sucede lo mismo a pesar de las Iuchas ideoldgicas que se s:_{{sc:i -~
tan en los terrenocs politicos, religiosos, escolares y sociales que vie--

nen 4 frenar hasta en clerto modo el avance v cuantificacién de toda for
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ma de cormmicacidn trayendo pues si se quiere graves consecuencias

para algunos nlcleos sociales sobre todo para la gente del campo,
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CAPITULO  TiI

OUE PAPEL DESEMPENAN LOS MEDIOS DE COMUNI-
CACION EN LA EDUCACION,

Los medios masgivos de informacidn han t@hninado con la intimidad,
la importancia de los medios es tal que determinan roda la comprension
de nuestra &poca, todos son extensivos de alguna faculrad humana, esti
diarlos es por lo tanto estudiar al hombre,

Estas extensiones alteran la manera como pensamos y actuamos Yy
la forma en que percibimos al mundo; cuando cambian, el hombre cam-
bia tambi¢n, entenderio, aceptarlo y actuar en congecuencia es empresd
ardua en las condificaciones preestablecidas, respecto del nifio, masa -

- del infradesarrollo tiene muchas lecciones que tomar de este brillante -

ensayo de los medios; si bien es cierto que lo han influfdo en diferentes

B formas, esa influencia no esvmenas real por sé‘r diétim:a v la pi’imem y
- finica ventaja del subdesarrollo se nos presenta ahora bajo la forma de

una pausa que nos permite observar el ejemplo indeseable de socicdqgies
que han fincado todo én un cambio de estructuras o en el aumento del ‘111 ‘

vel econdmico, sin tener péra nada el nivel interior del individuc-;

~ En Ja antiguedad los griegos habfanse desarrollado gracias "a 10&;' be
neficios del p:récesa de la enciclopedia tﬁhal, habfan aprendido de  me
moria a los poetas, Los bavdos proporcionaban una sabiduria eapeéf??’if
ca, operante para todas lag contingencias de la vidas con el advenimien
to del hombre individual, destribalizado se necesitd una nueva educa--
cion, basada en las ideas, con el alfabeto fonético, el saber clagifica-
do pasd a ocupar el lugar del saber operante desde entonces a‘—:?‘lﬁp:ﬁ:‘(}gﬁﬁé&m

ma occidental ha sido siempre la educacién por medio de datos clasi-
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ficados,

Sin enmibargs ahora, en la era electrdnica, la clasificacidn de datos
proporciond un reconocimiento de pautas que es la frase clave de la -~
LBLMy (International Busines Machine) al moverse los datos instantd-
neamente la clasificacién resulta demasiado fragmentaria, para vérse
las con los datos a velocidades de electricidad en situaciones tipicas -
de "SOBRE CARGO DE INFORMACION" el hombre recurre al estudio
de configuraciones, en la actualidad los casos de abandono de los estu
dios solo han comenzado a presentarse,

I5] estudiante joven de hoy crece en un mundo configurado por la -
electricidad, no es un mundo de ruedas, sino de circuitos, no de frag
'm;’:mtms; gino de paikas int:eg;ra';es, el estudiante de hoy vive mi 's;t;ica y
‘pi‘ofﬁndament@; én térmm ) dc la era electrﬁmg:a, la frase "BL Ml_p
. DIO ES EL MLI\ E)AJL" siigﬁiﬁé& que se ha creado un ambiente totalmen
' t"c, nuevo, el "CONTENIDO" de este nuevo ambiente restructura al am;i
guo tan radical; como la televisidn estd estructurando al cine, N ca’iﬂé
tecnologla nueva ¢rea un ambiente al que se considera corrupto y de
gradante en si mismo, pero ¢l nuevo ambiente convierte al quélxe pre
cedis en una forma de arte;

Fn la medida en que nuestra tecnologla en proliferacida han crea~
do toda una serie de ambientes nuevos, los hombres han ido cohréhc’%a)
conciencia de las artes como anti- ambientes o contra-ambientes que
nos proporcionan los medios para percibir el ambiente en si,

En la actualidad los medios magivos de comunicacidn han a'}.cza'imf

do un gran desarrollo, hoy la informacion nos rodea, los medios de -
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ransportes y comunicacidn han hecho que podamos enterarnos rdpida~
mente de los hechos que suceden en todos los confines del planeta, la
comuncacidn de la idea ha sido constante, en todos los aspectos de la
vida del hombre principalmente en el educativo en el que yd habla
de una Bducacidn en masas y de una instruccién programada, de eg
taciones radiofSnicas Bducativas, de tele ensefianza, de escuelag por
aire, de formas de la ensefianza escolar radiada o televisada,ensefianza
total por radio o televisidn, de teleaudicibn o la televisién completada
eny clase, de teleaudicidn o televisién como coraplemento en la ensenan
za, de teleaudicidn o televisidn: como auxiliar diddctico, de ensefian-
za por correspondencia, de relevision v ensefianza por corresponden-
' ¢cia combinada; sin embargo ante tal poderlo tecnoldgico no debe olvi~
darse que es necesario y urgente colocarlos al servicio de la plurali -
dad de las comunidades marginadas para que actfe como factor de la -
°  \ ;amplii&cifin cultural desde un punto de vista feaciente y positivo,
Respecto a la educacidn de masas no debe llevarnos a un mal en-
 tendido en que los principios pedagdgicos requieren IN TOT UM una
transformacion nada de esoj Por el contrario la pedagogla désica ya
habia descubierto y aplicado el carﬁcte:rr colectivo social de la ense -
fianza, el pfobiémzises otro, Se trata de usar formas ¥ me dios ddc,
cuados para day el debido tratamiento a un educando que por muchas
causas se ha multiplicado masivamente, Dentro de esos medios pode
mos mencionar la prensa, el cine, la radio, la televisidni,

La prensa, es uno de los medios masivos de comunicacién que -

aparece primerc en la vida contempordnea, su importancia fudy es
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tan manifiesta en los grupos sociales que ha sido llamada con razdén el

cuarto poder, Esta tiene como medio pedagdgico funciones de diversos

tipos, alecciona a los lectores sobre la vida contempordnea; bien encau

sada es medio para evitar el apartamiento de la vida y de la tm‘ilatem}i
dad, es intermedio en el cuadro mundial de los acontecimientos, ense

fia lo que puede obrar la opinifun plblica, educando asf los sentidos de
cx‘:ﬁticé y de responsabilidad, el ser y el deber son puestos por élen -

funcidn de un modo equivalente en proporcién, In la ensefianza el pe-

riddico es preferente "MATERIA PRIMA" con valor cultural como me

dio de instruccidn, para la ensefianza civica tiene valor particular en

&pocas de acontecimientos politicos importantes, en temas filoldgicos,

histéticos y de historia ¢ 1a civilizacién, facilita la proyeccién del -

porvenir en el presente;,
El cinematdgrafo cuyo invento tuvo lugar en el siglo XiX ha alcanza

~do un gran auge pedagdgico poniéndole alas a la reforma educativa de

‘nuestro tiempo, el cine ha revolucionado en unas cuantas décadas, no

s8lo las formas de divertirse del mundo antero, ha transformado ade
més los medios de comunicacifn en esta escala, Considerfndosele en
0] campo de 1a ensefianza como la ayuda. més dméz:mca de cuanto exis ~
tu» el cmf,marﬁgmfa refleja a} Irmwmmnm de las ij etos Jmplwando
ia continuidad de un proceso superando en este sentido el valor pedagd
gico de las imédgenes fijas, ya impresas, ya proyectadas)
Ll cinematdgrafo es un gran factor educativo por medio de &1, el

nifio puede retener y recordar durante mucho tiempo los contenidos dc

los aspectos o temas, sus actitudes respecto a los hechos sociales -

‘
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cambian constantemente, ademds le producen exitaciones emocionales
e influyen en su conduccidn, significando ademds cconomia de tiempo,

Tl cinematdgrafo como espectdeulo posee una creciente influencia -
cultural, pero por sus caracteristicas se ha venido originando una  ¢g
pecifica teorfa y téenica de la pelfcula educativa; sin embargo la varie
dad de materiales que se ha de usar en élla debe condicionarse al ni
vel de los educandos v al propésito de los objetivos ademds de selec--
cidn y de materiales y del equipo,

La radio como medio popular de comunicacién ha ido dfa a dfa abar
cando grandes dreas de la poblacidn considerdndosele extendida en
mas de un 5% convirtiéndose en muchos cas.s en una necesidad hogare
fia y a la vez es un factor determinante de educacidn extraescolar, asi
como alecciona e instruye en forma masiva; dentro de un sistema escﬁg
lar, gracias a emisiones de frecuencias moduladas, puede emplearse
en grupos de oyentes masg o menos numerosos, la radio elimina los -
problemas de distancia, El tipo, actualidad y universalidad de infor-
maciénes comunica a lag trasmisiones radiofénicas un manifiesto  in
terés y una riqueza de noticias de que carece la rutina escolar tradi -
cional, a través de &lla podemos escuchar a eminentes personalidades

versados en los dltimos afios se halla intensificado su uso en la :'c—':du’c‘:.}
cidn de las masas sobre todo en los grupos marginados,

Ta televisidn es el invento mas moderno y completo como medio -
de comunicacién entre los hombres en las Gltimas décadas, sus posibi
lidades educativas son muchas y muy importantes pero requiere de una
rratamiento adecuado respecto de los programas, no hacerlo puede xdﬁ

ducir a un fracaso, las ventajas de la televis’%n son insobornables,
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esta puede suministrar educacifn y entretenimiento que antes no era -
dable obtener, la televisidn ademds ensancha el campo de observacidn
ya que suuso, se puede observar de cerca personajes y hechws ¢ mi

les de kil8metros en el preciso momento en que se desarrolla el suce

80, se le considera dotado de un poder de persuacidn extraordinario,

depende en gran paste del inter8s inmediato del modo de presentacidn

y del equipo del programa, en los fltimos afios, la radiofonfa y 1a te-
levigidn educativa ge han desarrollado de manera muy considerable, ~
no s8lo continfa siendo un auxilio eficaz como recurso de educacidn, -
circunescolar y de ayuda directa a instituciones docentes de todo tipos
también se ha llegado a crear verdaderas escuelas graduadas, con -~
éus profesorados y alumnos, su metodologlfay su organizacidn, las -
nuevas instituciones constituyen un avance serio para atender el pro
»b;;lema de la educacidn sistemdtica de las masas, fortaleciendo con
'»1as intrfnsecas ventajas que suministran la palabra oportuna y la imé

gen vivaj,



INFLUBENCLA QUE EJERCEN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA BN LA PERSONALIDAD DEL INDIVIDUO,

Un sin nfimero de ideas, suposiciones, teorlas ¢ hipdtesis se han ex
puesto & lo largo de un prolongado perfodo en cuanto a las consecuencias

que los moedios masi

de comunicacidn ccasionan al plblico que  los
frecocatan vy en particular al ente en formacidn, el wifio,

La premura de comprender como influyen ¢

&

cial v sobye los miembros de la sociedad, se ha hocho cada vez més

apromiante, pero esa area de investigar esa influencia, encuentra  dos

it

dificultades principales, Lo primer lugar hay gye tomar on cuenta 1o

naturaleza de la socicdsd gue nunea ha sido uniforme cualquiera gue sea

ava

1a &poca que se le frecuente, a mediado del siglo WK se estudia  social-

mente & la sociedad en comparacidn a los orgdnicos, L segun

do Tugar nunca ha exiscido un macizo rigurosamenie de teorfas relai

2 la comunicacidn de masas, ¢n la actualidad es

25 padpable la cavencia de
un conjunto de afirmaciones relativamente coherente, verdadera y g
t8dica que en st se d(ﬁi’s.éfi)?(?(lim{i "Teoria de la C,('ﬂ}ik‘il}féiﬁ;‘:&&;’;'ji@[l masiva” B sin
embargo podemoes decir que se ha especulado sobre 1a forma (gue riene
lugar en atacar v contya atacar, 1o manera en que influyen 5301"“”( e los in

dividuos, pero o Gnice que ha acontecido es que o través del tiempo s

han acumuiado muchos da

dos proceses o ofectos especilic

Ccidn a 1a cuad vos hemos roeferido, -

res dentro de las teorfag genéricas
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bre 1o naruraleza de 1o sociedades v la naturaleza vy efectos que produ-
ce en clias la comunicacion de masas, pucde concebitse como desting -
da al fracaso, pero durante ol prolongado perivdo del tiempo iaa:, e
sobre los medios v su influcncia han evolucionado progresivamente v
se han o atinando din o dfa aunque en forma vacilante v desordenar !iw
mds of intervogar absorvente que ha Hevado la investigacidn v ¢l desa
rrollo de la teorfa contempordnea, al vealizor estudios de los medios

masivos, pucde ser estructurada en estos té

rninos sencilloss en qud
mancrs infiuyen Ios moedios magivos de comunicacion sobre los indivi-

duos v cudiles

cfectos para lo cual analizarcmos algunas teoriay,
TEORIAS D0 LLAS DITERENCIAS INDIVIDUALLS,

i un principid los psicdiogos intentaron v inucho despuds abandona

vou lag teorfas en las cu Hicar, la compleja comduc-

ta humana tomando co

cipalmente, los mecanfsmos hers

dos, por 1o cual surgicron nucvas teorias fundadas en principios muy -

diversos,  Siel individuo no estuviera dotado de capacidad automdtica

pare divigic su conducta, pucs necesaviamente tendrfa que ((}iﬂdl o det
medio cireundante, lo gue ccacionaria que los psicdlogos se al";oca‘n:r‘::m -
por estudiar el proceso del aprendizaje humano, los psicdlogos en  su

ey 47 }”i s
Mayora

oy
r

sasado on el cinpiviamo Inglés fueron de

wiog de un porsis

vente interts por 1o asociacidn v ol acto comprendido como cacncialos

agpectos del aprendiza o, Willlams James 7S

& que los hébitos for

mados por medio de 1o asoci

&n podrian tencr una base fisioldgica,

pero tueron los experinentos cldsicos sobre condicionamicntos o que

i de ks

diy vida a 1 imaginac

> los 20y 30
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puicdlogos an la
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acentudndose ¢l interds por la formacidn de hdbitos mediante ¢l aprendi

zaje, clevindose la fmportancia de dichos experimentos, relacionfndo

1o con Ja fisiologia, estos experimentos se realizavon con animales y -

es humanos, a este movimiento intelectual se le adhirid la motiva -

cidn, e estudiaron los incentivos en los laboratorios, por medio de ex

perimentos en log que dieron resultado positive para los peicélogos -
uienes concluyeron que algunos impulsos motivacionales ge pueden ad
quirir durante el apreudizaje v (ue no todos log ninos o individuos son ~
motivados de la misma mancra, tanto la motivacidn individual como 1a
diferencia del aprendizaje se vieron reforzadas pov los hallazgos de 1a
personalidad humena, ;fszstg".nlj,‘éfi‘i',i tomaron en cuenta ias variaciones de -
las personalidades midi¢ndolas a través de refinados test, desde el -

punto de vista psicoldgico se clemind la idea del institnto v surgid el

término actitud quien «irvid para explicar las preforencias y las accio
nes hwmanas, esclarecidos los conceptos bidsicos consernientes a la -
ur?mnf acidn p%iw}fﬁg ica del individuo se ﬂ& gé B u_mdu Jdn que cs

muy variada, c% vame wcidn ctﬁ:éé-:d@c;e &l parte a s« umuﬁn b;olﬁ},wd o
diferengiada y en mayor medida a su aprendizaje también <:iiferé1‘1¢iado,,
por 1o que se pucde decit que seres humanos criados en ambientes  di
ferences dificray mucho entre sh de acuerdo a esta teorfa los 'mwmm
sos do dos medios de comunicacidn masiva CONCOLUY ERON que e el pl

blico 1o es una colectividad monolitica por lo que formularon el prin -

cipio de la atencidn v percepeidn selecriva, "teorius de la comunica -

cifn de masas basadas on las diferencias individuaies” quienes piensan

que los mensajes que Heva el medio deben contence estimulos particu-




lares que nteractfan <o forma diferenciada coincidiendo con la diversi
dad de caracteres del piiblico receptivo,

Otra teorfa es la de las categorfas sociales, &sta es paralela o su
perpucsta a la anterior, esta afirma que hay colectividades, agregados
o categorias sociales cuya conducta es uniforme frente a un conjunto -
de estfimulos sumejantes, t:zi}.&z;es caracteristicas son la edad, el sez::s{s:g, la
cuantia de los ingresos, el nivel de educacidn, el habitar en zonas urba
nas o rurales y credo religioso, esta teorfa ge basa en que, pese a  la
heterogeneidad moderna, las personas con carvacter{sticas semejantes
comparten hidbitos y modos de pensar similares en materia de comuni-
cacidn masivas,

TEORIAS DE LA RELACIONES SOCIALESy

Egta reorfa considera que Ias relaciones grupales desempefian impor
tante papel en el proceso de comunicacidn de masas, estas contienen un
complejo de variables interpucstas haciendo modificar los efectos de la
comunicacidn, de acuerdo a esta teorda 1a informacién primﬁﬂj Hgmm
a personas relatlvamente bien informadas que reciblan dir(‘ic’tajﬁ?ﬁil‘ﬁﬁi Ia
comunicacidn qu;s:a'i};&s;{:@rf;*i.():t?rnzgg';nica t::f.‘aﬂsmitfan atmvm de canaj_;é.s intex-
personales en fm:%ﬁa dirvecta y no de Ios medios de :'é,nzif’o:tfmaciﬁnj denomi-
nfndosele 4 este proceso "fujo de la comunicacidn en dos ctapas's

THORIAS DI LAS NORMAS CULTURATLLS,

Lsta teorfa también se aboca al tema tomando como base el compor
tamicnto humano, seglin dsta, asegura que los medios masives | en o osu
preseutacidn selectiva v del énfasis que depositan cn ciertos temas ori
ginan en su pliblico impresiones de 1as normas culturales Sab;re lag cug,

les estan estructuradag, por 1o menos hay tves maneras mediante  las
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cuales los medios pueden inlluir sobre los individuos, primero reforzar
los puntos existentes, segundo crear nuevas convicciones compartidasy
tercero cambiar normas pre-existentes, por ejemplo las 'rezvistaé de -
moda, tarzdn, los ratoneros, todas ellas son normas transitorias crea
das & partir de log medios como consecuencia de &llog se preseptan -
dos corrientes antagdnicas respecto de que si los medios tienen 'f;@der -
para provocar cambios on &reas de comportamiento firmemente estable
cidag 1a primera asegura que los medios no son posibles de realizar -
cambiog cuando los comportamientos mas que firnws poseen viciosy -~
por ¢l contrario la otra afirma que los medios af son capaces de levar
adelante los cambios cuando usan como medio el perjuicio reforzando -
1a cultura existente y por otro lado se dice que los medios pueden acti-~
var en forma consideruble el comportamiento siempre y cuando con las
necesidades del individoo v socialmente adecuada dentro de las estruc -
turas de lag normas culturales, Algunos criticos aseguran que los medio
dios masivos poseen realmente ¢l poder de mejorar el mundo,‘~ 'bei:'{iqu‘.{::
tambi&n creen que log hombres perversos que son los duefios de: aﬁ;m«fﬁz =
Hlos que nos privan (il@ff,;%,;?s@raﬁfiai'nen%:{;a de sus beneticios,

MODELOS DEL PROCESO DE PERSUACION,

Las diversas teor

v expuestas con antelacion que tratan de expli -
car la influencia de los medios sobre la conducta individual, han | e
cho posible por englobar los conceptos puestos en prdctica con el fin
de alicray deliberadamente la conducta humana, valiéndose de n‘xé‘nsa?
jes comunicados masivamente y esto se deja ver por los esfugrzos ma

sivos que realiza el mundo de la publicidad, lo mismo sucede con las

campiiiag  de los socrvicios plblicos, otro  tauto sucade -
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e et campo de fa polites, povo ademds hay quiones afirman que la pu

blicidad ¢s més que nada un arte, wa actividad fundada en reoria for-

mudadas clentfficamenre, sin embargo se vevela cierta regularidad en

el campo persuasivo Hamdndosele modelo peicodinamico fundamentado
ci las teorfas de las diferencias individuales ya que la clave para  la

persuaciin oficaz consiste en raodificar la estructura del individuo, re

facionando los procesos ernos latentes v ol comportamicento eviden -

te para I Clos actos deso

ados por o persuaser, {(las formas ocul -~

tas de la propaganda) cntre cstos o

H

icos empleados co

3

mo variables tenemos ol im

la superacidn del status, an-

siedad, temores, vanuwiad v otros, para cjempliti

v el modelo ps

aanueo e estructura b siguionte ox afica,

Mensaje persuasivos -« —=-- -~ modificar pi

cambilo psicold

aocion manifiescea,

Sdgunos nvestigadores afivman que clertos inlividuos ostdn va

T auaos Como t.t}.}a,i:ﬁ ﬁ&.?l fuuu,mEi.i.z(“;b* Y OOrrooon nenor ress istoneia al

manipulso peicoldgico que los individuos corricotes no importando ¢l

objotivo persuasivo v L base peicoldoica,

PN PIGS b L h»ﬂY&} z‘t&;:‘i;tw

sured

M

O neras en que las ac -

titudes, lay opiniones, o

G55 LOHOTes,

i

de da credibifidad de do fuente, of refucrzo y nchas otras variabios

Ol

Ccatin relacionadas con la persuacidn, hay quienes dudan del modelo

clacddea de st mismo, o percepeidn
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Dsicodi é“"{ vico por que han comprobado que en algwios casos funciona

bien y en otros no, ¢l primero por cjemplo on un eclipse de ,)m; CIL -
el segudo mensajes niimidarios a estudiantes de secundaria, }my -

quicnes aseguran que existen muchas clases de cfectos asi vemo

»

que los nifios aprenden nuevas ideas y pricti los medios gracias

a un proceso de aprendizaje incidental, por 1o que es dable considerar

muchas otras variables, parva construir teorias sobre los efectos,
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DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
En EL ESTADO DE TABASCO
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CAPITULO WV

LOS MEDIOS MASIVOS DI COMUNICACION 1N SU MAYORIA
DAN INFORMACION BENAGENANTE Y COMERCIANT L

Los medios de comunicacidn masiva en general v la television, en

particutar, constituyen ol centro de un debate que involucra concepcio

nes y proyectos antiestéricos sobre 1a sociedad on su conjunto, Triun-
fo del que pucde cnorguticcorse nuestra Epoca, ©s la de envolver la vi
da toda del hombre moderne en una vasta red de cuyos tenues  pero Tix
mes hilos tramados por las {ibras proteicas de la publicidad, urden la
placenta en que se les cipuja a surgly desde ol seno sowro v primivt-
vo de su gestacidn, hasta la folicidad de consumiir cuantos bienes pere
cederos, 1a prospera industria se atarea en producic y en multiplicar,
L1 hombre modetno, on efecto, es desde sus primeros afios de vi
da el objeto de solicitaciones y ofertas, incapaces afin de manifestar su
voluntad apenas naciente, sus preocupados padres son quienes reciben
ol ascsoramiento de 1o nublicidad a propdsito de los biberones que de-
ben succionar las criaturas, del talco v los panales mas aptos a proci -

rarles bienesrar, de las aspivinas en dosis pueriles y gratos saborves, -

e log purés con vitaminas alfa

integra la capacidad adguisitiva que lo convicy
te en Howwo Heonomicus, su stencidn se ve convocuda, disputada, a

través do todos sus gentidos, Atvacn a su vista Hamativos carteles,

revistas que Hovan a s

casa, los cortos de cing, ¢ o lateral

(8554

que cubre por vers des

SR v ke B tmeeced s R
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capturada por los comerciales deutro de log programas de la television

y por el sinnlimero de spot que se acomodan entre dog programas, ol

ja ventaja de que estos comerciales no sean sdlo visibles o endulzados

por unid milsica sugerenie como on el cine, enriguecidos por la locuaci

dad solemne v conminatoria de los locutores, Su sentido audirivo en -

@ @

tra en st en el juego, un ofdo que en muchos aflos antes de la televisidn,

strvid ya a la publicidad como eficaz conducto para infiltrar cn el espl-

ritu del radio-escucha la doble persuacidn de que os tan bucna la milsi-

RN

ca con que se le obsequia, como las mercancing a cuya adgquisicion inmg

diatamoente se le incita,

Guienes atisban, vigilan, inducen, de mancrn incscapable y total al

-

homibre de nuestras ideas, qué se proponen al hacerlo? y este hombre

'Y

acosudo por todos sus sentidos, edmo reacciona o tan heterogéneo  y

a veces tan contradictorios estimulos visuales y auditivos?

@
Petrads de este profcico aparato (la publicidad) de csta tela de ara-

i me ballan para emplos

roun trmine comproensivo los publicistas,

Lo que se proponern, o (’.._i‘z,éa‘f.‘; han tecnificas in O Una Prol x;gs';fﬁn b mi

es comunicarlos ;mew st, con 1:.15 W PCE ncfas, las ideas,

las convicciones, de unos hombres a otros, ¢l grado y

13 fntencidn con que 1o realicen o emprendan, diversificard los rubros

clasifica dentro de una terminologla mas procisa, ung activi
dad que de otro modo puade distinguirse ent nformacidn, anuncio o
aviso, propaganda o rolaciones plblicas,

v {1a comunicacidn que hoy dispone (ic tanto

cacia, couwando con tan activos especialistas para -

RS pr—

B o v )
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sU cjecucidn, parece on la historia del hombre connatural con suimnato
oregarismo, La comunicacidn el contacto de dos clementos estCriles -
por sis, pero fecundados al desposarse, es la ley de la naturaleza y ori
gen de lo familia, la tribu, la socicdad v la patria, La comumicacion -
contiere al grupo una estimulante conciencia de la especie, que se fun
da en semejanze de sus miembros como elementos estlticos, pero que
ha de derivar el dinamismo de una supevacidn cuaudo en torno del dios
o del héroe, del mas sabio, del mas fuerte o mas hermoso, la tribu -
cjerza individualmente el fnstinto mimético que ha logrado en el héroe,
el dios o ¢l arquetipo 1o perfecta «,& laptacién con ¢l mundo que lo singu-

larviza 1o imire en Io o

criio para invertirse, en esta ctapa mégica  de

Ja evoliz idn humana, con las virtudes internas del arquetipo,  Asisti-

stinbolo significarivo

mu,, ai n&&;mmnm d B! :;1"&;&1‘33;’;',6?;1} también al (
y tambidn al de 'i,:;i il‘}iﬁ)éﬁiaa 1 Lm «;‘:»ﬁ’igtxacitflaxf! mimdtica del hombre,  del
h&roe que supone absorver on su disfraz las virtudes de la fiera o (fl{:f’::?
ave, tendrd para los funuros publicistas y ‘pa‘r&i los ﬁz:raz&c]ozmss de 1a mo
da una importancia mas prictica que ol mérito artistico de dar por su
ejercicio origen tanto a la religidn como al teatro,

Al abrir ¢l camine para usa apetecible transferencia de la 5@ rSOna
tidad, propondrd arquotipos disgnos de imitacidn v miltipic objeto  de
clla, Naciendo ast la imitacion de hombre ordinario a extraordinario, -
obsorvindose ¢l cambio csperados

Como cjemplo citavemos™ Tarzdn, el Pato Dopald, Hermelinda,
Porky, Vanidades, Alavma, Pimiena, Polfeth, La Reveli@n de la ju -

ventud, Psmeralda, Kalimén, Porfivio Cadenn, Lo Sulianita, Los Misc
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ricordiosos, Rosalfa, ctey  Un todos ellos sc vefleja la emotividad, -
el deseo, la compasidn, la ternura, la mediocridad, ademéds nos sefia

la los medios iddneos para alcanzar la felicidad que es el fin

del hombre,

Analizando el primero de los mencionados anteriormente, so obser
va que un individuo que por azar del destino nace on la selva v es criado
por sinuos, en su vida de hombre se dedica a defender a los individuos
buenos, wefiriéndonos o 1 segunds, nos di 1a ides de que todos tenemos
en 1a lejania a wn tio rico y que conocindolo v haciéndole favores nog -
va & gratificar, ¢n cuanto a Hermelinda es una revista edmica, sativica,
picarczca y pornogrifica en la que podemos apreciar como mediante de
terminados clementos (dinero) se peude hacer el bien y ¢l mal y por con

siguicnte los factores seiialados anteriormente estdn presente en - toda
revista y porque no decir del radio que juega un doble papel y en forma
mag preponderante la televisidn on que las personas al oir v ver wna n{f{
vela Q;:s a::fgi.li:z% programa tendvin que atender los SPOT de toda Hduf(' on -
el que o solo se les maotiva sino ademds se les incita, estos programas

afectan a sus espectadores a través de 1a compleiidad estética ya que -

ninglin arte comunica unfvocamente y pot si s0l0 S V@z};ﬁd&dﬁ:x’oiz::():r‘it{:ﬁ'xij.dm
siendo complejo s decir a través de un proceso por ejemplo (3};1 und tele
comedia en que su protagonista e una maestra y que p:;e:rc:i_}_‘;i@';‘zdgf; Ui -
suclde miscro ey acompatiado por ol mal trato que 1o dd el c‘!'j,;t‘*’(-,rci::(‘;‘z'° de da
escucla, ast pucs padece hambre y cscasca de dinero, pero & im median-
sus argusias logra que sus conocidos 18 inviten a comer, aqui la mencidn
de comida no implica ninguna situacidn, mids sin ciobargo en la comedia

el espectador poded pereibir ol humor, Jo bonancible, la zagacidad de la
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de la mente v que el salario por raquitico que sea, pevo sabiéndosclas
ingeniar salimos adelante, una las méximas predilectas del humorfsmo
televisivo es que las muchachas guapas tienen sicmpre la razdn, su
conducta se racionaliza simplemente v se les engloba bajo el rublo e
divertidas travesuras pero jamds les sucede nada, en otros casos (e
men} sc les legitima por medio del reconocimiento social una conducta
parasitaria,

i ocasiones incontables, ef esquema de la telovisidn se solidariza
con el clima internacional del anti-intelectualisme, pero 1a perversidn
de fa verdad, el divigisino ideoldgico, no se limita al i—%r;ib:im de lo -
irres §¥Uiioal#i\ mente inicuo o de lo efoicamente taimadoy  La enferme-
d{iiﬁi 110 ge om,uc,m m m g%ummv individuos malvados, sino en el siste o
ma, 4 industri Ulm a1 estd demasiado ligada a interescs mas podero
808 como para que alin jos csfuerzos mas honestos on su pw pio sector
pudiesen legar lejos, Con un arsenal de argumentos es capaz de ju “x‘“
ficar lo obvio o descartarle, La falsificacidn v ruindad atraen nmg;n,éw
ticamente a sus defensores v alin los dliimos subordinados alcanzan

una perspicacia que rebasa con mucho sus condiciones intelectuales -
!} ,

3

cuando buscan argumentos que zw:‘gm}da.ﬁ lo que cllog saben que cs

~~~~~

Pl

mentiva, La ideologla produce a sus propios idedlogos sus Argumoen-
tos v sus puittos de vista, de csta manera tienen s buena wpn;tmmkui

de mantenerse vivas,

@
i

América latina atraviesa por una ctapa de telovigidn salvaje, on -

el sentido de que el ntertts provado ¢ inmediato proedominan sobre el

interds pib i co v permaneite, en el sentido que ol marco legal en que

wuelve cata actividad es, con toda evidencia inguficionte pava




contener el empuje de una burguesia cuyo dnico modelo es el sistema -
americano de televisidy, s necesario crear conciencia pliblica sobre
la importancia que tiene este medio sobre la formacidn de la concien,~
cia y de la conducta social, ¢s necesario, sobre todos, aquellos esta-
dos que alin no renunciun raahc.:ainmne laresposabilidad que les correg
ponde cn materia de los medios masivos de comuncacidn, el grupo de
palses que se encuentran en el caso y desde lucgo Mé&xico, tiene ¢l de
ber vy la necesidad de transformar los aludidos medios en sistemas pt-
blicos, pero debe hacerlo con pleno conorimiento de causa, sin oporty
nismoe circunstancial y sin precipitaciones Ciuxnag;figicas;, realizarlo, -
en si, con codificaciones, objetivos v métodos precis s porque de  los
contrario no estarfamos engariados v permitiendo la falsedad de nuestra
existencia histérica a fas nuevas generaciones, que un dfa no muy leja~
no pagardn caro lo que ¢llos no construyeron, pero como ser humano -

tampoce podrén disfrucary




CAPITULO VI

1.0 MEDIOS MASIVOS DIE COMUNICACION SIENDO POSITY
VOS AYUDAN AL PROGRESO DE LOS PUEBLOS,

La eficacia socializadora de los medios no estriva de la extensidn
de 1os mismos, a pesar de que cada dia se introducen en las entranas
de todo ¢l globo terrdqueo hasta legar a sus itimos rincones y el au
mento de nfimeros de horas que los individuos le dedican, su eficacia
socializadora de que disfrutan los medios consiste en proponer 4 sus
receptores en que pensar, para que pensar, COomo pensary, mas alla
en el terreno intelectual, como sentiv, actuar y en definitiva vivir, -

" S ey
LAt ey

recruzamiento de diferentes elementos en todos y cada uno -
;ii{‘:: log mensajes y “m {lujos comunicativos coacclonan a que se les -
coz'ifazficiiexi:‘e i"r'zensaj a, v {lujos (”hurd]i}u; sin sor meramente ;‘inti:‘m:"n:z.;aa‘;i
o

Dieade su punto de vista téenico, institucionales y cfectos scx;:i;.-z;fig;;;
la comunicacidn del atio 2000 serd distinta de la de 1940, _‘[’)‘(,l(]iiéﬁ("k}Er‘»@’fi%::
afirmar que valores, norroas aceptadas y construidas en los aﬁo:; 4()

estaban dentro de un marco informativo limitado, incipiente, pu(m -

aungue trataban de las estructuras sociales en forma rele vante, dista
bar mucho de poseer la importancia trascendental que O}i?ﬁ;ﬁ&ﬁii{? hoy

en dia, contribuyendo a la subsistencia de la concepcidn ]_ibéfz 1 como
corrinte potftica del momento, mas sin embarge hoy la smﬂmﬁn ha -
cambiado totalmente, 1a comunicacidn masiva sc ha constituido e 'Qﬁ@
de tos modeladores principales de personas v de cultura, Al mismo -

tienipo nos percatamos de Gue asistimos 4 una reduceidn de la comuni
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cacidn humana concepto implicador de reciprocidad en beneficio de la in
formacicn, la difusicn y la discminacidn, cn total de todas las formas

modermas de imposicién de emisores sobre receptores que groseramen-

te continuamos designdndoles moedios de comumicacidn masiva,

21 t@rmine socializacidn se estima desde dos puntos de vista, s¢ pue
de hablar do una socializacion de bicnes, de instrumentos de produccion
de cosis, Por el contrario la tradicidn académica conceptla socializa -
cidn respecto a las personas, a log individuos, por o que en cste caso
y como materia de estudio nos interesa el segundo significado,  porquc
es precisamente que ¢l individuo a través de un proceso aprende tanto

de las ideas cuanto de las pautas de comportamicnto propio de la cultu-
ra de su sociedad o de su clase, considerando a la cultura desde un sen
tido antropoldgico como es la substanciacidn de la socializaciow v las »

personds, on sentido psicoldgico, su resultado, en este plano descripti-

vo que el concepto nos sirve, se ha discutido mucho sobre ¢l papel  que

Juc,ga,n fos medios dc comunicacidn masiva cn ¢l proceso de Ja sociali
cidn, alimentdndose y basfndosc en la extensidn ¢ intensib iidad con que
se presentan estos medios,

Sianteriormente los hombres dedicaban fracciones de su ticempo li-
bre a tog diarios, a la radio o al ¢ine, hoy cn dia so dedica mds tiempo
a lo= medice de comunicacidn, Gstos se cnsachan sebre la vida de 1a :s"
personas, tendiendo a abserver of tiempo libre del individuo instituy&n
dose en organizaciones como cada quicn va y sc forma ua idea del mug

do, esto sc observa no solo en lag grandes urbes sino hasta en los  inas

we observa de 3 a 5 horas digyias  la

remotos y apartados enoque Ja ge

uat o mayor tiempo a la cscuela, la dbieacidn

wh vieifin, dedicindolo

it
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cultural de este fendmeno resulta mucho muy distinta a la del pasado,
La formacidn con su doctrina liberal que desde el inicio ha dirigi

do el progreso de los medios de comunicacidn se sostenia bas:induse
“en una visidén racionalista del ser humano, es decir en que cada indi

viduo, aceptaba o rechazaba en forma individual los mensajes recibi-
dos Independientemente de su condicidn social, apareciendo en esta -
tesis como elemento de eleceidn sin considerar su situacién social -
entendiéndose que 1o ocdsico no sc altera respecto a la esfera social
de los individuos y que cllo es absolutamente abastracto v en resu --
men dicha doctrina liberal de la informacidn estatal fué levada al -
campo internacional prolongado hacia lo econdmico, ademés esa co -

numicacidn pcmc'cm dc Uia antt n;)uiugm racion: 111 G ee;'u,pm"ada COmo =

consccuencia del pmm (GS19) Lavomm de la nmmpui,u 160 psicoldgica de

ta que hace alarde 1a puﬁiﬁ;}icri_(jtmj y por {ltimo s sUs wfmlwdm insuficién
tes porque ese pr opﬁslm de adaptar los mensajes a la realidad es un
propdsito magnifico que debe sostenerse, pero tal idea no puede u;g_ig
se como (nico criterio de dererminacidn de la benevolencia de 1<::>:ss‘z’r1<;z§;
sajes, por dos razones: primero porque los mensajes no son meramen
te noticias y segundo porque no es pogible de ser netamente ob]cu
vy neutral,  entendidndosce a los medios no como clementos todopo-
derosos v a los receplores como sujotos positivos v neutrales,  sino
que su clicacia consiste on que ha conquistado muchos  aspoctos de
lavida  social entre  cllos, lag rvelaciones familiarcs, la factibili-

dad de dirigir la enseianze

i liberacion de la sociedad que aumen

ta o disminuye el papel sociabiliz ante de la sociedad y su aceptacidn
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por la escucla y la iglesia, todo ello se debe a su capacidad de poner
latente en movimiento no solo material sino también intelectual conce
bir la cultura que leva inmiscuida, estamos seguros que los  medios
no proporcionan mensajes puros, Haciéndonos pensar de Ci@'té:trrﬁrla«-
da manera pero tampoco son neutros ya que se valen  del lenguaje y
de imégenes, ya que en todo mensaje dentro de su ordenamiento, cn
su estructura gramatical, en los términos elegidos va implicada und
calificacidn, una posicidn vy las tonalidades requeridas, seguramente
los elementos comundcativos que constantemente declaran su neutra-
lidad, su objetividad v su impavcialidad son los que menos soportan -
el andlisis del contenido de sus mensajes, porque su papel es mos
trarnos wn hecho en forma }’7;&32%5;13&3111?@ recibiendo el plblico no uuh)
noticia sino dosis de posiciones parciales, subjetivas enuna y otva
forma veflejdndose este fendmeno cuando las personas intercambian
opiniones sobre determinado tema, alegan en caso necesarioy pa-
ra contrarrestar a su interlocutor "lo dice el periddico™, "lo dij ett’éﬁ
en la T.V," precisamente ahf sienta su habilidad para sefialar qué
pensar, Pero todo ello se debe a dos factores, primero ailla fal
ta de competencia y sepundo a la  autoimaginacidn diwﬂgada? por los
medios en sus operaciones (ue ¢s consccuencia de la scgu}z‘igiad, fac-
tualidad e imparcialidad de la informacidn, acorde con esta directriz
en su lenguaje los medios y dentro de un estilo sobrio vy :‘311‘111.1].&11‘[?@
neutro con un cariz diplomdtico nos dan la idea de autoridad pero hay
Gue tomar en cuenta que aungue el receptor es pasivo pero no  neutyo

ni socialmente virgen; tomando la capacidad de este elemenio log me
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dios pueden fracasar al poner a la gente en qué pensar, pero si pucden -

triunfar haciéndolo subre qué pensar al descubrir la aparicidn o ausen -

cia de tal o cual mensaje, induciendolo a que realice una clasificacién en
principales y accesorios, |

Los medios como la escucla tienen una presencia cultural, el prime-
ro ofrece a sus receptores un programa, la segunda un sistema de pensa
mienio; los mensajes de los medios Uevan adheridos ejes semdnticos ul
el cual se ordena toda informacidn sin importar su fuente y alcance, cla
ro que el receptor no va aceptar la noticia tal como se le trasmite pero
cae en un problema como pensar de dicha noticia porque entre mas dis-
tante sea Gsta, menos cuestionable serd, mas no debemos olvidar  que
en los medios vienen presiones y determinaciones :fk)b'f@ los sentimien -
toss aspiraciones y pautas de conducta, los medios asl como la socializa
cidn no solo se delimitan al campo intelectual sino también a las corrien
tes politicas y por qué no decir que también al campo ccondmico iﬂdivi%
dual, haciendo pensar a las personas sobre la vida v modo de viytiﬁ:rf pf;:%it'o
al meditar sobre ellos es un meditar sobre la cultura, Bl cuadro nc;»rmgg
tivo en que se desenvuelvan serd fundamental de 1a politica cultyral y de
la gerarquizacién ;;:t;no]fﬁ":iz:::a, en que cada pueblo o en que la co muntﬁ dad i 'nm
ternacional trata o tratard de conservar la c:u?itufa"; |

Al hacer un recorrido por la historia colonial nos damos cueﬁéa que
tuvo grandes Exitos desde el punto de vista politico y econdmico mas  ’110
cultural, ya que en este aspecto hubo un Winite como cxorxsm:l.xm}cii;; de

las faltas de medios, haciendo posible que muchos grupos aborigencs -
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embargo debido al desavvollo de log medios de comunicacidn, extensas
zonas de grupos marginados o del tercer mundo ingresan a la "cultura
homogénica internacional”, asfi estos pueblos cuanto mas se acercan a
su liberacidn ccondmica y politica es cuanto mas flexibles se hacen a
la cultura perdiendo su impermeabilidad original por lo que se puede -
decir hoy en dfa la penetracidn cultural es extensa ¢ impositiva, am-
pliando v revistiendo la cultura primitiva que alguncs criticos denomi-

nan Descaracterizacidn Cultural,
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CONCLUSIONES

Desde tiempos inmemorables, el hombre se ha visto precionado por
lag necesidades de transformar el medio para darse un modo de vivir -
digno v honesto, es decir esto acontecid cuando ¢l descubre la }u.éz :. de 1a
razén, el intelecto y consecutivamente percibe el medio circundante, -
esto més que nada se debid a que la naturaleza inicié a regarle su pro-
digabilidad como consecuencia de su multiplicar constante,

E1 hombre con el transcurrir del tiempo dejd de formar totem clan,
horda, ilega a la tribu, quicre decir que ha evolucionado y en todos los
aspectos, ha pasado del matriarcado al patriarcal, ya hacia uso delfue
go, de una escritura, de una comunicacion aunque en forma incipiente -
esto era patrimonio de las clases o castas superiores destindndolas &
10;3; fines de’i Pstado c,n 'especia] cn ]db acciones b(*jla,a‘-,, 1a cual cone;is
tfa en toques o S()fizi.dOS de tronccis, tmhbores, humos de fogatas y otras
formas diversas,

Bgta forma de comunicacidn existié en todos los grupos humanos de
aquel entonces, pero como todo es un devenir constante este sistema -
comunicativo fué superdndose dia a dia hasta llegar a los sisten‘@as mo-
dernos con que actualmente cuenta ¢l hombre, |

La comunicacidn de hoy es parte importante en la vida del c,fr huma
no siendo posible su perfeccionamiento constante, distingui énd&s;é la -
presente de las épocas o décadas pasadas en que ya no es patri z‘116nio de
un sector poblacional sino de todo ente o elemento que forme parte de -
un grupo social en cualquier hogar del globo terrdqueo, |

Refiriéndponos al campo de los avances de las ciencias y de 1133.53 téeni

cas de los medios de la comunicacién masiva, el siglo XX se caracteri-
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za por este matiz, consecuencia 8gica de ello surgen las preguntas de,
¢ los medios de comunicacidn masiva son positivos o negativos? Jcudl
es el indice de positividad o negatividad de estos? dichos pflm*xtéé}m:’ienm
tos han oviginado controvercia en toda sociedadc porque m'i.ent:ré :s unas
consideran que los medios de comunicacidén masiva son de gran impor-
tancia, que de no existir estos que seria del hombre del siglo XX, sin
embargo otros niegan la importancia de los mismos porque aducen qué
dichos medios reducen el nivel adquisitivo en todos los aspectos a las
sociedades, que tales medios deterioran los patrones establecidos vy
por lo mismo desconciertan a los hombres y ante tal situacion el ente
se ve inmerso en un mar de confugiones optando por imitar e individua
lizarse,

sin embargo se puede asegurar que los medios masivos son benéfi-
cos para la vida de toda sociedad, que el dice de positividad o negati
vidad depende del angulo en que se le ubique, los fines para los cualﬁé
fueron creados, los intereses que los originaron, pero cualqujera quc,
sean los fines, los intereses, tienen bajo su responsabilidad wLa«, Aar«
mag 1‘.Em poderoéaé 11jamados medios de comunicacidn masivas po d¢ -
ben olvidar que todo niicleo rsociafl ests integrado por seres acc;esiblés;
o hacer afectados psicoldgica y socialmente, |

En cuanto a su importancia determinantemente lo serd, ye‘; quc pen
samos, actyamos y percibimos al mundo en forma muy d'istimr'c‘irquc -
las genemcﬁ,ones pasadas, nos muestran cambios de estrl,xc,tu%as socig

les o desarrollo econémico de las mismas,

L1 tombre del siglo XX vive en un mundo electrénico ocupado de -
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las configuraciones y a cada momento cree encontrar una nueva tecnologia
y no €s més que ese nuevo descubrimiento descansa sobre los restos drl
anterior, pero tales adelantos hacen creer al individuo que ha c;;iveado am
bientes ruevos y consecuentemente el dominio del medio si es &Sf o debe
olvidar que tiene ia obligacién de ponerlos al servicio de las pluralidades

sociales para la ampliacidn cultural de los mismost,

Respecto a su influencia en el individuo existe una serie de supuestos
que se han dado a través del tiempo, los cuales no han sido viables paré
establecer una teorfa (nica sobre tan incontrovertido tema, pero tal inf
cierto se debe principalmente a dos cosas como lo es 1a naturaleza de
las sociedades v la carencia de un maciso riguroso de teorfas referentes
a la camuﬁica{:i&lg

Quieneé m#s se han ocupado de dicho tema han sido nada menos que
los Psicdlogos, estableciendo una serie de hipdtesis entre las cuales se
pueden mencionar "las diferencias individuales™ las categorfas sociales,
las relaciones sociales, o las normas culturales y los modelos del pro -
ceso de persuacidn, cada uno d@ ellos con sus atributos propioé y deter -
minantes pero incapaces de precisar el objetivo en cuestidn, ante tal ca
rencia €l hombre sufre por partes de los medios, de enagenacién en to-
dos log aspectos de su vida, desde el momento de su ges tdcu’?n hasta la
muerte, es manejado al capricho de los publisistas quienes Qbedeciend()
Srdenes de sus promotores cumplen la mision inicua, tal situag:iéq es -
obvia en América Latina y en los pafses tercermundistas, en que (,] inte-

1és privado predomina sobre el interds pliblico originando la creacién de
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und exigtencia irreal y engaiiosa para las generaciones presentes y ca-
astrdficas para las futuras,

Entonces es deber y necesidad de todo gobierno de cada pais luchar
porqué los medios satisfagan intereses publicos, ya que de esta mane
ra serdn positivos, ayudarin al progreso de los pueblos en todas  sus
dreas y consecuentemente tomarédn la importancia transendental en el
que el hombre en vez de considerarlos sus enemigos, los escatiman -
como parte de su vida ya que en éllos encontrardn diversidn, cducacisn,

moral y cultural y todo lo indispensable para su formacidn integrall,




SUGERENCTIAS

L.os medios masivos de comunicacién por ser influencias destina-
das a las grandes masas poblacionales deben ser objeto de c:ohtml por
parte de los gobicirnos de los distintos pueblos de la tierra, un cont:rdi_
con una politica diferente a la que actualmente obedecen, porqué si el
Estado al hacerse de éllos va a operar realizando la idéntica (:apac:id.ad.
comercial es decir a vender parte de su tiempo de emisidn a las agen -
cias de publicidad v a los anuncios comercial en nada se avanzarfa,

Los paises deben reglamentar en cuanto a la materia se trata, me
diante leyes que no solo sean aprobados por las cdmaras o autoridades
correspondientes, sino que hagan cumplir en forma estricta y dictar
sanciones a quienes violen dichas leyes,

Si deseamos que los medios esten o desempeifien un papel positivo
en el pueblo, es necesario que se operen cambios de patrones, estas
variantes deben incluir desde la eliminacidn de los espacios pub].igj.pé -
rios hasta encontrar valores artfsticos, en las grandes masas gmm
les, |

Los medios constituyen poderosos instrumentos de conform&ci&i -
ideoldgica es por lo mismo la necesidad de que debe existir una s;dla.
direccidn politica cultural, acorde con las necesidades de la  educa -
cién masiva para lograr el desarrollo a que se aspira, Pc—:r’q i)éx.:rgt -
que ese cambio sea efectivo y veraz debe hacerse no solo dedC : g:}.
punto de vista de programacidn que es consecuencia de intereses ~
sino que debe abarcar el orden técnico, dichos cambios deben mani

festarse en la reconstruccidn de la base t8cnico material, ademés -
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debe trazarse objetivos culturales y educativos a nivel nacional PTO‘!TIUI’I"“
¢iada en una comunicacidn colectiva, formacion social y educ&cii}in for
mal, porqué hasta hoy se puede asegurar que cn la mayorfa de Ioc, pai
ses ¢l estado participa en los medios de comunicacion como alimenta -
dor econdmico y protector politico lo que hace accesible que estos | en
sus programaciones lleven determinada cantidad de material cnagenan-

te que es la parte negativa de dichos mediost

35132
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Constancia de terminacidn de trahajo
para titulacion.

Tab s @ 17 de snhpars de 1954

C. PROFR.

Presente

TN s
LHGURS VALY

Comunico a usted, que después de haber analizado el trabajo de

sgbivneidn Locunental

My
5 %
A,

titulacidn, en la modalidad de

. o Loa med: ivos de comunicacidn y su indluencia -
: t 1 t u l ad 0 ory Ty ris 1oy ol 5’.‘1(‘1 el sRale N 1y, bt :

' se considera terminado y aprobado, por lo tanto pusde proceder
~a ponerlo a consideracidn de la H., Comisidn dé Exdmenes Profee

sipnales,

Atentamente
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