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CAPITULO I

Dimensiones de la educacidn en México a través de la historia.
I.1 Educacidn formal.

La educacidn como institucidn que marca y dirige los pasos
de la sociedad de acuerdo con sus necesidades tiene diferentes
formas, entre las que destacan: la escolarizada o formal, la in

formal & la no formal.

La educacidn formal es agquella que se desarrolla dentro --
del sistema educativo de un pais, siguiendo los lineamientos —-
marcados por las entidades oficiales y debe responder a los pPro
gramas establecidos que conducen a objetivos dentro de una es-~~
cuela organizada. Es un proceso educativo que sé realiza en ins
talaciones dedicadas a este propdsito con planes, programas y

metodologias sujetas a un calendario y horario establecidos .(9)

La educacidn formal generalmente estf definida y normada -
por el Estado en forma intencional y deliberada. Sin embargo, la
formacidn del individuo si bien puede tener bases en la educa--
cidn formal, tiene muchas otras influencias cue se interrelacio
nan con esta educacidn y que producen en las personas ciertas
pautas de conducta. Estas influencias son: la familia, la reli-
gidn, la sociedad y la politica entre otras, que interactfan --
tanto en el dmbito escolar como en el social y el individual,
marcando rumbos y normas que finalmente afectan a la educacidn

N
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La educacidn escolarizada en México ha sufrido grandes --
transformaciones que se han dado de acuerdo con los cambios PO
liticos, econdmicos y sociales del pals. Para poder entender 1la
ubicacidn actual de la misma es necesario hacer una ligera revi
sidn histbérica, desde el México precolombino hasta llegar al ME
xico actual.

1.1.1 Educacidén en el México Indigena. (S XIV- XVI)

El México antiguo estaba habitado por diferentes pueblos -
que alcanzaron un alto nivel cultural. Muestra de ello son los
centros ceremoniales, templos, pir&mides, cerémica, orfebreria,
joyeria, trabajos en pluma y jade, escultura, bajo relieves, --
pintura mural, asi como la escritura; el calendario y una forma
muy desarrollada de urbanismo.

Poco se conoce de estas culturas en lo concerniente a edu-
cacidn, ya que los documentos que pudieran servir de base para
el tema estin limitados tanto por su cantidad como pof el carac
ter un tanto rudimentario , que emplearon los mesoamericanos pa-

ra la recopilacidn y registro de la informacidn .{10)} .

Por otro lado, existen datos que afin no han sido descifra-
dos. Asi, el estudio de las creaciones literarias de los anti--
guos mexicanos es afin joven, ya que data de apenas un siglo, (11)
lc que nos lleva a creer gue més adelante, con el tiempo, se -
podrd esclarecer este hueco proporcionandonos informacidn que -
ahora carecemos.



Con base en la magnitud de las obras dejadas, intuimos que
la educacidn debid ser muy completa y especializada, ya que las
muestras son producto de verdaderos artistas conocedores del ma

terial y las herramientas con que lo trabajaron.

Los diferentes documentos pictdricos indigenas gque han so-
brevivido provienen del centro de México, lo que nos lleva a una
de las grandes culturas, la de los nahuas, quienes se establecie
ron en Tenochtitlan. La forma de comunicaci®dn que mantenian era
por medio de manuscritos en forma de libros llamados cbdices, es
critos en forma pictografica, ideogrédfica y fonética con informa
cidn de las costumbres y ritos, asi como diferentes tdpiccs de =

su vida social.

"A la llegada de los espafioles se quemaron muchos cddices, -
ya que fueron considerados como testimonio de la idolatria del -
pueblo. De esos cbdices gquedaron finicamente 21, de los cuales al

gunos fueron pintados inmediatamente después de la conguista.(12)

Hasta nuestros dias se han hecho numerosos estudios de di
chos cbdices, y gracias a ello se ha podido salvar informacidn -
sobre la cuestidn educativa. Miguel de Le®dn Portilla nos habla
de ello con base en los cddices Mendocino, Florentino, asi como
de las crdnicas e historias de autores como Motolinia, Mendieta

y Torquemada ,{(13)
De esta manera se sabe que la educacidn de los nahuas era

impartida desde el hogar, siendo los padres los primeros en en-

cargarse de esta labor. Se les ensenaba desde pequefios el auto-

-10-



control por medio de una serie de privaciones tanto en los ali-
mentbs como en la forma de vida. La educacidn era también la en
cargada de hacer que el nino se conociera y supiera lo que se -
esperaba de €1 en la comunidad, logrindose esto por medio de ~--

exhortaciones paternas.

La forma de vida de los aztecas estaba marcada por un esti-
lo netamente colectivo en cuanto a la 6rganizaci6n social. E1 --
Estado se caracterizaba por la centralizacidn del poder, Poseian
un gran arraigo a la religidn gue marcaba una fuerte influencia
en todas las actividades de la comunidad. La educacidn pGblica -
era una obligacidn gue los padres acataban para poder ocupar un
puesto en la sociedad, lo que permitia que todos los nifios tuvie
ran acceso a ella. Esto es de llamar la atencidn, ya que estamos
hablando de los afhos anteriores a 1519, &poca en que Lutero era
uno de los primeros en preconizar sobre la obligatoriedad esco--

lar.

Los principales centros educativos fueron: el Calmécac y el
Telpochcalli. La educacidn abarcaba la ensenanza de los cantares
gue contenian pensamientos religiosos y filosdficos en n&huatl,
la cuenta de los dias, la interpretacidn de mitos y suefios, asi

como hechos pasados importantes, (14)
Para mujeres existian centros educativos en donde se les --

daba educacidn religiosa y doméstica; como institucidn mixta es-

taba el Cuicalli, lugar especial para la préactica del canto, la

-11-



danza, la mfsica y la poesia.
1.1.2. Educacidn de la Colonia,(S XVI-XVIII)

La llegada de los espafioles marcd una hueva etapa en la vi-
da de los aztecas, ya que si bien eran guerreros y estaban habi-
tuados a las luchas con diferentes pueblos, nunca tuvieron gque
pelear y someterse a extranjeros de allende de los mares, con di
ferentes costumbres, idioma, religidn, pero principalmente con -
mentalidad de conquistadores que querian ante todo imponer una -

cultura totalmente ajena a la idiosincrasia local.

Los frailes fueron los primeros educadores que tuvieron los
indigenas, para quienes la palabra educacidn era sindnimo de -~
evanéelizacién. Los primeros afics los dedicaron especialmente a
los indigenas, asi se habla de "cuando en 1521 dominada Tenoch-
titldn por Herndn Cortés, el Conguistador pide a Carlos V que -
le envie frailes para evangelizar en lo que €l bautizd con el -
nombre de Nueva Espafia®, (15} 1lo gque representaba un trabajo ar

duc en cuanto a la evangelizacidn la castellanizacidn.
Y

Con el tiempo la labor educativa disminuyd, ya que dieron
preferencia a los mestizos que aumentaban dfa con dfa en ndmero y
preocupacidn por el abandono en gque se encontraban, y asi a me-
diados del siglo XVI se multiplicaron los colegios ante esta de
manda tan fuerte, quedando finalmente los criollos y los espano

les quienes recibieron trato especial. (16)

-12-



Los principales centros educativos fueron instalados en la
capital, sin embargo diferentes Ordenes religiosas se encarga--
ron de lugares como Michoacdn, Puebla, Oaxaca, Guadalajara y Ve

racruz.

Las diferentes escuelas fueron: San José de los Naturales,
el Colegio Imperial de Santiago Tlatelolco, de donde salieron
grandes maestros para otras instituciones, San Juan de Letrén,
el Colegio de San Pedro y San Pablo cue después se unieron para
formar el Colegio de San Idelfonso, (17).

La labor de los frailes fue decisiva para la transcultura-
cidn, ya que la educacidn que impartieron fue la base para lo--
grar cierta unificacidn, que se daba con el idioma mismo, si -~
bien al principio su labor fue muy dificil y las técnicas peda--
gbgicas usadas surgian del momentc y necesidad inmediatas.

Con la llegada de la imprenta las dificultades se allana-
ron un peco, y aunque la mayeria de los libros que se publica-
ban eran sobre la doctrina cristiana, también habia publicacio
nes sobre arte, gramdtica, vocabulario en lenguas indigenas co

mo la michoacana, mexicana, zapoteca y maya, (18)

Carlos III, a fines del siglo XVIII ordend la alfabetiza-
cidn en todos los pueblos de la Nueva Espafia, como propdsito -
cultural y politico, sin embargo era una disposicidn imposible
de cumplir por falta de recursos materiales y humanos. Asi el
"Virrey Conde de Revillagigedo da cuenta que en 1794 sdlo habia

diez escuelas oficiales", (19}.

-13-



‘1.1.3. Educacidn en el M&xico Independiente, (1822-1884)

Durante el periodo de sucesidn de gobiernos efimeros que
se da desde la Independencia a la Reforma, el problema educati-
VO pasa a segundo plano, en donde se volvid promesa del gobier-
no como elemento de progreso, pero en ese momento inalcanzable,
yYa que existia una crisis "provocada por un problema que era -

m&s bien de orden econdmico que politico". {20)

La iglesia tratando de frenar la influencia de las ideas -
liberales, aumenta sus planteles educativos, y asi, en 1843 se
contaban con mil trescientas diez escuelas primarias, que casi
en su totalidad eran del clero o privadas. Parte de estas es--
cuelas pertenecian a la Compafifa Lancasteriana, cuyo método se
basaba en dejar a los alumnos mé&s adelantados encargados de =--
los demé&s compafiercs, asi el maestro se dedicaba a supervisar
los estudios, y a la vez, podia mantener una estricta vigilan-
cia de la disciplina por medic de premios vy castigos. Por otro -
lado, se solucionaba la falta de maestros y surgian 1osbmismos

dentro del aula en la prictica cotidiana.(21}

La nacidn mexicana como tal, se iba formando poco a poco,
con grandes problemas debidos a luchas internas y externas, --
provocadas por causas politicas, cue afectaban la economia y -
el bienestar social. Dentro del aspecto social, se encontraba
el problema educativo, que seguia latente y sin soluci®dn, va -
que habia gran cantidad de analfabetos, debido en parte a la -
falta de escuelas y maestros, y a una poblaci®dn indigena que -

ain hablaba diversas lenguas que no contaba con ningln tipo de
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facilidad para lograr su educaci®n.

Los diferentes gobiernos se preocuparon por tratar de solu
cionar este problema, ya fuera por interés politico o para lo-
grar el progreso del pais, pero problemas econdmicos de una na-
cidn en bancarrota retrasaron la solucidn de dicho problema.

En la administracidn del Presidente Benito Juirez aunque
se implantd la enseflanza obligatoria no se pudo imponer por esas
causas econdmicas que s¢ agudizaban aun md8s saliendo de 1la capi
tal y ciudades importantes. (22)

1.1.4. El Porfirismo y la Educacién. (1884-1910)

A finales del siglo XIX se nota una fuerte influencia de -
la corriente positivista de Augusto Comte, not&ndose gran auge
en las teorias pedagbgicas como posible solucién a los proble-
mas sociales. Se realizaron estudios sobre la ensefianza 1libre y
su obligatoriedad; se propici® la instalacidn de centros educa-
tivos; se luchd por lograr la emancipacién de la mujer en el --
campo intelectual; aparecieron libros y revistas especializadas;
se dio gran importancia a la ensefanza normal; se establecieron

escuelas modelo en Orizaba, Jalapa y Coatepec, (23)

Finalmente se realizaron dos Congresos Pedagdgicos a nivel
nacional, dejando como producto de los mismecs el gue fuera el -~
gobierno el encargado de la educacidn, poniendo en vigor la ley
reglamentaria de la enseflanza obligatoria a nivel primario, asi

como su gratuidad y atendida por laicos.
id .
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1.1.5. Educacidn emanada de la Revolucidn, (1910-1934)

Los siguientes afios fueron nuevamente de ajustes politicos?
en donde la revolucidn surgid propiciando cambios y diferentes !
derroteros a la nacidén. Se reconocen Y aceptan los antecedentes‘
de la obra del Doctor José Ma. Luis Mora y la obra del Partido
‘Liberal y de Benito Judrez, plasmada en la Constitucidn Mexica-'
na de 1857, presentdndose cambios en el articulo 30., quedando
establecido principalmente el derecho de la educacidn como dere
cho de la sociedad, no individual, en donde el Estado es el Gni
co gestor educativo del pueblo. Como escuela de este momento —-
los diferentes gobiernos toman como logros del pais aguéllos --
que se dieron gracias a la Revolucidn, y asi se hablari de que
la Reyolucién'hizo justicia al pueblo, especialmente en lo con-

cerniénte a educacidn.

Més tarde, en 1921, siendo presidente Alvaro Obregbn, se -
cred la Secretaria de Educacidn P@iblica con Jos& Vasconcelos co
mo titular, guien tuvo la capacidad de ver los mGltiples proble
mas a los que se enfrentaba la educacidn, como la marginacidn
de la poblacibn indigena, para quienes establecid las escuelas
rurales. Para las personas en general se establecieron bibliote
cas pliblicas, se publicaron libros cl&sicos a precios accesi--
bles, y se emprendid una campafia masiva de alfabetizacidn, ya -
que el porcentaje de analfabetismo en esos afios era de 63.6% (24)
Se tratd de lograr una integracidn nacional por medio de la edu-
cacidn, apoyada por publicaciones y el arte mismo cue en ese mo-~

mento era marcadamente nacionalista.
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La obra de Vasconcelos se tratd de seguir, sin embargo en
la lucha cristera se sacrificaron muchos maestros rurales, vya

que eran vistos como agentes del gobierno.
1.1.6. La Educacifn Socialista. (1934-1940)

El General Cardenas, al llegar al poder (1934) heredaba -
el llamado plan sexenal ya -que habfia sido una decisidn tomada
en la Convencidn del Partido Nacional Revolucionarioc (PNR) en
Querétaro en L§33,(25) y marcaba el camino que el gobierno de-
bia seguir en cuanto al aspecto agrario, industrial, sindical y
educativo.

La educacidn debia seguir las reformas del articule 3o. -
constitucional que se habian aprobado vor las Camaras del Con-
greso en 1934 gracias al apoyo del General Plutarco Eljas Ca--
lles. Ellas establecian que la eduacacidn fuera socialista, para
lograr 1la unificacién de los‘ﬁexicanos de acuerdo con intereses”
comunes y no individuales, sin embargo, el té&rmino nunca se de-
finid exactamente e inclusive se hablaba de educaci®n raciona--—
lista o socialista, us&ndose el término indiscriminadamente --
cuando se hablaba de educacidn .{26) A pesar de esa ambigiiedad
se editaron folletos v libros para apoyar a los maestros sobre
este nuevo concepto educativo.

Con la poblacidn urbana se trabajd para cue los nifios ad-

quirieran un concepto preciso,' "racional y exacto del Universo y

de la vida social”,(27) de igual forma se produjeron ediciocnes
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para las escuelas rurales cuyo fin era lograr la capacitacidn -
de los pequefios para lograr la exacta visidn del panorama huma-
no. (28)

1.1.7. Educacidn Nacionalista de la Posguerra. (1940-1946),

La segunda guerra mundial fue una fuerte sacudida para to-
dos los paises, en M&xico, esa turbulencia influyd en la politi
ca nacional de manera que afectd el aspecto educatlvo. El Pre51
dente Avila Camacho seguramente influenciado por los efectos de
vastadores de la guerra, se preocupd porgue la educacidn fomen—
tara por un lado el nacionalismo Y una conciencia panamericanis
ta, y por otro fuera capaz de ser el instrumento para lograr 1la
industrializacidn y el desarrollo del pais. (29} '

Se dio un amplio apoyo a la Comisidn Revisora y Coordinado
ra de Planes y Programas con la idea de unificar programas y mé
todos de estudio en toda 1la Rep@blica.

En la lucha contra la ignorancia se establecid la ley que
amparaba la Campafia Nacional contra el Analfabetismo ya que ~--
aln existian m&s de seis millones de analfabetas que represen-
taban el 53.9% de la poblacidn .(30) Se restablecieron las Mi-~
siones Culturales con el supuesto de llegar a lugares inhbspi~
tos y castellanizar a los mexicanos que afin hablaban otras len
guas. Tratando de dar capacitacidn a los maestros se fundd la

Escuela Normal Superior.

-18~



1.1.8. Educacidn desarrollista,(1946-1952)

Con la llegada a la presidencia de Miguel Alem&n (1946), se
notd el girc que tomaria la educacidn, ante todo netamente préc-
tico para servir de base al desarrollo econdmico del pais, formu
landose todo un Programa de Escuelas Técnicas Regionales y de Es
cuelas de Agricultura.

La politica educativa se inspir® en la "creacidn de un espi
ritu civico para los mexicanos", y se habld del mayor grado de -
cultura para el mayor nfimero.(31). La educacidn debia ser demo-
crética, entendida como un sistema de vida fundada en el mejora-
miento social y cultural del pueblo para poder llegar al progre-
so de las ciencias, de la moralidad y del arte. Fue durante este
sexénio cue se inaugurd la Ciudad Universitaria yel Instituto Na

cional de la Juventud Mexicana.

- Al término de su mandato presidencial, Miguel Alemdn dejd -
una gran inflacidn en el pais, por lo que su sucesor, Adolfo --
Ruiz Cortines, tuvo como tarea principal tratar de mejorar la --
econcmia del pais, y lograr la solucibn de problemas menores con
tinuando lo ya iniciado, asi sus planes se dirigieron especial-
mente a este rengl®n, por lo que el aspectc educativo, a pesar -
de que se aumentd el presupuesto, no tuvo el rendimiento deseado,
debido en parte a la devaluaci®dn, la expansidn del pais y el au-
mento de sueldos a maestros y burbcratas.(32).

-19-



El escaso incremento que se dio en educacidn fue la crea-
cidn del bachillerato Gnico, la puesta en préctica de la Univer
sidad Nacional de los maestros de tiempo completo y la amplia--

cidn de los Institutos de Investigaci®dn.

1.1.9. Plan de Once ANos¢{1958-1964) v

A fines de los afios cincuenta habia una gran desercidn es
colar, principalmente por causas econdmicas que repercutian en
una alimentacidn deficiente. Tratando de dar solucidn a este -
problema se cred el Instituto Nacional de Proteccidn a la Infan
cia (INPI} <Que proporcionaba desayunos escolareé, hogar tempo-

ral a ninos desamparados y alimento a embarazadas y lactantes.

- La solucidn a la falta de escuelas se dio por medio de la
construccidn de centros escolares prefabricados y aulas méviles.
Los esfuerzos fueron enormes en el aspecto educativo y se lo--
grd bajar el indice de analfabetismo a sdlo 28.91% de acuerdo
con el informe presentado por el Presidente Adolfo Lbpez Mate-
os en 1964,

El Plan de Once Ahos se establecid con la idea de solucio
nar el problema educativo a largo plazo de acuerdo con una pla
neacidn definida y como tarea principal multiplicar escuelas y
la preparacidn masiva de maestros. Este Plan tuvo vigencia Gni
camente cinco anos, ya cue para el siguiente periodo se esta-=-

blecieron nuevos derroteros en materia educativa, (33}
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Durante esta dministracidn se cred la Comisidn de Libros
de Texto Gratuito como apoyo a la gratuidad escolar para que é&s
ta fuera completa, sin embargo empezaban a surgir problemas en
la Universidad Nacional por la sobrepoblacidn estudiantil exis-

tente.

El gobierno del Presidente Diaz Ordaz:tenié metas especifi
cas para la eduacacidn, asi en ese tiempo se crearon centros de
ensefianza técnica, y se puso en funcionamiento la telesecunda--
ria como apoyo a la falta de maestros en lugares apartados. Se
logrd un incremento notable en la matricula global en el nivel
primario, bajandoc un 33% del dé&ficit inicial,.(34) Se hicieron
grandes esfuerzos para mejorar la educacidn, aungue este gobier
no quedd marcado con la represidn estudiantil del 68, dejando -
un saldeo tragico para la nacidn y asestando un fuerte golpe a -

la libertad de expresidn.

1.1.10. Educacidn con fines Economicistas., (1970-1976}

Los afics setentas aparecen con la preocupacidn gubernamen-
tal sobre el desarrollo del pais, lo que marca el caminoc de la
educacidn a metas netamente desarrollistas, ya cue se considera
ba una relacidn directa entre la educacidn y el desarrollo eco-
némico de los paises. Asi la reforma educativa se presenta con
una concepcidn economicista, con miras principalmente a trans--
formar la economia por medio de la modernizacidn, y de estable-
cer un orden social mds justo por medio de la igualdad de opor-
tunidades . {35}

-21-



Se fundd la Universidad Autdnoma Metropolitana (1973), se
establecieron los Colegios de Bachilleres. A pesar de los es--
fuerzos los resultados fueron muy pobres ya que "no se tomd en
cuenta el contexto nacional de desempleo, la estructura de sa-

larios y las aspiraciones de los estudiantes. (36) .

1.1.11 Revolucibn Educativa. (1982-1988)

Los siguientes afios, los ochentas, el vais mostrd una se-~
vera crisis econdmica, por lo que el gobierno de Miguel de la
Madrid propuso como posibilidad para sélir del bache la Revo-
lucidn Educativa, que deberia lograr el mejoramiento en la ca-
lidad de vida de los mexicanos, asi como coadyuvar a una socie
dad igualitaria.{(37) :

En el Programa del Plan Nacional de Desarrollo se contem-
pld la posibilidad de ampliar el acceso a todos los mexicanos
a los proyectos educativos, culturales, recreativos y deporti~-
vos.

Se habld de la formacidn integral del educando, de la di-
fusidn de los valores nacionales, el apoyo a las culturas popu
lares y regionales, la vinculacidn de planes y programas de la
educacidn superior a las necesidades del desarrollo social, apo
¥0 & la educacidn tecnoldgica, impulsoc a la educacidn especial,
rural e indigena; en fin, se presentaba como una verdadera revo
lucidn educativa que buscaba el avance racional, ordenado y sos
tenido.
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A pesar de todos los planes, finalmente las causas econdmi
cas fueron de gran peso qﬁé impidieron que se pudieran poner en
pr&ctica dichos proyectos. Por otro lado, el temblor del 85 que
afectd una gran parte de la poblacidn, marcd pautas y priorida-
des que se deblan solucionar en forma inmediata.

1.1.12, Modernizacidén Educativa,. {1989-1994)

Como espectador de esta &poca finisecﬁlar, con grandes cam
bios politicos, tecnolbégicos y sociales a nivel mundial, se nos
presentan las posibilidades de que el pais se adecfie a esa com~
petencia que aparece en todos los lugares.

Camo apoyo y punto de partida para conseguir logros, es ne-
cesario dar un fuerte impulsoc a la educacidn del hombre actual
y al futuro ciudadano del siglo XXI.

El Presidente Carlos Salinas de Gortari, al hacer un balan-
ce de los adelantos en el aspecto educativo, encuentra una re--
duccidn del 68 al 8% de analfabetismo; también que la escolari-
dad promedioc pasb de uno a m&s de 6 grados. Se ha logrado que -
la cobertura de la escuela primaria sea cercana al 95% y actual-

mente uno de cada tres mexicanos esti en la escﬁela.(BS)

Con la responsabilidad que representa ser Jefe de la Na--
¢cidn, no deja de sentir preocupacibn por toda la labor que aflin
hay que desempefiar, y es asi como presenta el Programa para la
Modernizacidn Educativa 1989-1994, como un reto que logre me jo-
rar la calidad de la educacidn, asi como una modernizacién inte-~
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gral del sistema, {(39).

Dicho programa pretende facilitar los cambios en forma per-
manente tanto en la modalidad escolarizada como en la abierta,
permitiendo lograr un avance que lleve a los individuos a la —-
apropiacidn de la cultura nacional y de la universal, me jorando
su nivel de vida .(40)

La calidad de la educacién debe lograr una interrelaci®n -
con la vida social y productiva, a la vez que la innovacidn -=
cientifica y tecnolbgica, fomentando la creatividad de los indi
viduos en todos los grados educativos.faﬁ,

Se presenta una reorganizacidn en todos los niveles escola
res tomando en cuenta el apoyo de maestros, padres de familia y
toda la sociedad por medio de consultas populares, para lograr
"la formacidn de hombres inspirados en nuestros valores solida-
rios, participativos, bien informados, con la capacidad para -~
analizar y transformar su situaci®dn encamin&ndola hacia una ma-
yor justicia, de aprender permanentemente, de autoevaluarse y
de innovar, lo que permitir§ que se alcancen plenamente los ob-
jetivos de integracidn nacional, justicia, transformacidn social
Yy promocidn personal que los mexicanos asignamos a la educacidn’ (42}

-24-




Dentro del programa aparecen los siguienes apartados:

A} El Reto de 1la Descentralizacidn, reconociendo que la -
comunidad local puede articular y dar vida propia y or1g1na1 a
los valores del ©ONSensO npacjional, asi como conjugar el conocdi-
mlento de tradiciones y habitos, creencias y costumbres en su -
dimensidn local y regional.

B) Reto del Rezago, como lucha contra el analfabetismo, es

pecialmente en zonas urbanas marginadas, en la poblacién rural
y en la indigena para asegurar la cobertura de la primaria y la

permanencia en la escuela.

C) Reto Demogréfico,_que a pesar del aumento poblacional -
las oportunidades escolares sean cada vez mayores.

D) Reto del Cambio Estructural, dando servicio tanto a la
poblacidn rural que ha tenido un aumento muy bajo, como a la pPo
blacidn urbana que muestra un gran aumento y grandes asentamlen
tos debidos a los procesos urbanisticos.

E} Reto de Vincular los Ambitos Escolar Yy Productivo, para
lograr que las personas cuenten con la debida calificacién y --
formacibn para desempefiar un trabajo productivo y remunerador.

F) Reto del Avance Cientifico y Tecnoldgico, para aprove--

char los avances en este rubro y vincularlos con el aparato pro

ductivo.
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G) Reto de la Inversidn Educativa, asegurando la calidad
de sus servicios por medio de formas eficientes de trabajo que -
ayudard@n a incrementar la productividad.

Como podemos notar es un programa muy amplio que trata de
atacar de raiz serios problemas, lo que representa un reto y un
gran compromiso para todos los gue de alguna forma colaboramos
en la educacidn.
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1.2. Educacién no formal.

"La educacibn no formal, es aquella que se aparta de los --
programas oficiales normalmente pautados por los Ministerios de
Educacidn y planeados en funcién de afios o grados escalonados ~=
en primaria, secundaria, etc. y que de ordinario hay que cursar-

los en aulas tradicionales con maestros tradicionales, etc." (43)-

Es una educacifn intencionada y sistemftica que se estable-
ce fuera del sistema educativo y que pretende llenar el hueco -
que deja la escuela formal pero sin sustituirla.

Cada dfa, los diferentes estudios que se realizan sobre la
capacidad humana demuestran que el hombre puede ser sujeto de =
aprendizaje hasta avanzada edad, caracterfstica que siendo en --
sf positiva representa un serio problema social ya que la educa-~
cibn escolarizada marca pautas rfgidas dentro de sus sistemas, -
lo que hace que queden fuera del mismo personas aptas para el -
estudio, que ademfs cuentan con una experiencia de vida que pue-
de ser enriquecedora para la comunidad.

Por otro lado, se ha dado gran importancia al tiempo esta--
blecido que marca la sociedad, en donde el individuo cumple con
cierta escolaridad que luego le permite ejercer su profesién; -
sin embargo, con los continuos cambios, se ha visto que las per-
sonas no estén capacitadas para hacerles frente, ya que existe -
un desmoronamiento de los valores tradicionales, lo que lleva a
una nueva forma de vida para la que no estén preparados.
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Como alternativa a esta problemitica se presenta la educa-
¢idn no formal, que abarca desde la educacidn elemental hasta -
la actualizacidn de los diferentes cambios que se presentan den
tro de la sociedad. Ofrece a las personas la posibilidad de con
tinuar educéndose de acuerdo con sus intereses y necesidades a la
vez que es "una educacidn adecuada que aumenta las posibilida--
des de los interesados para que se conviertan en verdaderos ciu

dadanos de una sociedad en evolucidn®, (44)

La educacidn no formal esti "dirigida hacia las poblacio-
nes marginadas y oprimidas, consiste en una serie de activida--
des realizadas fuera de la escuela, organizadas y disenadas pa-~
ra acrecentar el poder de decisidn y el status socio-econdmico

del participante®, (45)

Esta educacidn alterna puede ser funcional en cuanto comu
nicacidn del acervo cultural, o lo que se conoce como educa-—-—
cidn contimua, cuya principal funcidn es la de propiciar el de
sarrollo de las habilidades, ensefiar oficios, favorecer la cul
tura y actualizacidn de los cambios tanto tecnoldgicos como po
liticos o econdmicos.

La preocupacidn de esta educacibn tiene sus antecedentes -
muy remotos en Comenio, quien no restringia la educacidn sdlo a
la escuela, ya que pénsaba que &sta empezaba dentro del vientre
materno terminando con la muerte. Asi, con el tiempo esta idea
da sus frutos en la &poca de la Revolucidn Francesa, en donde -~
por este medic se pretendia resarcir la falta de escolaridad o
las lagunas que de ella hubieran emanado; sin embargo se usaban

los mismos libros infantiles, asi como sus aulas y maestros.
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1.2.1. Objetivos

La educacién no formal tiene diferentes objeti&os entre --
los que podemos encontrar: a) Mantener y enriquecer las expe--
riencias de las personas amnlxéndoles sus perspectlvas en el as
pecto cultural, social, profe51ona1 pol;tlco y familiar. ---

b) Orientar al individuo sobre los planes futuros, asi como apo

yarlos en su educacidn que le serviri para progresar dentro de

su ambito social. c) Actualizar los conocimientos conforméndo-

los de acuerdo con la investigacidn, lo que los llevar3d a una -
mayor comprensiéqfde la vida en el aspecto tecnoldgico, cultu--
ral y cientifico. d) Poder tener una visién prospectiva de vida
en base al conocimiento de lo que han sido y de lo gque pueden -
ser (46)

El Instituto Nacional para la Educacién de Adultos ( INEA)
al crearse en agosto de 1981, marca sus objetivos en forma muy
clara sobre la educacidn no formal, tendiendo a desarrollar pro
cesos que contribuyan a mejorar la calidad de vida de los adul-
tos, los grupos y las comunidades, fortaleciendo sus niveles de
organizacidn y participaci®n comunitaria por medio de modalida-
des educativas. Su accidn estd dirigida a la poblacidn margina-
da del pais, trabajando para que se mejoren sus condiciones de

vida, asi como para enriquecer la formacidn, desarrollar destre

zas y adquirir habilidades que coadyuven a la satisfaccidn de -
las necesidades individuales y comunitarias. Promover el conoci

miento y fortalecimeinto de las capacidades de organizacidn y

participacidn de los adultos en la solucidn de los problemas in
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mediatos Y en el desarrollo comunitario. Ampliar los . horizontes
culturales de los adultos, del nfcleo familiar y de las comuni-
dades. (47)

1.2.2. Programas de la Educacibn po Formal

En México, la educacidn no formal en su marco institucio--
nal es comprendida como aquella educacidn destinada a personas
mayores de 15 afos que de alguna manera no han cumplido con ia
educacidn elemental, o gque habiendo entrado al campo laboral -
smusuceptibleé de recibir capacitacidn en el centro dondo labo-
ran.

Esta educacidn implica la reduccidn o eliminacidn de res-
tricciones, exclusiones Y privilegios a la vez que supresidn de
obsticulos levantados entre disciplinas, asi como la ampliacidn
y el enriquecimiento de los campos de actividades Yy experiencias
educativas, propicia oportunidades a quienes se hallan lejos de
las escuelas y tienen necesidad de trabajar. De acuerdo con es-
tas caracteristicas se han establecido cursos de alfabetizacidn
para tratar de erradicar este problema, asi como programas més
complejos que abarcan todo tipo de capa01tac1on laboral, todo -

esto a cargo de dlferentes instituciones.

Como apoyo a los adultos que no han adquirido los requeri-
mientos bisicos educativos, se expidid la Ley Nacional de Educa
cidn de Adultos en 1975, que en el articulo 2 dice: "La educa-
cidn general bisica para adultos forma parte del sistema educa-

tivo nacional y estd destinado a los mayores de quince afios gque
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no hayan cursado o concluido éstudios de primaria o secundaria.
La educacidn para adultos.es una forma de la educaci®n extraes-
colar que se basa en el autodidactismo y en la solidaridad So--
cial como los medios adecuados para adouirir, transmitir, acre-
centar la cultura y fortalecer la conciencia de unidad entre --
los distintos sectores que componen la poblacidn®.

La expedicibn de la ley muestra la Preocupacidn del Estado
por tratar de solucionar problemas sufridos mucho tiempo atris.
Entre los servicios educativos extraescolares que promueve el -
Estado Mexicano se encuentra: la educacidn b&sica en su sistema
abierto; la educaci®dn en el medio rural por medio de las Misio-
nes Cultufales, que empezaron a funcionar en 1920, vy se da capa
citacidn elementai, asesoria en educacidn b&sica y actividades
para el mejoramiento de la comunidad. En algunos lugares cuen--
tan con Salas Populares como apoyo a la alfabetizacién, y Salas
de Cultura que tratan de promover el hébido de la lectura y fo~-
menta la adquisicidn de conocimientos, habilidades y tecnologia
que la comunidad necesita. Capacitacidn agricola Yy para el tra-
bajo que puede ser actualizaci®dn y adiestramiento o ensefianza a
los adultos que no tienen conocimiento sobre alguna técnica o
mamalidad.(48)

El INEA habla de la educacidn no formal comec de un "proce-
so de informacidn-formacidn continua dirigida a todos los adul-
tos mayores de quince anos como grupos suceptibles de adquirir
nuevos conocimientos, habilidades y destrezas que les permitan
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autorresponsabilizarse de su aprendizaje ,(49) Se trabaja de --
acuerdo con el entendido de que los estudiantes tienen Ya una -
formacién que quieren complementar, y que son personas con - -
cierta madurez que les permite aprovechar de distinta forma lo
que se les ensefla, ya que son grupos heterogéneos con diferen-
tes necesidades, gustos, hfbitos y preferencias. Se da acceso -
a todo tipo de personas sin importar sexo, edad o actividad -
econdmica que desarrolla, ya dean del medio rural o urbano. (50)

El Instituto Nacional Indigenista (INI) trabaja conjunta--~
mente con la poblacibn indfgena del pafs que representa un ca--
lidoscopio social por la gran variedad de formaciones cultura -
les de cada grupo. Sin embargo, &stos tienen caracterfsticas -
especiales que los hace @nicos en cuanto al territorio geogri--
ffco que habitan, poseedores de un sistema particular de orga-
nizacién polftica y religiosa, de una cultura y tradicién his-
t8rica especificas, con una lengua comén y un sistema conceptual
que les permite a sus miembros reconocerse como parte integral -
de un grupo y distinguirse de otros. (51)

Actualmente existen 56 etnias con sus respectivas lenguas
que se distribuyen en 22 entidades. Las principales lenguas son:
tzeltal, chol, téotzil, tojolabal, otomi, mazahua, purépecha,
mixteco, zapoteco, totonaca, n&huatl y maya. (52}

Lo programas del INI se realizan en coordinacidn con ia -

Direccidn Extraescolar para el Medio Indigena y esté&n dirigidos
& una poblacidn que en muchos casos es monolinglie; de ahi lo ar
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duo del trabajo para logfar la aifabetizacién, el apoyo para con
cluir la educacibn bisica Yy la implantacidn de programas para el
mejoramiento de la comunidad; sin embargo, se trabaja en el en-=-
tendido-de que son personas con conocimientos y cultura local ==
que se debe respetar.

Las universidades representan los m&s altos estudios gue
se le puede proporcionar a la poblacidn, a la vez son el motor
y el apoyo del desarrollo de los paises. Con programas de pos-4
grado se trata de lograr: a) formacidn de recursos humanos alta
mente calificados para las actividades docentes, b) formacién -
de investigadores en todas las modalidades y campos de la técni

cay, c) formacidn de cuadros operativos en el sector piblico y -
privado, {53}

Su responsabilidad no termina ahi, ya que existe una gran
cantidad de personas que no han tenido acceso a la misma y cue
por necesidades personales o laborales tienen necesidad de ad--
quirir los conocimientos que zh% se lmparten. Este es el espa-
cio que aprovecha la llamada Extensidn Unlver51tarla, cuyas ac-
tividades se dirigen tanto a la comunidad interna como a la re-
gional, con actividades dentro de la Extensibn Académica con ta
lleres, seminarios, conferencias, cursos, publlcac1ones, blbllo
teca, hemeroteca.

La Extensidn Cultural abarca programas de mﬁszca, pintura,
teatro, poesia, danza, cine, conciertos. En Méxlco ya son vae-
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rias las Universidades queconscientes de su responsabilidad so-
cial cumplen con.este rubro con diferentes actividades para --
cualquier tipo de p@blico.

Podemos ver que la educacifn no formal atiende distintos pﬂ-
blicos, formas y estllos. A través del tiempo se ha tratado de
que alcance a toda persona interesada sin importar sexo, edad o
clase social, abarcando todo el sistema escolar. Que sea para -
toda la vida presentando asi una gama amplia de posibilidades -
_Ya que su pfblico puede ser muy diverso. Que sea capaz de prepa
rar para el futuro de acuerdo con una educacién totalmente planea
da ya que el futuro afn es suceptlble de mejorarse para bien de
ia soc1edad y de las personas. Que se rompa con la idea de que
su flnalldad es subsanar la deficiencia educativa que presenta
la educacidn formal, asi pues reforzando la educacidn en gene-

ral se acabard con el rezago educativo y se podr& planear una -
sociedad m8s justa.
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1.3. Educacidn Informal

La educacidn informal es "un proceso a lo largo de la vida,
por el cual cada individuo adguiere actitudeé, habilidades y =--
conocimienteos, tomades de la experiencia diaria, la influencia
de la educaci®n y los recursos de su ambiente, de la familia, =
de sus vecinos, del trabajo, del juego, del mercado, de la bi--

blioteca y de los medios masivos de comunicacidn® (54)

Se le llama informal porque es un procesc de aprendizaje -
que por regla general es relativo, desorganizado y asistem&tico,
sin embargo posee un gran acervo de aprendizaje préctico que to
do individuo adquiere durante su vida.

El individuo recibe de la educaci®n informal a través de -
los medios masivos de comunicacidn diferentes influencias que -
finalmente lo afectan, y asi una gran parte de su forma de vida
y modelos se ven influenciados y marcados por este conducto.

‘A medida que se ha ido mecanizando cada vez m&s el trabajo,
se ha logrado que se le dedique menos tiempo, alterando "el sis
tema de comunicacidn humano-social, sustituyendo procesos de co
municacidn interpersonales por sistemas de comunicacifn masivos
o técnicos". (55) ‘

Al tener las personas m&s tiempo libre son suceptibles de
emplear su tiempo extralaboral de la mejor manera. Ahf es en --
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donde aparecen los medios masivos de comunicacidn como solucidn
a su 'problema’, ya que logran sin grandes esfuerzos ni conflic
tos llenar los espacios vacios; de igual forma, unifican la di-

versidn con las personas con quienes tiene contacto y pueden ser
tema de enlace con las mismas. ’

La presencia del individuo frente a estcs medios en muchos
casos es en forma pasiva, o hace que las personas a pesar de es
tar interesadas e informadas se abstengan de tomar alguna deci-
sidn y accidny;llegéndose a “"confundir el saber acerca de los --
problemas del dia con el hacer algo al respecto", ya que toman
contacto secundario con el mundo, sintiéndolo como prestacidn

-ajena. Por esto se han tomado los medios como eficientes narcé-
:ticos sociales. {(56)

Con la televisidn por ejemplo los individuos aceptan lo =~
que se presenta sin hacer el menor esfuerzo, ya que al ser un
medio audio-visual presenta casi todo digerido; no asi la ra--
dio, ya que exige una mayor participacidn, ya sea haciendo tra
bajar la imaginacidn y completando la ihformacién o descifréan-
dola de acuerdo a pa{rones culturales individuales. Se presen-

ta de igual forma en los libros y revistas.

Los medios de comunicacidn masiva se éirigen a un pGblico
diverso, con diferentes caracteristicas salvo‘el de ser cautivo
ya sea de una estacidn, un programa o un evento, y a la vez re-
presenta una capacidad de consumo de productos, mensajes o cul-
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tura. A medida que se han ido desarrollando las formas de comu
nicacidn, este pliblico se ha ido fragmentando y se han formado
temas especificos para pliblicos especificos, apareciendo la --
seccion femenina, infantil, moda, deportes, etc.

A pesar de la fragmentacidn temdtica se siguen marginando
a determinadas minorias como son los minusv8lidos o los ancia--
nos. Esto se debe guiz& a que necesitan especialistas para po--
der llegar a esos grupos, O cue por ser minorias no son del in-

terés de estos medios que pretenden llegar a grandes piiblicos.

El auditorio de la comunicacidn masiva generalmente es --
andnimo para el comunicador, cuyos mensajes por lo general pre-
‘tenden ser documentos mas bien transitorios gue permanentes, (57)
debido en parte a la rapidez con que se suceden los aconteci--
mientos a nuestro alrededor y la cantidad, lo que permite selec
cionar aquellos de mayor importancia e impacto de acuerdocon el
perfil del consumidor al que van dirigidos.

Los educadores no podemos cerrar los ojos a las influen--
cias que estos medios tienen sobre el educando y sobre nosatros
mismos. De ahi que debamos enfrentarlos directamente y adentrar
los en los murcs escolares como algo cotidiano que nos puede -
apoyar y servir de herramienta; a la vez puede dar elementos a
los individuos para gque puedan apreciarlos en su valor exacto,
logrando asi sujetos capaces y criticos para seleccionar debi-

damente los programas, las revistas, los libros, etc., evitando
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y rechazando todo aquello que no “tenga calidad o que presente
modos enajenantes de cultura ajera a la propia, permiti&ndoles
no ser suceptibles a estos efectos.

Se ha visto que puede ser vehiculo de apoyo en la educa--
cidn informal; asi se han producido telenovelas para ayudar a
la alfabetizacibn, tambi&n se ha dado el caso de la telesecun-
daria que desde su inicio en el sexenio del Presidente Diaz Or-
daz ha sorteado diferentes brechas; sin embargo en 1981 habia
satisfecho la demanda en un 93% de las 4391 localidades rurales
dispersas, que por otros medios no habia sido posible satisfa-
cer dichas necesidades .(58). Todo esto demuestra que se puede
tener una educacidn dirigida y responsable por este medio para
provecho de una gran cantidad de personas.

Un antecedente de los medios masivos de comunicacidn lo en
contramos en el cartel, que de alguna forma sirve para informar
a la comunidad sobre diferentes tépicos de interds y se presen-
tan como un fuerte impacto visual en un lugar previamente selec

cionado, su influencia puede ser decisiva en el buen de sempefio
de un evento.

Marshall Mc. Luhan habla del libro como el primer producto
producido para las masas ,(59) con la inica condicidn de que --
sean sujetos alfabetizados.
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No queremos sobrevalorar o mendspreciar el efecto de los =
medios masivos en los individuos, ya que los comunicblogos espe
Clallatas en la materia se han dedicado a intensos estudios so-
bre los posibles efectos en el auditorio, y cada dia se enfren-
tan a nuevas respuestas. Nuestra preocupacidn gira en torno al
verdadero valor como apoyo de la educacién informal, por la in-
fluencia permanente y constante a que se ven sujetas las perso-
nas, reconociendo cue debe ser un estudio interdisciplinario en
el aspecto sociolégico, cultural, psiceoldgico y pedagbgico como
apoyo para llegar a un mejor conoccimiento de la comunicacifn --
que se maneja en estos medios.

Nosotras como pedagogas debemos conocer los alcances y 1§~
mites de estos medios para hacerlos nuestros aliados en el cam-
po educativo y poder sacar el mejor provecho, reconociendo que
son medios que utilizan personas y corporaciones para comuni--
car mensajes. Debemos cooperar en la produccién de programas -
acordes con nuestra realidad social, ya que muchas veces se ol
vida este aspecto social que deberia conllevar para formar cri
ticos y no escépticos. Debemos aceptar su presencia como algo
real que tiene gran influencia en los educandos. Todo esto nos
obliga a trabajar arduamente para lograr la formacién equili--
brada del individuo para que pueda ser apto para seleccionar -
dentro de la gama de posibilidades la mejor opcidn para su tiem
po libre.

Se deben ver a los medios como aliados,. no como enemigos
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ya que sus efectos pueden ser duraderos en mayor grado cue los
que se producen dentro del aula escolar.
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-1.4. Conclusiones.

Los nifios al pertenecer a un nficlessocial reciben diferen -
tes estimulos que los van formando ¥ educando de acuerdo al gru-
PO correspondiente. Los diversos estudios que se han realizado -
sobre el desarrollo infantil presentan a los pequefios con un  w-
gran potencial que muchas veces se desaprovecha, debido en par -
te a la falta de preparacién de los padres, o a una educacién -
carente de sentido integral que mas tarde reciben de diferentes
instituciones, entre las que se encuentra el sistema escolar.

En México la educacién escolarizada ha pasado por diferen -

tes etapas de acuerdo a los cambios poldticos que han influido -

en el proceso social y econémico, repercutiendo directamente en

la forma y el contenido de esta educacifn. Asf, podemos encon- -
trar desde una educaci8n obligatoria ¥ ‘especializada como la de

los aztecas, hasta toda una gama de filosoffas que se aplicaron

en este campo durante las diferentes administraciones.

Los esfuerzos que se han hecho en la educacién formal han -
dado sus frutos, como ya hemos visto, han sido producto de gran-
des luchas sociales durante los diferentes gobiernos y etapas de
la historia nacional se han presentado con diversas facetas de -
acuerdo con las necesidades del momento, asf como también las -
posibles soluciones. Aun queda muche por hacer,; el camino es -
largo, pero si vemos atrfs encontraremos los pasos que nos in --
dican las huellas para lograr que Mé€xico avance alcanzando las -
metas propuestas con el objetivo de que los futuros ciudadanos -
sean poseedores de una mayor libertad al romper las cadenas de =
la ignorancia.
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La educacifn no formal, como ensefianza alterna, ha propicia-
do el desarrollo en los individuos, qulenes por diferentes causas
habfan tenido que interrumpir su asistencia al recinto escolar,;ha
sido el apoyo para enfrentar un mundo en constantes cambios y a
la vez ha servido de enlace entre el hoy y lo que se espera del -
maflana, abriendo puertas para todos aquellos que no desean que -
darse rezagados y que gracias a esta modalidad educativa se pre-~
senta un mejor futuro, ya que 1las personas pueden actualizar sus
conocimientos asf como integrarse €N forma activa a la sociedad -
en la que se desenvuelven.

La educacidn informal es un proceso en forma desorganizada
y asistemftica pero que todas las personas estén expuestas a --
ella de una manera constante que se da dentro de su cfrculo fa-
miliar y en el medio circundante. Los medios masivos de comuni-
cacién son una fuente importante de esta educacifn que transmi-
te pautas educativas de una manera totalmente informal, es por
eso que los especialistas en educacifn debemos integrarnos acti-
vamente al medio para lograr que se les d€ el uso adecuado, ¥y -
asf pugnar porque lleguen a grandes grupos, reforzando nuestras
rafces histbricas y culturales, pues muchas veces las olvidamos
en parte, a las influencias externas con que somos bombardeados
todos los dfas.

Veamos a los medios masivos de comunicacién como aliados y
no como enemigos, trabajemos para lograr una identificacién en-
tre cada una de las personas como parte de un grupo con miras a
un futuro promisorio y comfn que se puede dar gracias a una co-
municacién verdadera apoyada por estos medios.
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CAPITULO II

La Radidodifusidn como apoyo a la educacidn informal.

2.1 Introducci®n. )

La educacidn formal como tal, ha tenido grandes brechas cue
sortear para poder llegar a un nfimero cada dfa mayor de educan-
dos, sin embargo siempre se ha visto desligada de la realidad -
social a la que pertenece ya que "el paradigma sobre el cual se
fundaron nuestros sistemas educativos del siglo XIX no parece -
haber sblamente caducado, sino que muestra sus graves enfermeda
des y su inadecuacién para las demandas del mundo actual®, (60}

&si el espacio escolar ha logrado circunscribir sus efectos
y beneficios Gnicamente dentro de este marco institucional de -
acuerdo con las normas establecidas dentro del mismo, reconociég
do a los alumnos "brillantes® y rechazando a los de bajo rendi~-
miente, sin embargo en el mundo laboral en muchas ocasiones las
personas gue triunfan fueron en su momente "malos" estudiantes.

8i bien la educacibn deberia ayudar al individuo a que se
conczca y entienda el medio ambiente, propiciando conductas que
se "desarrollan en funcidn de interacciones sociales miltiples®,
para que pueda existir una drmonia en esa relacién, la mayoria
de las veces la educacibh formal falla y sSlamente es portadora
de informaci®n que con distintas formas se le presenta al alum-
no.
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Por otra parte, "hay enseﬁanzaé evidentemente privadas de
todo valor formativo y cue contindan imponiéndose sin saber si
cumplen o no el fin utilitario que se les ha conferido", (62)
Jean Piaget habla de la ortograffa como de una significacién -
tradicionalista. Asi se restrinje al alumno toda posibilidad de
comunicacidn ya que el aula escolar afin arrastra un sistema --
tradicional gque de algunaz forma la ahoga y no la deja modifi-
carse. '

La ensefianza se sigue basando en datos, cifras, hechos Yy
personajes que se le presentan al educando en forma asimilada -
lo gue hace que los sienta ajenos a su realidad, sin encontrar-
les relacidn con su propio espacio en la vida cotidiana, lo que
no le ayuda a tener una mejor integracidn con el medio que le =-
rodea.

Por otro lado, la educacién formal siempre ha arrastrado
problemas magisteriales, ya que nunca se ha reconocido la la--
bor docente como una especialidad dentro de la gran variedad -
de profesiones y se sigue tomando como apostolado ,(63). lo que
ha propiciado que se afecte todo el sistema escolar, sin que -
se haya llegado a lograr una solucidn adecuada Yy un reconoci--
miento a la labor pedagbgica del maestro.

%

—z Al tener tan grandes fallas la ed

cacidn formal deja una

puerta abierta a los medios de comunicacidn ma51va, ya que‘"for
man parte de la vida cultural de nuestro pals y, adem&s, de_ser
agentes o vehiculos de

mducac;én lnrormal _son instituciones =-
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claves de nuestro SLStema politlco y economlco ,{(64)  permitien

do que tengan crec1ente peso.en.la.dinfmica. soc1al y-en.la vida
cotidiana.

Como dice Daniel Prieto ‘Castillo, los medios masivos de co

municacidn y la educacién formal cuentan con un p@blico cautivo, (65}

en los primeros es por gusto y en la segunda por obligacidn.

Los medios masivos de comunicaci®n han sido satanizados co
como una influencia nefasta para el educando, olvidando que la
comunicacidn se produce también en otros lugares y se puede dar
de muchas formas dependiendc de la capacidad del individuo para

lograr transmitir su propioc mensaje Yy gue pueda ser asimilado
por los demés.

De igual forma que la educacidn en sus diferentes estilos,
los medios masivos son producto de fendmenos complejos que se -
entrelazan dentro de los sistemas sociales y, a la vez, son re=-
flejo de lo que realmente sucede dentro de ese sistema con sus
propias fallas y aciertos, si gozan de un lugar especial es por
falta de opciones de la din8mica social.

2.2. La radio

Los diversos estudios que se han hecho e la relacidn -==
existente entre los medics masivos de comunicacidn y la educa-
cidn giran en torno a la televisidn por el fuerte impacto que

&



o

i
Y

&sta produce, olvidéndose de otros medios que por las caracte--
risticas propias de su funcionamientc y de su lenguaje tienen

una importancia muy grande en el proceso educativo, y gque influ
yen en la forma y el contenido de la comunicacidn social e indi
rectamente en el patrdn de vida. La radio es uno de esos medios

\que ademis cuenta con mayor audiencia que la televisidn. (66)

La radio es un medio privilegiado por su amplia casac1dad
de cobertura, "misma que est$ vedada a otros medios", va cue -
“salva casi cualquier obsticulo de tipo geogréflco (57) lo que
hace p051ble que pueda llegar a lugares en donde es el Gnico -
medio de comunicacidn externa, debido en parte a la lejania o
a la falta de vias adecuadas, guedando fuera del alcance de pe

‘riddicos, revistas o televisidn.

i

Bl elemento principal de la radio es el sonido, cue al --
comblnarse con silencios hace llegar al hombre por medio del -
ofdo las imégenes auditivas que crean un mensaje de acuerdo --
con. el-acérvo cultural de cada persona, lo que permite que su
pﬁbllco sea heterogéneo sin importar clase social ni nlveles -
culturales (68)

Este medio tiene un especial encanto para la gente jo
ven que lo usa durante el desempefio de sus labores escolares, y
de un tipo especial de personas que llevan su aparato de tran--
sistores para procurarse un mundo privado en medio de una gran
cantidad de gente,(69)
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La radio surgid como respuesta a la necesidad de comunica

ci8n 1nterpersonal a dlstanc1a. No obstante, »ronto se descu--
brieron sus enormes pOSlbllldadeS, asi como su potencial comer
cial para poder llegar a un vasto audltorlo.

Con el tiempo por medic de la fuerza publicitaria y el -
apoyo de inversionistas, la industria radiofbnica logr® un --
enorme crecimiento en donde la competencia fue el eje de su --
avance. (7U)

En Mé&xico actualmente existen alrededor de 22 cadenas ra-
dicfdnicas trabajando en toda la RepBblica, siendo las m&s im-~
portantes, de acuerdo con las emisoras que manejan mis de cin-
cuenta emisoras cada una: Radiorama, Oir, Acir, Rasa y Artsa. {(71)

2.2.1. Caracteristicas Generales de la Radio.

N En su origen la radio tenia la cualidad de unir a la fami-
lia en derredor del aparato para escuchar principalmente progra
mas dlrlgldOS a un plblico heterogénec mediante una voz mégica
que surgia y era capaz de producir diversos sentimientos por el
51mple ‘hecho de aparecer, ya que daba la impresidn de que se di-
rigia especialmente a cada uno de sus oyentes.

Miguel de Moragas nos habla de esta caracteristica radiofd-
nica por medio de la cual las emisoras se presentan al radioescu
cha camo un "tG" y no camo lo que realmente son, es decir, una -
institucidn. De esta manera el locutor se puede dirigir al pGbli
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co como si fuera una relacidn personal, existiendo asi en todas
las emisiones una persona" que platica y hace que el escucha se
clvide o no tome en cuenta que detrds de esa voz existe un equi-

po humano y tenoldgico que permite que €sto pueda suceder., {72)

Los diferentes perfiles del auditorio se han ido definien-
do con el tiempo. En México “"en afios recientes han comenzado a
desarrollarse espacios peculiares dentro de la radio comercial,
o incluso radiodifusoras nuevas, orientadas a piblicos especifi
/cos (nlnos, comunidades indfgenas, mujeres, habitantes de zecnas
fronterizas, grupos de campesinos, colectivos sindicales, etc)
que tienden a romper lo que durante varias décadas habsa consti
tuido una suerte de monotonia institucionalizada y virtualmen-
te incuestionable, en la radio mexicana®, (73)

Asi se ha ido fragmentando el auditorio hasta el grado de
fomentar la recepci®n individual y a la vez mbvil, durante casi
cualquier actividad ya que no interfiere en ello, perdiendo su
lugar de honor en la estancia principal de la casa, y pasando a

ser una compafifa sonora que algunas veces merece ser escuchada.

La radio es un medio inmediato con transmisidn 1nstanténea,
ya que se puede dar en el momento en que los hechos estdn ocu--~
,rrlendo, ‘no.como en la prensa gque aparecen cuando vya es cosa del
pasado. Tiene una gran posibilidad de acceso pudiendo llegar a
1ugares de diffcil penetracibn. El costo de produccidn es relati
vamente barato para el gran pblico al que puede llegar aungue
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La presencia ra-
dlofonlca llega al 1nd1v1duo sin que &ste tenga que desplazarse
o acud

lgqce51ble para casi la mayoria de las perscnas,{74)

El legguajewquewse”utiliza'en las emisiones radiales es ~
eSPOHEE;EOAYﬁnguIal 1o gue se traduce en aceptaci®n y credi-
-bilidad por parte del oyente. Al ser Gnicamente audible, ya -=
que no necesita la participaci®dn de otros sentidos, hace que su

presencia sea effmera, ya que si no lo escuchaste en ese momen-
te ya lo perdiste.

La unisenscrialidad radial permite que el escucha se pueda
mover en el tiempo y en el espacio de acuerdo con la creativie=-
dad del locuteor, y por la forma accesible hace que llegue al pd-
blico en forma cotidiana, permitiendo que se le dé espacio en

la vida de las personas sin que se note su presencia, (75)

.. Existen diferentes formas de clasificar los programas de -
radio. Una de ellas es de acuerdc con el contenido vy los objeti
vos fijados; asi podemos encontrar la divisidn de acuerdo a la
temftica: informacibn, cultura, recreacidn, educacidn, orienta-
cidn, Y deportes (76) Creemos que en muchos casos se entrelae-
zan entre si y no se pueden separar en forma tajante uno de --
otro. Asi, auncue un programa tenga corte recreativo puede te--
ner un;\552§5>educa£iva o formativa en el auditorio, de igual -
forma un buen programa cultural puede tener tanto informaci®n -

como ser ent:etenldo y. a la vez logra orientar al pGblico.
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Maric Kaplﬁn nos presenta doce modelos que pueden ser ba51
cos en los formatos radlofonlcos. ‘Estos son: la charla (discur-
SO © monologo breve)“ el noticierc {servicio informativo de las

emlsoras), la nocta o cronlca (1nformac1on amplla acerca de un -

va (diflogo.con-preguntas y respuestas con alguna per sona espe--

cializada en el tema); la entrevi dagatoria (didlogo con -

una personalldad sobre determinado tema cue se trata en forma -

exhaustlva, especie de tribuna de opini®n ptblica); la radio pe

rlOdLCO (desarrolla como en los periddicos diferentes secciones

con un equ1po de perlodlstas espec1allzados cada uno a cargo de

&gil de diferentes temas{j»la mesa redonda (analiza una cuestidn
desde dlferentes puntos de v1sta), el radio reportaje {monogra-

fia radlofénlca sobre un tema dado); la dramatlzac1on (historia

en donde los personajes hablan por st mlsmos).(77}’

De estos formatos presentados hay alqunos que no se traka~
jan en la radio mexicana, pero si en otros lugares y con muy =-
buenos resultados educativos. Esto representa un reto para hacer
uso de estos diferentes modelos y asi poder llegar al pGblico -

satisfaciendo sus necesidades comunicativas en forma variada y
agradable.

2.2.2. Mcdelos de la radlodlfu51on

El deaarrollo de la radio camo medio masivo de comunica--
cidn estuvo normado por dos grandes modelos: el eurocpeo y el -
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norteamericano.. El primerd tenia-como rasgo principal el control
absoluto por parte del estado, asi como la orientacidn que se ma
_nejaba era informativa .y cultural, con un financiamento basado -
en, lmpuestos que. func1onaban como una especie de renta que paga-

ban los usuarios de los radioreceptores, (78)

El secgundo se basd en un esquema.de libre empresa en que
el ESta

; reducia su papel al de un simple regulador y asignador
de frecuencias, asumiéndose como objetivo principal el de la --
"digfféééibh", y funcionaba con el patrocinio de firmas que --
deseaban anunc1ar sus productos y aumentar de esta manera sus
ventas. Su glro era netamente comercial (79} .

En México, de los dos modelos existentes, la radio mexica-
na opto por segulr los pasos de las estaciones norteamericanas
que se mantenian en manos de particulares, con una tendencia --
hacza la comercializaci®n por medio de una diversidad de progra
mas- cue 1le permitian llegar a auditorios heterogéneos con una
infinita variedad de intereses sociales y culturales sin que se
produjeran conflictos con”los mismos, (80)

La radic actualmente se mantiene en manos de particulares
segﬁn

iones otorgadas por el Estado, 1o que marca una su-
perlor¢dad de estas empresas sobre las gubernamentales, ya que
por . leMproblemas que ha pasado el pais en su avance hacia el -
desarrollo ha tenidc que sacrificar ciertos rubros, entre los
dque se ‘encuentra la comunicaci®n radial, pero a cambioc se ha —-
apoyado la infraestructura que da mayor fuerza a la produccidn
e industrializacidn del pais.
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Existen las llamadas estaciones culturales por medio de --

tales emiten transmisiones con fines diferentes al aspecto co--
mercial. Son llamadas también permisionadas Y han sido una mino
ria frente a.las estaciones comerciales, debido en parte a la -
decisidn de-concesionar- las estaciones por parte del Estado, lo
que lo lleva a la situaci®n actual en donde la injeréncia sigue
siendo baja ya que su participaci®n es de 4.3% sobre el total -
-nacional, lo que representa 40 estaciones de las 937 existentes
en toda la RepGblica. (81}

Dentro de las emisiones radiales, en M&xico no se cuenta -
con esta¢igpg§‘manejadas por..la.sociedad civil salvo excepcio--
nes édmoﬂlas de las poblaciones de Huayacocotla vy pegeelc am--
bas en-el estado de Veracruz, gue son dirigidas por ciudadanos
preccupados por la educacidn y progreso de su pueblo y se sir-
ven éé este medio para lograr sus fines.(82)

En otros paises funcionan estaciones pertenecientes a par-
tidos politicos, la iglesia, sindicatos, etc., en donde se oye
su voz a través de este medio, lo que permite la existencia de
una mayor diversidad comunicativa entre el pueblo.

2.3. Historia de la Radib en México

La radidifusidn en México tlene sus origenes al termlno -
de la prlmera década del slglo Xy prlnc1p10 de los afios vein-
tes, gracias a un grupo de aficionados que practicaron experi--
mentos de transmisifn y recepcifn en diferentes partes del pals.
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Las primeras transmisiones en la Ciudad de México se hicie
ron el 27 de septiembre de 1921, en lo que fuera el Teatro Ideal

_de la calle de Dolores al Teatro Nacional hoy Bellas Artes, en

t4

donde estaba instalada una feria comercial con una peguena plan-
ta radioreceptora. Esta estacidn, por falta de siglas, fue cono-
cida como la estacidn del doctor Gdmez, quien fuera el que ins-

talara el aparato transmisor.las emisiones de dicha estacidn du-

raron hasta febrero del siguiente afio, y se realizaban todos los
sébados y domingos. (83).

Durante la época de Avaro Obregdn se autorizaron las prime

ras estaciones en 1922, desde entonces el gobierno mexicano cons-
ciente del lugar preponderante de la radio dentro de la comuni
cacidn social, logra con gran esfuerzo apoyar la fundacidn de -
la estacidn de la Secretaria de Educacidn PGiblica, cuyas siglas
fuerno CZE para que saliera al aire el 30 de noviembre de 1924
como apoyo a la labor educativa especialmente en el campo, su -
Director fue Joaquin Beristdin, dicha estacidn es hoy Radio Edu
cacidn. En 1928 la estacidn se transformd en XFX e inicid trans
misiones de apoyo pedagdgico para las escuelas del Distrito Fe-
deral y los estados de México, Puebla, Morelos, Hidalgo y Tlax-
cala, (84}

Mis tarde surge como ejemplo de una estacidn pujante de ti-
po comercial la XEW, fundada con el apoyo de la M8xico Music Co.
filial de RCA en 1930. Su capacidad inicial era de 50,000 watts
de potencia y estaba a cargo de Emilio Azc8rraga Vidaurreta. Di
cha estacidn fue conocida camo "la voz de América ‘Latina desde
México", debido a su amplia capacidad de cobertura.
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Contaba con una diversidad .de ‘programas que marcaron una -
€poca y un camino a seguir, entre ellos estaba: "La hora de los.
aficionados", programa que lanzd a la fama a artistas como Pe--
dro Vargas, Jorge Negrete, Tito Guizar, etg; "Carlos Lacroix";
"Los nifios catedrdticos"; el "Tio Polito"”, con Manuel Eernal que
narraba cuentos; "Cri-Cri" el grillito cantor, con la participa
cidn de Francisco Gabilondo Scler, gquien fuera innovador de los
cuentos al introducir mfisica en las narraciones en las que los

personajes eran animales y cosas con vida.

También fueron importantes las radionévelas, como "Marcelino:
pan y vino", la"Biblia" en 800 capitulos, y tantos programas gque
definitivamente marcaron la época de oro de la radio Y que sobre
la marcha formaron productores radiofdnicos en un tiempo que ape
nas empezaba esta tarea comunicativa, (85)

Durante la presidencia del General Lizaro Cérdenas se esta
blecid el Reglamento de las Estaciones Radiodifusoras Comercia-
les, gulturales, gde Experimentaci®n Cientifica y de Aficionados
{1836}, que sefalaba que durante cada programa de radio se debia
contar al menos con un 25% de nGsica tipica mexicana, (86) Duran
te esta administracidn aparece el programa institucional de la
Hora Nacional, unificando a las estaciones con un mensaje diri-
gido por el Estado. Surgid a la vez un amplio programa de apoyo
a la educacidn socialista con lecciones sobre agrlcultura, poli

tica laboral consejos, pléticas dirigidas especialmente a los
campesines.
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Con la aparicidn de la televisidn en los afios cincuentas
se pens® que la radiodifusi®dn sufriria una fuerte caida, sin em
bargo, por el bajo costo de produccidn y operacidn, asi como lo
accesible de su sefial y su amplia capacidad de cobertura, se Pu
do mantener en un lugar preponderante dentro de la comunicacidn
popular, ya que el efecto que la radio produce comc si fuera per
Sona a persona, Ccon una experiencia propia y particular, es un
efecto que la televisidn no tiene.

En 1960 la injerencia del Estado dentro de los medios de -
comunicacidn masivos se vié apoyada por la promulgacidn de la -
Ley Federal de Radio y Televisidn, que establecid las bases le-
gales como apoyo para vigilar y elevar el nivel de las transmi-
siones en sus aspectos culturales, artisticos y sociales. Asi
la labor de la radiodifusidn debia ser como una actividad de in

terés plblico pero a la vez comprendiendo una funcidn social.

‘“Durante esta d€cada fue que se apoy8 la creacidn de las es-
taciones radiales en zonas indigenas del pais, siendo el Insti-
tuto Nacional Indigenista el encargado de operar dichas estacio
nes con transmisiones en la lengua prOpia'de los habitantes del
lugar. Los programas estaban dirigidos espegialmgnte para lograr
la alfabetizacién, asf como la capacitacifén agrfcola laboral, -
con ensefianzas bAsicas de higiene, se tratd en forma especial el
aspecto cutural con el objeto de preservar las costumbres. (87)

En diciembre de 1968 se cred el impuesto del 25% sobre los
ingresos de las estaciones radiales en pago de los servicios =
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prestados como concesiones de radio § televisidn, mismo impues-
to gue en 1869 por acuerdo presidencial se autorizaba a pagar -
ese 25% en efectivo o con el 12.5% del tiempo de produccién dia
ria. Ese mismo afio se formd la Comisibdn Intersecretarial en ma-

teria de Radio y Televisidn con el objeto de manejar dicho 12.5%
de la produccidn.

Las emisiones que para llenar el 12.5% que por disposicidn
legal le corresponde al Estado nunca han sido cubiertas en su -

totalidad debido en parte a la falta de recursos humanos, econd
micos e infraestructura técnica apropiada.(88)

~ En abril de 1973 entrd en vigor el Reglamento de la Ley Fe
deral de Radio y Televisidn con 58 articulos gue norman las fa-
cultades y responsabilidades de los concesionarios de estas es-
taciones en el territorio nacional, sefialando las modalidades a
las que deben sujetarse los programas.

En 1983 se contaban ya con 873 radiodifusoras dlstrlbUldaS

'enAAmplltud Modulada y Frecuencia Modulada slendo mayoria las -
estaciones comerciales. (89)

2.3.1. Creaci®n del Instituto Mexicano de la Radio

El 25 de marzo de 1983 surgid el Instituto Mexicano de la
Radioc (IMER]} por decreto oficial del Presidente Miguel de la Ma
drid, para integrar las diversas emisoras que se encontraban --

trabajando en forma aislada bajo diversas dependencias del Go--
bierno Federal.
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Su creacifn se debid en parte al interés por apoyar las estaciones

dependlentes del Estado y a\udarlas en la produccidn de progra-
mas, a la vez cue fungir como drgano de consulta de los secto--
res piblico, social y privado. Su objetivo principal es operar
de manera integrada las diferentes actividades de las distintas
entidades que se relacionan con la actividad radiofénica perte-
neciente al Poder Ejecutivo Federal. (90}

La tarea fundamental del Instituto ha sido la operacidn de
las estaciones de acuerdo con una labor comunicativa orientada
con base en los Foros de Consulta Popular, cue durante el manda
to del Presidente De la Madrid se realizaron a nivel nacional y
dieron como resultado la peticidn generalizada de que la produc
cibn del Estado en materia radiofdnica fuera de corte informati
vo, de orientacidn,de entretenimiento, de apoyoc a la difusidn
cultural y promocidn del deporte. {91}

La realizacidn y produccifn mediante la cual trabaja el --
IMER consta de tres formas: a) Institucional, con pfogramas pro-
ducidos y concebidos por el IMER; b) Regionalizacidn y Descen--
tralizaci®n, es la coproduccidn del IMER con diferentes grupos
de los estados como el gobierno de Colima, Chiapas, Hidalgo, Ja
lsico , Sonora, Tabasco y radiodifusoras de Baja California, =--
Aguascalientes, Durango y Sinaloa; c) Participacidn Social, es
la coproduccidn con diferentes dependencias y grupos como: SEP
SSA, SARH, SECOFI, DDF, INBA, CREA, AlcochBlicos Andnimos, CONA-
CYT, INSEN, UPN .{(92})
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Dentro de los objetivos del Instituto se trata de solucio-
nar tres necesidades: 1) reorcdenar y modernizar las radiodifuso
ras del Gobierno Federal en materia de produccidn, §rabaci6n Yy
transmisidn. 2) Fungir como drgano de consulta y apoyo a las ra
dioemisoras de caricter cultural tanto de los estados, munici--
pios como universidades. 3) Impulsar y desarrollar la capacita-
cidn del personal creativo y técrnico de la radioc como una fun--

cidn prioritaria. (93}

Z1 IVZ2 cuenta con 17 estaciones radiodifusoras, siete en
el Distrito Tedral que son: YFB la estacidn nacionel y familiar
del Instituto, XZI'P Racdio Informacifn, XZRIN Radio Infantil, -
la Hora Zxacta, JHCF-FH Estéreo Joven, XHIMER Cpus oL y --
XZRY en onda corta. Diez en la Repfblica: XERA Radlo Chiapas,
usse Estéreo Frontera, XETQ) la Voz de la Ciludad del Cobre, XZRF
Radio Frontera, {HUAR-T Estéreo liorte, XZLAC Radio Azul,y Radilo
Altiplano XHETTAX-FI'. (94)

Nk

Durante los sismos del 85 las instalaciones de direccibn y
produccidn de la ciudad de México quedaron destrufdas, sin em-
bargo las estaciocnes se encadenaron para brindar informacidn de
la magnitud del problema que se estaba viviendo, de igual forma
sirvid como las estaciones comerciales para unificar la coopera-
cidén de la ciudadania. ,

La unificacidn radial sirvid para prestar ayuda a muchas -
llamadas de auxilio que se presentaban minuto a minuto, y dado
que la televisi®n y la telefonia quedaron suspendidas por un --
tiempo debido a problemas de transmisibn, el finico medio con =-
que se contd fue la radio, que trabajd arduamente para lograr =
un enlace entre los individuos y sus familiares asi como con el
mundo exterior. Las estaciones del IMER lograron una transmi--
sidn de 215 horas durante nueve dias con sus noches en forma ==
ininterrumpida .(95) ‘
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En el afo de 1988, la produccidn de programas del IMER fue
, de 65,388, distribuidos en: 29% Informacidn, 28% E/n/tretenimien—
to, 26% Cultural, 11% Orientacidn, 4% Educacidn, 2% Promocidn al

deporte no profesional «(96)

Como podemos notar el esfuerzo del Estado por lograr un mo
delo radiofdnico dirigido a los intereses sociales es bajo, va
que las emisoras del IMER representan Unicamente el 1.94% de las
estaciones del cuadrante, 1o que da supremacfa a la radiodifusién
comercial. _

A pesar de que es poco el espacio radiofdnico con que cuen
ta el Estado, representa un reto tantoc para los comunicdlogos -
como para los especialistas en educacifn, con el fin de traba--
jar de acuerdo con un proyecto comin y lograr una programacidn
que al tiempo que entretenga sea cultural. Asimismo, es una po-
sibilidad para contar con otras opciones en el cuadrante, que -
ayude para fomentar la identidad nacional y la revalorizacién -
de nuestra cultura, tan rica y diversa y cue muchas veces olvi-
damos gue tenemos. Es, a fin de cuentas, un espacio abierto que
realmente sirve de enlace comunicativo entre las personas, 1o -
que puede permitir conocer los problemas e intereses que se con

jugan en nuestra sociedad y asi dirigir los pasos hacia el bien
comunitario.

2.3.2. La Radio Cultural. Caracterfsticas Generales de la Cultura
El estado social es una forma de vivir de los hombres, na=-

tural y necesaria para su conservacidn y perfeccionamiento. Den

tro de esta situacifn se da lo que llamamos cultura y que abar-

- 59 -




ca a todos los sectores que en aLgunbs casos superan en el tiem
po siglos y generaciones. Tal es el caso de los aztecas, egip-
cios, romanos, etc. Es pues un fendmeno de carécter social que
imprime al hombre y a la historia su forma propia mediante "un

cuerpo complejo de normas, simbolos, mitos e im&genes” .(97)

"la cultura es, a la vez aguello que una comunidad ha crea

do y 1o que ha legado gracias a esa creacidn; lo cue ha produci

do en todos los dominios donde ejerce sucreatividad, y al conjun

to de los rasgos espirituales y materiales que a lo largo de --

ese proceso han llegado a modelar su identidad y a distinguirlos
de otros". (98).

La organizaci®n social es asi poseedora de una cultura que
1a identifica dentro de un marco m&s amplio. Dentro del drea --
geogréfica y temporal los grupos la continfian mediante la educa
cién y la comunicaci®n entre ellos mismos. Incluye todas las ac
tividades e intereses caracteristicos de cada pueblo.(99)

"l,a historia de la cultura pone delante del hombre actual
la gran suma de las realizaciones del pasado, como una ensenan-
za de valor inapreciable, a fin de entender mejor ese pasado y
actuar mejor en el presente” ,(100)

Antiguamente el concepto de cultura era atribuible a una -
minoria de acuedo a lo m&s selecto y exquisito de la expresidn
humana, basado en el reconocimeinto *universal", sin embargo --
con el tiempo esto se ha ido borrando. A la fecha es reconoci--

ble como cultura todo aquelloc que estd ligado a determinada es-
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tructura social y que mediante una interrelacidn de valores im-
plica un compromiso de Omporﬁmﬁénto cque alimentan todas las --
formas del conocimiento, del sentimiento y cuya accibdn abarca -
todos los planos de la vida ,{101)

Es de este modo que la cultura impone causas v modos deter
minados, y marca con sello propio todo el sector humano cubier-
to por este espacio cultural. Es un fen®meno social e histérico
que expresa lo mé&s profundo de su estructura por medico de dife-~
rentes manifestaciones como las que se dan en la opl&stica, la =
misica, la palabra, la comida, etc. y en realizaciaes materiali

zadas tales como edificios, objetos de arte e instrumentos.

Existe una estrecha relacidn entre educacidn y culﬁura, Yy
mutuamente se alimentan, asi la cultura marca ciertas pautas =--
que dirigen la conducta de los individuos v se ve reforzada por
medio de la educacidn gue se recibe tanto en la familia como en
la sociedad a la gue se pertenece; si se aleja la educaci®dn de
los patrones culturales propios se propicia una desintegracibn
que hace que las personas no se sientan pertenecer a ese circu-
lo.(102)

———£: La cultura al ser una interrelacidn entre el hombre y el
medio ambiente origina un producto que puede ser considerado co
mo expresidn interna del sujeto dentro de ese marco social e --
histdrico.

La cultura incluye diferentes formas de lenguaje dentro de

las artes, la ciencia, la moral, las tradiciones, las institu-=-
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ciones. Su desarrollo se logra por medio del proceso de ensenan
za-aprendizaje dentro del grupo social, al cual a la vez condi-
ciona la forma de pensar, logrando cohesidn alrededor de un pro
yecto gue bajo determinadas circunstancias puede lograr la trans
formacidn social. Paulo Freire habla de la educacidn como priac-
tica de la liberacidn lo cue lleva a un proceso gue necesaria--
mente implica "la accidn v la reflexidn de los hombres sobre el
mundo para transformarlo®, (103) . dando asi paso a una nueva cul

tura y forma de encarar la vida.

La cultura de un pais no es finica sinoc mGltiple, de acuer-
do con la historia especifica de cada grupo, lo que lo lleva a
la creacidn de diferentes manifestaciones culturales cue se ges
tan dentro del mismo, pudiendd recibir o no influencias exter-

nas que asimilan y les dan vida dentro de su organizacidn.

Las creaciones culturales no son productos individuales, -
sino de situaciones en cadena dentro de la sociedad gue hacen -
surgir en determinadc momento la expresidn de una persona como
portavoz de su grupo.

'En muchos paises los factores econdmicos y politicos son
prioritarios en atencidn, y se ha dado poca importancia al as--
pecto cultural, sin embargo a pesar de que no se fomente y pa--
trocine este desarrcllo cultural se da, ya que para unApueblo -

es tan importante su expresidn como todo lo demés.
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En lugares en donde el Estado impone una cultura hegemdni-
ca que le permite mantener la supremacia econfmica, politica y
militar, busca perpetuarse a través de sus propios mecanismos,
especialmente de los sistemas,educativos, asi lo gue se ensefa,
las acciones que se fomentan, las metas que senala como dignas
de ser alcanzadas forman parte de la cultura oficial. Los me--
dios masivos de comunicacién suelen reforzar lo escogido para
completar ese ambiente espiritual en el gue se desarrolla lo -
"rescatado" por la cultura oficial, formando asi parte de la -~
cultura hegemdnica.

Como respuesta a esa cultura hegeménica se da la llamada
cultura popular, producto del sentir general que se manifiesta
en forma totalmente particular y distinta de la impuesta. Con
ciertos mecanismos como la necesidad de pertenencia al grupo o
a la comunidad, la necesidad de formar barte de una tradicibén,
la realizacidn personal y la realizacidn de acciones que respon
den a las necesidades materiales y psicoldgicas de los indivi-
duos. Su expresidn se encuentra en los dichos y corridos popula
res,. fiestas, creencias, danzas, cantos, artesania y muestras =
pictdricas y mil manifestaciones m&s.

A la llegada de los espafioles se impuso la cultura del vie
jo continente, desechando la ya existente, con el tiempo los an
tropdlogos valoraron' culturas "diferentes" en todo el pais =
que permitian a sus habitantes tener estrecha correlacibén con -
su medio, logrando asi que poco a poco se diera reconocimiento
a estas culturas con derecho propio de existir, no ya como una
cultura de segunda sino como manifestacidn de ciertos grupos es
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pecificos con caracteristicas propias.

Las expresiones culturales a través de la historia se han
visto celosamente cuidadas por determinados grupos que detenta
ban el poder, permitiendo el acceso a una minoria muy seleccio
nada por ellos m%smos.

Con el paso del tiempo y la apariciég de los medios masi-
vos de comunicacidn la cdlpura ha sufrido cierta "democratiza-
cidn" (ya que habria que cuestionarse las posibilidades reales
de acceso de los distintos sectores sociales,(104)) al poder es
tar al alcance de grandes grupos. Sin embargo, el interés de es
tos medios no se basa en la difusidn cultural sino como todos -
sabemos es el aspecto lucrativo el que los rige, sin impdrtar--
les la expresidn y el sentir popular, imponiendo una cultura de
"masas” gue en muchos casos es ajena.

La cultura de masas implica aguellos conceptos, sentimien-
tos y aspiraciones que los medios masivos de comunicacién difun
den entre el gran p@blico. "En la cultura de masas, los modelos
de disfrute inmediato, del ocio, del confort, del bienestar, --
del individualismo privado, del consumo llegan a ser los gran--
des modelos de la clase media v la burguesia. Estas clases des-
de entonces est&n como desarraigados, histérica, social y nacig
nalmente”, {105)
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_2.3.2+1%. Estaciones Culturales

De los modelos existentes de radiodifusidn, México siguid
los pasos del tipo americano, dejandc en manos de particulares

este importante rubro, ya que el pais afin sufrfa los estragos
de la Revolucidn.

Con el tiempo proliferaron las estaciones comerciales de-
jando un pequefio espacio a las estaciones culturales, en las -
gue el Estado afin ahora tiene poca injerencia Ya que si bien-
cuenta con el 12.5% del tiempo diario de transmisibén para fi--
nes de interé&s plblico, "no dispone de una capacidad de produc-
cidn de programas suficientes para cubrirlos y los programas -=-
producidos son, por otra parte, en general de mediocre calidad
y carentes de interé&s, y ubicados casi siempre por las emisoras
en horarios marginales”, {106)

El Estado actualmente no propicia o impulsa la creacidn de B

estaciones culturales, asi las que existen son aquellas maneja-
das por instituciones educativas o entidades gubernamentales -- \>

con fines diferentes a los comerciales, y que se circunscriben \
dentro de un sistema de tipo cultural, social y recreativo. S

En todo el pais contamos con 929 estaciones, de las cuales

848 son comerciales (91%), y las 81 restantes son de tipo cultu
ral.{(107)
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Los antecedentes de las estaciones de tipo cultural nos re B
montan al nacimiento de las mismas dependientes de diferentes -~
secretarias, alld por los afios veintc, tales como la de Relacio
nes Exteriores, Agricultura, Marina Yy Guerra y la de 1la Secreta
ria de Educaci®dn P@iblica (SEP).

La estacidn de la SEP inicid sus transmisiones en 1924 con
la difusidn del primer informe de gobierno de Plutarco Elslas Ca
lles. Para 1928 habia logrado obtener alcance a Hidalgo, Mo-
relos, Puebla y Tlaxcala, sin embargo en los afos posteriores -
sufrid serios avatares que inclusive obligaron a que la estacidn
cerrara durante alg@n tiempo.

En la &poca de Ldpez Mateos se vio la posibilidad de usar
la radio camo apoyo a la Preparacidn de maestros rurales y ac--
tualizarlos en cuanto a conocimientos y a regularizar su titula
cidn ya que en muchos casos no contaban ni con estudios de secun
daria. As! se elaboraron los programas vy se montaron cuatro es-
tudios para las grabaciones, logrando que fuera un &xito esta -
campana, y dando a la vez fuerte impulso a la estacidn. (108)

.Con el paso de los afios, la emisora de la SEP ha sufrido -
grandes transformaciones, actualmente €s una estacidn no lucra-
tiva ya que no cuenta con publicidad comercial, trabaja las 24
horas del dia, con una capacidad de cobertura de 350 Km. a la
redonda del Distrito Federal, tiene una potencia de 50,000 watts
Y sus siglés son XEEP.
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Las emisiones de Radio Educacidn estan dirigidas al apoyo

educativo y cultural, orientacién social, an8lisis y critica, -

entretenimiento, difusidn informativa, musical, mensajes y avi-

sos. Diariamente se enlaza con 22 estaciones universitarias y
culturales de la kKepfiblica, es la radiodifusora cultural con ma

vor audiencia dentro de las educativas y unlver51tarlas del pais.
(109)

Actualmente la estacifn realiza dos encuestas al anec, lo - —
que les permite saber a sus administradores que cuentan con un
auditorio en el Distrito Federal de 400 mil radicescuchas. Las
encuestas de esta estacidn se hacen con dos finalidades, la pri
mera para conocer la opinifn del pGblico en cuanto a sh’progra-
macidn y asi dirigir las emisiones de acuerdo a las necesidades
detectadas. La segunda para obtener h8bitos radiof®nicos de los .
radioescuchas y poder llegar a un pGblico potencial. I

El pGblico de XEEP esti formado por adolescentes, jévenes
y adultos de todas las ocupaciones y estratos, las tres cuartas
partes poseen un nivel de escolaridad medio superior y superior, (110)

Con la finalidad de tener.una mayor vairedad y enriqueci-
miento de los contenidos programiticos, a la fecha la estacién
ha establecido relaciones y convenios con 36 instituciones tan-
to nacionales como extranjeras tales come: universidades, revig

tas, peribdicos, asociaciones civiles, Comisidn Nacional de De-
rechos Humanos, entre otros.
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La XEEP cuenta con un espacio especial para los nifios en -
el gue se pueden escuchar series pedagdgicas realizadas por es-
pecialistas, asi como cuentos y leyendas que debido al cuidado
y atencidn con el que han sido realizados son solicitados por
otras estaciones ya gue son del agrado tanto de los nifos como

de los adultos, logrando por este mdio un intercambio que bene
ficia especialmente al pfiblico. (111}

Como hemos podido notar Radio Educacidn es una esta--
cidn muy completa que adem&s ha hecho escuela para la formacidn
de gente especializada en este ramo. A pesar de la limitacidn -
de recursos supera con creatividad esta falla logrando ser una
estacidn polifacética que puede llegar al gusto de mucha gente.

2,322 Estaciones Universitarias. L/////

En -1937 surge la presencia de XEXX, estacién de la Univer
"sidad Nacional, con metas muy ambiciosas en cuanto a la progra
macidn y difusidn pero debido a limitaciones en la potencia de
sus transmisiones pudo llegar a un piiblico muy escaso. No.obs- i

tante ser la primera de este tipo abrid brecha e hizo escuela i\

para las que m&s tarde le siquieron en diferentes partes del pa!s,:

Entre las metas propuestas por la estacibén se encontraba la
de llegar a un pGblico que no habia tenido accesoc a las aulas,
~“pero debido a la temitica y la forma de tratarla marcaba cami--

nos hacia personas con determinada preparacidn llegando asi a.
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511 4, Sin embargo -
se dieron unos pocos espacios infantiles, Y se presentaron cuen
tos como "La princesa Sansamar&n” de Carlos Illescas, Homenajes
al Rincdn de los Nifios y varios m&s. También se transmitieron
radiotecatros con obras de autores nacionales y forineos llegan
do a un plblico més general.(112)

Actualmente sus objetivos giran en rededor de la informa- *\
cidn y el entretenimiento, contando con el 70% de la programa-
\ ;
cifn con bases en espacios musicales mas bien del tipo "culto", ;
con tres noticieros en vivo que se transmiten durante el dia, ¢

programas con teléfono abierto para dar orientacidn sobre as--

pectos médicos, fiscales, higiene y salud. Cuentan con la cola
boracidn e intercambio con diferentes embajadas camo la de Ale
mania, Canadd, Brasil e Inglaterra entre otras, que les propor
cionan material sobre su pais y sus costumbres asi como cursos
de idiomas que se transmiten diariamente.(113)

Durante el ano de 1590 se transmitieron 7,887 programas
de los cuales 1,003 fueron en vivo con un tiempo de 5,977 horas
en A.M., 4,994 en F.M. y 5,825 en Onda Corta. (114).

‘Camo actividades de la estacidn se han impartido cursos de
locucidn, produccidn radiofdnica y redaccidn, como apoyo al per
sonal que labora con ellos y como ayuda a otras estaciones uni-
versitarias del pais como Radioc Universidad Auténoma de Yuca--
t&n, Radio Tecnolbgico de Celaya, Radio Universidad de Jalapa,
radio Universidad de Guanajuato y Radio Universidad de Aguasca-
lientes.
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La estacidn cuenta con el apoyo en coproducciones con dife

rentes dependericias de la misma UNAM, entre las que se cuentan

la Direccidn de Actividades Deportivas y Recreativas, la Direc—}i
cidn General de Actividades Cinematogr&ficas, Direccidn de Tea~-

tro y Danza de la Coordinacidn de Difusidn Cultural, el Centro

de Ensenanza para Extranjeros y diferentes facultades de la mis

ma Universidad. P

Existen estaciones universitarias en todo el pais, y son -

muy ‘pocas las que pueden tener una programacidn de calidad ya

que el presupuesto que se les destina en general es bajo. Entre |

las estaciones que destacan estin la de San Luis Potosi, Vera-
cruz y Guanajuato. En total son 16 las radiodifusoras universi-
tarias que se encuentran en el aire, representando 1.72% del -~
total de emisoras a nivel nacional.

2.3.2.3. Estaciones estatales N

~,

\ T,
Otro tipo de estaciones culturales son aquellas manejadas

© auspiciadas por los gobiernos de los estados y las locales -

dirigidas especialmente como apoyo a la cultura popular. Hasta .

1985 estas estaciones cubrian 18 estados de la RepGblica Mexi-
cana, trabajaban en forma independiente o mediante convenios =
con el IMER y Radio Educaci®n en cuanto a coproduccibn de pro-

gramas, retransmisidn de series, enlaces de noticias y la capa

citacibn de personal. ‘ o

En varias de estas estaciones se trata de involucrar al :)
pGblice para que participeen la produccién de programas y lo-- >
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o,

grar asi una comunicacidn real,_inélusive hay zonas en donde -
la programaci®n es bilinglie y se analiza la problemdtica local.
También se transmiten avisos gque interesan a los lugarenos, pa-
‘ra quienes la radio es la Gnica forma de enlace con gque cuentan
Funcionan con el apoyo de instituciones tales como el Instituto
Nacional Indigenista y Universidades e Institutos Tecnoldgicos

locales.

En la actualidad son 24 los gobiernos estatales cue cuen-
tan con una o mis estaciones entre ellos estd8n los de: Aguasca
~Iientes, Baja California, Campeche, Estado de M&xico, Guana--
juato y Guerrero.(115).

La progfamacién de las radiodifusoras estatales gira en --
torno a las necesidades de la localidad asi como sus gustos, lo
que le da una perscnalidad propia dentro del caleidoscopio cul-
tural mexicano. A la vez unifica a las personas como pertenecien
tes a una nacidn rica en tradiciones que gracias a la comunica-
'cién generacional se han podido preservar, proporcionando gran
variedad de msica, danzas, historias, expresiones que algunas
de ellas pueden seguir su camino debido al medio radiofdnico =
gue les da vida dfa con dfa.

En la mayoria de las estaciones estatales se cuenta con un
tiempo dedicado a los nifios, con musicalizaciones escogidas es-
pecialmente para ellos, dramatizaciones que son proporcionadas
por Radio Educacibn o el IMER, algunas son producidas por la --

propia estacidn. Existen programas que Se realizan con ayuda de
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los nifios logrando una participacidn activa y gue a la vez va -
introduciendo de manera grata a los peguefios a este medic comuni
cativo para gque pueda ser un medio de expresidn de acuerdo con
su edad, medio social y necesidades.

La importancia de estas estaciones radica en gque se pone -
. de relieve lo caracteristico de la localidad y se trata de pre-
servar los valores intrinsecos, a la vez que se les da difusidn

para gque puedan tener acceso a ellos mayor nlmero de personas.

2.3.2.4. Estaciones del Instituto Nacional indigenista (INI)

La Reptiblica Mexicana cuenta con una gran variedad de gru-
pos humanos unidos por lazos territoriales y culturales que los
-han mantenido en cohesidn a través del tiempo. Actualmente exis "“fu
ten alrededor de 56 grupos &tnicos qgue habitan lugares aparta--
dos de centros poblacicnales, lo que los aisla vy no les permite

tener acceso y participacidn en los beneficios y adelantos de -
la sociedad.

Desde la creacidn del INIwiégéﬁ)’ se ha tratado de subsa--
nar el olvido en que estaban rélegaaos estos grupos, a fin de -
ayudarlos a preservar su propia cultura, pero abriéndoles las -
.-puertas para lograr una mejor condici®n de vida, asi como el de :
sarrollo de las industrias populares y el arte 1oéa1 propician=_ "
do su difusidn a nivel nacional.

En apoyo a la labor que pretende desarrollar el INI, la -
institucidn cuenta con estaciones radiodifuscras como medio pa 1
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ra llegar a lugares apartados e inactesibles. Su participacidn

en las estaciones radiales desde su apertura respecto a su fun1h 
cionamiento ha sido unas veces en forma complementaria por me=--
dio de convenios, o en forma total mediante capacitacién, inves =
" tigacibn y aprovechamiento de la participacidn indigena para la
produccidn de programas.(116)

En la actualidad el Instituto cuenta con siete estaciones
que llegan a 394 comunidades en los estados de Guerrero, Tabas-
co, Oaxaca, Chihuahua, Yucat&n, Michoacln y Chiapas. Las trans-
misiones se hacen en catorce lenguas que son: ndhuatl, mixteco,
tlapaneco, chontal, triqui, tarahumara, 6dame, guarijio, maya,

>'purépecha, tojolobal, tzeltal, tzolzil y el espafiol, (117) que
abarcan una poblacidn de un milldn seiscientas mil personas con

un promedio de doce horas diarias de transmisién, .

Los programas se transmiten de acuerdo con los intereses - ij
de la comunidad respetando su cultura, a la vez que tratando de
fomentar la radiodifusidn autogestiva que se puede dar gracias g
a la participacidn del radioescucha, quien por otra parte tiene
la ventaja de manejar el lenguaje del lugar y asi ayudar a una .-

mejor comprensidn de las emisiones radiales.

La programacibn infantil tiene'carécter educativo en cuan-M\\
to apoyo a la educacidn formal y la transmisién de mensajes so- j
bre la preservac1on ecoldgica, reforzamiento de la lengua mater {iw
na, apego a la propia cultura y divulgaci®n de la historia tane
to local como nacional, cuenta también con espacios recreativos \
y participativos en los que la mfisica regional tiene un papel =~ 3
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muy importante.

Existen programas dedicados a la mujer en los que se fomen-
ta la organizacidn de grupos para tratar de solucionar los pro-
blemas que les aquejan. Por ejemplo, se transmiten mensajes so-

bre higiene, produccidn, mejor aprovechamiento de los recursos
naturales con que cuentan y salud.

Cada una de las estaciones del INI trabaja seglin sus pro--
pias necesidades, ya que cada localidad tiene caracteristicas
gue la hacen diferente a las demd&s. Quizd lo mis importante sea
el respeto a la lengua y la misica del lugar, permitiendo que
se dé una verdadera participacidn pues la lengua que se maneja
es comin y cotidiana para todas las personas de la localidad.

2.3.2.5. Estaciones fronterizas

Al unirse diferentes estaciones al IMER, se notd el deseui
do en que se encontraba la zona fronteriza, por lo que el Insti
tuto ha tratado de poner especial énfasis en esta zona territo-
rial para poder lograr una verdadera comunicacibn social cue per
mita contrarrestar la penetraciéh extranjera a la vez que se fo
mente la soberania y la identidad nacional. '

La poblacidn fronteriza tiene caracteristicas particulares
especialmente la del norte, cue pro&iene de diversas partes del
pais, con diferentes costumbres y estilos que se amalgaman en -
esta zona pero que se ve influenciada por costumbres gue le son

ajenas y en nmuchos casos tienen que abrirse a la comunicacibn
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en un idioma gue no es el propio,que de alguna manera rompe con
su tradicidn oral.

Sin embargo al asentarse en este lugar, sus raices saltan
a la vista y la influencia norteamericana tiene que derribar mu
chas barreras para poder llegar al individuo.

La subsistencia diaria hace que los individuos se muevan -
en polos totalmente distintos, en dondeAIOS avances tecnoldgi--
cos esté@n a la orden del dia, situacibdn que no intimida a las -
personas ya que para ellos es cotidiano ese encuentro, bien en
su centro laboral o en su propio hogar.

En lo que respecta a la cultura llamada fronteriza, encon-
tramos que es el resultado de diferentes estilos que se funden
en la vida diaria y dan come resultado una cultura con togques -
especificos, debido en parte a la asimilacidn de las influen --
cias que afectan continuamente al individuo y marcan una cierta
ﬁransformacién y adaptaci®n gque se nota en cualquier expresidn
artistica, ya sea plistica, musical o cotidiana.

Los programas destinados a estos lugares tienen como meta
evitar la transculturacibn y reforzar la propia cultura, sin em
bargo son los mismos habitantes los que guardan celosamente su
identidad y seleccionan de manera muy especial lo gque para ellos
significan sus raices, que se reflejan en su forma de vestir, -
comer, divertirse, seleccionar la misica y canciones, que les re
cuerden que son parte de México con un estilo y personalidad --
propias.
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Las estaciones del IMER trabajan con apoyo de los gobier-
nos de los mismos estados y son un importante centro de produc-
cidn regional de programas, de acuerdo con las caracteristicas
y necesidades de cada &rea geogr8fica. Las principales son: --
XHUAN-FM en Tijuana, XERF en Ciudad Acufia Coahuila, XEFP en So-
nora, XHUAR-FM en Ciudad Ju&rez Chihuahua, XERA y XECAH en Chia.
pas.

La labor del IMER es muy encomiable ya que con una variada
programacibn puede llegar a la poblacidn y satisfacer sus gus--
tos a la vez que estimula el sehtido de mexicanidad por medio -
de la mfisica, temas histdricos, programas infantiles y noticia-
rios, que unifican a las personas como pertenecientes a nuestro
pais.

2.3.2.6. Estaciones comunitarias

No podemos dar por terminadc este capitulo sir nombrar los
dos experimentos radiales en manos de la sociedad civil y que
son Huayacocotla y Teocelo ~como ya se dijo, ambas ccmunidades
se localizan en Veracruz-, cuya preocupacidn radica en la edu-
cacidn y el progreso de sus comunidades sin buscar lucro por es
te medio. La comunicacidn que agui se maneja rompe los viejos -
esquemas en donde el emisor manda mensajes porque &l es el gque
sabe, aqui se abren nuevas oportunidades a un estilo diferente
de intercamunicacidn para grupos que salen beneficiados ante -~
este cambio de comunicacidn.
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Huayacocotla en un principio funcionaba como escuela radio
fonica en onda corta cuya finalidad principal era la alfabetiza
cidn en lugares inhdspitos y por ello aleijados de centros edu-
cativos. Con el tiempo su labor se ha ido diversificande logran
do ser ncrtadores de mensajes y avisos de una comunidad a otra.
También ha logrado que diversos grupos musicales de la regibn
actien en el programa sabatino "La misica de la sierra", permi-

tiendo que se sientan participes de esta experiencia radial.

Una de las metas que tenia la estacidn era la de lograr que
fueran los mismos campesinos los que hicieran la programacidn y
produccidn. Esto no se ha podido realizar del todoc ya que su par
ticipacidn se limita a los noticiarios en los que participan de
viva voz de acuerdo con los diferentes sucesos que pasan en sus
comunidades, {118)

La estacibn de Teocelo empezd como estacidn cultural, sin
embargo desde su origen funciond de manera muy peculiar ya cue -
el personal estuvo integrado por voluntarios que no percibian -
beneficios econfmicos por su desempefio, de igual forma la esta-
cidn se mantenia de donaciones particulares. La tarea principal
a la que se abocaba la estacibn era la de dar solucidn a los ~-
problemas de la comunidad, pero con el tiempo se vio lo poco via
ble de la tarea ya que la situacidn econdmica se volvid critica,
lo que llevd a que las personas se tuvieran que retirar de esta
labor. (119)
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Actualmente se vislumbra una nueva senda dirigida a lograr
que la estacidn sea el canal de comunicacién de los campesinos
de la regidn, ya que son ellos los que laboran con base en la
capacidad comunicativa de cada quien. Asi, hay programas educa
tivos dirigidos a los nifios en los gue ellos mismos participan
directamente, lo mismo sucede con aquellos dirigidos a las muje
res, los adolesqentes, Yy otros grupos sociales.

Adentré@ndonos un poco en el estilo y la forma de las esta-
ciones de Huayacccotla y Teocelo podemos ver cue son estaciones
totalmente diferentes a cualquier otra del cuadrante, ya que --
sus objetivos y metas se marcan por las sugerencias y necesida-
des del propio auditorio, quien en forma directa ha participado
para lograr que estas emisiones sigan pasando al aire gracias -
al esfuerzo comunitario de la regidn, esfuerzo que implica tan=~
to el trabajo como el continuar manteniéndolas en el aire por
medio de la cooperacidn de todos.

Dentro de la radiodifusibn estatal podemos notar que exis-
ten diferentes tipos de estaciones, que no estin coordinadas en=-
tre si, ni siguen politicas generales, lo gue las hace diferen
tes y con un estilo propic para cada una. A la vez permite que -
se desaproveche la experiencia que cada emisora podria aportar -
para mejorar este tipo de radiodifusién que puede ser tan prove-
chosa en la comunidad ya que puede servir de unidn a las perso-
nas y Ser portadora de las necesidades del lugar.
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Es pues, un campo virgen queé invita a la participacidn de

conocedores e interesados afines para trabajar en &1, y lograr

que se pueda dar una interrelacidn de actividades en beneficio

de los diferentes radioescuchas, a la vez gue sea posible com-

partir experiencias e inguietudes de quienes realizan esta la--
bor .
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2.k, Conclusiones

Las fallas de la educacifn formal han dejado espacio para que
los medios de comunicacifn masiva sean agentes de educacidn infor-
mal, con gran fuerza dinfmica en la sociedad y en la vida cotidia-
na.

La radio, como integrante de estos medios, no se queda al mar-
gen y es partfcipe de una fuerte influencia hacia grandes grupos -
sociales que cuentan dnicamente con este canal como enlace con la
realidad exterior a su entorno cotidiano y que influye en su patron
de vida.

El Estado a través de la historia ha tenidec que dejar de lado su
injerencia en la radio por varias razones, entre ellas destacan
las de tipo polftico y social que urgfan atencidn inmediata. La -
situacidn actual del Estado se caracteriza por su participacién -~
limitada ante un mercado radiofénico saturado de estaciocnes comer-

ciales.

No hay que olvidar 1la importancia de determinadas estacio -
nes estatales que han hecho escuela y ablierto brecha, tal es el -
caso de Radio Educaci8n, que ha trabajado en forma &rdua y conti--
nua para preservar los valores culturales y, a la vez, ha formado
a muchos especialistas radiofénicos quienes fueron pioneros en es-
ta labor comunicativa.
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Hoy en dfa, queriendo contrarrestar la influencia ante tode -
consumista de las estaciones comerciales, el Estado se ha preoccu=--
pado por tratar de resguardar una radiodifusién cultural alterna-
tiva, en la que se busca que la voz del radioescucha sea ofda por
medio de foros de consulta para conocer las necesidades y los gus-
tos del pfiblico del medio.

Al crearse el Instituto Mexicano de la Radio se dio especial
importancia a la comunicacidn social como funcién del Estado, lo =
que llev8 a la produccidn de programas tanto en el Distrito Fede-
ral como en provincia, para asf satisfacer las demandas del p@bli-
co en congruencia con las caracterfsticas y necesidades de cada re-
gifn geogréfica.

El Instituto abrigf a estaciones con metas muy especdficas -
en relacidn a cultura y con caracterfsticas especlales. Sin embar-
go fue evidente la existencia de diversos sectores desatendidos, -
tal era el caso del pfiblico fronterizo y el infantil, Para cubrir
esta deficiencia se pens® la me jor forma para integrar a estos gru-
pos y se trabajé para que existan estaciones dirigidas especialmen-
te a ellos; con transmisiones que duran hasta 20 horas al dfa.

Otras estaciones qﬁe se han preocupado por preservar las = -
culturas locales son las pertenecientes a universidades, el Insti-
tuto Nacional Indigenista y ciertas comunidades independientes que
traba jan para lograr una me jor comunicacifin en pequefios poblados -
alejados de las urbes, y que les han redituado grandes satisfaccio-
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nes- por la participacidn de las personas de la localidad.

Las estaciones culturales afin son pocas para el gran péblico
a quien van dirigidas, pero quizé& con el tiempo se logre una mayor
participacidn, ya que es un rubro muy importante para el fortale =~
cimiento del pafs, pues la cultura es la expresifn viva del pueblo
¥ se hace necesario fomentar que se mantenga dfa con dfa.
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CAPITULO IIT

Estacidn radiofdnica dedicada a los ninos.

3.1. Nacimiento de XERIN.

Mediante las disposiciones de la Ley Federal de Radio y Te-
levisidn, el Estado tiene injerencia en el control de estos me-
dios, marcindoles las facultades, obligaciones y responsabilida

des a los concesionarios y permisionarios que operan en el te--
rritorio nacional.

En el articulo 4o. se habla de las emisiones radiales como
Yuna actividad de inter&s plblico, por lo tanto, el estado debe
ré& protegerla y vigilarla para el debido cumplimiento de su fun
cidn social®™. En el articulo 50. se esclarece como funcidn so--.
cial agquello que lleve a *contribuir al fortalecimiento de la -
integracidn y el mejoramiento de las formas de convivencia huma
na®. Asi las transmisiones procuraré&n:

*1. Afirmar el respeto a los principios de la moral social,
la dignidad humana y los vinculos familiares®.

"11. Evitar influencias nocivas o perturbadoras del desa-
rrollo arménico de la nifilez y juventud®.

*111. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y
conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres del paIS
y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los

valores de la nacionalidad mexicanaf

Las disposiciones de la reglamentacidn federal de radio vy
televisidn no han afectado a la radiodifusibn comercial ya que
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su cumplimiento se basa ante todo en aspectos técnicos, pues la
forma y el contenido estdn dictados de acuerdo con los intere--
ses y el perfil de cada estacidn que siguen "ciertos" lineamien
tos marcados por la ley. Cabria preguntarnos si el apartado 111
realmente es respetado en todas las estaciones del cuadrante, o
se hace a un lado dando preferencia a estilos extranjeros que -

en nada exaltan los valores nacionales.

Con la aparicidn del IMER, se logrd la unificacidn de las
estaciones radiales del Estado, en donde se propone trabajar --
con base en una comunicacidn social de acuerdo a tareas especi-
ficas designadas al Instituto, tales como las que aparecen en -
el articulo 2o. parrafo IV."Fungir como drganoc de consulta de
los sectores pliblico, social vy privado”; V. "Celebrar convenios
de cooperacién,coproduccidn e intercambio con entidades de ra-
dio nacionales y extranjeras®. (120}

Al unificar las diferentes estaciones estatales se vio la
necesidad de satisfacer a un p@iblico que finicamente era objeto
de atencidn en cortos periodos de tiempo y en muy pocas estacio
nes, asi se pens® en una estacidn dedicada especialmente a los
nifcs, misma que sali® al aire el lo. de enerc de 1984, de lo
que fue una antigua estacidn camercial del grupo Radio Férmula
en el 660 del cuadrante amplitud modulada con 10,000 watts de -
potencia.
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3.2. Primera etapa de XERIN

En sus origenes tuvo que resolver varios problemas camo el
de no contar con personal especializado por ser la primera, a -
nivel internacional en su tipo, poco a poco se fue sefialando el

camino de acuerdo con los gustos y necesidades infantiles.

En 1985 ya se habia producido para XERIN la serie "Mosaico
Infantil®, cuyo objetivo era brindar apoyo al nifio por meéio de
informacidn y orientacitn en la educacidn extraescolar por me--
dio de radiodramas en donde no existieran barreras de tiempo ni
de distancia. Se realizaron alrededor de 364 programas con 30
minutos de duracidn. Los temas fueron: los servidores pﬁblicps,
las vitaminas, animales del desierto, historia de la aviacidn,
el origen de la numeracidn, la conquista de la luna, la misica
mexicana y varios temas més, (122}

Dentro de la programacién se dio especial importancia y -
reconocimiento al genio creador de Cri-Cri , Don Francisco Gavi
londc Soler, gue llegara a lugares muy lejaﬁos gracias al lega-
do de tantas y tan variadas canciones, que a través del tiempo
siguen siendo aceptadas por los nifios, ya gue dentro de la sen-
cillez de sus temas representa parte de la vida diaria y a la -
vez pueden hacer que la imaginacidn vuele.

De los programas gue aportaron grandes experiencias estén:

*Viaje mé&gico y misterioso", en los que se presentaba la vida y

‘anécdotas de grandes compositores a nivel mundial como: Vivaldi,
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Mozart, los Beatles y los Rolling Stones. "Cuento y canto" apo-
yada con el marco musical de los hermanos Rincdn que contaban -
cuentos, historias y tradiciones de nuestro pais. "Caracoleando",
con la presencia de diferentes personajes del mundo animal que
eran portadores de mensajes tendientes a hacer respetar y amar
a nuestros semejantes. "Los cl&sicos nos acompafan®, como ini--
cio a la apreciacibn musical con datos sobre autores, obras e -
intérpretes. "Sibados con Piquitos®, en los que se le mostraba
a un extraterrestre c¢®mo es la tierra, destac&ndose la riqueza
del idioma por medio del origen de las palabras y sus diferen-
tes significados.

Se transmitian programas con metas muy concretas a un pi-
blico muy especifico come: "Tiempo de tarea®™, "Noticiario in--
fantil®, “"Nuestro México™. Programas de servicio social orien-
tado a los padres de familia como "Por el nifio y para el nifo",
qﬁe contaba con el apoyoc de especialistas en la salud fisica y
mental del pequefic. Programas para adolescentes como “Alterna-

tiva del suefio”, con temas y m@sica especiales para ese pblico .{123)

3.3. XERIN en la actualidad

Con el tiempo se han hecho cambios, ya que siendo "la pri-
mera y @Gnica radiocdifusora en el mundo dedicada a los nifios® ha
"tenidc que abrir brecha y preparar personal sobre la marcha, =--
haciendo y deshaciendo la programacifn de acuerdo con sus pro-
pias necesidades y con los cambios que la misma vida presenta:
répidos y acelerados.
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En enero de 1989, queriendo, dar mayor impulso a la esta--
cifnsse nombrd a parta Romo como encargada de XERIN, por su --
larga trayectoria y experiencia en la produccidn radiofénica in
fantil, como lo demuestra cualquiera de sus programas "De punti
tas", que se transmitian por Radio Educacidn, y que actualmente
pasan por XERIN, siendo realmente un agasajo al oido y una invi
tacidn a la imaginaci®n.

Colaboran con larta Romo en la estacidn como parte de su
equipo creativo: Marta Alcocer, Nuria Gomez, Mayte Ibargliengoi-
tia, M6nica Frias e Iliana Gordillo entre otros, quienes tienen
verdadero interés de llegar a los peguenos de acuerdo con una -
comunicacidn que tiene como caracterfstica definitoria "ser por
y para los nifos". El plan de trabajo se basa en la seleccifn -
de contenidos atractivos, frescos Yy respetucosos que surgen de
las necesidades infantiles. Cuentan con el apoyo del IMER y la
organizacidn que lo sustenta para lograr una buena produccibn -
de los programas, aprovechando asf ese sistema corporativo que
cuenta con &reas té&cnicas que favorecen la produccibn, comercia
lizacibn y administracidn tanto de la estaci®n como del grupo ~
que forma parte.

El equlpo de XERIN tiene muchos problemas, ya que la esta~-
cidn tiene fallas por la baja frecuencia de 10,000 watts, se ha
solicitado como necesidad imperiosa contar con 50,000 watts pe-~
ro a la fecha no se ha dado solucidn a esta peticidn. Otro pro=-

blema con el que se enfrenta la estacifn es lo bajo de su presu
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puesto, ya que aungque es una estacidn concesionada, los anuncios
se escogen rigurosamente, descartando totalmente los de bebidas
alcohdlicas, cigarros y alimentos chatarra. La difusién de los
programas es muy poca, se anuncia escasamente en los periddicos
La Jornada y Exc&lsior, en el semanario Tiempo Libre, en la re-

vista "Consejos para ver y ofr", y en la misma estacién durante
las transmisiones. (124)

Al tomar la direccidn de la estacitn, Marta 20m0 presentd
metas especificas para trabajar, asi, a corto plazo estéba la -
realizacidn de un diagnbdstico de la emisora, la revisi®dn y ree=-
laboracidn si fuera necesario de la politica de Radio Rin. A me
diano plazo: a) Capacitacibn al personal. b)Producci®dn de se--
ries, campanas, noticiarios para nifios, carteleras y programas
especiales. ¢) Enriquecer la fonoteca. d)Generar convenios y -
acuerdos con otras estaciones de radio a nivel nacional e inter
nacional. e) Establecer mecanismos de difusidn para promocionar
la emisora. f)}Pramover la participacidn de diversos grupos so--
ciales como artistas, cientificos, deportistas, nutridlogos y -
otros perscnajes atractivos para los ninos. A largo plazo: a)
Hacer de la estaci®n un centro de servicio pfiblico. b} Conver--

_tir a XERIN en la mejor estacidn del pais,(125)

Dentro de los logros de la estacidn se encuentra que se ha
dado una gran participacidn de los nifios tratando distintas --
cuestiones, ya sea por medio del tel&fono abierto o visitas a -
la estacién y lugar de la transmisidn. Transmisi®n de mensajes
con temas actuales, diversos y/o poco difundidos. Campafias por
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la paz, la autoestima y contra el mal trato, asi como contacto
permanente y atento de los radioescuchas .(126)

El perfil del auditorio de XERIN es de un pliblico infantil
heterogénec, con diversas necesidades catalcogadas por la misma ~
emisora como de nivel sociocecondmico C (medio) y D (popular). Si
bien la mayoria de los programas estin dirigidos a un pfiblico es
colar entre 6 y 12 afios, el pfiblico tipico es de 8 afics. En €1 =
se piensa para producir la mayoria de las series Yy, aungque la =--
programacidn estd dirigida al pGblico infantil, se trabaja para
crear una emisora familiar, ya que adem&s se clasifican los espa

cios por edades, teniendo una barra musical para bebé&s y preesco
lares.

En XERIN se da un enfogque especial para cue los pequefios ~
sientan gue tienen un éspacio en el que pueden opinar y campar~
tir sus experiencias con otros nifios con las mismas inquietudes
y necesidades, y asf se habla de la "Radio con orejas para oir
a los nifios", pues no pretende juzgarlos.

Se ha tratado de que la estacibn sea un foro abierto para
la poblacibn infantil con problemas: nifios golpeados, abandona-
dos y minusvdlidos, y asi dar a conocer estas situaciones, pues
reconociendo que existen pequefios que sufren Yy padecen una vida
dificil, puede ser el primer paso. que lleve a una solucidn den-
tro de la problem&tica social en que nos encontramos. Inclusive
la estacidn cuenta con la colaboracibn de una nifia ciega que =~
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participa en un programa como locutdra, permitiéndole usar este
canal de comunicacidn sin importér su carencia, ya que este me-
dio al ser cien por ciento auditivo le da la oportunidad de ex-
presarse y hacer que sus oyentes traten de disfrutar y adentrar
se al mundo de la imaginacidn por medio del oido .(127)

E]l personal de XERIN diariamente trabaja en forma ardua pa
ra lograr que sea la estacibn con los programas infantiles de -
més calidad radiofénica. Se contempla a los pequefios no en for-
ma aislada sino en relacidn con su familia, su grupo de amigos
Yy Su escuela. Se pretende cubrir de forma amena y divertida las
necesidades de los nifios en materia de autoestima, imaginacidn,
creatividad, socioafectividad, independencia, gusto por el tra-
bajo en equipo y desarrollo del sentido y las capacidades artis
ticas y cientificas. {(128)

3.4. Objetivos de XERIN

Los objetivos principales de la estacibn, segin sus direc-
tivos y colaboradores son:

l.-AImpulsar a los nifos en la blisqueda de experiencias y saber

necesarios para integrarse activa y positivamente a la sociedad,
al pais y al mundo.

2.- Apoyar a los nifios en sus necesidades de afecto, independen-
cia, creatividad, imaginaci®n, expresi®n, conocimiento y rela--

cidn interpersonal.

3.~ Conservar este medio que sirve a la sociedad y al pais, pa-

ra fomentar a través de €1 la existencia de nifios capaces de
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transformar y mejorar su entorno, solidarios con la justicia, -
el respeto y la paz.

4.- Promover la existencia de nifios felices, que mantengan rela
cifn armdnica con la naturaleza, la tierra y el universo todo,
conscientes de que forman parte de ellos y respetuosos de la vi-
.da en sus mGltiples manifestaciones. )

5.- Extender y promover espacios de juego, creacidn, reflexidn,
anilisis y expresidn promoviendo la participacidn de los nifios,
fungiendo como medio de comunicacidn entre ellos sin juzgarlos
ni menospreciarlos.

6 .- Difundir experiencias, saberes, opiniones y creaciones de
diversos y heterogéneos equipos de poblacién, presentando a los
nifnos producciones de calidad . realizadas con profesionalismo y
afecto.

7.- Producir una linea musical abierta, plural y de calidad pa-~
ra ninos.

8.- Procurar dar esperanza y optimismo a los nifios, sin ocul tar
les la realidad.

9.- Evitar producciones que inciten al consumismo, didactismo ©
la manipulacidn de los ninos. _
10.- Transmitir series atractivas y de calidad dirigidas a pa--
dres, maestros y pramotores sociales, en las gue se trate la --
problemdtica de relacidn entre los nifios y los adultos.

11.- En general, proteger y vigilar que la emisora lleve a cabo
la funci®n social y de servicio que tiene encomendada para bene
ficio de los nihos, (129)
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Como podemos notar los objetivos de la estacibn son muy am
biciosos y con un compromiso muy fuerte por parte de los inte--
grantes del equipo de trabajo. Para poder hacer una evaluacidn
sobre ellos se tendria que hacer una investigaci®n centrada en
los oyentes y, ante todo, dejar pasar tiempo para poder anali-
zar desde otra perspectiva todos y cada uno de los objetivos y
ast constatar que el trabajo diario de la estacidn llegd a te-

ner una influencia definitiva en los peguenos.

De jamos esta investigacidn para otras personas que puedan
esperar resultados en un futuro mediato, a nosotras nos intere-
sa estudiar lo que sucede en la estacidn en el presente, y los
programas que ahi salen al aire con sus diferencias y semejan--

zas-a fin de responder al an8lisis inicialmente propuesto.

3.5. Programacidn de XERIN

Para poder hacer un anilisis de las diferentes pautas edu-
cativas que se manejan en XERIN, nos basamos en el monitoreo de
la programacién gque sale al aire.

Tomamos como muestra la semana del 11 al 15 de junio de -
1990, periodo que abarca las diferentes variantes que se presen
tan dfa con dfa en la programacidn, sin tomar en cuenta el fin
de semana. En estas fechas no se presentaron conmemoraciones, -
lo que hizo m&s "normal" las audiciones, es decir, el tipo de ~
trabajo cotidiano era lo que nos interesaba estudiar.
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Tratamos de hacer un estudio lo m&s completo posible, sin
embargo, sabemos que no es exhaustivo, porgue por ejemplo no con
sideramos la publicidad que difunde la estacidn, ni tampoco --
marcamos los diferentes estilos muéicales ni el uso que se da -

de ellos, por creer que ello implica una labor de especialistas
en el tema.
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3.6 Objetivos especificos de los programas de XERIN

De las audiciones escogidas en la programacidn de XERIN,
presentamos los objetivos especificos gque la estacidn tiene va-
ra cada serie, asi como la descripcidn del programa y la dife-=~
rente temitica que se presenta en cada uno.

N

De puntitas.
Objetivo. Acompafar a los nifios en el despertar diario, propor-
ciondndoles los elementos imaginativos y reales que los acompa-
filen todo el dia.
Descripcidn. Programa misceldneo en el cual una sola voz plati-
ca y transporta al radioescucha a distintos lugares, con ideas
positivas como pensar en cosas agradables y despertar de buen -
humor. Se presentan cuentos como "El burrito" de Ted Hoggs, his
torias scbre el Cometa Halley, Rimas y Misica muy variada. Cada
programa cuenta con temas diferentes, habiéndose transmitido al
rededor de 125 programas. Esta serie se transmitid por primera
vez en Radio Educacidn en donde se prcducia bajo la direccidn
de Marta Romo y con el guidn de Nuria GOmez, actualmente es una
retransmisidn en esta estacidn pues no se han realizado nuevos

programas. (130) Pasa todos los dfias de lunes a viernes.

Caminito de la escuela.

Objetivo. Estar cerca de los nifios durante la preparacidn para
ir a la escuela, brindidndoles informacidn y proporcionadndoles
elementos para formar su criterio personal con base en la imagi
nacién y la literatursa.

Descripcidn. Misceldneo que se transmite en vivo contando con -

diferentes temas cada dia de la semana tales como: animales, --
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juegos de palabras, rimas y cuentos, imaginacidn, derechos de -
los nifos y sexualidad. Se hacen comentarios sobre el clima, el
estado del tiempo, noticiario explicado, hay participacidn y su
gerencias de los ninos pof medio del teléfono. En el dia dedica
dc a la imaginacidn uno de los programas le dedicd espacio al
México prehispénico, en el que los nifios aportaron sus conoci--
mientos sobre nuestro pueblo mediante el teléfono y se habld de
las costumbres y la diferencia con el México actual.lLos guiones
son de Lorena Quiroz, Claudia Adeath y Patricia Coronado. La en-
cargada de la produccién es Lorena Quiroz. Es un programa que se

transmite diariamente de lunes a viernes.

Taller de Orejas.

Objetivo. Dar a conocer los diferentes géneros musicales como -
motivacidn para escuchar los sonidos de nuestro alrededor, ayu-
dando a formar un criterio en los pequenos sobre la calidad de
las canciones.

Descripcidn. El personaje orincipal es Catalira Corchea quien =
llega al taller de su tio Don Eustaquio de la Trompa en el pue-
blo de Oyebiendiro, en el que "se reparan sonidos, se extraen
ruidos sin dolor y arreglan orejas". Las refacciocnes las trae -
el tio de otras épocas y lugares, lo que permite incluir ritmos
de diferentes partes del mundo. Se pensd en esta serie teniendo
en cuenta la falta de preparacidn musical con que cuentan los -
ninos. Es una coproduccidn de XERIN y la Universidad Pedagbgica
Nacicnal, el gquifn es de Nuria Gémez y la produccidn de Edmundo
Cepeda. Tiene una frecuencia de transmisi8n de 2 dfas a la semana.
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para bebés.

Objetivo. Presentar mfisica especial para nifios de cero a cuatro
anos de edad, se tenia planeado presentar cipsulas sobre el cui
dado de los bebés, pero nunca llegd a cristalizar la idea.
Descripcidn. Programa musical con seleccidn cuidadosa de msica
suave tomando en cuenta el tipo de auditorio a quien va dirigi-
da.

Cri-Cri.

Objetivo. Presentar la mlisica del compositor infantil Gabilondo
Soler Cri-Cri, tanto para los nifios como para sus papis y abue-
litos. Tiene como meta ser el mejor programa de misica de Gabi-
londo Scler en el cuadrante de la radio.

Descripcidn. Programa mixto, la primera parte es grabada e in-=-
cluye una seccidn de contextualizacidn sobre la vida cotidiana
en el México de los afios cuarenta, y una entrevista con algin
personaje de una cancidn de Cri~Cri, y canciones e invitacién
para que los ninos colaboren en el programa. La sequnda parte --
es en vivo con teléfono abierto y amplia participacidn de nifios
a través de adivinanzas, trabalenguas y chistes. También inclu-
ye cancicnes de Cri-Cri. (131) Los quiones y la produccidn a --
cargo de Lorena Quiroz y Tiburcio Gabhileondo. Pasa de lunes a ~-
viernes.

Complacencias musicales.

Objetivo. Que los nifios apoyen la melodia que quieren escuchar
por medio de su voto, comec una forma de participacidn por parte
de los ninos.

Descripcidn. La dindmica del programa consiste en que el locu--

tor propone dos melodias para que los nifios decidan cual quie--
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ren escuchar. Gana el tema que mis votos por radio reciba. Este
programa surge como respuesta a los pequenos que deseaban tener
un espacio dedicado exclusivamente para escuchar las melodias -
que solicitaban a lo largo del dia. Tiene una frecuencia diaria
de lunes a viernes. La produccién estd a cargo de Soledad Jiménez
con la voz de la locutora Ma. Eugenia Briones.

Quejas y soluciones.

Objetivo. Que los nifios tengan un espacio para que digan lo que

no les gusta del mundo que les rodea, asi como proponer y recibir
soluciones a sus problemas.

Descripci®n. En cada programa se analiza un tema diferente segfin
la demanda de los mismos nifios, quienes entablan comunicacidn --
por medio del telé&fono abierto. Este programa surge para cubrir

la necesidad de los nifios de tener un espacio en donde decir --

sus inconformidades, lo que se evidencid durante las vacaciones

de semana santa de 1989, cuando la estacidn recibid varias soli

citudes de los nifos. Entre los diferentes temas demandados es-

té&n: pap8s, mamis, hermanos, escuela, maestros, amigos, vecinos,
ruido, contaminacidn y otros mis. La produccidn esti a cargo de

Ileana Gordillo. Programa diario de lunes a viernes.

Ruiditos.

Objetivo. Promover la concentraci®n y capacidad de los nifics a -
través de una historia que se completa con sonidos.

Descripcidn. Es un programa grabado en el que se narra una his-

toria breve. En ella los personajes principales son los sonidos

que emiten los animales o las cosas, y se presentan substituyen

do su nombre. La historia siempre tiene un mensaje que se pone

a consideracidn del nifio. Es una coproduccidn de XERIN y la Uni
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versidad Pedagdgica Nacional. Los guiones a cargo de Lisette Co
tera y la produccidn de Mdénica Frias.Su frecuencia de transmisién
es 2 veces a la semana.

{Clmo es por dentro?.

Objetivo. Sensibilizar al nifio para conocer lo que hay detris -
de las apariencias utilizando nuestros sentidos.

Descripcidn. Con base en género dramitico se presentan episo=--.
dios monotemdticos en los que los nifios tienen awventuras a par-
tir de la observacién de que algo desea conocer en profundidad.
Entre algqunos titulos de la serie estdn: la lluvia, el bosque
como ecosistema, la luna, la basura, las computadoras, los moto-
res de autos, los satélites artificiales, las flores. Es una co
produccidn de XERIN y €1 Consejo Nacional de Ciencia y Tecnolo-
gia y se transmite una vez a la semana. Guiones de Marta Alco--

cer y Leticia Veldzquez, Produccidn de Marta Alcocer.

Radionautas.

Objetivo. Promover la imaginacidn de los nifics a través de via-
jes fantdsticos - en los cuales participa un invitado diferente -
cada programaf

Descripcidn. Cada emisidn aborda un tema distinto en el cual se
juega con la informacidn y la msica, estructur&ndolas como una
aventura. Los nifios participan en vivo por medio del tel&fono.
Entre los invitados al programa han estado: un fisico, un bidlo
go, un cantante de mfisica infantil, un director de museo, un mi
mo, una escritora de literatura infantil, una actriz, un mago,
un investigador, una psicSloga. Guidn de Patricia Coronado. Pro
duccifn de Marta Alcocer. Sale al aire diariamente de lunes a -

viernes.
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Lero lero.

Objetivo. Promover la participacidn de los nifios para que reali
cen un verdadero quehacer radiofdnico.

Descripcién. Los nifios son conductores del programa, y son --
quienes escogen el tema a tratar, asi como el tipo de misica pa-
‘ra éscuchar. Cada dia se cambia al nifio conductor, segin un ca-
lendario previsto. Es un-espacio de nifios para nifios. Entre los
temas expuestos estdn: las mascotas, los chistes, los deportes,
la misica clésica, las vacaciones, la escuela. Guiones realiza-
dos por los propios nifios. Produccidn de Soledad Jiménez.

Se transmite diariamente.

Moviéndose.

Objetivo. Acompafiar a los nifios en una tarde solitaria, invitén
dolos a sacar la energia acumulada por medio del baile.
Descripcidn. Es un programa en vivo en donde se intercalan dife
rentes géneros musicales como salsa, rock, mambo, cha cha cha,
etc. Se invita a los nifios a que bailen y participen a través -
del tel&fono sugiriendo pasos de baile, ritmos movidos para bai
lar y una que otra receta de agua de sabores para refrescarse -
un poco. Guidn y Produccidn Ileana Gordillo con una frecuencia
de dos dias a la semana.

El cuento.

Objetivo. Dejar correr la imaginacidn del nifio por medio de dife
rentes narraciones.

Descripcidn. Relato de cuentos fantisticos en discos grabados -
con diferentes narradores famosos. Su frecuencia es bisemanal.
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Cartelera.

Objetivo. Brindar a los nifios una opcidn para que aprovechen al
miximo su tiempo libre.

Descripcidn. Programa grabado en donde se le recomienda al nino
que asista a diferentes lugares como: obras de teatro, espectsd-
culos musicales, talleres, paseos y peliculas; entre otros. El
programa tambi&n se considera musical, perque consta de una se-
leccién muy variada del género. Cada semana se tiene un invita-
do, quien se encarga de animar a los nifios para que asistan al
especticulo que promueve. Han asistido grupos de teatro, tanto
exper imental como profesional, grupos musicales y realizadores
de diversos talleres. En cada emisidn se obsequian pases al au-
ditorio para los diferentes espectdculos. Se transmite todos los

viernes.

El planeta azul.

Objetivo. Acercarse a la vida que se esconde detrds del tiempo,
entre las plantas y los 8rboles, dentro del agua y bajo las pie-
dras. "El plantea azul" es la tierra.

Descripcifn. Serie monotemdtica en la cual 1la estructura del -
programa se basa en la conversacidn entre dos conductores, quie
nes seé dirigen al plblico para platicar sobre los fenémenos de
la tierra y sus habitantes. Surgid como una serie de educacidn
ecoldgica. Guidn y Produccidn de Marta Alcocer. Sale al aire 2
veces a la semana.



Voltea para arriba.
Objetivo. Mirar las estrellas, la luna y los planetas, imaginan

do el universo, conociéndolo y sintiéndolo al mismo tiempo.
Descripcidn. Programa en vivo cuya estructura cuenta con una in
troduccidn al tema y después se invita al radiocescucha a volte-
ar hacia arriba sus ojos, mirar el cielo e imaginar cosas. Se -
da una plética entre el conductoéor y un astrdnomo invitado. Tam-
bién se cuenta con la participacidn del ofiblico. Entre los dife
rentes temas tratados est&n: la luna, las constelaciones, las -
galaxias, el sol, qué y cOmo miraban el cielo los pueblos prehis
pé@nicos. El guidn es de Claudia Adeath. Produccidn Marta Alco-
cer. Programa que pasa todos los viernes.



PROGRAMACION DEL 11 AL 15 DE JUNIO DE 1990 EN XERIN. CUADRO 1.

MARTES

MUSICAL
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LUNES MIERCOLES JUEVES VIERNES.
6.00 DE PUNTITAS DE PUNTITAS [E PUNTITAS [E PUNTITAS L[E PUNTITAS
6.15
6.30
6.45
7.00 CAMINITO CAMINITO CAMINITO CAMINITO CAMINITO
7.15 DE LA CE LA DE LA OE LA DE LA
7.30 ESCUELA ESCUELA ESCUELA ESCUELA ESCUEIA
7.45
8.00 MUSICA PARA MUSICA PARA MUSICA PARA MUSICA PARA  MUSICA PARA
8.15 PREESCOLARES  PREESCOLARES PREESCOLARES PREESCOLARES PREESCOLARES
8.30
8.45 TALLER [E PROGRAMACICN FPROGRAMACICN
9.00 CREJAS MUSICAL MUSICAL
9.15:
9.30
9.45 PROGRAMACION  PROGRAMACICN PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACICN
10.00  MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL
10.15 MUSICA PARA MUSICA PARA MUSICA PARA MUSICA PARA  MUSICA PARA
10.30 EEBES BEEES BEEES BEBES BEEES
10.45
11.00 ES RI-RI ES CRI(RI ES RI-RT ES RI-RI ES RI-RI
11.15
11.30
11.45 PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACION
12.00 MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL
12.15
12.30 COMPLACENCIAS COMPLACENCIAS COMPLACENCIAS COMPLACENCIAS COMPLACENCIAS
12.45 MUSICALES MUSICALES MUSICALES MUSICALES MUSICALES
13.00
13.15 OQUEJAS Y QUEJAS ¥ QUEJAS Y QUEJAS ¥ QUEJAS ¥
13.30 SOLUCINES SOLUCIONES SOLUCIONES LUCICNES SOLUCIONES
13.45 PROGRAMACION PROGRAMACION PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACION
14.00 MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL
14.15 PAPALOTE RUIDITOS CQMO ES PR RUIDITOS CUENTO SOERE
14.30 DENTRO? CUENTO
14.45 PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACION  PROGRAMACION PROGRAMACION
MUSICAL MUSICAL MUSICAL MUSICAL



15'15
15.30
15.45
16.00
16.15
16.30
16.45
17.00
17.15
17.30
17.45
18.00
18.15
18.30
18.45
19.00
19.15
19.30
19.45
20.00

LOS RADICNAUTAS LOS RADIONAUTAS LOS RADIONAUTAS LOS RADIONAUTAS ILOS RADIO-

PROGRAMACION

MUSICAL

TERO-LERO LERO-LERO
CUENTO MOVIENDOSE
SOERE CUENTO

MUSICA MUSICA

EL PLANETA TE ATREVES?
AZUL

TALLZR DE
CREJAS
TLERO-LERO

EL CUENTO

MUSICA

EL PIANETA
AZUL
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NAUTAS.
PROGRAMACION PROGRAMACION
MUSICAL MUSICAL
LERC~LERO LERO-LERO

MOVIENDOSE RADIO RIN

MUSICA MUSICA

VOLTEA PARA
ARRIBA



3.7, Metodologia para el anflisis de la programacidn

Al empezar el andlisis de la programacidn nos a ocarcs - a -
tratar de encontrar similitudes y diferencias entre las diferen
tes series para que nos pudieran dar una idea general sobre el

trabajo de la estacidn.

Del monitorec de la semana de estudio tomamos como mues--
tra un programa de cada audicidn diferente, por ejemplo escogi-
mos uno de:"De puntitas", "Papalote”, "Quejas y soluciones" y
asi con todos. Esto nos dio una base de la estructura del pro--
grama, su transmisidn y de como son esas audiciones y lo que en
ella se presenta. Ya con las grabaciones de los programas, nos
basamos en ciertos indicadores, primeramente hicimos una divi-
sidn entre programas musicales y hablados, 1o que nos dio una -
caracterizacidn general del discurso que maneja la estacidn, --
permiti&éndonos una comparacidn de las audiciones asi como de su

de sempefio global.

El esquema en que nos apoyamos para el vaciado de la infor
macidn consta de siete apartados de las diferentes caracteristi
cas de las audiciones. Estos apartados son: nombre de la audi--
cidn, formatc radiofdnico, descripcifn sintética del programa,
tema especifico que aborda,\érea de atencidn de la personali--
dad gque estimula y categorfa o profundidad con que se quiere -
llegar al &rea ae atencidn (Ver cuadro No. 2 en la p&gina 109 )
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El primer apartado es el nombre de la audicidn, sefiala ade
mds el horario y la frecuencia, es decir si es un programa que
Se transmite diario, semanal, quincenal o mensualmente.

El segundo apartado indica el tipo de formato radiofdnico
que emplea de acuerdo con la clasificacidn que hace Mario Kapldn,
Y que como ya se dijo antes, pensamos que presenta las diferen-
tes alternativas posibles en las audiciones radiales.

Los formatos son éstos:

a) La charla, que puede ser expositiva, creativa o testimonial.

b) El noticiario.

¢} La nota informativa o crdnica.

d) El comentario.

e} El diflogo, ya sea diddctico o radioconsultorio.

f} La entrevista informativa.

g) La entrevista indagatoria.

h} El radioperiddico.

i) La radiorevista, llamado también miscel&neo.

j} La mesa redonda, con las posibilidades del debate o la discu
sidn.

k) El radioreportaje, con baée en documentos vivos o reconstru-
idos.

1) La dramatizacidn, que puede ser unitaria, seriada o novelada.
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De estos formatos, los que aparecieron en la programacidn
de XERIN fueron los siguientes: 1) la charla expositiva, por me
dio de la cual se trata de dar a conocer algo, asi como la di--
vulgacidn de ciertos oconocimientos y en algunos otros casos se
dan consejos. 2} la charla creativa, que es una conversacidn ne
tamente vivencial en la que se espera que se dé una buena comu-
nicacidn, a la vez que se propicie en el oyente una respuesta -
perscnal. 3) la charla musical, en la que se usa la misica como
apoyo a lo que se esté tratando y, a la vez sirve para agilizar
y animar la audicidn. 4) el comentario, por el cual se logra un
andlisis acerca de lo gue se habla a modo de opinidn de la per-
sona que expone el tema. Este formato implica una determinada -
interpretacidn del tema que se trata. 5) el comentario informa-
tivo, que pretende orientar al radiocescucha con la presentacidn
de diferentes opciones respecto al asunto de anilisis dentro de
un determinado espacio. 6) el didlogo, gque se da en forma de con
versacidn con consejos y orientacidn de acuerdo con lo que soli-
cita el auditorio. 7) la dramatizacidn, que puede tener dos fi--
‘nes: a) para plantear un problema o mostrar un conflicto con el
objetivo de enfrentar al oyente ante una opcidn. b) para apo=---
yar un mensaje sugerido e implicito en la accidn dramdtica que
surge de la accidn misma sin que se presente una moraleja expli-
cita Ya que debe ser el oyente quien saque el mensaje sobre el -
que se desea que reflexione. Los programas dramatizados "pueden
ser unitarios en donde la historia empieza y termina en esa emi-
sidn, lo que permite que se pueda escuchar sin tener que seguir
una secuencia para poder entender la trama; y seriados en donde
cada historia es independiente de las anteriores pero los perso-
najes son los mismos en la serie, lo que le da cierta continui--
dad®, (132)
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El tercer apartado presenta la descripcidn sintética de -
las audiciones de acuerdo con la estructuracidn de cada emisidn
y los apoyos radiofénicos con que cuenta, asi como aquellas ca-
racteristicas que definén al programa dentro de la programacidn.

El cuarto apartado nos presenta el modelo que podemos en =«
contrar en las emisiones, puede ser del tipo A si es una produc-
cifn que se transmite en forma grabada o del tipo B si es en vi-
vo. Aquf también hacemos dos divisiones de acuerdc con la parti-
cipacién del auditorioc. Si &sta se d& entonces lo sefialamos con ;
las iniciales V.C.P. ( en vivo con participacién del pdblico), -
pero si por el contrario no se da lo marcamos con las letras ~ -
V.S.P. ( en vivo sin la participacién directa del péblico).

El siguiente apartado marca la temédtica de las emisiones
y pueden ser tan variadas como las de tipo ecoldgiccs, de tradi
ciones populareé, familiares, cientificos, y cuidado a de la sa
lud, de acuerdo con el tema se utiliza un estilo de locucidn que

puede ser m8s o menos efectivo.

El area de atencidn indica la parte de la personalidad del
individuo que se estimula, y puede ser el &drea afectivo=social,
que ayuda a fomentar las relaciones interhumanas que unen a las
personas con su medio ambiente. El &rea congnoscitiva, que se -
refiere directamente al conocimiento que se puede transmitir al
radioescucha y el &rea fisica, en la que por medio del cido se
introduce al nific al campo de la estética musical, para gue con
su cuerpo pueda ser capaz de expresar, por ejemplo, el ritmo =--
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que esté captando., En la mayorfa de las emisiones analizadas se
mezclan las diferentes &reas de atencién, pero segin a la que --
se le da mayor importancia es la que marcamos como el &rea deter-
minante. .

La €1tima columna indica las diferentes categorias del érea
de atencifn dentro del proceso educativo y la forma como el con-
tenido del programa ahonda en el tema, asf puede ser: de trans--
misién (T), si la audicidn sélo busca proporcionar cierta infor-
macién, sin mayor anflisis, sobre algfin tema; de Participacién -
(Part), si el contenido se integra al propic proceso de aprendi-
zaje de acuerdo al contexto social, es decir, si el programa -~ -
presenta los elementos necesarios para gque el nifio aproveche los
conocimientos expuestos y sea capaz de asimilarlos; de Profundi-
dad (P) si posibilita los niveles de contenido esenciales para -
llegar a un conocimiento integral. La segunda subdivisién de la
filtima columna define hacia que frea se dirige especialmente la
audicién y c8mo puede ser: auditiva (AA= &rea auditiva), ya que
por ser la radio un medio totalmente audible presenta programas
musicales en los que las melodfas son el elemento principal. So-
cial (S), con lo que se busca fomentar las relaciones del indi -
viduc con respecto a sus semejantes. Valores Cfvicos (V.C.), me-
diante la transmisién de principios de respeto a los valores de
la comunidad de fndole nacionalista, en particular en cuante g
la patria se refiere. Valores morales (V.i.)s como la acepta-
¢i8n de los valores que la propia sociedad establece. Imaginati-
vos (I), que estimula el desarrollo de esta facultad en los ni-
flos por medio de diferentes motivaciones.
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3.8 Caracteristicas del discurso radiofdnico de XERIN
Observando el esquema de la programacidn de XERIN encontra

mos diferentes puntos hacia los cuales‘se-dirigié nuestra aten-

cidn, éstos fueron: los Ob]ethOS, la misica, el lenguaje y las

caracteristicas especificas de cada uno de los programas.

La misica en relacidn con los objetivos

Lo primero gque nos saltd a la vista fue el porcentaje de -~
msica que transmite XERIN, equivalente al 53.57% del tiempo to
tal de produccidn dedicado a los nifios. Si tomamos en cuenta que
no esbuna estacidn comercial creemos que este porcentaje es al-
to ya que la estacién tiene como objetivo principal la de cons-
tituirse en otra opcidn para el plblico infantil y, si se trata
de misica, la mayoria de las estaciones pueden satisfacer esta

demanda .

En el &mbito musical, XERIN (nicamente dedica sesenta minu
tos al dia para mfisica especial de acuerdo con edades especifi-
cas. Un ejemplo es el programa dedicado a nifos de nivel prees-
colar y para beb&s. El tiempo restante la msica se dirige a un
<pﬁblico en gereral en donde se tocan géneros de diferentes paf-

.ses, como por ejemplo: el martes de la semana monitoreada de
9:30 a 10:00 a. m. se escuchd mfisica de folklore espanol con el
grupo Los peregrinitos, los nifios cantores de Viena con Duerme
mi pequefio principe, la misica de la pelicula americana llamada
Persecusidn, y diversas canciones en espanol, entre ellas El --
osito viajero, Suefla-suefia-sueiia, Lobo-lobito, Manuelita la tor:
tuga. Este estilo de mezclar los géneros musicales se repite du
rante todas las audicionés, y notamos una preferencia por las

canciones en espafiol y la misica latinoamericana.
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Sin embargo, advertimos la falta de difusidn de la mGsica
verndcula, cosa que nos extraid por ser una estacibdn mexicana
perteneciente al IMER, y que de acuerdo con el decreto de crea
cidn del Intituto, se establecid con la finalidad de que la --
radio deba "preservar los valores en que se funda la identidad
nacional", y a través de la misica estos valores se pueden man

tener vigentes tanto en los adultos como en los ninos.

Por otro ‘lado, encontramos como parte de los objetivos de
la egtaci®n el "producir una linea musical abierta, plural y de
calidad para nifios", en este sentido, damos por asentado que la
misica mexicana, con su gran variedad, puede cumplir perfecta--
mente con dicho objetivo y no tiene por qué& quedar exclufda. Ade
més existe una gran diversidad de expresiones musicales segln
las regiones y grupos del pais, lo que permitiria que las audi-
ciones no fueran mondtonas y aburridas. A la vez, esta politica
musical podria servir de enlace con otros nifios de los estados
de la Repfiblica Mexicana, con quienes los nifios del Distrito Fe
deral comparten las mismas raices culturales, lo que fomentarfa
el amor al legado musical nacional.

Al entrevistar al personal de la estaci®dn XERIN, nos dimos
cuenta de que la programacidn musical tiene mé@s espacio debido,
entre otras causas, a fglta de personal suficiente para produ-
cir una mayor cantidad de programas de diferentes géneros. Tie-
nen muchas ideas y se ha trabajado para tratar de diversificar

la programacidn, sin embargo, el grupo creativo se encuentra sa
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turado de trabajo, necesitan m8s personal para realizar nuevos
proyectos. Es asi como la falta de colaboradores ha detenido la
posibilidad de presentar a los nifios una programacidn nueva y -

diferentes emisiones.

la forma de seleccionar la mfisica se repite en los progra-
mas hablados con apoyc musical, como en el programa “"Lero-lero”,
en el que la misica incluida fue la siguiente: el grupo Flans
con una cancidn de corte moderno , Rock and Roll y Boggie-boggie.
Como es evidente las propuestas antes citadas son las msimas pa

ra estos casos.
El lenguaije

Otro punto importante es el uso del lenguaje que los locu-
tores usan en las emisiones, cuyo estilo se repite en las con--
versaciones con los nifios, generalmente a través del telé&fonoc -
al aire. Esta forma de expresidn se caracteriza por pretender -
reproducir el tipo de lenguaje que se supone usan los ninos, es
decir, totalmente casual, informal y con una gran utilizac®n de
diminutivos. Son comunes frases tales como "te mando un besito
rica", “"cebollita", "calientita con limoncito®, "se me antojaria
un pozolito”, "sabe bien riceo; rigquisimo®, "muy pero muy padre®,
“"&sto es un relajo", "para todos los chavos®, "chile", etcétera.
Sin embargo, el uso de estas frases en voces de los adultos se
siente artificial, como prefabricadas para tratar de "11egar1e§'

a los nihos, y creemos que los locutores se olvidan de que los
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pequefios tienen formas de expresidn muy particulares que desa--
rrollan entre ellos, y que al intentar usarlos fuera del espa--
cio infantil suenan disonantes, ajenos y falsos.

Por otro lado, Marta Romo, directora de la estacidn, habla
de la necesidad de crear programas "bellos!, en los gue no se -
imite burdamente a los nifios con voces adultas", (133) y pensa-
mos que eso que afirman que no se dgbe hacer, precisamente es
1o que ocurre, en la estacidn. Se olvidan de que los nifios pue-
den escuchar y responder a una voz con un lenguaje natural y es
ponténeo, sin que se tenga que forzar el estilo.

Una alternativa podria ser el tratar de ampliar el vocabula
rio infantil en lugar de gquerer imitarlo, ademis, el espanol --
cuenta con una enorme variedad de términos que lo hace rico en
este sentido, vy el pequefio al tener mayores opciones tendrd m&s
facilidad para lograr una mejor comunicacidn con sus seme jantes,

lo que lo beneficiarfacdurante toda su vida.

La radio, como ya dijimos, ofrece muchas posibilidades en
el usoc del lenguaje, para empezar se dirige en forma personal,
directa al pfblico, lo que permite gue el oyente sienta que se
le estd hablando especialmente a &1, no a la familia o a noso--
tros en general, sino a cada uno en lo individual. Esto permite
establecer una relacidn interpersonal radicescucha, que si se -

aprovecha decuadamente facilita la sensacidn de que el oyente -
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piense que el mensaje estd dirigido Gnicamente a é1.

En una estacidn infantil esta caracteristica de receptivi-
dad representa un buen apoyo para el locutor, ya que su- pfiblico
puede responder en forma espont&nea porgue cree que al dirigir-
se a 81 se espera una respuesta personal, lo que a la vez le --
permite tener voz propia, cosa que en un mundo adulto resulta -
casi siempre dificil de lograr, pero que por este medio se pue-
de dar. Por otro lado, se tiene la posibilidad de dirigirse a
la vez a muchas personas como radiocescuchas, gquienes, se cree,
pueden pensar, sentir y +tener las mismas alegrias y los mismos

\problemas, ilo que de alguna forma los une.

El uso del lenguaje oral permite abrir las puertas de la
fantasia en el auditorio, por ser uno de los elementos b&sicos
de la radio. Por medio de la palabra se puede tener la capaci-
dad de crear espacios imaginarios y lograr momentos de esparci
miento muy agradables y provechosos, si la emisidn estd cuida-
da y bien trabajada, con lo que también se evitard el aburri-
mientc o que el radioescucha cambie de estacidn.

La imaginacidn permite a los pequefios visitar lugares fan-
tisticos, vivir situaciones que s8lo por este medio se pueden
dar. Creemos que un nific que sabe disfrutar lo imaginaric y dis
tinguirlo de la realidad puede llegar a ser un adulto creativo.
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De ahi la importancia de sacar provecho decualquier medio de co
municacidn que facilite la inventiva, y la radio, al ser total-
mente auditiva, puede propiciar dptimamente el usc de la imagi-
nacién en los nifics, especialmente si se trata de una estacibn
dedicada a los pequefics.

Para terminar sobre el uso del leguaje en la estacidn --
XERIN, resaltamos que en los mensajes oficiales, instituciona~
les y comerciales se utiliza un estilo que consideramos inade-
cuado para la poblacidn infantil, que es el pfiblico meta de la
emisora. De igual forma, los mensajes estén dirigidos en su ma
yoria a un plGblico adulto, por 1o que creemos que se debe se--
leccionar el tipo de anuncios que puedan difundirse en XERIN,
ya que se promocionan productos que son de interés preferen--
cial para el auditorio adulto como los periddicos "Unc més Uno" y
"ml Dia", obras de teatro, conciertos y especticulos para mayQ
res de edad, asi como promocionales de la Asociacidn de Radio-
difusores, entre otros. Por otra parte, el lenguaje que se uti
liza en esos mensajes es inadecuado para los pequefios, y aun-
gue pensamos que este tema puede ser objeto de estudioc de otra

tesis, queremos dejarlo asentado a modo de seflalamiento.

Caracteristicas de los programas.

Siguiendo la misma linea de andlisis en su aspecto cualita
tivo, como presencia o ausencia de una caracteristica determina
da, nos encontrameos con algo tipico que se da ademis en muchas

otras estaciones de radio; la atemporalidad de las audiciones.
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La estacidn planea su p;ogramacién con base en el calenda--
rio escolar, toma en cuenta ioé-periodos de clases, vacaciones o
fiestas especiales. De acuerdo con esta divisién las emisiones
pueden ser escuchadas ahora, mafiana o dentro de seis meses sin ~
que pierdan actualidad, vya Que se presentan temas generales y no
acontencimientos con determinada caducidad.

De igual forma, las audiciones se pueden retransmitir sin
ningGn problema en cuanto a contenido, ya que al no difundirse -
por un medio escrito como los libros o revistas, permiten al pa-
blico releer lo que le interesd o apartar para despuds cierta --
seccién, en la radio la reiteracidn se da mediante 1la retransmi-
sidn. Asi, encontramos programas como "El Planeta azul", que se
transmite el lunes y retransmite el midrcoles de la misma semana.
Los temas que la serie trata son: el origen de la vida, las ga--
viotas en el mar, la vida en el bosque y la contaminaci®n entre
otras, temas que en si mismos tienen como cualidad particular la
de tener un amplio margen de vigencia, lo que nos lleva nuevamen-
te a la atemporalidad como una caracteristica relevante de los
programas de la estacidn.

Al revisar el esQuema analitico y escuchar las grabaciones
de los programas monitoreados, notamos que, salvo la c8psula in-
formativa y la cartelera que tienen un tiempo especifico sobre -
determinadas actividades, los dem8s programas presentan hechos o

situaciones que podemosS ubicar indistintamente aqul y ahora, =--
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que en otra parte del mundo o en ning@n lado en concreto, es -

decir apelan a la imaginacidn.

Esta caracteristica de atemporalidad puede representar un
chogque con la educacidén que se imparte en la escuela y el hogar,
en donde los sucesos tienen una secuencia, como por ejemplo: hay
un tiempo determinado para ir a la escuela, hacer tareas, comer,
bafiarse, dormir, etc&tera. En este sentido, se le puede presen-
tar a los nifios una cierta confusidn, ya que pareciera que el -
pequefio no tiene obligaciones en su circulo social, segln la --
programacidn radicfénica, y que cuenta Gnicamente con tiempo 1i

bre.

la atemporalidad es una caracteristica que deber ser apro-
vechada para planear adecuadamente la tem&tica de cada serie de
radio, sin prisas y con profdndidad, buscando realizar progra-—-
mas que verdaderamente formen a los nifos, ayud&ndoles en su --
educacidn, dé&ndoles no s8lo informacidn, sino fomentando el uso
de la imaginacibn, despertindoles el interés por temas tanto --
presentes como del pasado que los lleve a ubicarse en su espa--

cio real.

Durante la semana estudiada encontramos que se tocaron di-
ferentes temas como: el cometa Halley, México prehisp&nico, las
fiestas escolares, tradiciones populares (Corpus Christi), ori-
gen de la vida, el cuerpo humano, las biblioctecas oGblicas, ani
males en peligro de extincidn, la contaminacidn. Todos ellos pue
den en si mismos dar mucho y, por el poco tiempo con que se cuen
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ta, quedan casi en breviarios.

Un cambio que se presenta en las audiciones de XERIN, con
relacidn a otras emisiones, y que resulta francamente agradable,
es el uso de la voz masculina para espacids que anteriormente
ocupaban s6lo voces dulces, amables y tiernas, pero femeninas.
Esta propuestade XERIN rompe con el estereotipo de llevar a la ra
dio la vinculacidn de los pequefics a lado de la madre, cuya dua
lidad se repite en todos losespacios sociales, en donde si ella
no estf, la persona que debe ocupar su lugar es otra mujer. Lo ve
mos por ejemplo en el Jardin de Nifios con la educadora. ahora -
en la radio la innovacibn de la voz masculina resulta grata al

cido.

El uso de la voz masculina en programas comc "De puntitas®
es placentero, ya que es una voz muy bien modulada y suave la -
responsable de despertar a los nifios para que empiecen su dia
con buen humor y una agradable sonrisa. Se les habla con un tono
tranquilo de las cosas cotidianas que tienen cerca de ellos, co
mo la arruga de las s8banas y los rayos del sol que entran por
la ventana, por ejemplo. Este estilo contrasta con ciertos pro-
gramas de la radio comercial en los que se oyen timbrés de des-
pertador, misica agitaday carreras como estimulos para que el ni
no pueda llegar a tiempo a la escuela sin perder el desayuno. Es
ta técnica de hacer radio presenta demasiada agitaci®én para ini=

ciar el dia.
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Para finalizar, debemos mencionar algo que llamd nuestra -
atencidn poderosamente al trabajar con el cuadro program&tico y
que fue la importancia y el tratamiento que se les da a los te-
mas.

Haciendo un recuento de la semana de estudio, encontramos
que la mayoria de las audiciones (13) se dirigen a proporcionar
informacibn, gque por lo reqular es escasa. Le siguen en importan
cia (10) aguéllas destinadas a lograr la integracidn del proce-
so de aprendizaje dentro de la dimensién social, es decir, se -
contemplan los temas tratando de que los nifios asimilen debida-
mente la informacién que se desarrolla m&s ampliamente que en -
el caso anterior, a la vez gque se les proporcionan elementos pa
ra que los nifios puedan lograr un aprendizaje real dentroc del -
medio en que  se desenvuelven. Finalmente, escasas en cantidad (3),
encontramos las audiciones gue brindan los contenidos esencia--

les para llegar a un conocimiento integral.

El anilisis anterior nos lleva a preguntarnos por qué suce
de esto en XERIN, ya que por ser una radiodifusora especializa-
da, destinada a la nifez mexicana, deberia presentar los temas

de sus programas en una forma mis completa.

Para empezar, esta estacidn tiene a su favor que al diri-
girse a un sector tan especifico, no cuenta con una competencia
directa, salvo quiz& la de las estaciones comerciales, pero co-
mo le dedica pocos espacios a los nifios, ya que su plblico pre-
ferencial es el de los adultos, pues en realidad no significan
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ninguna competencia real. De ahi el provecho que se le puede sa
car a cada una de las audiciones dé XERIN, con temas que podrian
ser tratados con mayor amplitud y profundidad, para que realmen
te dejen una huella positiva en cada uno de sus oyentes. Esto no
quiere decir que tendrian que ser programas aburridos o pesados,
ya que la radio es ante todo.un campo amplic para la creativi--
dad, por todos y cada uno de los elementos con que cuenta. Se--
ria deseable que los directivos de la estacidn y sus colaborado
res tomaran en cuenta estas reflexiones para lograr de la esta-
cidn un ejemplo, pues si actualmente es la Gnica en el mundo en

su géneroc por qué no buscar ser también la mejor en su estilo.

3.9 Sugerencias

Pensamos que es necesario propiciar una mayor participaciéh
del pGblico infantil, e indirectamente, de los adultos con quie
nes convive, dentro de los distintos lugares en que se desarro-
1la, es decir la comunidad, la familia, el espacio escolar. Que
la estacidn se convierta en foro abierto para el nino, que le -
ayude a mejorar su calidad de vida; que en lo posible, coadyuve
a solucionar los problemas que se le presentan y que de muchas
formas entorpecen el desarrollo tanto fisico como mental de los

pequeiios.
Se debe tener especial cuidado en el tipo de mensajes que

se presentan a los nifios, para ello se reguiere tomar en cuenta

sus necesidades, considerar que la funcidn social de la radio
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es transmitir contenidos educativos, culturales, informativos y
de entretenimiento, de acuerdo con una temdtica que ayude a la
integracidn nacional, a la vez que consolide una cultura propia,
tratando de contrarrestar la influencia consumista de las emiso-
ras comerciales, asi como el consumo de productos que pueden ser

nocivos para la salud.

La radio, en su dimensidn social, puede ayudar a crear con-
ciencia en los nifios de la importancia de su participacién en -
el cuidado de energéticos, la preservacidn ecolbgica, el amor y
cuidado de los animales, la atencidn de los ancianos y otras =--
cuestiones de la misma indole, a fin de valorar la posible mejo
ria de la calidad de vida, tanto suya como la de sus semejantes.
Fomentar un espiritu solidario, ecologista y de participacién -
social, seguramente redundar& en un beneficio colectivo y apoya
rd la formacidn de futuros ciudadanos mis responsables de su en

torno.

Una forma posible para lograr una programacidn afin a lo -
sefialado arriba, puede ser la de trabajar sobre un mismo eje te
m8tico durante determinado tiempo para toda la programacidn, =--
asi se hablaria de la semana ecoldgica, de la alimentacidn sana,
del cuidado del cuerpo, de los derechos de los nifics, del respe
to a sus semejantes, etcétera, y de acuerdo con estilo y forma-
to de cada programa, se trabajaria el tema en vinculacidn con

las experiencias y opiniones infantiles. Creemos que ésta forma
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de hacer radio infantil puede dejar una huella m&s profunda y du.-
radera entre los nifios, en forma atractiva y amena, sin dejar de

lado los contenidos educativos.

Para terminar, pensamos que trabajar en forma conjunta con
un equiéo interdisciplinario de pedagogos, psicdlogos, antropb-
logos y otros afines, en la creacidn y produccidn de los progra
mas radiofdnicos, puede dar una forma més completa en el trata-
miento y solidez de la variedad de puntos de vista de cada espe ==
éialista, quienes pueden asi cooperar con la formacidn integral
de la nifiez. Una forma de experimentar esta participacién multi -~
disciplinaria se podrfa inicidr como parte del Servicic Social
que todo profesionista debe prestar. Por un lado, esto resulta-
ria bastante econdmico para la estacidn, y por el otro, seria
formativo para los futuros profesionistas, yva que podrian poner
en préctica aquellas teorias que de otra forma se quedan Gnica-
mente en eso. Asimismo, los profesionistas, con su formacidn --
particular, pueden darle un sentido m&s humano y cotidiano a la
informacifdn y trato que deben recibir los nifios en relacidn al
mundo que les rodea, con lo gque se lograria un beneficio para am-
bas partes, pues el contacto con los infantes es enriquecedor pa-
ra quien se interese en ellos, por la Fpescura con que se desen-

vuelven.
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3.10. Conclusiones generales.._

tar dlferentes problemas que vive actualmente la educac16n ¥y que

repercuten dlrectamente en la formachn de los 1nd1v1duos y en el
atféso o adelanto de los pueblos. Asimisme se han anallzado cami-
nos que en el &mbito educativo han sido marcados tanto por causas

1nternas como externas y que han tenido un fuerte peso en la di -
nfmica social, presentando diferentes alternativas dentro del es-
caso margen que se puede dar en un pafs en lucha contra la pobre-
za y la ignorancia.

La educacién formal ha tenido que adecuarse a las necesida -
des que dfa a dfa se han presentado, en algunas ocasiones ha sido
portadora de innovaciones que han beneficiado a grandes grupos, -

en otros momentos parece que hublera dado marcha atrés, pero se -

ha visto que el esfuerzo para lograr una mejor formacidn de los
individuos finalmente se ha dado.

/% En la actualidad se habla de una crisis escolar gque no es =

privativa del pafs, sino que se ha producide a nivel mundial lo
que hace cuegtionarnos seriamente el papel gque desempefia la edu -
caciGn en cuanto a la formacidn integral de las personas, pues si
estoc se diera les permitirfa tener una plena armenfa con su medio
ambiente y a la vez serfan los portadores del cambio para lograr
una me jor calidad de vida.

La educacién no formal se presenta come alternativa para las
personas gue no han podido completar una educacidn escolarizada,-
dfndoles determinada instruccién que pueden aplicr en su centro
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