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ees"Yo los mato porque soy el bueno, y vengo a-
defender a los débiles,...jOye chavo, eres un idiota" -
ess" si quieres conseguir novio, i1ivate el pelo con sham -
poo "Luz"e..}jugamos al hombre bidnico y destruimos todos=—

1os carrosj.s.j/Comentariosjy juegos como estos son los -
que observamos a diario entre los nifios y aun entre los =~
mayores, resultado inequivoco de nuestra comunicacidn masi
va.

Cine, revistas, radio y televisidén se encargan-—
de propagar ideas que exhaltan falsos valores y que mantis
nen una linea de jconsume; j eonsumej jcompraj jadquierej -
jutilizaj.

Hechos y situaciones tan alarmantes, nos indu -
jeron a tomar la televisidén como tema de nuestro estudio.

Primeramente damos una hojeada a los anteceden—
tes de la televisién en México.

Posteriormente tratamos de clasificar y averi—
guar si realmente existen programas educativos y cultura—
les para nifios de la Escuela Primaria.

En el siguiente capitulo, estudiamos los meca-
nismos con que trabaja la publicidad para enajenmar a las -
masas y obligar a consumir; y asi asegurar las mixims uti
lidades a las grandes compafilas que la promueven. =

En el punto que sigue se trata de descubrir la-—



2

competencia que tiene la escuela con la televisién en el ~
proceso ensefianza-aprendizaje.

A través de todas nuestras investigaciones tra=
tamos de demostrar el efecto noéivo que ejerce la "caja qé
gica" en el pueblo en general y en particular a los niifios,
pues si bien es cierto que la televisién tiene gran in -~
fluencia formativa en el individuo, también es cierto que-
esta influencia esti manejada y controlada por intereses ~
ajenos al pais.

Pretendemos recomendar a padres y maestros que-
encausen a sus alumos, en la correcta interpretacidn de -~
los programas, ademis de ensefiarlos a evitar a toda costa-
el caer en la trampa de la propaganda publicitaria que nos
lleve a comprar articulos que no necesitamos; esta es sélo
una modesta solucidn ya que lo mejor seria la total inde -
pendencia econdmica y cultural del pais; pues solo asi se-
lograrfia imponer la televisién al servicio real de la -~
educacidén, la ciencia; la cultura y el bienestar de to -
dos los mexicanos.
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TEMA: "LA TELEVISION Y SU INFLUENCIA EN LA PERSONALIDAD DEL
‘ NINO".

Problema: ;La televisién influye en la personalidad del —
nifio?

Hipdtesis: la. La televisidn es un medio masivo de co ——
municacién que tiene tal influencia en el nifio-
que la ha hecho parte de &1, para manipularlo -
en muchos aspectos.,
2a. La televisién como medio de comumicacidén -
indirectamente esti programando al nifio para -
la sociedad de consumo.

Objetivos:

l.~ Objetivo General .~ Demostrar que la tele —
visibn deforma la personalidad del nifio.

Objetivos Particulares .-
1.1 Analicemos los origenes de la televisidn.

1.2 Averigiiemos si hay programas educativos y -
culturales.

1.3 Detectemos si hay manipulacidn por medio de
los comerciales.,

1.4 Comprobemos si compite la televisidén con -
el aspecto ensefianza-aprendizaje.



Objetivos Especificos.—

1.1.1 Analizaremos los origenes de la televi -
Si6no

1.2:2 Clasificaremos los programas educativos -
y culturales,

1.2.3 Detectaremos la manipulacibn por medio de
los comerciales.

1.2.4 Demostraremos que la tel.e‘,'t'isigSn compite =
con la escuela.



CAPITULO T

T ORIGENES! DE LA TELEVISION
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Una de las primeras y mis imperiosas necesida —
des del hombre desde su aparicidén sobre la tierra, fué la—
de comunicarse con sus semejantes, de esta necesidad na -
cieron los lenguajes oral, eserito, mimico o de accién.

El hombre necesitaba expresar lo que pensaba ,—
deseaba, sentia y esta necesidad crecia en la medida en -
que aumentaban sus relaciones y se estructuraban socieda =
des humanas cada vez mis numerosas, asi el hombre tuvo que
idear procedimientos de mayor amplitud y eficacia.

A partir del siglo XIX desde que Marconi envia-
los primeros mensajes sin alambres (1), las comunicaciones
se desarrollan rapidamente, gracias a eso se desperté una-—
inquietud en el hombre:

¢ Si el sonido viaja?
(Porgqué no las figuras de personas y cosas?

El largo proceso cientifico y técnico que co —
mienza con el descubrimiento por el quimico Sueco Jacob -
Berzelius de las propiedades del Selenio (+), del Ingenie-—
ro Kosma Zworykyn que inventa el iconoscopio, del Briténi—
co Logie Baird que logra trasladar una imagen de una habi-
tacién a otra y del Alemin Paul Von Nipkow que la mejora,-

(1) Enciclopedia Estudiantil No. 76. Tomo VI. PUBLEX 1963.

(+) Elemento cuya conductividad eléctrica aumenta con la -
luz que recibe.



aparece en el mercado la televisidn.

Una vez descubierta la posibilidad de trasmitir
a través del espacio las imigenes en movimiento, gracias—
a su descomposicion en una serie de pequefios puntos lumi -
mosos que se trasmiten en forma de impulsos eléctricos, sé
lo era preciso encontrar un aparato que realizase el proé;
so inverso, es decir la recomposicién de la imagen actuan—
do de receptor. Esto es lo que logra Kosma Zworykyn median
te el iconoscopio ( = ). B

Jhon Logie Baird inventor Britinico, llamado el
padre de la televisién , de la que di8 la primera demostra
cidn ptiblica el 27 de Enero de 1926 en la Royal Institu -
cién de Londres (2), en poco tiempo la televisién realiza-
grandes progresos y en 1932 se convierte en algo de uso -
prictico (3), y empiezan en varios paises las primeras di-
fusiones de programas regulares con el fin de distraer y -
dar informaciones politicas y sociales.

Cuando la transmisidn electrdnica de una ima =
gen se convirti6 en una realidad de ser explotada, princi-
pia la difusidn de programas comerciales.

(=) Tubo electrdnico en el que un haz de electrones bom -
' bardea una pantalla fosforecente. La T.V. EDIC. SALVAT
Pa'.g ® 19.

(2) Dicc. Hisp. Universal W.M. JACKSON INC. Tomo II 1967 -
Pég. 53.

(3) Historia de la T.V. (Informacién de la UNESCO).
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Esa expansidén ya}esbozada se vid interrumpida -
por la Segunda Guerra Mundial y el gran impulso de la pe -
quefia pantalla no se reanunaria hasta terminarse la gue —
IrYrae

Después de la conflagracin comenz6 realmente -
su crecimiento, especialmente, durante la década de los -
cincuentas, puede considerarse que la televisién es una -
ramificacién de las industrias de la radio y del cine ya -
existentes y que fué la situacién de la industria cinema -
togrifica de la postguerra la que determind en gran parte-
la evolucién futura de la televisidén. He aqui como Thomas—
Gubak describe la situacibén en Europa Occidental "La Se -~
gunda Guerra Mundial tuvo mucho que ver con la ruina de la
industria cinematogrifica; en la mayoria de los casos fal-
taban los equipos y el material,en otros habian sido to -
talmente destruidos, escaseaban los recursos financieros,-—
el conjunto de las industrias cinematogrificas nacionales—
estaban desorgamnizadas. Una vez terminadas las hostilida -
des, la anticuada produccidn norteamericana del principio-—
de los afios cuarentas se apresur$ a llenar este vacio sin-
encontrar competencia alguna puesto que las industrias lo-
cales luchaban simplemente por no desaparecer. Muy pronto,
en las pantallas europeas no se vieron més que peliculas -

norteamericanas'".

Muchos paises en vias de desarrollo no poseian—
ni una industria cinematografica ni los medios técnicos ~
necesarios para crear un sistema de televisién a finales -
de los afios cincuentas, y més particularmente en el curso-
de los sesenta, los principales paises occidentales indus-—-
trializados empezaron a suministrar a los paises en proce-
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de desarrollo, los equipos materiales de televisidn, asi-
como los procedimientos téenioos, completéndolos a menudoe—
con programas de la misma_procedencia (4).

El elevado costo de equipamiento, limit§ ese -
primer desarrollo a los paises ricos y altamente industria
lizados; otros factores crearon ademés varias desigualda -
des en la carrera de equipamiento televisivo. Por ejemplo-
Francia, desde el principio, estuvo vacilante durante mu -
cho tiempo entre varias definiciones posibles, de modo que
las instalaciones esperaron decisiones flotantes, mientras
el pﬁblico eventual dudaba en comprar aparatos rapidamen -
te superados.

En un principio se reservé su uso a los paises~
industrializados pero no tardé en extenderse a las nacio -
res menos favorecidase. En otros pai§es, hay que imputar -
a los gobiernos el retraso a la hora de invertir, porque -
no crefan en el porvenir de la televisién o porque temian—
sus ‘efectos politicos.

Estados Unidos adquirié un considerable adelan—
to sobre los demés paises, porque la elecci§n de un siste-
ma comercial y competitivo, en un pais y en una época en~
que la publiciadad era una potencia de primer orden, sus-—
cité una fulminante expansién de los medios de difusidn.

(4) U.N.E.S.C.0. Est. y Documentos de Comuricacidén Social-
Edit. UNESCO pag. 59.



IAS ANTENAS DE TELEVISION EMPIRZAN A ADORNAR CASI

TODAS LAS MORADAS DEL MUNDO SIN IMPORTAR 1K CLASE
SOCIAL A QUE PERTENECEN,
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El monopolio estatal, adoptado por otras nacio-
nes produjo un desarrollo mis lento de la televisién.

Recientemente, cierto nimero de paises menos -
industrializados, hasta los que componen el llamado Ter -
cer Mundo, han empezado a implantar ese notable dispensa -
dor de distracciones e informaciones. La blisqueda de pres
tigio ha significado para ellos una motivacién no despre z
ciable, otra razén mis,seria,que la pequefia pantalla pue -
de ser un instrumento de Educacidén, de Instruccién, de for
macién utilizable para la modernizacidén de las ideas, que:
a su vez resulta indispensable en la actualizacibén econd-

mica (5).

México mo ha permanecido ajeno al desarrollo de
la televisidn.

"Los principios de la Televisién Mexicana se -~
remontan a la X E W, estacidn de radio fundada por Emilio
Azcarraga Vidaurreta, impulsor de la radiodifusién en La-—
tinoamérica, que vino a transformar el panorama de la comu
nicacién en México. -

Desde 1938 se realizaron las primeras transmi
siones experimentales de televisién. En 1950 los refiores -
Rémulo O'Farril Sr. y Rémulo O'Farril Jr. duefios del pe -~
riédico Novedades, iniciaron las transmisiones continuas

(5) Jean Cazaneuve. EL HOMBRE TELESPECTADOR. Pig. 13 Edit.
ERAS
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del canal cuatro, primer canal comercial mexicano.

A principios de 1951, Emilio Azcirraga Vidaurre
ta lanzd al aire el canal dos; un afio después inicid sus -
transmisiones el canal cinco, bajo la direccién del Inge -
niero Guillermo Gonzalez Camarena, pionero de la televi -~
sién experimental en el mundo. En estas condiciones, para-—
1952 México comtaba con tres canales de televisidn que -
funcionaban bajo el sistema de competencia comercial, el -
cual abandonaron tres afios después al fusionarse y dar vi-
da a Telesistema Mexicano S.A., presionados por la debili-
dad econdmica del mercado al que se dirigian.

En marzo de 1969 principid sus transmisiones el
canal once, dedicado a la televisién educativa, bajo los—
auspicios del Instituto Politécnico Nacional.

El afio de 1968 es de importantes cambios en el-
panorama de la Televisién Nacional, en septiembre, gracias—
a la iniciativa de un grupo de industriales de Monterrey,-—
desde la ciudad de México el camal ocho envia su primera -
imagen al aire.

En octubre, en ocasion de la celebracién en M —
xico de la X T X Olimpiada, Telesistema Mexicano princi -
pid sus transmisiones a color enviando a todo el mundo las
imégenes de estos eventos deportivos; sale al aire también
el canal 13 en el Distrito Federal.

TELEVISA S.A., se funda el 8 de Enero de 1973,-
como un consoréio de cuatro canales de televisién coordi -
nados: XE WT V canal dos, X HT V canal cuatro, X HG
Canal cinco, X HT M. canalocho, que constituyen las dos
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terceras partes de la televisién en la ciudad de México -~
ya que el Estado mancja los canales X E I PN canal on -
ce, XHDF canal trece (6).

Muchos paises no han realizado ailin los gas -
tos de una implantacidén de la televisidn y otros lo han he
cho recientemente, para que su taza de equipamiento pueda:
ser significativa.

Es posible que todavia falte mucho para que -
las antenas "adornen" las moradas del mundo entero , la -
diversidad mundial no se caracteriza unicamente por la -
densidad de dotacidén de emisores y receptores, sino tam -~
bién potr la concepeidén que impera acerca de las misiones -
d la televisibén y de sus relaciones con el estado.

Eso se nota en las férmulas halladas o impues -~
tas para darle un estatuto a ese medio de difusién, que -
casi siempre va unido al de la radio ya implantado, y se -
inspira en &l o hasta se integra en €&l1.

Para entender mejor el alcance de las institu-~-
ciones que rigen la difusién por las ondas, hay que compa-
rarlas con las que atafien a la prensa, en efecto, no re -
sulta indiferente, a fin de apreciar que tanto el estatuto
de la televisidn como el de la radio de un pais gocen de =
libertades o sufran presiones parecidas o diferentes.

(6) TELEVISA. Libro de televisa S.A. pig. 3 1978
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De marera general los Regimenes Televisivos que existen
en las distintas naciones del mundo se clasifican en | -
tres categorias:

Los supeditados al sistema de monopolio.

Los supeditados al de la competencia entre -
empresas comerciales y privadas.

Y los supeditados a las férmulas mixtas. (7).

(7) Jean Cazenueve, E1 Hombre Telespectador Ed. Eras -
Pig. 13
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FINES DE LA TELEVISION AL CREARSE.

La finalidad primordial de la televisidn al -
crearse era el de transmitir una imagen igual que el -
sonido y esto se logrd hasta el afio de 1926 (8).

Cuando &sta se convirtid en algo de usé-pric-
tico el fin es el de distraer y dar informaciones noti-~
ciosas (9). Al darse cuenta del gran alcance que tenia —
la televisién para dar informacién a grandes masas de -~
poblacién, las empresas privadas tras haber recibido la-
primera autorizacidén para transmitir publicidad (10) di-
fundié por sus antenas el primer anuncio de uma marca -
de relojes y asi empieza la televisidn comercial (11) cu
yas finalidades eran las de vender los llamados produc -
tos de consumo masivo es decir los que se fabirican en -
grandes series y generalmente envasados.

En México la televisidén como una empresa pri-—
vada se situa, como un consorcio comercial,cuyas finali-
dades principales son las de propiciar el consumismo y -
creemos que es necesario destacar un hecho: los adelan -
tos de la humanidad no se deben a las masas que son las—

(8) Dicc.Hisp. Universal W.M. JACKSON INC. IT 1967.
(9) Historia de la Televisién. Informacidn de la UNESCO.

(10) La autorizd la Comisidn fed. de Comunicaciones de -
N.Y.

(11) Lorenzo Gelices. La Televisidn Enciclopedia SALVAT.
Pég . 63.
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que en primer instancia las usufructﬁan, se deben a indi
vidualidades extraordinarias, a personajes que merecen -
toda nuestra admiracién y respeto, a quienes toda la hu~-
manidad deberia rendir un homenaje de gratitud.

iPero noj Ellos,los sabios, los factores del-
Progreso humano, son précticamente desconocidos, porque-—
esta humanidad que jamds aprende, esta admirando violen-
cia, sangre y destrucclon, simbolos de todo lo negat1VO—
y de todo lo estéril.
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CAPITULO II

CIASIFICACION DE LOS PROGRAMAS EDUCATIVOS Y CULTURALES.
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El fendmeno televisivo de nuestro tiempo, -
presenta mltiples facetas de interés general, tanto pa-—
ra los individuos como para los pueblos; sabido es que -~
hay quienes ven la telev1516n como informacién, otros co
mo un entretenimiento, la mayor1a porque no tienen otra—
cosa que hacer o para cubrir las horas de ocio, y una -
minoria lo hace por "estudiar o aprender algo".

La principal caracteristica de la televisidn—
es la de ser un medio de comunicacidén de masas, debido ~
a lo cual se concentran en torno a ella numerosos Yy va -
riados intereses, su compleja organizaeién exige la im -~
posicidn de una estructura intermacional, de una estruc-
tura estatal y otra de carécter diremos privado como las
empresas comerciales.

Es necesario valorar y analizar el impacto e-
influencia que la televisidn ejerce sobre el individuo -
© sobre las masas. "Puede afirmarse en un principio que-~
influye poderosamente en los valores y en los niveles -
morales de la sociedad y en especial del nifio", pues: -~
"La televisién es un producto del medio en que viveges -
tableciéndose asi una influencia mutua". (12)

(12) La televisién". Coleccién G.T. 14 Edit. Salvat
Pig. 83. Barcelona, 1973.
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En los diferentes sectores de la programacidn,
no se toma en cuenta las necesidades reales, culturales,
académicas, de esparcimiento, deportivas, etc., sino que
son programados de antemano para asegurar el consumo y -
la manipulacién, por lo tanto, la tarea de la utiliza -
cidn correcta por televisién debe empezar mucho antes -
de recibir la imagen.

Tomando en cuenta las anteriores considera -
ciones es posible analizar los efectos de las emisiones—
que son producidas tanto en las sociedades desarrolladas
como aquellas que todavia se encuentran en "subdesarro -
1lo cultural®.

Nosotros nos avocamos Unicamente como parte -
de su desarrollo cultural en la realidad mexicana, ade —
mis de ser conveniente una clasificacidn en base al con~
sumo .



OBASIFICACION DB LA FPROGRAMACION TPARA

MANEJAR LA TOTALIDAD DE TRANSMISION

DE TEBLEVISA.

HORAS MENSUALES.

TIPO DE CANAL 2
PROGRAMACION.

cutual...... 7'00'

Informativo ;
Noticios0eeso. 192820'

Bducativos.... 823:30°
Bscolares..... 150100"
Interés Social 50300°
Deportivos.... 26300'

Infantil
entretenimiento 263515'

Dramfticos.... 92330°
MusicaleBS..... 66330°
Concursosccsss 2I3I5'
CémicOSeeceses 25300'

Series
Elllll&da!...... T

?Qliculaso esve 39‘ 30'
Religioso8..cee

(13) 'Dicha clasificacién fue tomando en cuenta la
gramacién TELEVISA, Folleto.

(13)
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CANAL 4 CANAL 5 CANAL 8 TOTAL

4131I5°

3:35°
TIsI5'
I2330°

4100°
84330
63830
0s30'

160:00°
I:00"

16300°* 44300°
84300" B
230300' e
26345' 32345
68145" 92’30'
I1I2100°' 1I533Q0°
129500° I130:00"

MEN-
SUAL.

I08s15°

279155"
312330°
150300
121315

98300

I87s30"
96130°
151s00*
27345"
25330

2653500
458830°
1:00',,

prO_-
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CONSIDERAMOS PERTINENTE PRESENTAR LA FRO-

GRAMACION DE 5LOS CANALES II Y 1I3,
QUE CONTRARRESTAR EL NIVEL

TIPO DE PROGRAMACION.

Culturealescecescccoecs
Informativo Noticioso.
EducativoBeessscccoce
EscolaresS.ccsccocccce
Interés Socigleccesss
DeportivoSecsccscscse
Infantil Entreteni-

mientOecccssccveccnns
DramdticoBseecsccccccs
Kusical®Becccccocccne
ConcursoBeccccceccccce
ClmicoBeococccccacece
Series FilmadasSeccece.
PeliculaSceccsavccnes

ReligioB0Beecesccnsese

EFN BASE A -
DE CONSUMO.
CANAL 1II CANAL I3 TOTAL
MENSUAL
68:00° 45300° I13:00¢
22300° 37300 59300"
25300° 25300"
37300 30300° 67:00°
28100° 12300 40300°
—— 42300 42:00"
8:00°' 30300! 38100"
53300°* 48:00° I®Is00*
48300° 48300°
44300° 82300"

38300




2004
190
180
1707
1601
1507
T4
130]
120
1104
100
90 ¢
80 1
70
60 -
50 1
40 <
30 4

20 1

104 !
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C AN A L 2 .

PROGRAMACION Hrs.Mens.
Cultural 7300
Informativo N. I92300'
BEducativos. 82:00"
Bscolares. ———
Interés Social. 50:00'
Religiosos.

Deportivos. 26100°
Infantil Entret. 27:00"
Dramédticos. 92300
Musicales, 66:00°
Concursos, 2I:00"
Cémicos. 25300"
Series Pilmzdag, —=————
Pel{culas, 4I300!
oA




170+

160
1507
140"
130

1207
II0~

100+
90 -
80 o
70 -

60

m ¢ A N A I 4 .,
PROGRAMACION Hrs.Mens.

Cultural. 51300
Informativo Noticioso. 4300"
Educativos, —
Escolares, I150:00"
Interés Social. 723500
Reliriosos. 2:00°
Devortivos. I2300!
Infantil Entretenimiento, ==———
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Las graficas se realizaron de acuerdo a la -

clasificacién de los programas para manejar la totalidad

de las horas mensuales de transmisién de TELEVISA, que -
ha dividido su programacién en las siguientes 4reas:

CULTURAL.

Programas que difunden las expresiones cultu-
rales de todos los tiempos y todos los pueblos.(14)

En Concierto "Georges Moustaki" evesesCanal 2
Fi lmbiografia.s H "Einstein" seseesCanal ll-

Obras Maestras. "La Historia -
del Cine Fra.HCéS" XX Canal 5

"Concierto de la Filarmdnica de

las Méricasn . esesessCanal 8
"Cultura €n Imégenes" . XX -Canal 11
"Homenaje a Pablo Neruda. eessessCanal 13

(14) Folleto de TELEVISA. México, 1978.
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INFORMATIVO NOTICIOSO.

"Boletines de informacién y comentarios para-
mantener informado al teleauditéorio”.

"Hoy Mismo". "24 Horas" ssesssee Canal 2
"Cuestién de Minﬁtos" . essssses Canal ll-
"En Contacto Directo". esssssees Canal 5

ceessenne Canal 8

"A la Ultima Hora ". "Enlace". sssssses Canal 11

"Notitme" ® essocoes Cana.l 13

EDUCATIVOS.

"La televisidén es un instrumento de nuestro -
tiempo que no puede renunciar a su misidn educativa y -
como tal se ha adherido TELEVISA desde su fundacidn".

"Introduccidén a la Universidad seesesses Canal 2
esccesses canal l|,

"Catedras Universitarias". essssscss Canmal §

essssssase Canal 8




"Pensando y Viajando con los
Nif’DS'l L B N

"Confeti Deportivo". "E1 Mundo
demrtivo de los Nifios". scsccvoe

ESCOLARES .

30

Canal 11

Canal 13

"Dirigida especialmente a adolescentes y per-
sonas que no pueden asistir a uma escuela”.

escsaseOE

"Teleseclmda.r'ia" . cesnsene

(N BN NN N

s e e "8

INTERES SOCTIAL.

Canal 2
Canal 4
Canal 5
Canal 8
Canal 11
Canal 13

"Programas que se dedican a fomentar la supe~
racién de la mujer con el objeto de elevar el nivel mo -~

ral, cultural y las relaciones humamas",



"La Mujer...Ahora".

"Nuestra Gente" .

"En Mangas de Camisa".,

"Arreola y su Circunstancias".

DEPORTIVOS.

Canal

Canal

Canal

Canal

Canal

Canal

31

13

"Para fomentar el deporte en los mexicanos".
"Resultados deportivos y reportajes de competencias, de-—
mostraciones gimnésticas y de yoga, pesca, marcha a pie,
campeonatos de juegos de saldn, etc.".

Funcidén de Box.

Beisbol de la Liga Mexicana.
Futbol Americano y Tenis.
Beisbol de las Grandes Ligas.
"Tres en el Once".

"Deporte para Todos".

Canal

Canal

Canal

Canal

Canal

Canal

2

L
5

8
11

13
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INFANTILES ENTRETENIMIENTOS.

"Programas adecuados a la psicologia del nifio".

"Se intentan realizar programas especiales para nifios que

entiendan lo que ven y oyen a través de la televisidn".

"Programa Musical Infantil".

"E]l Show de Cepillin".

"Simioldén y Listolin".

"King Kong".

"E1l Mundo del Circo".

DRAMATICOS.

ceseee Canal 2
eesses Canal 4
eesese Canal 5
eseese Canal 8
sseses Canal 11

escose Ca.'n.a.l 13

"'Series en las cuales todas las partes conte-

gan un elemento comin (personaje, argumento, familia o-
grupo protagonista) y un argumento”.

"Pecado de Amor"

"Alejandra".

o0 00 Canalz
eesssse Canal 4
ssssnae Callals

sasvesss Canal 8
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"Tu Teatro". "Mujeres, mujeres, mujeres". Canal 11
"Novela. sem.a-nal; E.leonora" scasoeca Ca.nal 13

MUSICALES :

"Estan dedicados al sano entretenimiento, -
espectaculos de variedades, entrevistas con "estrellas"-
y celebridades, festivales de la cancidn".
"Noches,?-Tapatia.S" ° EEETXET] Canal 2

"Ca.rrusel Musica.l" ° esenvnoe Ca.na.l l].

Y cesevo oo Canal 5

wessesss Canal 8

"La- Camién mscomcida" . seesscoes Ca.na-l 11
"Folclorama' . eosessee Canal 13
CONCURSCS .

"Este tipo de programas se han modificado —
siendo actores los concursantes y que los premios se -
otorguen a instituciones benéficas".

"BaSta." 0 "Ca.ra.s )2 Gestosu . (X EEXER] Cana-l 2

"La Hora de los Aficionados", esessees Canal 4



escscs0cv e Canal

sssssenns Canal

eossasaas Canal

ce o800 Canal

COMICOS .

34
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"Este tipo de programas es en donde lo mis -

importante es la diversidn a nivel familiar".
"E1 Chavo gdel 001’10" . sssaseess Canal

sesesecses Canal

eessesssCanal

s ee 80 ese Canal

snecene e Ca.n.al

ess0 EB O Can.al

SERIES FILMADAS.

11

13

"Todas las emisiones que informan de un tema-—
determinado, que se refieren a las ciencias o a las ar -
tes, los programas sobre cuestiones sociales, programas-—

de contenido histérico o téecnico".



"E1l Hombre de la Atlintida".

"Universo y Siglo XXI".

"Grandes Personajes".

PELICULAS.

sececcsso0 Canal

essvessess Canal

ssssssssse Canal

esesesscee Canal

sescecccee Cana].

sesssessse Canal
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11

13

"Esta categoria incluye las peliculas comer -
ciales, es decir, que ya han sido distribufdas normalmen

te en las salas de proyeccidn".

"Maldita Mujer".

"Las Zapatillas Verdes".
(mexicana) .

"Alas Rebeldes",
"No me gusta Ser Esposa'.
"Cine del Sdbado".

"Un Oficial de Policia sin im—
portancia’.

esssccsee Canal

eecscoee Cana].

ecseseees (Canal

ssssssss Canal

sssseses Canal

sessssss Canal

11

13
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RELIGIOSOS.

"Estos programas engloban la orientacién mo —
ral, las ceremonias religiosas, los debates dirigidos -
por personalidades religiosas". (15) Son muy esporddicos.

REONIMOS UNA PARTE. DE LA PROGRAMACION, CITA-
MOS UN EJEMPLO DE CADA AREA EN CADA CANAL Y PARA LOS NI-
NOS OBSERVAMOS Y ENCONTRAMOS UNO ENTRE MIL, SIN CONTENI-
DO EDUCATIVO, CULTURAL, MENOS AUN ESCOLAR.

L}

(15) ¢Circula la televisién en un solo sentido?. Edit.
U.N.E.S5.C.0O.
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Trataremos' de acercarnos al conocimiento de los
efectos y consecuencias que en el espectador -nifio pro -
ducen las emisiones y programas de la televisién en Mé -
Xico.

Hace poco mis de diez afios que el aparato de-—
televisién se convirtid en parte del mensaje de todas -
las casas, produciendo grandes cambios en las vidas de -
los nifios que han sido expuestos y ahora abandonados -
por sus padres, renunciando a todo posible comtacto y co
municacidn. -

Los nifios optan por los programas que divier—
ten, mis bien que los que educan, ya que igual que los —
adultos la usan para entretenimiento. A primera vista, -
el efecto es el de reforzar la pasividad y la inactivi -
dad que el individuo recibe de su caja televisiva, den -~
tro de este proceso esti el nifio deformando su origina -
lidad principalmente;

Lasemisiones de caracter cultural rara vez —
son observadas, no son vistas tal vez por falta de pro -
paganda adecuada, carecen de interés por su presentacidn
y la mayoria de los programas para nifios ocupan un espa-—
cio de programacién muy limitado.

Los programas educativos pocos nifios los ob -
servan, ya que si estan interesados en informarse acer -
ca de un tema o materia, generalmente recurren a los 1li-
bros, revistas o periddicos. En nuestro pafs, estos pro-
gramas Gnicamente son para los jévenes estudiantes, ha -
blan sobre la existencia de las diferentes carreras téc-
nicas y principios basicos de las carreras universita -~
rias.



Se 1le di mis importancia a una transmisidn de futbol que

. muchos aspectos de la educaciém.
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Vemos que le dan mis importancia y dedican mis
tiempo a uma transmisidén de futbol o a un tema trivial -
sin importancia, que pensar en educar al nifio ya que si-
estos aprenden seri por un mero hecho incidental.

Se intentan programas, se exportan e imitan -
series que no encajan en nuestra realidad, y a pesar de-
ésto, no hay uno segin noticias, que conviertan al nifio-
en un receptor activo de acuerdo a su mentalidad, mis -
alin lo imposibilitan para pensar en su mundo cotidiano -
y social.

Podriamos decir que la televisién cumple mini
mamente como espectdculo, deposita en el individuo, en -
el nifio, fantasias, ficeibén, violencia, ya que los pro -
gramas favoritos de &stos son las caricaturas, aventu -
ras del oeste, dramas de animles, crimenes, asi como -
comedias de situaciones familiares; pero gran cantidad -
de tiempo dedican y agradan a los nifios primordialmente,
los programas producidos para los adultos.

Cabe hacer una critica mis, en el aspecto de-
entretenimiento, ya que la continua exposicidn de vio -
lencia, crea condiciones peligrosas aﬁn en los dibujos -
cémicos, las peleas constituyen uno de los principales -
temas que suministran la emocibén de las historietas. No-
Puede hacerse caso omiso de que estos episodios estén en
sefiando un comportamiento a los nifios. B

La experiencia demuestra que los nifios que -
ven especticulos violentos juegan de manera mis violen —



Lo

ta que los demis y cuanto mis pequefioc es un nific resul-
ta mis sensible a esta influencia.

La televisidn constituye un transmisor de —
imigenes que suministra a todos y en especial al nific -
un modelo "perfecto" en cuanto que le ahorra al sujeto -
el menor esfuerzo de imaginacién.

Quienes tienen el poder en la televisién, ma-
nejan nuestros pensamientos y convicciones induciéndonos
a pensar y a actuar de acuerdo con sus "Propdsitos".

Es necesario comprender la realidad para po -
der modificarla y no aceptarla como nos la estin dando.
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ue comtinua exposicién de violencia crea
condiciones piligfosaa, los niflas que vem especticu-

loz violeatos juegan de manera més violenta...



=

Er i ot ot~

... "AABRTA UF¥A VEZ UN PAIS MU RICO,
INMENSA¥NTE RICO: MUY PC':730S0, INMMENSAMENTZ PODZROSO;
‘MUY GRAMDE...



CAPITULO III

LA TELEVISION COMD MEDIO PARA EL CONSUM.

43



Ly
A .- Sociedad de Consumo.

«+."Habia una vez un pais muy rico, inmensa -
mente rico; muy poderoso, inmensamente poderoso; muy -
grande, inmensamente grande.

Ese pais era tan rico que la mayoria de sus -
habitantes llegaban a acumular casi la mitad de todas -
las riquezas del Universo.

Y era tan grande que sus barcos, negocios, a-
viones y soldados llegaban a todas las ciudades, aldeas—
y campos de todos los rincones mis alejados y escondi -
dos de la Tierra.

Su poderio era tanto, que los organismos in -
ternacionales dependian de sus decisiones, el comercio -
no se movia sin su consentimiento y surgian y morian pue
blos enteros ante sus conjuros y acciones". (16)

(16) RAUL CREMOUX. LA GENERACION XEROX EN "EL ESTADO Y -
LA TELEVISION" FONDO DE CULTURA ECONOMICA, 1976 -
PAG. 63.
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¢ Sera tanta y tan determinante la fuerza de-~
este pais, seran su influencia y decisiones tan defini -
tivas, que tal vez hayan cambiado el curso de la Histo -
ria?

Analicemos, cuando comenzé la Revolucidn In -
dustrial, se produjeron cambios muy marcados en el imbi-
to de la Economia; se comenzd a integrar la sociedad -
de compra y venta acelerada de toda clase de productos.

Posteriormente, se sucedieron hechos relevan-—
tes tales como la Segunda Guerra Mundial, fenbmeno que,-
en lugar de disminuir 1a produccién, hizo que se acele -
rara grandemente, sobre todo los armamentos, que eran -
necesarios, y ya que en los Estados Unidos habia brazos-
y maquinaria suficientes, salian de ahi grandes remesas—
a los paises en pugna.

Puede decirse que el auge de la sociedad de -
consumo, empezd a partir de tales hechos, ya que desde -
entonces el principal objetivo de los paises imperialis—
tas ha sido: vender, explotar recursos naturales, produ-—
cir y manipular individuos y naciomes.

México, vecino préximo, lugar ideal para la -
realizacién de tales objetivos, "ha cafdo" en sus redes,
la dependencia econdmica y cultural se respira por todas
partes, uno de los servidores mis fieles: los medios de-—
comunicacidn, en especial LA TELEVISION,

"EL PERFECCIONAMIENTO DE LOS SISTEMAS DE MA -
NIPULACION CONDUCE INEVITABLEMENTE A LAS FORMAS REPRESI-
VAS Y AUTORITARIAS DEL PODER SOCIAL" (17)

(17) GUSTAVO ESTEVA "EL ESTADO Y LOS MEDIOS" EN EL ESTA-
DO Y LA TELEVISION FONDO DE CULTURA ECONOMICA" PAG.
49.



"4ST ES COMO POCO A POCO,
FUESTRO PAIS HA ENTRADO DE LLENO A

LA SOCIEDAD DE CONSUMO...
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Asi es como, poco a poco, nuestro pais ha -
entrado de lleno a la sociedad de consumo, marcindose -
visiblemente la divisién entre personmas que lo tienen -
"Todo" y consumen desde un pollo frito ("Friend-Chicken)"
hasta la posesién de aviones y avionetas particulares, -
y la de las personas que no logran adquirir los bienes -
esenciales para su subsistencia; coadyuvando asi a la -
realizacion de los intereses que persigen las naciones -
desarrolladas y las empresas privadas, es decir, la cla
se explotadora, que cuenta ademis con el amplio apoyo -
del gobierno para seguir con el consumo desenfrenado, o
argumentando que: "SE IMPULSA AL DESARROLLO DE LA ECONO
MIA DEL PAIS" (18) ‘

(18) Folleto de propaganda de Televisa. México, Ed. -
1978.



FPUERTES INPERESES DE COMPANIAS
TRANSNACIONALES, OBLIGAN A CONSUMIR
EN PORMA ' EXAGERADA.



'HAY UNA SERIE DE PACPORES QUE SON MUY
BIEN ESTUDIADOS POR LOS PUBLICISTAS PARA
QUE SUS ANUNCIOS IMPACTEN.



LA PUBLICIDAD OBLIGA A COMPRAR ARTTICULOS
QUE NO NECESITAMOS.



Be.~ ANALISIS DE LOS COMERCIALES FOR TELEVISION.

é Como opera la teleV1S1on al serviecio de 1n
tereses imperialistas?. Por medio de programas enaJenanp
tes que propician un espectador "pasivo" y por medio -
de publicidad atocigante y repetitiva que insta a com -
prar, comprar productos fatuos, superfluos y hasta capr1
chosos, que se producen a bajo costo y grandes gananclas
para las grandes compan;as sobre todo las transnaciona -
les.

Al observar los productos que insistentemen —
te se anuncian, vemos que el detergente, "si quita las -
manchas en el remojo", pero también contamina las aguas;
que el insecticida s{ "mata" las moscas, pero también -
afecta los tejidos del organismo humano; que los Corn- —
Flakes son "muy sabrosos”, pero no alimentan; que el uso
indiscriminado de papel acaba con los érboles de nues -
tros bosques., Asi encontramos un sin fin de "ventajas" -~
a tal o cual producto. "Es lo que Ud. necesita", pala -
bras que se repiten constantemente para formar la nece -
sidad y el hibito. Esta " necesidad" es creada artifi -
cialmente por grupos de verdaderos especialistas en la -
materia, por ejemplo: psicélogos, sociélogos, técnicos,—
cientificos, publicistas, misicos, dibujantes, etc.

Este grupo de persomas, trabaja sin cesar en-—
la blisqueda de nuevas "situaciones" y "necesidades" que-
les "sirvan" al hombre de nuestro tiempo para satisfa -
cer frustraciones y ansiedades propias de la era actual,
v asi incrementar las ganancias de la empresa a la que -
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sirven, basindose en el conocimiento de que el sentir que
"adquirimos", "compramos", "poseemos", proporciona eva -
sién a grandes problemas y grandes tensiones.

Dia con dia percibimos que en nuestros apara-
tos de televisidn aparecen "mis" y "mejores" productos,
rodeados de tales situaciones'que muchas veces no se de~
sea el producto en si, sino la situacidén que trae como -
consecuencia.

Asi observamos a hombres sumamente atractivos,
deportistas y joviales que fuman y beben sin cesar, ro -
deados de la naturaleza y disfrutando de élla; mujeres -
bellisimas que se mquillan y perfumn, y que por ese o
solo hecho agradan al sexo masculino; estas imigenes y -
situaciones son del agrado del televidente, y de inme -
diato surge el deseo de imitar, para ser igualmente -
"atractivos".

Encontramos que la publicidad adopta varias
modalidades:

A) La "moda"

Por medio de gran propaganda se lanza una figura desti—
nada a ser "idolo" de las multitudes, alin cuando &én rea-
lidad se trate de personas mediocres y faltas de verda -
deras aptitudes artisticas, pero que la publicidad le ha
"fabricado" imponiéndole grandes "cualidades" que son -
admiradas por todos, modo de vestir estrafalario, cabe -
1lo sumamente largo, o sumamente corto, lacio, rizado o-



S3

LA ENAJENACION POR LOS COMERCIALES, NOS
LLEVA A CREER CIEGAMENTE IO QUE EF ELLOS SE AFIRMA.
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sin cabello, determinado modo de caminar o cualidades——
morales ficticias (tocando extremos) se habla de éllos —
a toda hora, se comentan sus romances, sus gustos, sus —
preferencias; se alaban sus ojos, su boca, su voz, se -
organizan concursos etc.

Después de todo un engranaje que inserta al =
"fdolo" por todos los poros, empieza la explotacidn:
peliculas, series de televisidn, se venden discos, pre—
sentaciones personales, ropa al estilo de ...cabello al-—
estilo de ... Se pasan anuncios por televisidn por ejem—
plo:

"Compra camisas que usa Travolta" ..."usa za-—
patos a la moda de Travolta"... "baila la miisica que ~
baila Travolta" etc.

B) - La utilizacidn del sexo y la mujer.

Para lograr atraer las miradas sobre deter -
minados articulos se utilizan hermosas mujeres, para li-
gar estos productos con sentimientos sexuales reprimi o
dos. Asi observamos anuncios de casas, automSviles, be -~
bidas que presentan mujeres con 1$nguidas y eréticas mie
radas y que aparecen semidesnudas o en poses provocati -
vas sobre un automdvil o con un vaso de licor en la ma -
no.

Asi la mujer, convertida en un objeto inofen-—
s ivo, puede admirarse y usarse por una médica suma.



39487
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C) Exhaltando la personalidad del individuo.

Se hace creer que todo lo que se anuncia es para él; y—
que €1 forma parte importanfisima de la sociedad en que-
vive, asi tenemos los comerciales de los bancos y finan—
cieras que tratan de hacer aparecer a cada persona como-—
un millonario en potencia.

D) Las "ofertas" y las "baratas".

Estas buscan hacer creer al que compra, que es mis lis -
to que el vendedor, que es un consumidor "muy sagaz" que
ha perjudicado al comerciante, ya que ha comprado " a un
precio mis bajo que el justo". Por lo general, las ofer-
tas son productos que no necesitamos, o son productos re
zagados y que es necesario que salgan a la venta lo mis-

rapidamente posible.






LA PUBLICIDAD ORTGINA GRAFNDES COSTOS,
los QUE INEVITABLEMENTE SE CARGAN AL PRO-
DUCTO. ; '
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" EL LIBRO LA ESTRUCTURA AUSENTE DE -HUMBERTO ECO
nos proporciona los elementos fundamentales para el ani-—-
lisis de la comunicacién sobre la base de "cbdigos" que—
estin ya dados en la ESTRUCTURA VISIVO-VERBAL DEL MENSA-—
JE y que son comunes, tanto a la trasmisién del mensaje
como a su decodificacién por el receptor o espectador" .-

(19)

Tal como analiza Eco, la publicidad tiene -
ciertos mensajes en sus anuncios, mensajes connotados Y-
mensaJes denotados, es decir, lo que no se vé, y lo que~
se ve. Por ejemplo: un anuncio de cerveza se presentara-
acompafiadc de la maturalidad de las frutas frescas para-
dar la sensa01on de que, al tomar cerveza, se esta toman
do un "alimento" "fresco" y "saludable".

Un comercial de "jab6n embellecedor" en el -
que aparecen un hombre y una mujer, que por su modo de -~
vestir suponen gente de dinero y aristrécrata, visitan -
do un museo, lo que indica que tienen cultura, e inter -
cambiando tiermas y prometedoras miradas; tendrid como -~
mensaje "Usa ese Jabén y serds como éllos, elegantes, re
finados, .cultos y asi atraerids la admlraclon de muchas -
personas.

La verdad, es que un sujeto mientras mis se -

(19) CRITICA DE LA INFORMACION DE MASAS. FLORENCE TOUSSA
INT. ANUIES.



60

adentra en la sociedad de consumo y va "cubfiendo" todas
sus necesidades, le van apareciendo otras y otras, hasta
dejar a un ser indefinidamente INSATISFECHO, pues siem —
pre deseari mis y mis.

Cualquier objeto que se anuncia, se sublima,-
se exhaltan exageradamente sus cualidades, y van convir-
riendo estos objetos en un "mito".






62

" EN GENERAL SE TRATA DE ASOCIAR LOS PRODUC -
TOS MITIFICADOS PARA MODERAR DESEOS O COMPENSAR FRUSTRA-—
CIONES, CON EL FIN DE TRANSFORMARLOS EN OBJETOS DE SUS—
TITUCION" (20)

(20) EDUADRO HARO TECGLEN.— "LA SOCIEDAD DE CONSUMD EN-
LA ENCICLOPEDIA SALVAT G.T. 54. BARCELONA, 1973.
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C .- CLASTFICACION DE LOS COMERCIALES.

Todos los productos que se anuncian, originan
grandes costos (21) pues la publicidad es muy cara, pero
inevitablemente éstos se cargan al precio del producto——
y el que compra tiene que pagar porque lo convenzan de -
haber adquirido dicho artfculo.

A simple vista se observa, que los articulos-
que se anuncian pertenecen casi en su totalidad a gran -~
des compafilas, en su gran mayoria transnacionales.(22)

A continuacién se presenta una breve exposi -
cidn que nos indica claramente que los productos anuncia
dos pertenecen a dichas compafilas, y que lo que se consE
me en México, gracias a la publicidad, es para beneficio
de la clase que nos explota.

a) Aparatos para el hogar. Que son los que -
pProporcionan "comodidad y servicio por muy poco dinero".

(21) $ 70 000 por minuto en el canal 2.- Segiin informes-—
de Televisa.

(22) JOSE LUIS CECENA.- " LAS EMPRESAS TRANSNACIONALES .~
EN MEXICO EN LA ORBITA IMPERIAL. INSTITUTO DE INVES
TIGACIONES DE LA UNAM. EDICIONES "EL CABALLITO".



Refrigeradores Kelvinator.

Televisores Phillips.

Estufas Bendix.

Lavadores y aspiradoras Hoover.

b) Limpieza del hogar. Se dice que son para u
una "verdadera limpieza", pero sus composiciones quimi -~
cas contaminan.

Polvo limpiador Ajax.

Polvo detergente Ariel.

Jabones Fab Limén.

Insecticidas Baygén.

¢) Articulos de Belleza.— Que son los que -
"realzan su belleza", "la descubren", y la "ponen de -~

moda" .

Maquilla jes .~Max Factor, Maybelline, Avén -
etec.

Perfumes .~Charlie, Jockey - club, Chanel,etc.,
Shampoo .~ Splendor, Alberto VO 5, Dubarry.

Desodorantes .~ Mum, 8 x %4, etc.
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d) Ropa.- La que debe estar cambiando, aunque
esté en buen uso todavia, pues la moda dicta cambios -
constantes.

BRASSIERES 1LOVABLE.
PANTALONES LEVYS

e) Productos sanitarios.— Que propician el = .
uso excesivo del papel. (Cuando en México hay paupérri -
mas regiones en las que los nifios no tienen una hoja pa-
ra aprender a escribir).

Pafiales desechables : Kleenex.
Pafiuvelos desechables Scottise
Toallas sanitarias Kotex.

f) Bebidas refrescantes..Que finicamente con -

tienen azlicar,aditivos y tinturas, ademis el gas, que es
perjudicial al organismo..

Coca-cola
Pepsi—cola.
Fanta
Jumex.



FOTO DENUNCIA [

Aunqgue usted no lo crea

Si compra esta bolsa ~ . Sicompraestabolsa
de cinco kilos Ao de kilo

Usted pagara . Usted pagara
$ 20.30 por kilo ~-—~ - $19.80 por un kilo

¢Qué les paso a los fabricantes o0 a los comerciantes?

iLes fallaron las matematicas?

.Y ef consumidor que compra la bolsa grande,
pierde § 2.50 (0.50 por kilo)
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g) Bebidas alcohblicas.— Que son las que ocu—
pan el primer lugar en publicidad. Cuamdo se anuncia -——
una bebida se llama a la "emotividad del espectador", -~
despertando encontrados sentimientos.

Brandy San Marcos.
Brandy Cheverni .
Brandy Presidente.
Cerveza Carta Blanca.
Cerveza Tecate.

h) Comestibles.— Generalmente son alimentos -~
enlatados y harinas muy refinadas.

Sopas Campells, Instan-Ramen.
Hot—cackes Aunt Jemima.
Corn-Flakes.

Pan Blanco Bimbo.

i) Golosinas.- Poseen gran cantidad de carbo-
hidratos que no nutren en absoluto.

Pastelitos Marinela.
Palomitas Barcel.
Papas Sabritas.
Pasteles Tuinky-Wonder.

2.~ Bienes Inmuebles.~ Destinados a la élite capitalina.

Casas, terrenos y fraccionamientos; Residen—
cial del Sur, Los Olivos, Lomas de Cocoyoc, Chiluca, o -
Villa del Carbdn.



69

3. Servicios.~ Los que aparentemente "prestan un Servi-
cio", pero en realidad, utilizan el dinero de los demis-
para engrandecer sus negocios.

a) Instituciones Bancarias y Financieras: -
Somex, Comermex, Banamex, Serfin.

b) Lineas aéreas. Western Airlines, Easter,-
Lufthansa.

c) Compafifas de Seguros.- Monterrey,Hidalgo,—
etce.
L.~ Cigarros.~ Que son objeto de gran propaganda que se-
acompafia de escenas "deportivas" y "saludables" para a -
mular el conocimiento de que son altamente perjudicia -
les para la salud.

CigarrosMarlboro, Raleigh, Viceroy, Wistone.

5= Centros Comerciales.~ Que son los grandes monopolios
del comercio.

Aurreri, De todo, Blanco, Gigante, etc.

6+ Automdviles.- Medio de transporte que ya no se usa -
como tal, sino para dar a conocer la clase social a la -
dque pertenece.

Chevrolet.
Ford.
Ramb ler e
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D.~ COMERCIALES QUE AFECTAN DIRECTAMENTE AL NIRNO.

Naos encontramos que la televisidn trabaja so-
bre el efecto de '"Tiempo Libre", para lo cual, programas
y comerciales estdn "adecuados" al grupo social al que -
dirigen sus trasmisiones, para que sean aprovechados al—
miximo. (En cuanto a consumismo y manipulacidn).

Hay en Televisibén, un departamento especiali-
zado de Investigacidn, que se encarga de clasificar los-
comerciales y mandarlos en el momento en que impacten -

[ 4
mas.

A este mecanismo de "PERSUACION INVISIBLE"
no escapa el nifio, ya que hay una serie infinita de men-
sajes dedicados a €1, y trasmitidos a la hora y en la ~
forma en que se le "antoje" tomarlos.

Seglin encuestas realizadas, la hora en que -~
la mayorfa enciende su televisor, es a las 4 de la tar -
de, hora en que todos los canales trasmiten caricaturas—
v programas de entretenimiento.

Los productos que més se anuncian a partir -
de esa hora y hasta las 7.30 de la noche son: refrescos,
papitas, palomitas, pastelitos y juguetes,

Ademas de que, segun estudios y encuestas rea
lizadas por Lulgy Volplccelll (23) a los nifios de mas de

(23) LUIGY VILPICELLI.- La televisién y los Jbvenes. Es-
trada Editorese. Pég- 34.
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9O afios, también les gustan los programas para adultos, -
lo que se comprueba en la encuesta realizada por noso -
tros, en la que resulté que la mayoria apaga su televi-
sor a las 10 de la noche, (légico es de suponer &ue la -
gran mayoria ve programas para adultos), lo que nos indi
ca que el menor se impregnara también de propaganda paf;
adultos. (cerveza, automdviles, brandys, cigarros etc.)

El resultado inmediato de la propaganda, es -
que el nifio insistird para que le compren la golosina, -
el refresco o el juguete. (0 cualquier articulo que ten-
ga estereotipado).

Cuando un nifio enciende el televisor y le -
presentan un apetitoso "gansito" (pan con chocolate y ~
mermelada) que no es otra cosa que carbohidratos SIN -
proteinas y se lo come, la reaccibén natural es que se le
quite el apetito y no tome los alimentos necesarios pa -
ra su crecimiento (leche, carne, verduras); lo mismo pa-
sard con los refrescos (qufmica y azicar).

"LOS ADITIVOS" (como saborizantes y colorantes) que se -
utilizan en los alimentos industrializados, pueden pro =
vocar serios dafios fisicos",.

"Los productos mis dafiinos, o en el peor de los casos, -
menos nutritivos, son los que reciben mayor publicidad”.

(&)

(&) De la entrevista hecha al Dr. Adolfo Chivez, direc -
tor de la Division de Nutricibén del Instituto Nal. -
de la Nutricidn. En la Revista del Consumidor.— 19 -
de noviembre de 1976 pig. 578.
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Este panorama nos indica claramente que el me
xicano en general, es un individuo mal nutrido y a esto-
coopera irremisiblemente la propaganda de articulos que-
si "llenanY pero no alimentan y MUCHO MENOS NUTREN.

Si observamos los juguetes que se anuncian, -
encontramos que la mayoria se destruyen fdcilmente, pues
estin hechos para que sean sustituidos ripidamente por -
otros.

La industria del juguete es uma de las que ti
tienen mayor auge actualmente, debido a la PSICOSIS que-
se apodera de padres e hijos (sobre todo visperas de Na
vidad, Reyes, Dia del Nifio, etc.) por comprar juguetes -~
y mis juguetes.l

Esta psicosis es provocada por anuncios que =
rezan: "Una prueba de amor es un hombre bidnico..." .Pa—
ra demostrar a su hijo que Io quiere, cémprele una au -
topista..." "Tu seris feliz con una mufieca Lilf"...

Tales juguetes, adcmés de presentar un costo-
elevadisimo y de ser ficilmente dafiados o destruidos, -
menguan la imaginacién del nifio, pues le dan todo hecho-
v no le dejan desarrollar su inventiva. '

Ademis, estos anuncios de [ juguetes, hacen -
creer al padre de familia, que seri un ogro, un ser . -
anormal y malvado, si no "demuestra" su amor con un ju-
guete.

Al hijo le inculcan también, la idea de que—~
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NINOS Y PADRES DT paNTILIA SUPREN
PPSICOSIS™ CUANDO SE £CERCA ALGUNA CELEBRACION
. PORQUE LA PUBLICIDAD DEJA TRASLUCIR QUE EL

PADRE NO QUERRA AL NIRO, SI KO LE COMPRA UN
JOGUETE.
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sus padres "no lo quieren" pues no le compran regalos.

De lo anterior, podemos concluir que los =
publicistas convierten al nifio en consumidor O PROMOTOR-
DE CONSUM, (Ya que obligan a comprar todo lo que oyen),
lo que quebranta considerablemente la economfa de la ma-
yoria de los hogares mexicanos, ya que, si se ahorrara-
todo lo que se gasta en nimiedades, se encontraria posi-
blemente un equilibrio mis deseable en la form de vida-
de los mexicanos.
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CAPITULO Iv

"LA TELEVISION COM) FACTOR NEGATIVO EN EL PROCESO ENSE ~
NANZA — APRENDIZAJE ".
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a) UN ESCENARIO DE TANTOS.

La pantalla ilumina la sala de televisién, -~
todos los miembros de una familia estin allf reunidosfas
cimados  por un aparato en forma de cajén, de la cual-
sale una luz blanquecina con destellos mis o menos fuer-
tes.

En la pantalla se observa una escena que tie-
ne embelesados a todos; no asi a dos chiquitines, que -
por més esfuerzos que hacen por tener los ojos abiertos,
cabecean, a punto estan de caer en brazos de Morfeo. Han
agotado sus energias, la jornada de hoy ha sido larga, —
pues estos nifios estin acostumbrados a ver televisién -
desde muy temprano.

Enajenados por el aparato en cuestién, los =
jefes de la familia, no han reparado en los chiquillos,-
es muy avanzada la noche y pronto fenecerﬁ el programa .-
De pronto irrumpen en la pantalla los odiosos comercia -
les; mami y papi hacen comentarios...guardan silencio, -
vuelven a fijar su atencidn, el programa continfiaess Y -
por fin, después de unos minutos la funcién ha terminado.

Mami ha dejado su asiento, busca el contacto-
que contiene el apagador, se enciende la luz, y el sefior
de la casa que alin no se ha desembarazado, ordena: que —
lleven a la cama a los pequefios que duermen ya, comple —
tamente desmade jados.

Otros menores son invitados por sus padres -
para ir a descansar; el programa que sigue en la televi-
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sidn no es apto para emores segin mami. E1 padre enciende
un cigarrillo, invita a su esposa a tomar asiento y se -~
disponen a ver una picante funcién de media noche.

Sucesos como el anterior se dejan ver con fre
cuencia en la mayoria de los hogares de todo el mundo -
que poseen telev1s:.9n. "Telev151§n y ngenes. dos signos
de nuestro tiempo unidos por la atraccién de la pantalla
luminosa y sujetos a la incomprensidn y la censura del -~
contexto al que pertenecen. En éste contexto padres y e~
ducadores cuestionan los valores de una generacién, pro-
ducto, en gran medida del fendmeno televisivo...Nada se—
afirma aqui como verdad absoluta.- Se habla de las pri -
meras investigaciones influidas por actitudes apriori y-—
por la falta de una metodologia rigurosa...ya que la i =
magen televisiva produce y producird en cada joven una —
reaccibén estrictamente personal, resultado de muchos -
factores incontrolables". (24)

Mientras hacemos estos comentarios, los nifios
duermen profundamente sumidos en un mundo de fantasia, -
acrecentada por la influencia televisiva, ignorando por—
su corta edad y falta de orlenta016n, que somos maneja—
dos por un npcleo social mis fuerte que desea que actue~

(24) LUIGY VOLPICELLI: "La televisién y los jOvenes", -
BseAs.+ Argentina 1970, la. Ed. Pr8logo de ROSA ELVI
RA MOURE DE VICIEN Pig. XI, Angel Estrada y Ciae =
S.A. Editores,
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mos conforme a sus intereses ($$$) personales, ignorando
también que existen conceptos tales como el bien, el -~
mal, la libertad, la opresién, el derecho, la obligacidn,
el adoctrinamiento, la subversidn, el enajenamiento, etc.

"Es reésponsabilidad de los adultos trasmitirles -
todos .los valores necesarios para modelar su sentido mo-

ral". (25)

b) PUESTO QUE OCUPA LA TELEVISION EN LA VIDA DEL NIfo.

Es un nuevo dia y los acontecimientos en los-
hogares que tenemos como modelo, se vuelven a desarrollar
casi en forma rutinaria. Los nifios y los jévenes que -
son los que nos interesan, cumplen con la obligacitn de-
asistir a la escuela, pero librando ese compromiso y ha-
blando en términos generales, muy pocos infantes reali -
zan sus quehaceres inmediatos, otros juegan primero y -
trabajan después, y otros mis se dejan abrazar por una-
inactividad que da listima.

Pero jirenlo ustedes, todos estidn pendientes-—
de los programas de televisidén sin descuidar la horaj y-
casi podriamos estar seguros que, desde el momento en -
que se enciende el aparato de televisibn, ya no se apa—
ga; hasta que los adultos se suman como espectadores a =
los nifios y consumen el resto de la programacidn de todo
un dia.

(25) VICTOR CIVITA: " Enciclopedia de la vida", (E1 -
despertar de la conciencia), Sao Paulo, Brasil, -
1973, Edit. Abril, Pig. 1836.
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El caso es que los nifios en una forma casi «~
excesiva se aduefian del aparato de televisién, lloran o-
rifien a veces con sus mayores por no dejarles ver los -
programas que mas les gustan.

Con esto comprobamos que la televisidn tiene-
una preferencia en los nifios que es causa de miltiples -
problems, tanto en lo cultural, moral, laboral y =
afectivo entre padres e hijos.

En este Gltimo aspecto, nos encontramos que -
el 14.3 % no platica con sus padres por la falta de tiem
po (ver anexo en la siguiente pigina).

A que debemos atribuir esa nula o poca comu -
nicacién con el papi (en este caso), posiblemente a que-
el padre estd mis alejado del hogar por su trabajo, o =~
cuando se hace presente en la casa, los nifios juegan o ~
estin viendo televisidn. No negamos que existen padres -
que orientan y atienden en lo mis minimo de sus exigen -
cias a sus hijos; pero también los hay, que por sus mil-
tiples ocupaciones o problemas, dejan que los niflos se -~
entretengan con la televisidn, eludiendo asi, sus inopor
tunas preguntas o travesuras. Por otro lado, la hora de—
la comida resulta nefasta para la madre de familia; los—
nifios prefieren ver el aparato de marras que atender la-
invitacién de mami. Convirfiéndo el comedor en un restau
rant y a la madre en una mesera. B

En fin, cualquier actividad especial de caréc
ter inmediato, es evadida por atender un sin nimero de -
programas que en su mayoria no tienmen nada de construc -
tivo .
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En conclusidén, la televisién guarda el pri -
mer lugar en la preferencia del nifio, ya que le dedica -
(casi) toda su atencidn. Tan es asi, que ya se sabe de -
corrido los nombres de la programacién de la semana, de~-
equis canales que son de su agrado y la hora determina -
da ( esti claro que sera'.n nuevas aventuras, pero los ar-
tistas o personajes principales de tales comedias o caii
caturas siguen siendo los de siempre, sin importar las 5
que se repiten).

Por Gltimo, tan es la televisidn el todo para
él, que no le rifie, no le exige y sin embargo la atien-
de, lo divierte y en cierta manera lo deja mids o menos -
satisfecho en cuanto a suspenso y emociones; no impor -
tando que de una manera subjetiva, los nifios (sin saber-
lo) sean mediatizados y su personalidad sufra cambios ~
inadecuados, por ser imitador de falsos héroes y equivo-
cadas costumbres.,

c) INTERESES QUE TRATAN DE SATISFACER 10S NINOS . A TRA -
VES DEL DISFRUTE TELEVISIVO.

Después de haber realizado encuestas y obser—
vaciones en los hogares vecinos y en nuestra propia ca -
sa, intuimos lo siguiente:

Los nifios se dejan ocupar-por la televisién -
en una gran parte del dia, para disfrutar de las carica-
turas, comedias, Westerns:. de aventuras e historietas, —



ENCUESTA REALIZADA CON UN TOTAL DE SETENTA NIflOS DE 6
A 12 Afl0S RESPONDIENDO ENTRE OTRAS A LA PREGUNTA: ; CUANTO
TIEMPO PLATICAS CON TU PAPA ?

TIEMPO FRECUENCIAS PORCENTAJES

4 horas 3 4.3 %
3 horas 5 7.1 %
2 heras 12 17,1 #
1:20 horas 2 2.6 %
1 hora 6 8.6 %
30 min, 11 15.7 %
20 minm, 9 12.9 %
15 mia. 5 7.1 %
10 mim. 1 1.7 %
5 min, 3 4.3 %

3 mina. 3 4.3 %
KO HAY TIEMPO 10 14.3 %
TOTALES 70 100 %
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etc. dejéndose arrastrar por un torrente de emociones =
que rayan en el suspenso, especialmente: Batman, Super -—
man, Tarzin, E1 hombre bidnico, la Mujer maravilla y -
Los Angeles de Charlie, entre otros. Donde €llos, los -
buenos, tienen todo el permiso del mundo para destruir,—
matar, una o mis personas que siendo delincuentes por -
cualquier causa, representan un peligro para la socie -
dad.

Aqui preguntamos: ;Quién resulti'mis villa -
w? (El que delinquié por causas muy superiores, ya sea
matando o robando por necesidad? o ; El superhéroe que -
en pro de una mejor sociedad, encarcela o usa sus armas—
y poderes, privando de la vida a uno de sus semejantes -
por aplicar la justicia?

El disfrute televisivo con exceso hace mucho-
dafio. Por tal efecto que causa la pantalla doméstica en
estudio y para normar eriterios, citaremos textualmente-
lo siguiente: "Ya en la exasperacidén de esta funcidn sus
titutiva, se encuentran las raices de los goces excesi -
vos y casi patolégicos que los investigadores han compro
bado en algunos sujetos. Con respecto a dichos goces ex—
cesivos, las verificaciones de estudiosos, serios y aten
tos como Himmelweit, Oppenheim y Vince, son muy intere =
santes. Estos han comprobado que los nifios "Espectadores
empedernidos" de la televisidn presentan algunas carac -
teristicas comunes en general. Son generalmente de inte-
ligencia menos aguda que los espectadores moderados. Al
mismo tiempo, muchos de ellos demuestran, ante un examen
mis preciso, ser victimas de diversas preocupaciones y -
temores: La sensacién de rechazo de los otros nifios, la-
inseguridad social genérica. Estos temores y estas an -
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gustias los hacen segregarse del mundo real y sumergir -
se en una segunda realidad, por asi decir, que le ofrece
ficil y cémodamente la televisiénm.

De tal modo nos encontramos frente a dos in -
tereses, y mejor dicho, frente a comprobaciones opuestas
en lo respectivo a la cualidad de los intereses de los -
muchachos hacia la televisidén; por un lado los muchachos
parecen impulsados a la televisidn por la necesidad natu
ral de conocer la realidad; por otro, parece que es el -~
deseo de huir de la realidad lo que lleva a un goce exce
sivo de la televisidén". (26) -

Dentro de esa realidad se encuadran a los -~
nifios que a cierta edad no saben distinguir lo real de ~
lo fantastico.

Y como la televisién es algo que esti siempre
a la disposicidn tratando de encontrar una respuesta a -
las preguntas que el muchacho se hace y que con frecuen-
cia estian destinados a no ser escuchadas ni por sus pa -
dres ni por sus maestros, y que consecuentemente, la han
convertido en la miquina de los porqués.

"La televisidn juega con los nifios, trabaja -
con ellos; la televisidn desea su atencidn, la necesita,
hace cualquier cosa por obtenerla" (27)

(26) LUIGI VIOLPICELLI: "La televisién y los jévenes", —
Bs.As. Argentina, 1973, la. Ed. Angel Estrada y -
Cia- S.A. Editores. Pégo 36.

(27) 1dem. pig. 36.



88

Empero, si para los nifios la televisién no —
es una novedad, si en cambio su desconcierto al oir ha -
blar mal de ella, o alin ver puesta en duda su validez.

Por consiguiente: la madre trabaja, tratando-—
de ayudar al esposo en una mejor posicién de &xito, asi-
como el bienestar social (desde el punto de vista econé—

mico), debilitando con su ausencia los vinculos de 1nt1

midad entre padres e hijos, aislando al nifio en la Jaula
dorada de un departamento de lujo o en la miseria del -~
barrio obrero.

Al faltar esos seres, que ausentes estin por
sus deberes, sustituye con la televisifén a la abuela que
cuenta la fébula, a la madre que acompafian al nifio paso-
a paso en su descubrimiento del mundo, al padre, irbitro
supremo de los dificiles problemas sociales.

d) ; LA TELEVISION COARTA EL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZA
JE?

Quienes detentan el poder econSmico o aspi: -
ran a él tratan de manejar nuestro pensamiento y OOHNIO
ciones mas arraigadas, induciendonos por medio de la pro
pPaganda a pensar y a actuar conforme a sus propos1tos.

En efecto, el nifio se desatiende de sus ta -
reas escolares por que se deja ocupar por la ya multici-—
tada televisidm, y roba todo el tiempo, no sélo a los -
nifios, sino a todo mundo en general, cuando ese tiempo -
tan preciado por gente de ocupaciones provechosas y bien
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encaminadas desean tenerlo para progresar.

El nifio asimila gran cantidad y variedad de -
informacidn a través de cualquier programa televisivo -
que contempla, ya sea educacionmal o de -fantasia.

"Segilin McLuhan, experto canadiense en medios—
de comunicacidn y entretenimiento, la educacién de un -~
nifio quedard incompleta si el tiempo que &1 dedica a la~-
televisién fuese totalmente sustituido por clases esco -
lares. En verdad tales programas no ofrecen un niimero -
muy grande de datos que ayuden a la formacién del peque-
fio televidente...Empero, los mifios no consideran la tele
visién como un medio de educacién. Se ha comprobado, ine
clusive, que ellos tienden muchas veces mis a buscar in-
formacidén en libros y otros medios tradicionales, para =
solucionar su curiosidad". (28).

Con esto no tratamos de cuestionmar y de divi-
dir el aprendizaje por televisidn en educacional y no -
educacional. Volvemos a recordar que la televisién Pro -
yecta o d4, por decirlo as{, una gran variedad de infor-
macién; pero no que educa.

Desde el punto de vista cultural su lenguaje—
estd resultando muy variado, es cierto, pero lo esti de-—
formando con una serie de palabras corrientes y mal pro-

(28) VICTOR CIVITA: "Enciclopedia de la vida", Vol.V, Sao
Paulo Brasil, 1973, Editorial ABRIL, pig. 1829,
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nunciadas, sobre todo por artistas cémicos como: Roberto
Gémez Bolafios, en "El chavo del ocho" ; Luis de Alba en-—
el programa del show "Eduardo II"; los "Polivoces"; En -
rique Guzman en su programa "Bartolo"; Mario Moreno -
"Cantinflas" con su nada ortodoxa expresibn; etc.etc. =~
que en forma fécil y sin ningilin esfuerzo esté destruyen~
do la labor que el nifio recibe en las aulas escolares.

Es cierto también que el nifio televidente -
conoce una gran variedad de animales salvajes en los es-
casos documentales que se emiten por televisién; y hasta
es posible que aprenda algo de Geografia. Pero serian -
los ﬁnicos aspectos culturales que aprovecharia.

Las principales acusaciones que se hacen a la
televisién con respecto a la formacién de los niflos y -~
que se puede resumir en estas lineas sacadas de un ensa-—
yo de Ge Gozzer: "...asi la vida del espectador, indefeg
so ya, esti cotidianamente asociada por los divos, can -
tantes, mimos, bailarines, etc+.; el espacio que su jor —
nada reservaba a las actividades de los artificiales del
mundo moderno, cuya actividad se Veia en la tercera y -
cuarta piginas de los periddicos, se ha multiplicado aho
ra vertiginosamente y los hijos de los televidentes 5613
saben hablar de malos mﬁsicos y cantantes de nueva ola".

(29)

(29) LUIGI VIOLPICELLI: "La televisién y los jévenes", —
Bs.As. !artentina, 1970, la. Ed. Angel Estrada y -
Cia S.A. Editores, pig. 10
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Aqui en México sucede lo mismo, y los jue =~
gos de los nifios ya no tienen nada de creativo como en —
afios anteriores, y es que ya tienen un SCKETCH a seguir,
y dichas actividades se supeditan a imitar a los super -
personajes que ven por la televisién: 1limese Supermin,-
Batman, Don Gato, E1 hombre arafia o Tritén que es muy -
popular y que tiene mayor aceptacidén en los nifios entre-
otros; quedando gradualmente presos de nuestros medios -
y nuestros estereotipos alienantes.

"Esto constituye un grave peligro, un absurdo
andar a la deriva, una degradante vuelta a la barbarie,-
o s8lo en el plano moral, que es donde la critica apa ~
rece con mis facilidad, sino también en el plano psicoin
telectual”. (30).

Hay quienes aseguran que determinado nfimero -
y tipo de programas afectan directamente la mentalidad -
de los jévenes.

Después de lo que se ha tratado sobre este -~
tem, sc infiere que no se han asentado las bases y cri-
terios categdricos para asegurar que un programa de tele
visidén donde se presenta la violencia, el televidente re
sulta a la postze un delincuente, contrastando la moral-
que tratan de fomentar tanto la escuela como el hogar; -~
mis sin embargo, pensamos que este tipo de espectéculos—
y de otra indole, son tan repetitivos y frecuentes, que—
énajenan a un gran nimero de espectadores.

(30) LUIGY VOLPICELLI: "La televisidn y los Jévenes” Bs.—

As. Argentina, 1970 la. Ed. Angel Estrada y Cia. S.A.
Editores. Pag. 20.
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Habiendo tantas conclusiones, proposiciones =~
y opiniones que parecen una promesa utlpica, considera -
mos que la mejor dada para no caer en contradicciones, -~
es la cauta férmula de Berlson; "Cierto tipo de comuni -
cacién, sobre ciertos tipos de personas, en ciertas con-
diciones, producen ciertos efectos". (31)

En fin la televisidn contribuye en forma ne -
gativa para el televidente absorbiéndolé tiempo libre, -
al mismo tiempo que crea una necesidad, inciténdolo a la
violencia, creacidén de una actitud pasiva frenmte al es -
pecticulo, la falta de adaptacidn social, la mla in -
fluencia sobre la salud mental y sobre la vista, la ca -
rencia escolastica, el conformismo, la idiotizacidn de ~
la persuacidn oculta, étc. etc.

Es claro que el nifio debe vivir como nifio, —=
pero hay que sacarlo de esa falsa fantasia, pPor que -
creen que Supermin, el Hombre Nuclear y la Mujer Maravi-
1la existen y que sus poderes son reales. S6lo los pa -
dres y nosotros los que tenemos a cargo su aprendizaje—
debemos orientarlos, platicando con ellos esos motivos =
de televisidn, para preparar una generacidn libre de to-
do factor enajenante y mediatizador.

Esperamos las modificaciones que la televi -
s:i.c"m sufrird ( no para sustituir al Maestro, sino como -
Medio), cuando en este momento critico, todos nosotros -

(31) W.SCHRAMM, J.LYIE E. PARKER: "La t.v. en la vida de
nuestros nifios", Stanford University Press, Stan -
ford, Calif. 1961, pag. 94.
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nos avoquemos a orientar a los padres de familia, para -
que contribuyan con nosotros a una mejor educacién de -
sus hijos. Y, jpor que no! controlar y manejar (pero' -
iya!), una verdadera imagen de televisidén que desde el
punto de vista programatico, eduque al pueblo.
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CAPITULOYV

"LA TELEVISION Y SU INFLUENCTA NEGATIVA EN LA CONDUCTA -
DEL NINoO"
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A) FUNDAMENTOS PSICOLOGICOS DEL DESENVOLVIMIENTO DEL -
NINO Y LA INFLUENCIA DE LA TELEVISION.

Cuando el maestro toma desde el primer dfa -
la responsabilidad de un grupo, su primera tarea consis~
te en platicar con los alumnos para explorarlos, y asi,-—
diariamente dedicando un tiempo especial o mediante las-
actividades cotidianas, ir conociéndolos y poderse dar -~
cuenta de los intereses de cada uno de ellos, caracte -
risticas mis sobresalientes en su persona, sus diferen —
cias individuales, etec.

En el estudio de la Paidologia existen leyes-—
del crecimiento y mecanismo evolutivo, tanto del cuerpo-
como de la memte, y este proceso mental evolutivo de -
formacidn, forma patrones, ya sea en el terreno fisico o
mental, pero es el que nos proporciona el conocimiento -
cientifico del nifio.

La Paidologia en su campo de estudio tiende a
reunir todo lo concerniente a la naturaleza y desenvol -
vimiento del nifio, dondequiera que este material se en -
cuentre, hay que organizarlo en un todo sistemitico. Su-
dnico propdsito es el estudio del nifio en todas direccio
nes. (32) B

(32) Herrera Montes Luis
Psicologia del Aprendizaje Ed. . 1966.
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Los niflos deben ser estudiados en el labora
torio, , en la casa, en la calle, en las diversiones, -
funciones de box, en el periodo fetal, en los periodos -
sucesivos de su desenvolvimiento atendiendo a sus cir -
cunstancias psicoldgicas, fisioldégicas y morales.

Siempre se estudia al nifio de acuerdo y en -
relaclon con la ps1colog1a del adulto, teniendo como nor
mas las leyes y principios que proporcione la Blologla.

El nifio debe ser considerado como un ser con—
caracteristicas especiales, que lo diferencfan completa—
mente del adulto. Pero tampoco debe considerérsele como-—
un ser absolutamente diferente al hombre.

Desde que mnace, trae las posibilidades del a-
dulto s6lo en forma latente, y se transformari de acuer-
do con la influencia del medio.

En 1a actualldad se dice que, cuanto mas ple—~
namente haya vivido el nifio todas las etapas de su vida-
antes de llegar a ser adulto, mayor perfeccién alcanzari
al llegar a la mayoria de edad. (33)

® La televisidn, aunque no impide el desarrollo
de alguna etapa de la vida del nifio, si esti influyendo-
en todas y cada una de ellas, y ya que el nifioc se trans—

(33) Dr. Victor Smirnoff.
El Psicoanilisis del nifio. Biblioteca practica de -~
Pedagogia, Psicologia y Psicoterapia de la Infancia.
Edit. Planeta, Barcelona.
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formara en adulto de acuerdo a la influencia del medio,-
la televisidén como parte de éste, lo estid haciendo pode-
rosamente, afectando su vida presente y futuras®

En la primera infancia predomina la incapaci-—
dad para valerse por si mismo y el nifio tiene que acep -
tar lo que recibe y usarlo como se lo ponen. La comida -
y el sueilo son sus primeras necesidades.

Mucho antes de que el nifio cumpla los tres -
afios principia a caminar y a hablar, pero a los dos afos
su progreso se reduce tan séloza platicar y asocia al -
hombre con los objetos. Su mentalidad es puramente imagi
nativa y de imitacidén, aplicada a los juegos, pero al -
mismo tiempo la amplitud y persistencia de sus intereses
es corta, pasan de una cosa a otra con rapidez, sin pre
jucio de volver a la actividad que han dejado. Es aqui-
donde la televisidén empieza a penetrar en su vida, el -
nifio a esta edad ya distingue, pregunta y pide determi -
nado programa y reconoce determinado actor, en ocasio ~
nes adaptando sus poses e imitando sus actividades.

En la segunda infancia aprende a conocer las-
diferencias entre los controles que ejerce sobre su cuer
po y sobre objetos; ha establecido la relacidn que tiene
con su madre (o con otra personma que la sustituye) basdn
dose en lo que tiene o puede obtener de ella y en lo -
que éste exige de él. (34)

(34) Herrera Montes Luis. Psicologia del Aprendizaje. -
Ed. 1966.
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Ya que esta en edad escolar se muestra muy -
interesado en todo y experimenta activamente para ver 1o
que puede hacer con las cosas y con la gente, pregumta -
todo y a todo quiere respuesta. En ocasiones pregunta -
ri sobre determinado programa de televisidén, y si sus -
padres, hermanos o familiares no le conmtestan, se irdi -
creando en &l una cierta frustracidn.

-« Durante estos afios su vocabulario ha aumenta-
do considerablemente y lo hace més extenso probando las-
palabras que escucha y trata de ver para que sirven.

« En este aspecto se puede decir que la televi-
sién nos brinda una experiencia estimulante, ya que los~-
nifios que ven televisién han llegado a la escuela con —
vocabulario mis rico, pero la diferencia de vocabulario-
desaparece pronto bajo el efecto de la educacidn esco -

lar. (35) - '

Los 6rganos de los sentidos son muy importan-—
tes e impresionables; es por ello que la televisién im -
pacta tanto al nifio y le atrae a tal grado que lo encie-
rra en un mundo sélo de él. Los nifios en esta edad son -
impulsivos, expontineos y su mentalidad esti abierta a -
toda especie de sugestiones. Un nifio a esta edad querra-
imitar inmediatamente el vuelo de un personaje fantasio-
so de algn programa, intentard deslizarce por una "lim-

(35) Los efectos d e la televisidn sobre los nifios, -
Eleanor E. Maccoby Tecnologia Educativa,Sep. 1975.



99
na" desde la azotea o escalera de su casa. Son grandes-—
imitadores, curiosos, coleccionadores de toda clase de -
bbjetos, interés ampliamente explotado por las empresas—
comerciales pr6porcionéndoles un "bonito regalo" en la -
compra de algin producto, esto aunado a la martilleante-—
publicidad de comerciales por la televisidn, logra su -
objetivo a las mil maravillas.

En la tercera infancia (de los siete a los do
ce afios) se adentra en el ciclo superior, sigue avanzan—
do hacia la adolescencia, su esqueleto inicia el periodo
de ripido crecimiento y a causa de ello, tienen gran 'ne
cesidad de moverse y de jugar. Segin estudios y encues -
tas realizadas los nifios en esta etapa son afectados =
fuertemente en sus juegos, porque el tiempo que deberian
ocupar para ello, lo dedican a ver televisidn (ensu -
mayoria empiezan a verla a las 14:00 hors y terminan -
a las 21:00 y 22:00 horas segln encuestas) frenando -
asi su desarrollo fisico.

Su cerebro alcanza casi un tamafio regular y -
su peso ordinario, sus procesos mentales van alcanzando-
su madurez maxima; tienen una tendencia a criticar toda-
clase de verdades, costumbres y normas, son caprichosos.
Ademés sienten un gran necesidad de llamar la atencién.
Sus intereses por los valores sociales y morales, puede-
decirse que es la época propicia para la adquisicién de-
buenos modales y "sugestién de ideales". Por lo cual si-
vemos detenidamente algunos programas de televisidn, no-
para nifios (que ademis son los que mis les gustan) ob -~
servamos que es la lucha eterna del bien contra el mal,-
los buenos siempre triunfaran, afin a costa del crimen la
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violencia y la farsa contra los malos.

Los nifios enaltecen imitan y se identifican -
en sus "juegos naturales" a estos héroes y heroinas. To-—
dos estos programas, novelas y peliculas han sido dise -
flados y programados escrupulosamente por equipos de per-
sonas nada improvisadas, psicélogds, sociblogos, publi -
cistas, etc.

B) EL CAMPO DE LO REAL Y LO FANTASTICO

La televisién,inventé que ha adquirido desde
el momento de su creacién tanta importancia, que se ha -
convertido en una necesidad, una "droga" que surte sus -
efectos sobre el tiempo libre, la adquisicidén de comnoci-
mientos, incitacidén a la violencia, creacién de una ac -
titud pasiva frente al especticulo; todo esto manipula -
do estratégicamente convierte de instrumento de enlace -~
entre el mercado y su abasto en un medio para aumentar -
la demanda particular de la empresa, por un lado y la de
eliminar a los competidores por el otro; adquiere como -~
factor influyente mis que informativo un earicter de -
instrumento de control social (36)

(36) Ricardo Amann Escobar,
La Televisidén, ¢Reflejo o causa de Socializacién?
Revista de Ciencia Politica.
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Los intereses son contradictorios, por un -
lado los de indole particular {mayores ganancias) y por—
el otro los intereses generales (cardcter social).

Qué ocurre entonces con el telespectador, es-—

motivado hacia programas que aparentemente lo van a di -
vertir o "entretener", informar y finalmente educar o -
cultivar, sin darse cuenta ya, del engranaje publicita -
rio y comercial en que cae.
El nifio ve " sus programas" en los que muchos
traen implicitos productos para consumo, y mientras mis—
fantasioso es, mayor impacto tiene en su mente y mayor -
fijacidn ocurre . La tecnologia cuya una de sus finmalida—
des es propiciar comodidad a la gente, encuentra en la -
televisién el medio de proporcionar las cosas ya digeri
das en las que no tiene que realizar ninglin esfuerzo fi-
sico ni mental, al estar relajado el cuerpo después de -
una intensa actividad fisica o psiquica en la escuela o-
el trabajo, todas se desproveen del mecanismo de defen —
Sa que se posee, para recibir sin objecidn ni interrup -
cién lo que se le mande, sus inhibiciones, deseos y has—
ta frustracciones se ven aliviadas o identificadas y es-—
donde la inquietud por ciertos aspectos culturales o so-—
ciales se atenfian brindando especticulos que lo estimu -
len a tal grado que se produzca una especie de fatiga -
mental, traduciéndose en actitud pasiva. (37)

(37) "Los medios masivos de difusidn han creado un len -
guaje neutro y pseudobjetivo que desfigura la rea-
lidad, que sacraliza el lugar comln y que transfor
ma el conformismo en una verdadera religidn. -
Tstimonios. Javier Wimer. Cuadernos de comunicacidn
F.C.E.,N.13, Méx. 1976
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La realidad social, educativa y cultural se
ve despalzada por un mundo fantasioso, desfigurado en -
donde la ignorancia del nifio y la confusién del adulto -
surgen y se ven aplacadas, no se superan se anhela la -
curacidén, pero se brinda el engafioso remedio...(38)

C) LA TELEVISION Y EL ORDEN DE LOS VALORES

¢ Cuiles iran a ser los efectos de la televi-
sidn sobre la humanidad que los soporta?

La televisén amenaza con modificar la acepta-
cién y jerarqufa de los valores a los que se halla supe-
ditado el equilibrio de nuestra civilizacidns:

Los casos en que un programa de televisién -
provoca por el mayor o menor grado de imitacidn del ni -
fio, una aceién de violencia o acto criminal, no abundan—
y son dificiles de probar. Pero abordando el problema -
desde un punto de vista mis general, con relacién a los-
nifios y adultos de acuerdo a sus valores mis que de a -
cuerdo con los comportamientos manifiestos y sus efectos
directos y aislados, podemos preguntarnos en si, en la -

(38) "Todo lo que en la vida real se parece a la novela—
o al suefio, es privilegiado; mis alin, la informa -
cidn se envuelve en elementos novelescos, a menu ~
do inventados por los periodistas. En este caso -
toda la cultura de masas esti animada por ese movi
miento de lo imaginario que finge lo real, y lo -
real que adquiere las caracteristicas de lo imagi-
nario (" Edgar Morin, La industria Cultural, B. -
Aires. Ed. Paidos)
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medida en que los espectadores de violencia forman parte
de la vida cotidiana y en la medida en que asistimos
distraidos a riflas, crimenes y agresiones mientras come-
mosS o cenamos, "la sociedad corre el riesgo de volverse-
insensible e indiferente ante tal problema". (39) "Apren
der que el crimen es algo normal". (40) Nos presenta uma
influencia probable a largo plazo sobre el estado de ani
mo general y los valores de la sociedad.

En la evolucién de nuestra sociedad, lo que -
mas que las otras, la telev1S1on. Este factor segun Mc.
Luhan es determinante como lo fué la imprenta en la fase
procedente.

Analizando las propiedades de ese sistema de-
difusidén para encontrar en ellas la explicacidn de los =
cambios que se producen en nuestro sistema de valores.

"La televisidén, al penetrar y acaparar la per
sonalidad del sujeto receptor en lo que éste tiene de -
mis intimo, desgasta los valores . del raclonallsmo (41) v

(39) El1 nombre telespectador. Jean Cazeneuve.,, Ed. Gus -~
tavo Gili.

(40) Theador W. Adorno., La televisidn como ideologia.,-
Nva. Politica 1976, Fondo de Cultura Econdmica.

(41) Doctrina filosdfica que rechaza la revelacidn y -
pretende explicarlo todo por medio de la razdn.
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del universalismo, y favorece por el contrario los que -
conducen al compromiso individual, a la profundizacidn ~
de uno mismo y al particularismo. La turbacién y la in -~
quietud de la juventud contemporanea, y mis concretamen-—
te de los fendmenos sociales, tales como el uso de dro -~
gas, o la blisqueda de otras "liberaciones", la primacia-
del acontecimiento brutal, o incluso la impugnacién de -
los papeles tradiciomales e inmovilizados, no sdlo serin
sintomas, sino efectos maturales de la comunicacién por-
la imagen y el sonido, y mis especialmente, de la tele -
visidn.

Todos estos elementos de la agitacidn de valo
res se deben al elemento de la evolucidén humana en el =
sistema econémico, en las técnicas y relaciones de pro -
duccién, en los equilibrios demograficos, en las viscici
tudes del complejo de Edipo, reducido todo a los efectos
de los sistemas de comunicacidn.

Asi por ejemplo, dos aspectos donde la teleV1
51on manifiesta su influencia sobre la Jerarqula de valo
res: la visién del mundo y la estructura social.

La televisidn en sus programs dedicados a -
la 1nformaclon, da mayor importancia a las noticias a001
dentales, a lo inusitado, que a lo corriente y normal, -
se trata de interesar al pliblico, pues el sistema de mo~
nopolio y competitivo, tiene que atraer su atencibn. -—
Los acontecimientos dramiticos son mis "espectaculares"-
que la vida cotidiana, y cuando la imagen, es el prin -
cipal medio de difusidn, resulta todavfa mis efectiva. -
Todas las emisiones compiten por destacar la importan -
cia de una visidn catdstrofica de lo que sucede en el -



105

mundo. Aquf el cambio de valores, lo que parece ser el —
deleite por lo accidental, opuesto a lo que deba ser el-
ideal de las sociedades tradicionales, lo que antes se -~
trataba de evitar,como el contacto con el ceriminal o ase
sino, con el incestuoso, con la adiltera, son temas que-
se nos muestran repetitivamente en la televisidn.

La televisidn nos muestra una semidiviniza -
cidn~'  de actores, cantantes, campeones, donde el pi -
blico les brinda un status de prestigio; los escritores,
sabios, pensadores, diplomiticos, son presentaciones -
pasajeras.

"La exhibicién de riqueza ripidamente ad -
quirida, la ostentacién en derrochar, la publicacidn de-
sus tarifas exigidas, suelen constituir un argumento -~
publicitario para campeones, cantantes, cémicos o acto -
res famosos.Los mismos desdrdenes de su vida privada que,
en otros, serian motivo de descrédito, son para ellos -
factores de promocién". (L2

La televisidén nos muestra que los valores =
primordiales, adquiridos por la sociedad son: los de la-
distraccidén y el especticulo, (algo 16gico cuando el o -
cio va ocupando un lugar cada vez mayor en la vida de -~
las persomas), el éxito total y aparentemente ficil y -
ripido de los protagonistas de televisidn, estéticamen—
te la televisidn alienta al piblico a mirar y admirar lo

(42) E1 hombre telesepectador
Jean Cazeneuve, Ed. Gustavo Gili.
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que ve, pero los valores de la creacién y los creadores~
se ven coartados por la mera interpretacibén, limitando -
el campo de lo estético.

Por lo tanto, ; qué ocurre?. Una indiferencia
ante la violencia, un predominio de la catistrofe sobre-
la vida normal, el desarreglo de la regla, a toda costa-
reconocimiento de prestigio, y el espectador no partici-
pa en lo "espectacular" de la belleza, el bien y la ver—
dad.

D) LOS PROGRAMAS QUE VEN LOS NINOS Y SU INFLUENCIA.

Al realizar la investigacién y clasificar =
los programas que ven los nifios, observamos que de los -
distintos canales con que cuenta la televisidn en México
(canales 11 y 13 televisiénplhlicay canales 2, 4, 5y -
8 televisidn comercial) una abrumadora mayorfa de nifios~
"observan" los programas de la televisibén comercial. Es—
to tiene sus causas y trataremos de irlas dilucidando -
conforme avancemos en el tema.

En encuesta realizada a cien nifios de diferen
tes rumbos del D.F., nos contestd un 55% que ellos ven -
televisidén porque divierte, un 37% porque educa y un -
8% porque no hay otra cosa que hacer. "Los nifios vara -
vez acuden a la televisién para aclarar dudas o realizar
trabajos de investigacifén, la ven por diversidén". (43)

(43) Eleanor E. Maccoby, "Los efectos de la t.v. sobre -
los nifios", S.E.P.
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Cuando un nifio ve la televisibén no tiene la -
posibilidad de preguntarle algo no entendido, o de con -
testarle, por lo cual se concreta a ser receptor, al no~
haber actividad mutua, no existir la retroalimentacién,—
no llevar a cabo actividades de refuerzo y no realizar -
ningin esfuerzo fisico ni mental, "De ninguna manera se-—
puede decir que existan programas educativos para nifios".
Ademis en visita realizada a Televisa se nos informbé que
el {nico programa que existia de este tipo para nifios en
edad escolar primaria, era Plaza Sésamo, programa que -
desaparecid, informindonos la persona entrevistada que-
ignoraba las causas.

Como no hay programas educativos ni culturales
para nifios, existiendo un inmenso niimero de programas -
con un bajisimo nivel cultural, insulsos, mediocres, =~
cursis o triviales (no sdlo para nifios) y el nifio tiene-
que "escoger" entre lo Ginico que hay, y es precisamente-
€so.

"E1 mundo de los programas televisivos para -
nifios, la myoria de ellos patrocinados comercialmente,-—
parece estar subordimado al ruido y la insensatez".(44)

(44) Ratl Cremoux, "La generacién xerox", Nueva Polit.,-
F.C.E. 1976.
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Como los nifios no s8lo ven programas "clasi-
ficados" para ellos, analizaremos en general, los que ve
ven en cada una de las programaciones de los diferentes—
canales.

CANAL 2.~ Cubre la mayor parte del pais. Ca -
pacidad de sintonfa 5.213,958 telehogares con mis de -~
28 millones de posibles telespectadores.. Canal noti -
cioso, los nifios poco ven programas noticiosos y aunque
asi fuera &stos estdn "colados y filtrados" de informa —
ciones reales, ademis como se dijo en el anterior inciso
las notigias por las cuales el nifio se interesa son aque
llas cargadas de espectacularidad y dramatismo, modifi S
cando con esto su escala de valores.

Cuenta con un programa infantil propio para -
nifios muy pequefios, con un gran bombardeo de anuncios -
comerciales por el propio cémico (Cepillin), un persona-
je fabricado de la noche a la mafiana con una maquinaria-—
publicitaria de saturacién, l1lega casi al enajenamiento~
a nivel nacional. Sigue una enorme variedad de novelas,-
en donde las amas de casa "adquieren" cultura, y de paso
los nifios (cuando hay un sélo televisor) tienen que ver—
las, cosa que a fuerza de costumbre terminan por gustar-
les. Es muy representativo el caso de las movelas en don
de muestran tramas supuestamente de la vida real, y don—
de la mami, inclusive la nifia o nifio se identifica con -
uno de los personajes. La ideologia por lo regular es de
humildad, sumisidén, situaciones de prestigio, cambios =~
repentinos de status sociales o econdmicos y dramas de -
la vida.
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Los nifios que ven novelas llegan a manifestar
ciertos conflictos emocionales o alteraciones ps:;'.quicas.
(45) Un nifio debe vivir plenamente sus etapas infantiles
y las novelas influyen en la alteracién de éstas, ade -
lantando determinadas situaciones de su vida futura.

Tiene un programa cultural Introduccidn a la-
Universidad pero éste es para nivel educativo medio su ~
perior o profesional.

CANAL /.~ Cubre la zona metropolitana y sus -
cercanias. Capacidad de sintonia 2.282,442 telehogares,-
con mds de 12.5 millones de posibles telespectadores. -

(46)

No tiene programas infantiles. Pasan eventos-
deportivos de origen norteamericano, en su mayor:g'.a muy =
atrasados. Proyectan peliculas mexicanas, con todo su -
mundo de violencia, "valentia", alcohol, canciones y mu-
jeres; de luchadores, boxeadores, dramas aventuras y fic
ciones, con toda la constelacién de "campeones" de la -
arena de box, de la cancién y la actuacibn, que en inu -

merables ocasiones denigran nuestro cine y proyectan una

(45) Eleanor E. Maccoby, "Los efectos de la t.v. sobre -
los nifios", S.E.P.

(46) Folleto informativo de Televisa,
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imagen carente de cultura y sociedad deformada.

CANAL 5.- Cubre la mitad del pafs. (47) Tie -
ne bastantes series infantiles: caricaturas de hechura -
americana o japonesa, series filmadas de aventuras tam =
bién americanas.

Nadie ha pensado si son aptas estas caricatu=—
ras y series, para nifios mexicanos, todas nos muestran -
fantasias cargadas de violencia, costumbres y vivencias—
norteaméricanas. Se denota una tendencia ideolégica muy-
a lo "MADE IN USA".

CANAL 8.~ Cubre la zona del Valle de M&xico .-
(48)

No hay programas educativos y si de mucho -
"entretenimiento". Razén por la cual es tan gustado por-
los nifios. ";Sera el canal mis gustado por los nifios o-
por los papas para que tengan entretenidos a sus hijos?"

Caricaturas y mﬁs series a lo americano. Apa—
rentemente no existen personas capaces ni recursos tecnl
cos, porque economlcos s1 €lo mismo cuesta hacer uma no—

(47) Folleto informativo de Televisa.

(48) Ibidem
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novela, que importar una serie cextranjera) (49) para -
wonfecelionar programas propios para nifios mexicanos.

Provocando en los nifios una induccién hacia -
costumbres y tendencias no de acuerdo a nuestra idiosin-
cracia.

CANAL 11.— No lo ven los nifics. (Segiin encues
ta realizada).

CANAL 13.- Canal de la televisidn piiblica que
tiene cobertura nacional,con capacidad de emisién de -
3.800,000 hogares. (50)

Es el canal que ocupa el segundo lugar en ser
el menos visto; a los nifios no les atrae este canal, por
que los programas (muchos de ellos culturales) se presen
tan en una forma poco atractiva para ellos, y en su mayo
ria dirigidos hacia individuos de mayor edad.

A continuacién analizaremos un programa de -
gran aceptacion entre los nifios:

1

(49) Segiin informacibén recabada en Televisa.

(50) Televisién Pfiblica y Sociedad, revista Nueva Polf -
tica, F.C.E., 1976.
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Existen ,rogramas com un baj{simo nivel cultural

que denigram muestra imagem social.

Pt 2 M

1 org
AT 4

Programa de la televisidm mexicama.
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PROGRAMA: La Mujer Maravilla. FECHA: 7 DE AGOSTO DE 1978.
TITULO : La Reina Catherina.
HORA DE EMISION: 20:00 horas. DURACION: 52 minutos.

PERSONAJES: La Mujer Maravilla, el Coronel, la Reina —
Catherina, Edward Rolly y el embajador Ro -
lla.nd °

TRAMA: Se capta la presencia de un ladrdén internmacional-
(Edward Rolly) en el pafs, se descubre que preten
de robar las joyas de la reina Catherina que tam—
bién se encuentra en el pais. La mujer maravilla-
es comisionada para protegerla sin que la reina -
sepa. Son Descubiertos el coronel y la mujer ma -
varilla, escapa ésta pero ese mismo dia son roba-
das las joyas, la mujer maravilla hace que decla-—
re el ladrén (con su lazo de la verdad) y este -
dice que no fue &l; se ponen de acuerdo los dos y
se dirigen a la bdveda, después llega el embaja -
dor que es descubierto como el ladrén, es cuando
la mujer maravilla, con su "diadema" que lanza -
en forma "bumerang" venciendo al embajador, es -
apresado, dejando libre a Edward Rolly, enamoran-
dose la reina y éste...
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MENSAJE: Fantasfa, la lucha del bien contra el mal, -
todo se resuelve satisfactoriamente y surge -
el amor al fimal.

OBSERVACIONES: Programa netamente norteamericano, como -
en todos los programas la cantidad de co-
merciales es excesivo ( 37 comerciales).

E) LABOR DEL MAESTRO

"La radio y la televisién tienen la funcién -
social de contribuir al fortalecimiento de la integra -
ci§n social y el mejoramiento de las formas de conviven—
cia himana, procurando:

l.~ Afirmar el respetoa los vinculos de la moral social,
la dignidad humana y los vinculos familiares.

2.~ Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desa~
rrollé - arménico de la nifiez y la juventud.

3+- Contribuir al elevar el nivel cultural del pueblo y-
conservar las caracterlstlca.s nacionales, las costum
bres del pa:l.s y sus tradJ.clones, ademas 1a prop:l.edad
en el idioma.

lie— Fortalecer las conmviceiones de unidad nacionmal".(51)

(51) E1 Estatuto de 1a Radio y la Televisidn, Jorge A. -
Lozoyo.
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Cuestiones que obviamente no se cumplen.

ADIVINANZA: El1 nifio lanza una pregunta a su -
maestro.

NINO: ;Cudl es el colmo del hombre nuclear? (52)
MAESTRO: NoO S€eee

NINO: Que el hombre nuclear teniendo un ojo bidmico, ——
no le puede ver un cabello a "Kojak". (53)

Esta anecdota nos presenta el dominio que so-
bre ciertos programas tienen los alumnos,

La pregunta necesaria es ;qué debe hacer el ~
maestro para conducir la influencia que la televisién =
ejerce sobre los nifios?. Por la misma situacién que se -~
pPresenta y tomando en cuenta nuestros recursos, este pro
blema se debe de tratar de resolver de afuera hacia aden
tro, es decir, enfocadas en los aspectos que afectan al
plblico telespectador, para que concientizados y dindo -
les la opcidn de elegir, influyan en la formulacién de -

(52) "E1 Hombre Nuclear". Serie norteamericana donde el-
héroe posee entre otros artibutos un ojo biénico -
"muy poderoso".

(53) Kojak. Serie norteamericana donde el héroe es un -
detective completamente calvo.
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los programas en las instituciones y empresas encargadas
de ello.

No se trata de sofiar ni ser idealista, pero a
caso no es el maestro una de .las personmas con mﬁs arrai-
go y mejores posibilidades (si se lo propone) de lograr-
el cambio en la conducta social; no son acaso las perso-
nas espectadoras, las que deciden que programas, nove -
‘las, etc., tienen mayor audiencia en la programacidn?

El maestro debe ver televisién, tener un pano
rama general de la programacién, hacer su cla51f1ca016n,
analizarlos, buscar lo positivo en cada uno de €llos, -~
hacer notar lo negativo, realizar un balance, tener los~
argumentos necesarios y suficientes para emitir uma opi-
nién en cualquier momento. Existen programas, aunque no-
para nifios, que se les pueden sacar provecho y ser en -~
tendidos por ellos, sirviendo como motivacidn para otros
aspectos.

El maestro puede ir creando conciencia en sus
alumnos, haciendo que vean determinados programas para -
analizarlos, noten la funcidén que desempefia determinado
actor, que traten de decir que se pretende en una tram,
ver si en realidad las divierte o son las risas grabadas
lo que los motiva a reirse. Propiciar uni verdadera 1nte
graclon familiar, esto es, no estar varias personas reu—
nidas en tormo a uma caja (que proyecta imigenes y soni-
dos), en forma estatlca y receptiva sino, dejar tareas,-
trabajos de 1nvest1gac1§n en los cuales hagan participar
a sus hermanos o familiares. No interrumpir los progra -~
ms en cualquier momento, pero si un efecto simultineo -
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contrarrestando los comerciales, ocupar esos momentos -
para comentar determinados aspectos del programa, dejan-—
do un poco el estar absortos en la imagen, criticando y~
analizando sus contenidos. que los padres vean televi. —
sibén con sus hijos "compartiendo" los comentarios y opi=-
nando criticamente acerca de ellos.

El nifio puede ayudar a su mami a escoger los-—
productos necesarios para el hogar, haciendo una selec -
cibn cuidadosa de todo lo que se anuncia por televisidn.

“"Se debe hacer del nifio un ser apto para el -
consumo selectivo, inteligente. Esto es posible mediante
una actitud resistente a las motivaciones de la socie -
dad industrial”.(54)

Muy positivo seria la experiencia de acudir -
con los nifios a visitas de las instalaciones en las ins—
tituciones y empresas de telev1S1on Para observar el pro
ceso de reallzaclon de un programa.

(54) "Consumo infantil", revista del consumidor No. 12,—
Instituto Nacional del Consumidor.
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SR SR s DR

—La televisién creada originalmente para brindar a las-
parsonas un medio mids eficaz de comunicacién y acerca -
miento, renuncié rapidamente a tan noble objetivo. -
(Cuil fué la causa?. Se puede decir que en una sociedad-
donde todo es competencia, donde se busca mias que cono -
cernos para identificarnos como seres humanos, partici -
pes de una misma responsabilidad y privilegios, el cono-~
cernos y comunicarnos para captar puntos débiles, criti-
cos y vulnerables para aprovecharlos y pasar por sobre -
ese respeto de la nmaturaleza fisica y humana buscando -~
obtener el poder y control de unos sobre otros; se in -
certa o mis correctamente dicho, se apodera dentro de -
este gran descubrimiento una potencialidad "la televi -~
sién comercial” aunindose a ésta, la televisién de in -
formacidn modificada tergiversada y sutilmente no cam -
biada o saturada de puntos de vista personales o tenden—
ciosos, esta televisi§n~comercia1 en donde todo gira al-
rededor del consumo de artfculos de sobreproduccién que~
forzosamente y a como de lugar deben ser consumidos para
seguir produciendo mis; es por eso que la televisidn co-
mo el medio ms poderoso para tal fin, se ve completa -
mente degenerado de su funcibn inicial.

—~En la televisidén mexicanma, no existen programas educa-
tivos y culturales para nifios en edad escolar pPrimaria.

Segin clasificacidén de la televisién comer —
cial, "hay programas educativos", pero cuando un nifioc -~
ve televisién, no tiene la posibilidad de preguntarle, -
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se concreta a ser receptor al no haber actividad miitua,-
mo existe la retroalimentacién, no llevan actividades de
refuerzo y al no realizar nlngun esfuerzo fisico ni men-
tal, " de ninguna manera se puede decir que existan pro-
gramas educativos para nifios".

— EI pafs esti sometido a la dependencia econfmica y -
cultural de paises imperialistas (sobre todo de Estados—
Unidos de Norteamérica).

—— Esta dependencia nos obliga a ser miembros activos de
Ia "sociedad de Consumo”.

—Ila publicidad por teleV1S1on, propicia alto consumo de
artlculos manufacturados por empresas transnaclonales.

~ La televisién enajena al individuo de tal manera que-
modifica su ideologia, sus tradiciones y sus valores.

— E1 pequefio grupo de empresarios mexicanos y la inge—
rencia extranjera, que explota el consumo exagerado, -
cuentan con el apoyo o la indiferencia del gobierno.

— El nifio no escapa a la bien fabricada red publicita -
ria, y lo convierte en un consumidor o promotor del con

SWIO «
p————

— La televisidn es uno de los factores de mayor acepta-
c16n en el nifio. Por ser algo que siempre tiene a la d1s
p031016n y a quien mas dedican su tiempo, lo convlerten-
en un espectador empedernldo, que cumple m;nlmamente con
sus trabajos escolares, haciendo de é1 un mal estudian -



129

te, falto de culturizacidn, factor predominante en su po
ca o nula dedicacidén en el estudio, problema que conse -~
cuentemente le cargan al profesor.

— La televisidn afecta cada una de las etapas de la vi-
da del nifio, influye én éstas alterando la normal secuen
cia de sus capacidades e intereses.,

— La televisién modifica los valores a los cuales se -
encuentra supeditado el equilibrio de la sociedad, crea-
una insensibilidad hacia la violencia, alienta los acon-
tecimientos dramiticos con un tinte de espectacularidad,
semidiviniza actores, campeones y resalta cualidades que
no se poseen, busca a toda costa el prestigio por los -~
medios faciles.

— En su mayorfa todos los programas infantiles tienen -
un bajisimo nivel cultural, son insulsos, mediocres, -
cursis o triviales, y por su capacidad imitativa lo Gni-—
co que se produce en su conducta es una similitud.
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SUGERENCIAS.

Que participe activamente el Estado en la reglamen -
tacién vy anélisis de los programas de televisién en-
México.

Que se hagan programas educativos y culturales para
nifios de 6 a 12 afios (La enorme red de psicélogos y-
cientificos que trabajan para Televisa, alcanzan pa—
ra eso y mis).

Que se elaboren cierta clase de programas de verdade
ro interés social en los que se mantengan informa -
dos a los padres de familia, de algunos deberes y -
obligaciones para con sus hijos. (Ya se intent$ una-
telenovela: Acompifiame ).

Se propone que éstos sean del tipo que en -
tretiene y divierte a las masas, a la vez que se -
envian ciertos mensajes positivos.

Que no se importen solamente series y documentales -
de violencia y crimen. FRANCIA, ALEMANIA Y RUSIA po-
seen gran cantidad de material altamente educativo -
que se podria importar, tal vez a precio mis bajo -~
del que se paga por la series que nos manda la Unidn
Americana.

Que se respete la reglamentacién de la publicidad -
por T.V. (Ya que &sta se viola constantemente).
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6.— Que se trasmitan mis anuncios DEL INSTITUTO NACIONAL
DEL CONSUMIDOR.

7+ Que la propaganda quecnnfraréSfa el :corisumo, 'se haga
mis extensa.

8.~ Que los profesores en sus aulas,conciénticen a sus -
alumnos en el sentido de NO COMPRAR LO QUE NO NECESI
TAN.

O« Que el maestro en su salén de clase, revele, e induz
ca al nifio, a interpretar el verdadero sentido de cE
da comercial que ve,aclarindole que los productos -
que se ANUNCIAN MAS, son los de mis mala calidad y -
los mis caros.

10.~Que el Director de la escuela, llame a junta men -~
sual a los padres de familia de su comunidad y les
dé una plitica o conferencia sobre este aspecto de
la televisién (comerciales y programs) y les haga
ver la falsedad de la publicidad.

1

11.Que el maestro platique y comente con sus alummos -
acerca de sus programas favoritos de la T.V., y les-
ayude a INTERPRETARLOS, o en todo caso hacerles ver-
que para determinados programas, no vale la pena per
der el tiempo. ' -
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12.~ En el saldén de clases, inducir y motivar al nifio Pa
ra que vea canales que no estan tan comercializa -
dos (E1 11 y el 13).

13.- En general, tratar de hacer al nifio, un ser con -
sentido critico que en un momento dado, seleccio -
ne lo positivo y deseche lo negativo.

14 .-~ Que el profesor encamine sus esfuerzos hacia la -
VUELTA DE LA DIGNIDAD DEL MEXICANO, tratando de rom
per la barrera de la manipulacidn, y preparando a -
sus alumnos para la LUCHA DE 1A LIBERACION ECONOMI-
CA Y CULTURAL.

PROFESOR, EN TUS MANOS TIENES MUCHO MATERTAL DE -
AYUDA PARA RESOLVER EL GRAVE PROBLEMA QUE ENGENDRAN
LOS MEDIOS DE COMUNICACION, INTENT AL O, NO -
SERA EN VANO TU ESFUERZO, LA SATISFACCION DEL DE -
BER CUMPLIDO? SE VERA CORONADO CON HOMBRES MAS FUER
TES, MAS SANOS Y MSL I BRE S. B



133

BIBLIOGRAELA

AMANN ESCOBAR,RICARDO.

CASENEUVE, JEAN.

CECENA, JOSE LUIS.

CIVITA, VICIOR.

COLOMBO, FURIO.

CROMUX, RAUL.

"La televisidn, ;Reflejo o-

. . s 2 ait
causa de socializacidn?
Revista de Ciencia Politi~
ca.

"E1 hombre telespectador"
Editorial ERAS
Coleccidén Punto y Linea.

"México en la Srbita imperial”
Las empresas Trasnacionales.
Instituto de investigaciones
Econdmicas de la U.N.A.M., -
Ediciones "E1 Caballito"

1974.

"Enciclopedia de la vida"
Volimen V, Editorial Abril, -
Sao Paulo, Brasil, 1973.

"Televisidén: La realidad como
espectiaculo”,

Editorial Gustavo Gili.
Coleccidn Punto y Linea.

"La generacidén xerox"
Nueva politica del Fondo de —
Cultura Econémica, Ed. 1976.



DECAIGNY, T.

E. MACCOBY,ELEANOR.

ENCICIOFEDIA ESTUDIANTIL.

GOHEN-SEAT, GILBERT Y
FOUGEYROLLAS,

GONZALEZ PEDRERO, ENRIQUE
y ESTEVA,+GUSTAVO.

HARO TECGLEN, EDUARDO.

134

"La tecnologia aplicada a la
Educacidn".

Un nuevo enfoque de los me-—
dios audiovisuales, Edito -
rial ATENEO Bs.As. Argenti-
na 1974,

"Los efectos de la televi -
sidén sobre los nifios".

~Rev. de Tecnologia Educati
va, Septiembre de 1975. N

"Historia de la comunica =
cién" No 76 del Tomo VI, Ed.
1963.

"Influengia del Cine y la -
Televisidn!

Fondo de Cultura Econdmica,
México 1967.

"Nueva Politica"

El Estado y la televisidn.
Televisidén Piblica y socie~
dad.

"La Sociedad de Consumo"
Biblioteca SALVAT, GT. 54,~-
los grandes temas, Barcelo-

na 1973.



H. GAYLORD,JAMES .

HERRERA MONTES, LUIS.

NORDENSTRENG, KAARLE. Y
VARIS, TAPIO.

SCHENKER, RENE.

TELEVISA S.A.

TOUSSAINT, FLORENCE.

UNESCO .

135

"Televisidén Educativa"
Gufa para su utiliza -
cién por maestros y ad-
ministradores.
Editorial Trillas, Mé-
xico 1972,

"Psicologia del Apren—
diza je"

";Circula la televisidn
en un solo sentido?"
Examen y analisis de la
circulacién de los pro-
gramas de televisidn en
el mundo.

Edicidén UNESCO, Niimero-
70,

"La televisibn".
Biblioteca SALVAT, GT.-
No. 14, Barcelona 1973.

"Libro informacidn TELE
VISA, México, 1978.

"Critica a la Informa -
cidén de masas"
Editorial ANUIES.

"Estudios y Documentos—
de comunicacidn social"
Edicidn UNESCO, No. 70.



136

UNESCO. "Historia de la televisién" -~
Informacién UNESCO.

VOLPICELLI,LUIGI "La televisidén y los jévenes".
Ediciones Angel Estrada y Cia,
SeAs BseASse Argentina 19700

W. ADORNO, THEADOR. "La televisidn como ideologia"
Nueva politica del Fondo de ——
Cultura Econdmica, Edicién -~

1976.
W. SCHARMM, J y E. "La televisién en la vida de -
PARKER. nuestros nifios"

Stanford University Press, -~
Stanford, California 1961.

W.M., JACKSON INC. Dicciomario Hispinico Univer -
sal" Tomo II, Edicidn 1967.



[
n
-

masive es decir

masivoyes decir,

FE DE ERRATAS
Pdge Renglén Dice Debe deocir
II 13 Hanza-Aprendizaje Hansza-Aprendizaje?
111 2 luencia fluenecia
1l 2 idiota® idiotal”®
1 5 jComentarios! Comentarios
1 12 sadquierel, jadguierel
2 11 encaunsen. encaucen
2 16 solo s86lo
6 14 5% Si
8 3 reanunraria reanudaria
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8 29 proce proceso
9 11 rapidamente rdpidamente
9 22 vuablioiadad publicidad
11 21 refiores sefiores
12 25 Enero enere
13 1 oludad Ciudad
13 3 trece(6) trece”(6)
i3 12 misiones emisiones
13 13 estado Bstado
14 4 Los "Los
14 ( mixtas(7) nixtas"(7)
i5 4 esto ésto
4
1

13 13
32 13
38 1
3 4

esta
diremos
cante~
que
egtos

egtsd
conten-
que a
éstos



Pdg. Renglén Dice Debe deoir
45 11 disminuir dismionir
47 8 persigen persiguen
54 2 éllos ellos
58 2 loa Los
59 1 "EL LIBRO "El 1ibro
59 1 HUMBERTO UNBRRTO
60 T riendo tiendo
64 4 Lavadores Lavadoras
64 5 para u para
T2 11 "PERSUACION "PERRSUASION
T2 20 7430 T: 30
13 10 Jjuguete. Juguete
™ T sustituldos sustituidos
Y7 9 1 _

Kb) 17 *Pa "Pg

(i) 19 destruidoa destruidos
17 2 oonclulr concluir

11 4 CONSUNO, CONSUKO

17 6 mexioanos,ya que,si mexicanesgsi
80 : 3 emores nenores

83 25 Westerns "wegterns"
86 4 €éllos ellos

88 13 acompaiian acompaiia
89 8 sustitufdo sustituido
90 15 lineas lineas

90 26 jarteatins Argentina
97 25 éste ésta

99 16 14:00 hors 16:00 horas

101 2% frustracciones frustraociones

102 2 despal zada desplazada

102 4 superan superan,



Pdg. Renglém Dice Debe decir

102 9 televisdn televisidmn

102 27 nario(" nario®.

103 6 crimen crimen

104 15 visoici- vioisi-

104 30 catdstrofica oatastréfica

105 26 telesepectador telespectador

107 17 irlas dilucidando 4ir diluciddndolas

112 1l JCUANDO EXPLICAE CUANDO EXPLICAN
AI30, A ALGO, ;A

115 2 que ve que

118 4 idiosin- idiosin-

120 12 Descubiertos descubiertos

120 15 este éste

121 23 gre Zrema

123 16 al a

124 8 anecdota anéodota

124 14 debe de tratar debe tratar

125 1 éllos ellos

125 22 las divierte les divierte

125 29 pero si pero si,

126 4 eque o e

127 16 modificada tergiver modificada,tergi-

sada versads
127 16 sutilmente no sutilmente

L



SEPARATA

Los imtegrentes del equipo que realizé el traba
Jo de la tesis "La televisitn y su inflmencia ea is_
rersonalidad del nifio®, se dirigen a ustedes Homora-
bles Niembros dsl Jurado, para scmeter a su atemta -
consideracién zmuestro trabajo.

Con mucho entusiasmo, buena voluntad y firmme -
rropésito de terminar coa éxito nnestra investiga—
ocitn, después de tres afios de hader ocomoluide ésta,-
hacemos una deteccidn de errores, intentando aclarar
los medizsmte la presamte separatas

l.~ Hemos de deoir que confundimos los térmi—
nos PROLOGO e INTROIUCCION, ya que iniciamos
dando algunas razemes que nos immlsaron a -
tonar la TELRVISICH y sus efeotos sobre el -
nidio en edad escelar primaria. Estas y otras
rasones, como son: el adwertir la singnlar -
penetracidn que ha ejercido em los dltimes -~
20 afios la televisidén en los individuos y es
pecialmente en los niiios, con quienes coavi-
vimos diariamente; la adguisicién de falsos_
valores; el ocondicionsaiento hacia el cansu-
mismo; el observar la competencia existenmte_
entre la televisién y el cumplimiento de las
labores escolares; otra rezém es el tratar -
de cooperar pare la soluocién de este proble-
ma, mediante la ooncientisacién de nuestros_
(1) Pré6logo, pdginas 1 y 2.



alummos. 5
De este forma pudo haber gquedado comfecoio
nado el prélogo. Bn comsecuencia agquél se -

vié ampliado por elementos de una intreduc—
cidén.

2= En la redaccién de los objetivos se aplicé
erroneamente la conjugaoién de los verbos, -
debiendo quedar éstos en tercera persona del
singular, en tiempo futuro y:mede indicativo.

3e= Quisimos deoir que los grandes persomajes
creadores del progreso humano, son en su ma-
yoria desconocidos, porque se les da mayor -
interés a la difusitm de progremas cargados_
de violenoia (emitimos la expresidn "jamgs -
aprende®™ por ceonsidersar que exagerameos al ge
nerelizar a toda la humanidad),

4o~ La codificacién de las literales de las -
griaficas deberdn interpretarse en el siguien
te ordea: en ol listado, de arriba hacia aba
jo, tomando en cuenta eu inicial, y en las -
grdficas de igguierda a derecha.

C=CULTURAL i=INPANTIL ENTRETENIEIENTO
I=INFORMATIVO D=DOMESTICOS
NOTICIOSO  M«MUSICALES
B=RDUCATIVO Cw=CONCURSOS
E=ESCOLARES C=CONICOS
IS«]INTERES SF=SERIES FILMADAS

SOCIAL P=PELICULAS
E=RELIGIOSOS
D=DEPORTIVOS
2) Objetivos, pdginas 3 y 4.
3) Segundo pdrrafo, 16,
4) Gréfioas, paginas 22,23,24,25,26,27.



6
5¢-= E1 titulo del capitulo segundo debe ser -
“Clasificacidn de 1los programas’,

6.- Indicamos gue "la mJjer es convertida en oh
jeto que puede admirarse J usarse por una mé
dica suma®. Aclarendo que la expmaidn"nsan—
se” atafie a 108 preductores de dichos comer-
clales,

Te~ "La televisién como factor negativo en el _
Prooeso Ensefian za~Aprendiszaje”, Despuds del_
andlisis del contenido de este capiftulo ob—
Servamos que no sélo afecta el proceso Ense-—
BHanza~-Aprendizaje, sino varios aspectos de -
la personalidad del nifio que infiluyen en es-
te procesos. Por tal motivo el titulo se indi
ca asfs "La televisién como factor negativo_
en la vida del aifio*,

8¢= Algunas comolusiones fuerom estractadas, y
todas, organiszadas de la sigulente maners:

a) La televisiéa oreada originalmente para -
brindar e las perscnas un medio méds efiocasg
de comunicacién y acercamieato, remuncié -
rdpidameste a tan noble objetivo.

b) La televisién comercial brinda informs—-
citn modifiocada,tergiversada Y sutilmente
cambiads o saturada de puntoadevistapor
sonalea o temdenociosos,.

c) En la televisiéa mexioana no existen pro-
educativos culiurales para nifios
25) ?ftulo del capftulo II, pdgina 17,

Ultime pdrrafo, pdgina 54.
27 TItulo del oapitulo IV, pagina 78.

) Conclusiomes, pdginas 127 y 128,




en edad escolar primaria.

ch) El pafs estd sometido a la dependencia eco
nénioca y cultural de paises altamente desa—
rrollados(sebre todo E.U. de Norteamérioca).

d) Esta dependencia nos obliga a ser miembros
actives de la “sociedad ds consumo”,

e) La pablicidad per televisidm, propicia al-
to consumo de artionlos manufacturados por_
enpresas tramsnacionales.

£) La televisidn emsjena 2l individuo de tal
manera que modifioca su idelogia, sus tradi-
ciones y valores.

g) Bl pequeiio grupo de empresarios mexicanos_
7 la ingerencia extranjeres que explota el -
consumo exagersdo, cuextan con el apoyo O -
la indiferencia del gobierno.

h) El nifio no escapa a la bien fabricada red_
publiocitaria, oconvirtiéndolo en un oconsumi -
dor o promotor d4e consumo.

i) La televisiém es uno de 1los medios de com
nicacién de mayor aceptacidn en el nifios

j) Bl nifio cumple minimamente cea sus traba—
jes escolares, por dedicarle mayor tiempo -
a la televisidn,

k) La televisién afecta a cada uma de las eta
pas de la vida del nifio, influye en éstas -
alterando la mormal secuenocia de sus capaci
dedes e intereses,

(8) Conclusiones, pdginas 128 y 129



1) La televisidn modifica los valores a los -
cuales se encuentra supeditado el equili———
brio de la sociedads orea una insensabili-—
dad hacia la violenciay alienta los acente—
cimjentos drum#ticos con un timte de espeo-
tacmlaridady semidivinisa actores,campecass
¥ resalta cualidades que no se poseen; bus-
oa a toda costa el prestigio por los medios
f4ciles,

11) En su mayorfia todos progremas infantiles -
tienen un bajfeimo nivel cultural, son ine-
sulsos, mediocres, cursis .o triviales, y -
por la capacidad imitativa que posee el ni-
fioglo dnico gne se produce en su comducta -
es una similitud,

m) La mayoria de los maestros y antoridades e
duoativas, no tienen un verdadero intexés -
en contrarrestar la influencia negativa que
ejorce la televisidn sobre los niiios,.

Oe~ Al final de las sugerencias se hizo mra in-
vitacidm a todos los masstros, reiterdndola -
en la siguniente forma:

“El Profesor tiene mucho material de ayuda _
para resolver ol grave problema que engen——
dren los medios de commniocacién(deformados em
su esencia), BAFPA CON INTRNTARIO T QUB BAGA_
VERDADERA CONCIENCIA PARA REALIZARLO. Su es——
fuerzo no serd en vano, itendrd la satisfaocidn
del deber cumplido y coronard su labor, hacien
de los nifios; hombres mds fuertes,mds sanos y
mds libres?

(9) Sugerencias, pdgina 132,



