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PROLOGO

Bl propésito de elaborar este sencillo trabajo de in-
vestigacién de campo, es con el anhelo de concluir nues-
tros estudios de “Licenciatura en Educacién Primaria”. Pa-
ra ello nos hemos reunido cuatre maestros, que inspirados
en el deseo unadnime de aportar algo, aunque sea en mi-
nima parte en beneficio de la educacién, hemos elegido
el tema “LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y
LOS DIVERSOS MENSAJES QUE ACTUALMENTE TRANSMI-
TEN“, ya que nos percatamos de la importancia de éstos
y de lo tan ligados que se encuentran a la farea educativa
que es nuestra labor.

Realizar una investigacién como la que presentamos
no fue nada fé4cil ni sencillo, pues nos enfrentamos a mu-
chas dificultades al llevarla a cabo principalmente; por
nuestra inexperiencia como investigadores, y nuestra ig-
norancia en el manejo de los métodos cientificos; pero no
nos desanimamos, por el contrario, este trabajo nos ha lle-
vado a comprender que la labor del maesiro, y a impor-
tancia que ésta tiene en la sociedad, lo convierten en un
investigador asiduo de los avances cientificos y fos cam-
bios de estructuras y reformas pedagégicas.

Decir que la comunicacién es vital para cada indivi-
duo es obvio, afirmando sin temor a equivocarnos que es
una de las condiciones de la existencia social.

Ya en el principio de la historia de la humanidad
surge el deseo de comunicacién que dio origen al desa-
rrollo del pensamiento, y por lo tanto al del lenguaje.
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Comunicar es transmitir significados; y més que eso,
compartirlos. Para estos objetivos estdn los medios para
comunicarse con las masas (la prensa, la radio, la televi-
sién, el cine).

La televisién es uno de los medios més importan-
tes de comunicacién masiva, pero ;qué es lo que ofrece?
icomo y de qué forma educa?, son preguntas que en este
trabajo pretendemos contestar.

Todas las formas de comunicacién estdn relacionadas
unas con ofras, y se influyen mutuamente: las audiovisua-
les con las escritas; las pericdisticas con las literarias,

Esta interaccién se refleja también en los contenidos:
violencia en la televisién y violencia en las historietas; co-
mercializacién en las revistas. Es evidente entonces, la in-
terrelacién ce los distintos medios y formas de comunica-
cién.

La televisién, el cine, la radio y la prensa, han veni-
do influyendo en forma sistemética sobre los cambios en
la sociedad contemporénea. Sin discutir la importancia de
dichos medios, si debemos tomar en cuenta los aspectos
negativos y positivos que se han manifestado en ftales
cambios y principalmente en la conducta humana, muy
especialmente en los nifios, por ser éstos los més suscep-
tibles a los mensajes que dichos medios transmiten.

No nos atrevemos a decir que tal o cual institucién
(familiar, escolar o los medios de comunicacién) influye
més en la educacién y formacién del ser humano.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

POR LOS MENSAJES QUE EMITEN ACTUALMENTE LOS DIFEREN-
TES MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION; ¢CUALES SON LOS
DE MAYOR ACEPTACION ENTRE LOS NINOS DE éo. ANO DE LA
ZONA 30 UBICADA EN LA CIUDAD DE QUERETARO?



ANALISIS DEL PROBLEMA

El proceso educativo es complejo, toca realizarlo al
maestro por ser el que estd identificado con los nifios que
acuden a la primaria con deseos vehementes de adquirir
nuevos y constantes conocimienfos que dia a dia van mo-
dificando su conducta para formar sélidamente, en lo su-
cesivo, su propia personalidad.

Al integrarnos en un equipo de trabajo, una de nues-
tras interrogantes que mas desperté interés en nosotros
fue ¢CUALES SON LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNI-
CACION QUE POR SUS MENSAJES TIENEN MAYOR ACEP-
TACION ENTRE LOS NINOS DEL 60. GRADO DE LA ZONA
30 DE LA CIUDAD DE QUERETARO?

Para que la comunicacién llegue a influir eficazmen-
te en la coducta social, es necesario que cumpla funciones
indistintas, y para ello se precisa el empleo de canales di-
ferentes. La prensa, la radio, la televisién y el cine, com-
plementan su accién entre si y ellos en su conjunto ejer-
cen su accién educadora, Aunque complementarios, los dis-
tintos medios tienen roles especificos ya que un mismo
auditorio se conecta diariamente con diferentes periédicos,
radios, canals de TV., etc., y que no todos esos medios
llegan simultdneamente al receptor y puede uno de ellos
influir més que otros en la actitud que tomard en defini-
tiva ante un hecho concreto. En este caso esta la televisién
que es el medio que més influye en las masas, es raro
encontrar hogares, por humildes que éstos sean, que no
la tengan, donde es habitual que en cada familia haya
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personas que pasan cuatro, cinco o seis horas frente al
televisor que transmite por medio del entretenimiento, sin
que el receptor se dé cuenta, los valores que fratan de
imponerle parar su sociabilizacién en el medio en que
vive,

- 10 -



ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS DIFERENTES
MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

a) PRENSA
b) RADIO
c) CINE

d TELEVISION

[©)
[©)
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PRENSA

Es el conjunto de publicaciones periédicas, especial-
mente los diarios que han llegado a formar un elemento
imprescindible en casi todos los érdenes del quehacer hu-
mano.

LA HISTORIA DEL PERIODISMO EN MEXICO

El primer periédico propiamente dicho no sélo de
México, sino de América entfera, lo empezd a publicar Car-
los de Sigilenza y Géngora en 1695 con ei fitulo de “El
Mercurio Volante”.

En 1722 se publicé en la Nueva Espaia, “La Gaceta
de México”,

En 1768 José Antonio Alzate inicia el periodismo
cientifico con el nombre de “Diario Literario de México”.

En 1805 funda Carlos Maria Bustamante el primer
“Diario de México”, con los primeros suplementarios ilus-
trados.

La hisforia del periodismo en México, se puede decir,
que se inicia a partir de la guerra de Independencia, sien-
do por mucho tiempo una actividad preponderantemente
politica, se multiplican los periédicos pero, la censura y
persecuciones abrevian su existencia, entre ellos es recor-
dado “El Pensador Mexicano”, nombre con que pasé a la
historia su redactor Joaquin Fernédndez de Lizardi.
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En 1813 se publica el primer periédico infantil “E
Correo de los Nifios”.

Al consumarse la Independencia proliferan los perié-
dicos de tendencia politica,

En 1846 aparece el primer vespertino “El Republi-
cano”,

El primero de mayo de 1875 aparerce el primer pe-
riédico obrerista “El Hijo del Trabajo”.

En 1896 Rafael Reyes Espindola funda “El Imparcial”
diario netamente noticiero.

En junio de 1900, comienza otra época del peridis-
mo en México y fue el periodista editorialista revolucio-
nario Ricardo Flores Magén el iniciador del peridédico “Re-
generaciéon”, para después fundar en septiembre de 1900
“El Hijo del Ahuizote"”, diario que por un decreto de los
Tribunales dejé de existir.

Pasado el periodo critico de la Revolucién, se con-
solidan los grandes érganos periodisticos que funcionan
en la actualidad, con caracter preferentemente informati-
vo, esto es, desvinculados hasta donde es posible de las
confingencias politicas.



RADIO

La radio es la transmisién y recepcién c'e sefiales por
medio de ondas eléctricas, sin el empleo de cables de co-
nexién. Es uno de nuestros més potentes medios de co-
municacién con la sociedad.

En México, en octubre de 1921, el Ing. Constantino
de Tarnava consiguié transmitir de Monterrey a la capital
de la RepuUblica lo que fuera el primer programa d= radio,
siendo transmitido éste para fines comerciales.

En 1921, José R. ce Hernén y el general Fernando
Ramirez, montaron una estacién de radio experimental, la
J. H., bajo los auspicios de la Secretaria de Guerra.

En 1922 los radios experimentadores se agruparon
en la Liga Nacional de Radio, transformada ésta en Club
Central de Radio Telefonia.

El 8 de mayo de 1923, se inaugurd la primera esta-
cién de radio con 50 watts, El 14 de agosto del mismo
afio entré en servicio una radiodifusora con 500 watts de
potencia, lo que permitié que dictaran conferencias educa-
tivas y cientificas el Sr. Antonio Caso, Rector de la Uni-
versidad Nacional; el Sr. José Vasconcelos, Secretario de
Educacién Piblica y el poeta y compositor Manuel M. Pon-
ce, quienes contribuyeron por este medio de difusién a
enriquecer los diferentes conceptos sobre ciencia y educa-
cién de aquel entonces.

Guillermo Marconi, €l gran inventor italiano de este
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medio de difusién, nunca imaginé que su invento seria
de gran utilidad para la humanidad.

Actualmente la radio es un magnifico auxiliar de la
educacién, pues favorece al enriquecimiento de progra-
mas escolares que estimulan a los alumnos y ejerce in-
fluencia en sus actitudes y apreciaciones, su conducta sc-
cial y su capacidad de desarrollar el pensamiento critico.




CINE

Es el medio de comunicacién social que se basa en
la representacién de imégenes en movimiento. La cinema-
tografia es al mismo tiempo:

a) Un arte, es decir, forma de creatividad artistica dotada
de un lenguaje propio, el de las imégenes filmicas, que
exige una técnica, un conjunto de sabores y habilida-
des.

k) Una industria, un sistema organizado de actividad eco-
némica que posibilita 1a materializacién del arte cine-
matografico en productos de consumo.

EL CINE Y SU EVOLUCION

La historia del cine, como espectaculo, comenzé el 28
de diciembre de 1895, en el Gran Café de Parfs, con la
exhibicién puéblica de nueve films realizados por L. Lumie-
re. Los hermanos Lumiere interesados en la comercializa-
cién de sus aparatos mandaron a México en 1896 a un
agente para mostrar sus aparatos a hombres de empresa.

La edad de oro del cine mudo da comienzo en 1915,
prolongando su periodo de méaxima brillantez hasta 1929.

La etapa de auge del cine sonoro da principio en
1930, aunque el primer film sonoro se produjo en 1927.

En 1930 fue cuando Chaplin se incorpora al cine con
su film “Luces de la Ciudad”.

- 16 -



Una de las aplicaciones en que el cine muestra su uti-
lidad es en la cinematografia escolar o dici4ctica, cada vez
més difundida, Por medio de peliculas de corto metraje
y documentales es posible presentar a los estudiantes te-
mas cientificos, histéricos y geogréficos de manera alta-
mente eficaz; el cine permite “mirar” cémo vivian pueblos
antiguos, viajar a tierras lejanas o apreciar los mas com-
plejos fenémenos cientificos o naturales; la cooperacion de
la cinematografia se torna indispensable en este sentido.

Sumariamente el cine educativo se puede clasificar en:

a) Instructivo.
b) Formativo.

¢) Recreativo.

CINE INSTRUCTIVO: Es lo que corrientemente se com-
prende dentro ce las llamadas peliculas instructivas, sobre
los més variados temas de ensefianza.

CINE FORMATIVO: El cine formativo estd integrado
por las peliculas cuya finalidad es contribuir a la forma-
cién del hombre. Lo cual vale tanto como decir que pre-
tende fundar la capacidad de juicio propio y de reaccién
emocional y activa frente a las distintas situaciones de la
vida.

CINE RECREATIVO: Queda un grupo de peliculas mas
frecuentemente utilizadas en los medios escolares y fami-
liares, merecen una particular atencién desde el punto de
vista pedagdgico.



TELEVISION

La palabra Televisién significa “ver lejos” del prefijo
griego tele que significa lejos, y, en efecto, se trata de
ver lo que ocurre a gran distancia, y no solamente eso,
sino que también se oye, para distinguir ambas partes de
la televisién, los técnicos hablan de video y audio, que
son las palabras que en latin significan veo y oigo,

DESARROLLO DE LA TELEVISION

La television no fue inventada por un sélo hombre
de genio, es el resultado de muchos cescubrimientos en
los campos de la electricidad, el electromagnetismo y la
electroquimica. Los principios bésicos ya eran conocidos en
el siglo XIX, pero la realizacién practica ocurrié cuando se
pudo disponer del tubo electrénico, descubierto hacia los
afos 20s.

El 7 de septiembre de 1946 se inauguré en México
la primera estacién de televisién. La transmisién dio prin

cipio a las 20:30 horas con un programa artistico y de en-
trevista.

En 1948 se realizaron varios programas cotidianos,
con lo que se llamé “primera exposicién objetiva”, presi-
dencial, cuando hace oficialmente su aparicién la televisién
en México.

Los canales de televisién existentes en nuestro Pais

218 -
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y sus respectivos concesionarios son:

CANAL 2.
CANAL 4:
CANAL &:
CANAL 8:
CANAL 11:
CANAL 13:

lo. de mayo de 1952, concesionarios, Sra.
Azcarraga, sefior y junior.

lo. de septiembre de 1950 (primera esta-
cién en México y América Latina) concesio-
narios, OFarril, sefior y junior.

20 de marzo de 1954, concesionario, sefior
Guillermo Gonzélez Camarena.

25 de enero de 1969, concesionario, Grupo
de Monterrey.

5 de diciembre de 1968, concesionario, Ins-
tituto Politécnico Nacional.

12 de octubre de 1968, concesionario, Fran-
cisco Aguirre sefior y junior, (actualmente es
el canal del Estaco).

Ahora uno de los més modernos e importantes me-
dios de ensefianza es el de la llamada televisién de “cir-
cuito cerrado” o de “canal privado”, que consta de un sis-
tema en el cual un programa se transmite desde la emi-
sora a cierto nimero de salas de escuela o lugares de reu-

nién.

También se usa este sistema de circuito cerrado en
los bancos, las lineas aéreas y ferrocarriles, asi como en
las fébricas, para mejor vigilancia de las sucesivas etapas

- 19 .



de la produccién y es de gran utilidad en las comunida-
des con los satélites artificiales.

Es asi como la television que empezdé como un nue-
vo entretenimiento, se estéd transformando en un medio
de comunicacién de excepcional importancia,

- 20 -



HIPOTESIS

LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION QUE MAYOR ACEP-
TACION TIENEN ENTRE LOS NINOS DE 6o. ANO EN LA ZONA
30 UBICADA EN LA CIUDAD DE QUERETARO SON: LA TV. Y LA
RADIO, SEGUN LOS MENSAJES QUE ELLOS EMITEN.

HIPOTESIS NULA

LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION, NO TIENEN ACEP-
TACION ENTRE LO NINOS DE 6o. ANO DE LA ZONA 30, UBICA-
DA EN LA CIUDAD DE QUERETARO.

-2 -
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DETERMINACION DE VARIABLES

VARIABLE INDEPENDIENTE

LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

VARIABLE DEPENDIENTE

LA ACEPTACION QUE TIENEN LOS MEDIOS MASIVOS DE COMU-
NICACION, ENTRE LOS NINOS DE éo. ANO DE LA ZONA 30,
UBICADA EN LA CIUDAD DE QUERETARO.

VARIABLE EXTRANA

EL MEDIO SOCIO ECONOMICO QUE RODEA AL NINO DE éo.
ANO DE LA ZONA 30 DE LA CIUDAD DE QUERETARO.

"7 =



OBJETIVIOS QUE SE PERSIGUEN EN LA
INVESTIGACION DEL PROBLEMA

El objetivo general de nuestra investigacién es, “ana-
lizar los diferentes medios de comunicaciéon y los diversos
mensajes que ellos transmiten, ya que ello nos llevaré a
comprobar cuédles son los medios masivos de comunica-
cién que tienen mayor aceptacién por sus mensajes entre
los nifios de 60. afio de la zona 30 de la ciudad de Que-
rétaro”.

Observando el comportamiento de los nifios hasta
donde nos sea posible, lograremos detectar cudles son los
mensajes mas apropiados para un mejor desenvolvimien-
to sociocultural en el medio que lo rodea.

Los medios masivos de comunicacién tienen una auto-
ridad intrinseca sobre el auditorio. Cuando un medio dé
una informacién tiene un buen margen de credibilidad;
si aceptamos todo lo que éstos nos proponen, los nifios
no tendrdn mds que un comportamiento pobre e imita-
tivo.

Toca al maestro y padres de familia dar una debida
orientacién sobre los medios que tienen a su alcance,
ipero qué importancia les dan al contenido del mensaje
(hechos, ideas, valores) y la relacién de éstos con la so-
ciedad, de la que forman parte sus educandos?, esta es
otra de las interrogantes que hemos planteado, porque
creemos que los medios con un uso adecuado principal-

s 43 .
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mente con fines didécticos y cientificos, siempre y cuando
se seleccionen los temas y formas de tratarlos.

Los medios se interrelacionan entre si, la televisién
puede impedir a leer a los nifios que le consagran todos
los momentos de ocio, pero puede dar el deseo y el gus-
to por la lectura despertando su interés, lo mismo sucede
con el cine y la radio, gcudles de ellos son los que pre-
fiere el nino?, llevaremos neustro estudio a confirmar
nuestra HIPOTESIS.

.94 .



DISENO GENERAL DE INVESTIGACION

l.— PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

1.- Definicién del problema.

2.- Establecimiento de las hipétesis.

3.- Determinacién del campo de la investigacién.

4.- Establecimiento de los métodos y técnicas, ins-
trumentos ce trabajo.

5.- Fijacion de la muestra.

6.- Estudio piloto.

LEVANTAMIENTO DE DATOS.

1.- Formulacién y confecciones de instrumentos pa-
ra obtener la informacién sobre el problema.
a) Encuestas
b) Cuestionarios
c) Entrevistas.

ELABORACION,

1.- Discriminacién de datos.

2.- Codificacién y tabulacion.

3.- Valoracién estadistica de los datos.

4.- Representacién gréfica de los resultados basicos.

ANALISIS.

1.- Inferpretacién de los resultados.
2.- Conclusiones y diagnéstico.
3.- Redaccién del informe.

.95 .



FORMULACION Y CONFECCION DE LOS INSTRUMENTOS
PARA OBTENER LA INFORMACION SOBRE EL PROBLEMA

Los pasos a seguir para lograr nuestro objetivo fue-
ron los siguientes:
a) Formulacién de preguntas encaminadas a obtener in-
formacién sobre la variable independiente.
b) Formulacién de preguntas enfocadas a recibir informa-
cién sobre la variable dependiente.
¢) Prueba del material al 5% del universo.
d) Anélisis de los datos del muestreo preliminar.
e) Modificacién del cuestionario.
f) Célculo del tamafio de la muestra formal o definitiva.
g) Aplicacién del nuevo cuestionario.
h) Anélisis del muestreo formal.

FORMULACION DE PREGUNTAS ENCAMINADAS A
OBTENER INFORMACION SOBRE LA VARIABLE
INDEPENDIENTE

Dimos comienzo a este punto formulando 20 pre-
guntas dirigidas a recabar la informacién de nuestra va-
riable independiente,

FORMULACION DE PREGUNTAS ENFOCADAS A RECIBIR
INFORMACION SOBRE LAS VARIABLES INDEPENDIENTES

Como siguiente tarea fue elaborar un cuestionario,
también de 20 preguntas, para recibir la informacién so-
bre las variables dependientes de nuestro problema.

.26 -



PRUEBA DEL MATERIAL AL 5% DEL UNIVERSO.— Una
vez elaborado el material consistente en un cuestionario
procediendo a entrevistar a la C. Supervisora de la Zona
Escolar 30, para que nos proporcionara la informacién so-
bre el ndmero de alumnos de sexto afio y maestros que
integran dicha Zona, encontréncionos que el universo en
el cual ibamos a trabajar era de 537 alumnos y 110 maes-
tros, lo que fue bésico para calcular la muestra preliminar
o sea el 5% de nuestra poblacién, aplicando todos los
miembros del equipo la encuesta ya mencionada.

ANALISIS DE DATOS.— Recopilados Ics datos, hicimos
el andlisis correspondiente y encontramos preguntas que
nos arrojaban informacién no requerida para nuestro es-
tudio e investigacién, por lo que decidimos de inmediato
redactar en una forma més comprensible nuestras pregun-
tas, eliminar términos de dificil comprensién para los ni-
fios, buscar respuestas més acecuadas a las preguntas
planteadas, etc.

MODIFICACION DEL CUESTIONARIO.— Como ya di-
jimos anteriormente al percatarnos de que el material de
investigacion no reunfa las caracteristicas necesarias para
alcanzar el objetivo de nuestro tema, enfocamos nuestra
atencién para ajustarlo a lo planeado y proceder al siguien-
te paso.

+ CALCULO DEL TAMANO DE LA MUESTRA FORMAL O
DEFINITIVA.— Una vez que tuvimos nuestro material co-
rregido, procedimos a calcular el tamafio de la muestra fi-
nal para aplicar la encuesta formal, siguiendo este proceso:

.27 -



ALUMNOS

FORMULA

n=2p c

DATOS

N = 537 = ndmero de casos.

Z* = (1.75) = nivel de confianza que en este caso es
de: 92%

E* = ( .08)° = margen de error.
P=1{.6)+ q=( .4) = porcentaje de variabilidad del
fenémeno estudiado.

PROCEDIMIENTO

n=2'p q=(1.75¢ ( .6 ( .4) = 5.0625 = 0.735 =
B (-.08y 0.0064  0.0064

115 MUESTRA INICIAL

n = no 115 115 115
T4+no—1=14+115—1=14+114 = 1.2]2:94.82(95)
N 537 537 MUESTRA CORREGIDA

MUESTRA FINAL

- 28 -



MAESTROS

FORMULA

n=2"pc
E

DATOS

N = 110 = nUmero de casos.

Z* = (1.75 = nivel de confianza que en este caso es
de: 92%

E* = ( .08)° = margen de error,

p=1{(.6)+4+ q=/( .4) = porcentaje de variabilidad del
fenémeno estudiado.

PROCEDIMIENTO

n=2*p c = (175§ (.6) (4) = 3.0625 — 0.735 =
z (.08y 0.0064 0.0064

115 MUESTRA INICIAL

n= no = 115 = 115 =115=56.4=56
T4+no—1 14115-1 14114 2.036
N 110 110 MUESTRA CORREGIDA

MUESTRA FINAL

.29 .



APLICACION DEL NUEVO CUESTIONARIO

Aplicamos el nuevo cuestionario en la misma forma
que se hizo en la primera, pero ahora con una mayor se-
guridad de que, los dafos que ibamos a obtener estarian
llenos de veracidad y que las preguntas seleccionadas nos
permitirian llegar a lo deseado. Ver anexos Nos. | y Il

ANALISIS DEL MUESTREO FORMAL.— Para dicho ana-
lisis escogimos de las técnicas de correlacién y Ha Ji cua-
drada como prueba de significacién por considerar que
mejor se ajustaba a nuestro tipo de investigacién. De
acuerdo al n0mero de alternativas de cada una de las pre-
guntas que en el siguiente cuadro resumimods en su co-
rrelacién.

PREGUNTAS DEL CUESTIONARIO PARA LOS NINOS
La 2 se relacioné con la 3
lLa 6 se relacioné con la 7
La 11 se relacioné con la 13
La 16 se relacioné con la 18

LAS PREGUNTAS DEL CUESTIONARIO DE LOS MAESTROS
La 1 se relacionbé con fa 4
La 11 se relacioné con la 13

Todos estos datos nos permitieron conocer si leen dia-
riamente algun periédico local y la clase de lecturas que
prefieren, la estacién ce radio que escuchan y los progra-
mas que mds ven en la TV,, si los padres les indican qué
programas deben ver y cudntas veces van al cine a la
semana y qué peliculas prefieren.

Las preguntas de 'los maestros que nos permitieron
conocer, su opinién sobre si la televisién es educativa y
por consecuencia si recomienda algin programa a sus
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alumnos.

Si de los diarios locales alguno le ofrece informacién
educativa y qué seccidén le gusta mas leer.

Hecha esta encuesta se clasificaron por frecuencias
para hacer los cuadros de correlacién.

MEDIDAS DE ASOCIACION Y CORRELACION.— Co-
mo sabemos en toda investigacidén social, el individuo se
interesa en determinar si existe asociacién entre las va-
riables o una posible causa de los fenémenos.

Para lograr ésto se han desarrollado varias técnicas
que miden la magnitud de asociacién o relacién y se co-
nucen con el nombre de Coeficientes de Asociacién o Co-
rrelacién, el coeficiente usado en nuestro trabajo es “C”
de PEARSON.

La ji cuadrada calculada se obtiene de acuerdo al de-
sarrollo explicado en el cuadro de relacién, Ejem, Esta de-
be confrontarse con la ji cuadrada teérica que se obfiene
de las tablas respectivas y de acuerdo a la férmula de
los grados de libertad (ndmero de columnas — 1) (ndmero
de renglones — 1).

En nuestro caso, se probd la hipdtesis de la investi-
gaciéon (HI) con un 95% de confianza o sea, con un 5%
de error. Para ésto se utiliza la hipétesis nula (HO) que
indica que no existe relacién entre las variables, la hipé-
tesis de la investigacién sefiala lo contrario.

Si se rechaza la hipétesis nula, no se rechaza la hi-
pétesis de la investigacién.

En los cuadros siguientes podemos apreciar la tabu-
lacién, la magnitud de asociacién y la prueba significati-
va con el coeficiente “C” de PEARSON y la prueba de
significacién Ji cuadracla, respectivamente.
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CUADRO DE DOS POR TRES DE RELACION ENTRE LA VARIA-

BLE INDEPENDIENTE 2 CON LA DEPENDIENTE 3
EL COEFICIENTE "C" DE PEARSON

A B
34.15 20.84
a 29 26 55
18.01 10.98
b 19 10 29
6.83 4.16
c 11 0 11
59 36 95
N 4 N5
A=NI1XNG&=34.15
B=N1XN5=20.8
C=N2XN4&4=18.01 . L// X
D=N2XNJ5=10.98 X+ N
E=N3 N 4= 6.83
F=N3ZXUWUb5= 4.16
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CUADRO DE FRECUENCIAS OBSERVADAS Y FRECUENCIAS ES-

PERADAS DE ACUERDO AL COEFICIENTE "C" DE PEARSON -

ENTRE LA VARTABLE INDEPENDIENTE 2 Y LA DEPENDIENTE
3

2
fo fe fo - fe (fo - fe)2 (fo - fe)
fe
29 34.15 -5.15 26.5225 0.7766
26 20.84 5.16 ’ 26.62 1.2776
19 18.01 0.99 0.98 0.0544
10 10.98 -0.98 0.96 0.0874
11 6.83 | 4.17 | 17.38 2 5459
[
0 4.16 -4.16 17.30 £ .1586
| 7=8.9005
i
|
X=TEORICA

i e 5.99
) =Fe—=
X+ N c [/ 0.2926567
_1/__8.9005
= 8.9005+95

8.9005

103.9005

) 0.2926567
C_

= Es la magnitud de asocia-
cidén o correlacidnm.
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CUADRO DE TRES POR TRES DE RELACION ENTRE LA VA-
RTABLE INDEPENDIENTE € CON LA DEPENDIENTE 7

EL COEFICIENTE "C" DE PEARSON

A B C
0.75 7.48 7.75
= 0 7 2 9 N 1
5.55 54 .88 5.55
b 6 56 4 66 N 2
1. 68 16.63 1.68
“ 2 16 2 20 N 3
8 79 8 95
N 4 N 5 N 6
A=N 1XN 4=0.75 D=N 2XN 4= 5.55 G=N 3XN 4= 1.68
B=N 1XN 5=7.48 E=N 2XN 5=54.88 H=N 3XN 5=16.63
C=N IXN 6=7.57 F=N 2XN 6= 5.55 I=N 3XN 6= 1.68

- [f—2
X+N
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CUADRO DE FRECUENCIAS OBSERVADAS ¥ FRECUENCIAS ES-

PERADAS DE ACUERDO AL COEFICIENTE "C" DE PEARSON —

ENTRE LA VARIABLE INDEPENDIENTE 6 Y LA DEPENDIENTE
7

fo fe fo - fe |(fo - fe)2 (fo - fe)2
EE

0 7.75 -7.75 60.06 7.74
7 7.48 -0.48 0.23 0.03
2 7.75 -5.75 33.06 4.26
6 5.55 0.45 0.20 .03
56 54.88 1.12 1.25 Y
4 5.55 1.55 2.40 0.43
2 1.68 0.32 0.10 .05
16 16.63 -0.63 0.39 .02
2 1.68 0.32 0.10 .05
X= 12.63

X=TEORICA

9.49

)

X N C

L// 0.1173464
= I/___ié;éé___ - 0.3425586
12.63495 —

_ 12.63
107.63 C = Es la magnitud de asocia-

cidn o correlacidn.
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CUADRO DE TRES POR TRES DE RELACION ENTRE LA VARIA-
BLE INDEPENDIENTE 11 CON LA DEPENDIENTE 13

EL COEFIECIENTE '"C" DE PEARSON

A B C
5.11 4.16 8.71
A 6 6 6 18 N1
11.93 9.72 20.33
B 10 8 24 42 N 2
9.94 8.10 16.94
C 11 8 16 35 N 3
27 22 46 95
N 4 N 5 N 6
A=N IXN 4=5.11 D=N 2XN 4=11.93 G=N 3XN 4= 9.94
B=N 1XN 5=4.16 E=N 2XN 5= 9.72 H=N 3XN 5= 8.10
C=N 1XN 6=8.71 F=N 2XN 6=20.33 I=N 3XN 6=16.94

i l/‘—x——
X + N
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CUADRO DE FRECUENCIAS OBSERVADAS Y FRECUENCIAS ESPE-
RADAS DE ACUERDO AL COEFICIENTE ''C" DE PEARSON ENTRE
LA VARTABLE INDEPENDIENTE 11 Y LA DEPENDIENTE 13

fo fe fo - fe |(fo - fe)|(fo - fe)
fe
6 5.11 0.89 0.79 0.15
6 4.16 1.84 3.38 0.81
6 8.71 = On. 71 7.34 0.84
10 11.93 -1.93 3.72 0.31
8 9.72 -1.72 2.95 0.30
24 20.33 3.67 13.46 0.66
11 9.94 1.06 1.12 0.11
8 8.10 -0.1 0.01 0.001
16 16 .94 -0.94 0.88 0.05
= 0.31
X=TEORICA

9.49

:

X +N C

L/! 0.0328918
c= 1/ 3.231 0.18
3.231495 C = p————s ©

Es la magnitud de asocia-
cidn o correlacidn.
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CUADRO DE TRES POR TRES DE RELACION ENTRE LA VA-
RIABLE INDEPENDIENTE 16 CON LA DEPENDIENTE 18

EL COEFICIENTE 'C'" DE PEARSON

A B ©
40.46 4.56 16.96
a 36 7 19 62 N1
13.05 1.47 5.47
b 15 0 5 20 N 2
8.48 9.57 3.55
c 11 0 2 13 N 3
62 7 26 95
N 4 N5 N 6
A=N 1XN 4=40.46 D=N 2XN 4=13.05 G=N 3XN 4=8.48
B=N IXN 5= 4.56 E=N 2XN 5= 1.47 H=N 3XN 5=9.57
C=N 1XN 6=16.96 F=N 2XN 6= 5.47 I=N 3XN 6=3.55

X
X+ N
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CUADRO DE FRECUENCIAS OBSERVADAS Y FRECUENCIAS ES-~
PERADAS DE ACUERDO AL COEFICIENTE 'C'" DE PEARSON -
ENTRE LA VARIABLE INDEPENDIENTE 16 Y LA DEPENDIENTE
18

fo fe fo - fe (fo - fe)2 M
fe

36 40.46 -4.46 19.89 0.49
7 4.56 2.44 5.95 1.30
19 16.96 2.04 4.16 0.24
15 13.05 1.95 3.80 0.29
0 1.47 -1.47 2.16 1.46
5 5.47 0.47 0.22 0.04
11 8.48 2.52 6.35 0.74
0 9.57 -9.57 91.58 9.56
2 3.55 -1.55 2.40 0.67
X=14.79

X=TEORICA
= x2 9.49

X’ + N C = L// 0.134711

0.3670

| / 14.79
14.79495
- 14.79
109.79 C = Es la magnitud de asocia~

- . - -
c10n o correlacion.
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CUADRO DE TRES POR TRES DE RELACION ENTRE LA VARIA-
BLE INDEPENDIENTE 1 CON LA DEPENDIENTE 4

EL COEFICIENTE ''C" DE PEARSON

A B C
5 0 23
a 7 0 21 28 N1
1.25 0 5,75
b 0 0 7 7 N 2
3.75 0 17.25
c 3 0 18 21 N 3
10 0 46 56
N 4 N 5 N 6
A=N 1XN 4= 5 D=N 2XN 4=1.25 G=N 3XN 4=3.75
B=N IXN 5= 0 E=N 2XN 5=0 H=N 3XN 5=0
C=N 1XN 6=23 F=N 2XN 6=5.75 1I=N 3XN 6=17.25
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CUADRO DE FRECUENCIAS
PERADAS DE ACUERDO AL

OBSERVADAS Y FRECUENCIAS ES-
COEFICIENTE '"C'" DE PEARSON -

ENTRE LA VARIABLE INDEPENDIENTE 1 Y LA DEPENDIENTE

A
2 2
fo fe fo - fe |(fo = fe) £f0 - ?El
e
7 5 2 4 0.8
0 0 0 0 0.9
21 23 -2 4 0.17
0 | 1.24 ~1.25 1.56 1.24
0 | 0 0 0 0
7 ' 5.75 1.25 1.56 0.27
|
3 3.75 0.75 0.56 0.14
0 | 0 0 0 0
18 5 17.25 1.25 1.56 0.09
I X= 2.71
- Y=TEORICA
C = :'{._ 9.49
/ 2
X N C s L// 0.46159
9
C=1/ 10 C = 0.214
2.71+56
A= 2.71 _ _
- 58. 71 = Es la magnitud de asocia-

cidn o correlacidn.
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CUADRO DE TRES POR TRES DE RELACION ENTRE LA VARIA-
BLE INDEPENDIENTE 11 CON LA DEPENDIENTE 13

EL COEFICIENTE "C" DE PEARSON

A B C
2.42 0.85 0.71
a 0 4 0 4 N1
18.2 6.42 5.35
b 24 2 4 30 N 2
13.35 4.71 SLES2
c 10 6 6 22 N 3
34 12 10 56
N N5 N 6
A=N 1XN 4=2.42 D=N 2XN 4=18.2 N 3XN 4=13.35
B=N IXN 5=0.85 E=N 2XN 5= 6.42 H N 3XN 5= 4.71
C=N IXN 6=0.71 F=N 2XN 6= 5.35 I=N 3XN 6= 3.92
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CUADRO DE FRECUENCIAS OBSERVADAS ¥ FRECUENCTAS ES-
PERADAS DE ACUERDO AL COEFICIENTE "C" DE PEARSON -

ﬂ_il_Y LA DEPENDIEN-

ENTRE LA VARIABLE INDEPENDIENTE
TE 13

fo - fe

fo fe fo - fe (fo - fe) £—2§g——41

0 2.42 ——2.42 5.85 2.4

4 0.85 3.15 9.92 11.67
0 0.71 -0.71 0.50 0.70
24 18.2 5.8 33.64 1.34
2 6.42 -4.42 19.53 3.04
4 5.35 -1.35 1.82 0.34
10 13.35 -3.35 11.22 0.84
6 4.75 1.29 1.66 0.35
6 3.92 2.08 4.32 1.10
F X= 22.29

X=TEORICA
9.49

X

_ |/ 22.29
22.29+56 C=
_ 22.29
/ 78.29 c

- X+N o l/ 0.284710

0.5827

Es la magnitud de

asociacidn o correlacidn.




ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA  CIFRAS OBT. %
i Lees diariamente

algidn

periédico local? Si 59 62.1

No 36 37.8

CZSCRIPCION DE LOS RESULTADOS

La mayoria de los entrevistados (62.1%) contesta “si
(37.8%) contesta “no”.

“y el

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

11, 711

Las diferencias observadas en las alternativas “si” y “no”
es de 24.3% debido a que, un mayor nimero de nifios
lee el periédico local.

HIPOTESIS A EXPLORAR

Los medios masivos de comunicacién homogenizan la cul-
tura de una sociedad.

COMENTARIOS

Es de vital importancia que, el periédico mejore la calidad
de su contenido y consecuentemente se eleve la cultura
de la sociedad.
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ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
J LEES DIARTAMENTE ALGUN PERIODICO LOCAL ?

ATTERNATIVA DE RESPUESTAS.

l1.- SI 62.1 %
2.- NO 37.8 %

100 -

90 —

80 |

70 -

60 -

40 -

30

20

10 7

o

62.1% 37.8%
ST NO



ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA CIFRAS OBT. %
Qué clase de Novelas 9 9.5
programas Musicales 66 69.5
escuchas? Noticieros 20 21.

DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS

La mayoria de los entrevistac'os (69.5%) escuchan pro-
gramas musicales, el (21%) escuchan noficieros y el
(9.5%) escuchan novelas.

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

Las diferencias observadas en las alternativas “novelas”
con “noticieros” es de (30.5%) con relacién a “musicales”
que es de (69.5%). La diferencia se debe a que la mayo-
ria de programas son musicales.

HIPOTESIS A EXPLORAR

La falta de programas culturales monopolizan al audito-
rio a una sola clase de emisiones.

COMENTARIOS

Es importante que los empresarios de estaciones de radio
le den mas importancia a programas culturales,
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ANALISTIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
¢ QUE CLASE DE PROGRAMAS ESCUCHAS ?

ALTERNATIVA DE RESPUESTAS

1.- Novelas 9.5 %
2.- Musicales 69.
3.~ Noticieros 21

100 T

90 -

70 4

60 4

50 -

40 |

30 4

20 o

10

9.5% 69.5% 21.0%



ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA  CIFRAS OBT. %
¢ Tus padres te No 18 18.9
indican qué clase Si 42 44.2
de programas En ocasiones 35 36.8

puedes ver?

CZSCRIPCION DE LOS RESULTADOS

11 _ 1114

La mayoria de los entrevistados (44.2%) contestaron “si”,
el (36.8%) contestaron “en ocasiones” y el (18.9%) con-
testaron “no”.

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

La diferencia obtenida en alternativas “no” y “en ocasio-
nes” es de (55.7%) con relacién a “si” que es de (44.2%)
debido a la falta de interés de los padres por seleccionar-
les los programas de television.

HIPOTESIS A EXPLORAR

La falta de atencién de los padres repercute en el com-
portamiento y forma de ser del nifo.

COMENTARIOS

Es importante que los padres ayuden a sus hijos a elegir
programas de TV., de acuerdo a su edad y grado de dis-
cernimiento.
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ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
{TUS PAD RES TE INDICAN QUE CLASE DE

100 _
90 _
80
70
60 _
50
40
30
20

10

PROGRAMA PUEDE VER?
ALTERNATIVA DE RESPUESTAS
1.- No 18.9 7
2.- Si 44.2 7

3.~ En ocaciones 36.6 ¢

18.9% 44.,2% 36.6%



ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA  CIFRAS OBT. %

i Qué peliculas De aventuras 62 65.2

te gustan mas? Cdmicas 20 21.
De guerra 13 13.8

DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS

La mayoria de los entrevistados (65.2%) ve peliculas de
aventuras; el (21%) cémicas y de guerra (13.8%).

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

La diferencia observada en las alternativas “cémicas” y de
“guerra” es cle (34.8%) con relacién a la de “aventuras”
(65.2%). Esta diferencia revela el interés que existe en
esta edad para las peliculas de aventuras.

HIPOTESIS A EXPLORAR

El cine es un medio masivo de comunicacién preferente-
mente recreativo mds que educativo.

COMENTARIOS
En la medida que sea posible, animemos a los nifios a

que vean buenas peliculas que le abran nuevos horizon-
tes a explorar.
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ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
¢ QUE PELICULAS TE GUSTA VER ?

ALTERNATIVA DE RESPUESTAS
1.- De aventuras 65.2 ¢
2.- COmicas 21.0
3.- De guerra 13.8

9 9
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65.27% 21.0% 13.8%



ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA  CIFRAS OBT. %
iQue seccidén Policiaca 4 7.1
le gusta més Social 30 53.5
leer? Deportiva 22 39.3

DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS

La mayorfa de los entrevistados (53.5%) contestaron “so-
cial”, el (39.3%) contesté “deportiva” y (7.1%) “policiaca”.

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

Las diferencias observadas en las alternativas “policiaca” -
“deportiva” es de 46.4% con relacién a la “social” 53.5%

HIPOTESIS A EXPLORAR

Los medios masivos de comunicacién ejercen una accién
en el individluo estereotipando su conducta y forma de
ser,

COMENTARIOS

Es importante orientar a los nifios sobre los medios perio-
disticos y su contenido, que independientemente sean po-
sitivos o negativos, cumplen su funcién social.
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ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
¢ QUE SECCION LE GUSTA MAS LEER ?

ALTERNATIVAS DFE RESPUESTAS
l.- Policiacas 7.1 %
2.- Social 53.5 %
3.- Deportiva 39.3 %

100
90
80_
70 _,
60

50 ] _“-_7

40
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20

10




ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS

PREGUNTA ALT. DE PREGUNTA  CIFRAS OBT. %
éRecomienda a sus Si 28 50.

alumnos algun No 7 12.5
programa de TV? Algunas veces 21 37.5

DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS

La mayoria de los maestros entrevistados (50%) contesta-

ron “si”, el (37.5%) contestaron “algunas veces” y el (12.5
por ciento) contestaron “no”.

DIFERENCIAS OBSERVADAS ENTRE LAS ALTERNATIVAS

1 i1

La diferencia observada en las alternativas “no” “algunas
i 71

veces” es de (50%) con relaciéon a “si” que es de (50%),
Esta diferencia se debe a que no todos los maestros ha-
cen uso de este medio cle comunicacion,

HIPOTESIS A EXPLORAR

El poder de difusién que tiene la televisién hace posible
que la educacién logre avances en la Escuela Primaria.

COMENTARIOS

Es importante que los maestros analicen los programas de
TV., para que oriente debidamente a sus alumnos.
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ANALISIS INDIVIDUAL DE PREGUNTAS
/, RECOMIENDA A SUS ALUMNOS ALGUN
PROGRAMA DE T.V. ?

ALTERNATIVA DE RESPUESTAS

.- si 50.0 %
2.- No 12.5 7
3.- Algunas veces 37.5 ¥

100 -

90 T

80 4

70

60

50 -

40 4

30 -

20

10 -

50.0% 12.5% 37.5%
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ANALISIS GENERAL DE PREGUNTAS

De los 95 entrevistados que forman el 100% de nues-
tra poblacién total, 59 si leen el periédico que da un to-
tal de 2.1%, 36 no lo leen, arrojando 37.8%. Creemos que
la poblacién que lee el periddico se debe a que lo adquie-
ren sus padres y el 37.8% que no lo leen clebido a que
en su casa no lo adquieren y ademds tienen poco interés
por conocer las noticias, carecen del hébito de la lectura
prefiriendo otro medio de comunicacién,

Al analizar esta relacién de preguntas, encontramos
que el 9% de nuestra muestra escucha novelas a través
de la radio. Al 20% de lal misma muestra le interesa es-
cuchar los noticieros y el 66% es el que escucha progra-
mas musicales.

Suponemos que la poblacién de la muestra que es-
cucha novelas se debe a que son temas no propios para
nifios, a lo que se debe el bajo porcentaje.

Los que escuchan noticieros son los nifios que lo ha-
cen por conocer el aspecto deportivo. Y los musicales, se
debe a que la mayor parte de la programacion son temas
musicales.

La pregunta, iqué clase cle peliculas les gusta mas
a los nifios? obviamente los siguientes datos: 13.8% las
peliculas de guerra, 21% las cémicas y el 65.2% de aven-
turas, siendo este el porcentaje més elevado por estimu-
lar su fantasia e identificacién con sus héroes favoritos.

Al entrevistar a un grupo de maestros con el fin de
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obtener datos encaminados a obtener la informacién so-
bre qué seccién les gusta leer més, encontramos lo si-
guiente:

El 53.3% prefieren leer la seccién de sociales, el 39.3
por ciento la deportiva y el 7.1% la policiaca. Suponemos
que los comparieros prefieren leer la seccién de sociales
en los diarios locales porque es una seccién de agrado
para todo publico; siguiendo en frecuencia la seccién ce-
portiva, porque ésta ofrece informes para todo puUblico
que gusta estar enterado de los sucesos locales, naciona-
les e internacionales relacionados con el deportre, y por
Ultimo, tenemos la seccién policiaca, que mencs se lee,
porque la nota roja tiene poca proyeccién en nuestro me-

dio.

¢{RECOMIENDA USTED A SUS ALUMNOS PROGRAMAS
DE TELEVISION?

Pregunta con la cual investigamos con nuestros com-
pafieros la forma en que ellos emplean la TV. como auxi-
liar de la ensefianza, ddndonos cuenta con agrado que el
50% si recomienda prograrmas de TV. y el 37.5% algu-
nas veces piden a sus alumnos ver programas de TV. y
el 12.5% no recomienda a sus alumnos ver la TV.

Llegando a la conclusién que la mayoria e los com-
pafieros, aunque sea en forma indirecta hacen uso de
este medio de comunicacién.
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IDEOLOGIA TRANSMITIDA POR LOS MEDIOS

En primer lugar, se pueden observar los siguientes
tipos y cantidades de mensajes:

PRENSA

Origen de las noticicas publicadas durante la sema-
na del 19 al 25 de marzo de 1979, en los principales
diarios locales.

Diario: de 700 noticias, 154 nacionales, 42 internaciona-
les y 504 locales.

De este total y ya clasificadas en diferentes aspectos
obtuvimos los siguientes datos:

85 policfacas, 146 sociales, 98 deportivas, 55 cultu-
rales, 70 politicas, 56 de divulgacién, 49 informativas y
154 comerciales.

Noticias: de 497 noticias, 105 nacionales, 98 infernacio-
nales y 294 locales.

De este total obtuvimos los siguientes datos:

49 policfacas, 35 sociales, 63 deportivas, 7 cultura-
les, 91 politicas, 56 de divulgacién, 84 comerciales y 112
informativas.

RADIO

De 7 estaciones de radio locales que existen, en su
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mayorfa transmiten programas musicales, principalmente
muUsica popular a excepcién de Sonomundo que transmite
musica internacional.

De la entrevista que realizamos con el sefior locutor
Héctor Ramiro Cortés Cabrera, de X.E.N.A., obtuvimos al-
gunos datos muy importantes para nuestra investigacién,
siendo los siguientes:
lo.— La muUsica que transmite es balada y moderna.
20.— De las cuatro horas que él trabaja en la radiodifu-

sora, solamente una hora cledica a programas edu-
cativos, siendo éste “Preguntas en el Aire”.

30.— Informé a su vez que la empresa es quien patroci-
na los programas educativos.

CINE

De las 8 salas cinematogréaficas que existen en la lo-
calidad, 6 de ellas su programacién se compone de peli-
culas extranjeras y las otras 2 de mexicanas. De estas pro-
gramaciones son raras las que ofrecen peliculas para nifios;
siendo sus temas los films standard: amor, accién, violen-
cia, humor y sexo.

TELEVISION

En los tres canales de televisién, cuya transmisién
llega a la localidad, encontramos los siguientes datos to-
mados de un dia de la semana.
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Lues 19 de marzo ce 1979, total de programas 46,
distribuidos de la manera siguiente:

Noticiero -9
Novelas -9
Peliculas -3
Caricaturas -5
Entretenimiento -5
Aventuras —4
Educativas -7
Policiacas -2
Concurso —1
interés general —1

SIS
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ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Los objetivos que nos propusimos al iniciarse nues-
tra investigacién fueron logrados en un 90%, teniendo
como limite geogréfico la Zona 30 de la ciudad de Que-
rétaro, y comprobamos que por los mensajes que trans-
miten los medios masivos de comunicacién, los de ma-
yor aceptacién son la televisién y la radio, después en
menor porcentaje se encuentran el cine y la prensa.

Uno de los aspectos positivos que encontramos en
dichos medios, que difunden la cultura, porque las so-
ciedacles realizan la transferencia de los valores y de las
normas sociales por medio de la comunicacién y la in-
formacién, contribuyen a la labor educativa, debido a que
dentro del proceso educativo tienen gran importancia en
la actualidad.
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GRAFICA GENERAL SOBRE LA ACEPTACION
DE LOS MEDIOS MASIVOS.

ALTERANATIVA DE RESPUESTAS

1.- Television 74 %

2.- Radio 17 %

3.- Cine 7 %
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CONCLUSIONES

1.— La prensa local ofrece alternativas a los alumnos
en el aspecto recreativo y cientifico, puesio que de los
95 nifios que entrevistamos, 59 leen el periddico local
diariamente y 36 lo hacen sélo algunas veces; de ellos
el 32.6% gustan de la seccién informativa, 55.7% la re-
creativa y 11.5% la cientifica; por consiguiente podemos
afirmar que el periodismo local descuica estos aspectos
importantes como auxiliar del desarrollo educativo, déan-
dole mayor importancia al informativo.

2.— Al aparecer la radio como medio més répido
de comunicacién masiva, fue desplazando paulatinamen-
te al periodismo, siendo este medio hasta la fecha el
mds conocido y usado en todos los mecios socio-cultu-
rales, porque de nuestra muestra ocho nifios escuchan la
X.ENN.A., 79 el Canal 98 y 8 Sonomundo; de éstos el
69.5% escuchan musicales, el 9.5% novelas y el 21 por
ciento noticieros; los niflos escuchan mdas programas mu-
sicales que cualquier otfro, siendo un mero medio de en-
tretenimiento.

3.— La cinematografia carece de temas adecuados
para nifios, de contenido estético, de realismo, de interés
cultural en temas presentados, por lo que los nifios ven
sélo lo que el cine comercial les ofrece, por lo cual siefe
nifios van al cine dos veces por semana, 62 asisten una
sola vez y 26 concurren sblo algunas veces, de los cua-
les el 65.2% gustan de peliculas de aventuras, 21% ven
cémicas y 13.8% de guera; consideramos que el cine ha
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propiciado méas films de aventuras y desterrado los de
argumento bélico, siendo esto Ultimo positivo para la for-
macién de los nifos.

4.— la irresponsabilidad de algunos padres de fami-
lia contribuye a desorientar al nifio al no marcarle |imi-
tes ce libertad, en el uso del aparato de televisién, sien-
do necesario que éste aprenda a reflexionar, razonar y a
resistir impulsos; de 95 nifios entrevistados, 18 ven toda
la programacién, 42 la ven 3 horas y 35 dos horas; a
18 nifos sus padres no les indican qué prcgramas pue-
den ver; a 42 si les orientan sobre la programacién ade-
cuada, a 35 solamente en ocasiones les manifiestan qué
clase de programas deben ver, Lo importante para la edu-
cacion de los nifios, no es cuéntas horas pueden estar
frente al televisor, sino la calidad de programas cultura-
les que este mecio les ofrezca.

5.— la prensa local ofrece poco material para que
el maestro se auxilie en su labor docente, siendo sus
mensajes mas informativos que educativos, pues de los
56 maestros que entrevistamos el 60.7% leen “Diario de
Querétaro”, el 21.4% “Noticias” y el 17.8% prefieren otro
tipo de periédico; de los entrevistados el 53.5% gusta de
la seccién de sociales, 39.3% leen la deportiva y sélo el
7.1% la policiaca.

6.— De las preguntas de la encuesta que se aplicé
a los maestros, en relacién al tema de television, sobre
su poder de difusién que précticamente es ilimitado, ha-
ciendo de este medio un instrumento precioso que, lejos
de estropear la calidad de la ensefianza, puede por el

.64 -



contrario darle en muchos terrenos una eficacia mayor.
De las preguntas que hicimos para saber si creen que I
television es educativa y si recomiendan a sus alumnos
programas cuyo mensaje sea favorable a ellos, obtuvi-
mos los siguientes porcentajes: el 17.8% cree que la te-
levision es educativa y el 82.1% sélo algunas veces. El
87.5% recomiendan a sus alumnos algunos programas, el
12.5% no lo hacen. La orientacién del maestro es decisi-
va, para que el alumno se habitle a esperar de la emi-
sién un enriquecimiento a su cultura, adquiriendo a su
vez un verdadero sentido critico.

7.— Los medios de comunicacién masiva (radio, te-
levisién, prensa, cine) son fundamentales para la forma-
cién de una mejor cultura, benefiicando a generaciones
posteriores,

8.— La radio y la television, permiten una informa-
cién directa en forma méas amplia que los diarios y re-
vistas; sin embargo, éstas ofrecen mejores oportunidades
para un andlisis cuidadoso de la informacién que presen-
tan.

9.— Las emisiones mas vistas y oidas son las que
transmiten canciones, mientras que las documentales tie-
nen poca aceptacién.

10.— La radio es un magnifico auxiliar de la educa-
cién, porque favorece al enriquecimiento de programas
escolares, que estimulan a los alumnos al mejoramiento
en sus actitudes.

11.— La familia es la primera beneficiaria de la te-
levisién, pues ésta sociabiliza e incita al didlogo perma-
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nente, més que al aislamiento personal.

12.— El cine es un entretenimiento en que se ex-
presa la sociabilidad. Ademas el tipo de peliculas es de-
terminante para la asistencia a una u otra sala de acuer-
do al aspecto sociocultural de las personas.

13.— La eleccién sistemética de cuentos y revistas,
y la manera de interpretarlos, nos conduce al conocimien-
to de la realidad social, que el nific de alguna manera
es estimulado por esta clase de lecturas.

14.— El educador orienta y concuce positivamente
las curiosidades de los nifios, hacia las multiples fuentes
de informacién.

———1,
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PROPOSICIONES Y/O SUGERENCIAS

Al haber terminado nuestro trabajo de investigacién
sobre los medios de comunicacién, nos hemos dado cuen-
ta que son poco aprovechados en la obra educativa, por
lo cual nos atrevemos a proponer lo siguiente:

1.— Que los maestros le den mas importancia a los
medios de comunicacién y se auxilie de ellos para traba-
jos de investigacién, anélisis de noticias, narracién de
eventos tanto culturales como sociales, etc.

2.— Que los maestros estén mas en contacto con el
Departamento de Audiovisual, para que éste los auxilie
llevéndoles proyecciones de interés para los nifios,

3.— Que el Departamento antes citado se proyecte
més al medio rural en donde son mas escasos los me-
dios de comunicacién,

4.— Que en cada escuela se forme una hemeroteca
con los diferentes diarios locales.

5.— Que en cada escuela se forme una biblioteca
que esté al alcance de los alumnos para acrecentar su in-
dice cultural.

6.— Que la S.EPP. exija ante Gobernacién el tiempo
reglamentado que le corresponde a programas educativos.

7.— Que los maestros hagan juntas periédicas con
los padres de familia para orientarlos sobre el mejor apro-
vechamiento de los medios de comunicacién y a su vez,
éstos orienten mejor a sus hijos.
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7.—
8.—
9.—

10.—

11.—
12—
13.—
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ANEXO |

NOMBRE DEL INVESTIGADOR ......ccceoiviimecciieicinessseesene e
NOMBRE DEL INVESTIGADO .......ocoveiiiieirieneiiesnnnssisesnnns
ESCUELA sussusnansmmsisingmasssshmmsesnnes ZONA ESC. ............
LOCALIDAD  uiuarsissvssvanoissasssssisisvade

ELIGE LA RESPUESTA QUE CONTESTE TU MANERA DE

1.—

PENSAR

¢ Qué tiempo dedicas a la lectura fuera de tus ho-
ras de clase?
( ) Una hora ( ) Diez minutos ( ) e horas

iLees diariamente algin periédico local?
()si () No

{Qué tipo de lecturas prefieres?
() Informativas ( ) Recreativas ( ) Cientificas

¢Al terminar el afo escolar, has leido todos los li-
bros de texfo gratuitos?
() En parte ( ) En su totalidad ( ) Nada

¢Tienes en tu casa libros de consulta para investi-
gar lo que el maestro te pide?

() No () Si

¢Qué estacién local de radio escuchas con mds
agrado?
( ) X.EN.A ( ) Canal 98 () Sonomundo

¢Qué clase de programas escuchas?
() Novelas ( ) Musicales ( ) Noticieros
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8.—

10.—

11—

12.—

13.—

14.—

15—

16.—

¢{Comentas con tus compafieros las noticicas impor-
tantes de la radio?
() Siempre { ) Algunas veces () Nunca

¢Con qué finalidad escuchas la radio?
() Para aprender ( ) Para informarte ( ) Saber
la hora

Cuando deseas ver un programa infantil gen qué
canal sintonizas tu tfelevisién?
( ) Canal 2 ( ) Canal 13 ( ) Canal 5

¢Cuénto tiempo dedicas diariamente a ver T.V.?
( ) Toda la programacién () 3 horas () 2 horas

¢Es para ti més importante ver T.V. que hacer la
farea?
( ) Algunas veces ( ) Si { ) No

¢Tus padres te indican qué clase de programas pue-

des ver?
( ) No ()Si () En ocasiones

?Adquieres productos solamente porque los anun-
cia la televisién?
( ) No () Algunas veces () Si

iSon importantes para ti los comerciales de T.V.?

()sSi () No

¢Cudntas veces vas al cine a la semana?
( ) Dos veces ( ) Una ( ) Ninguna

17.— Antes de ir al cine ite fijas en la clasificacién de

la pelicula que vas a ver?

()si ( ) No

- 71 -



18.— §Qué peliculas te gustan més?
( ) De aventura ( ) Cémicas ( ) De guerra

19.— ¢Con quién vas al cine?
() Con tu familia ( ) Con tus amigos ( ) Solo
20.— ¢Qué medio de comunicacién prefieres para tu en-

tretenimiento?
() Televisién () Radio ( ) Cine
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ANEXO Il

NOMBRE DEL INVESTIGADOR .....ccccevieirerinriinsiinnaenssnnannsas

NOMBRE DEL INVESTIGADO ...............

=0l S WL NRR—————e RSNy A © |\ Y =5 GH—

CONTESTE MARCANDO CON UNA X LA OPCION QUE

CREA CONVENIENTE

Si No Algunas

veces

1.— ¢Cree que la television es edu-

cativa? ()YC)H)C)
2.— iEs conveniente que los nifios

vean toda la programaciéon de

television? ()Y )yo)
3.— ¢Deja usted tareas sobre progra-

mas de televisién? (Y)Y
4.— sRecomienda a sus alumnos al-

gln programa de T.V.? (Yo )H)o)
5.— ¢Cree usted que el vocabulario

del nifio adquiere modismos por

los programas de T.V.? ()Y Yo)
6.— ;Comentan sus alumnos con Ud.

los programas de T.V. que les pa-

recen interesantes? CYCoC)Yyo)

7.— ¢los nifios que ven televisién al-
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10.—

11.—

12.—

13.—

14.—

15.—

16.—

canzan un grado mayor de ma-
durez en los diferentes aspectos? ( ) { ) ( )

¢Cree usted que la televisién sea
un medio educativo mas que in-
formativo? ()Ye)o)

¢Es positiva la T.V. para el apro-
vechamiento de sus alumnos? ( ) ( ) ( )

¢Cree Ud. que la violencia que al-
gunas veces presentan sus alum-
nos es generada por los progra-
mas de television? Yo ydo)

De los diarios locales, icuédl le ofrece mayor in-
formacién educativa?
() DIARIO ( ) Otros ( ) Noticias

¢Utiliza los diarios locales como medios de infor-

macién para sus alumnos?
( ) Mucho ( ) Nada ( ) Poco

iQué seccién le gusta maés leer?
() Policiaca ( ) Sociales ( ) Deportiva

iCémo cree usted que debe ser la prensa para im-

partir sus noticias?
( ) Conservadora ( ) Neutral ( ) Liberal

En su opinién, ¢cudl es la misién del periodismo?
() Educativa ( ) Informativa ( ) Politica

Los programas de radio influyen en el individuo

para su:
() Enajenacién ( ) Deleite ( ) Cultura
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17.—

18.—

19—

20.—

En su opinién, jcémo deben ser las caracteristicas
de un programa educativo?
( ) Formativo ( ) Recreative ( ) Informativo

¢Cree Ud. que la televisién ha desplazado a la radio?
( YNo ( )En parte ( ) Si

¢El horario de los programas educativos se adapta
a su trabajo?
( )Si ( )No ( ) Muy poco

Los mensajes de la radio, segun su opinién ¢A qué
clase mayoritaria van dirigidos?
( ) Alta ( ) Media ( ) Popular
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ANEXO Il

Nombre del entrevistado: Héctor Ramiro Cortés Cabrera

Nombre del entrevistador: Maria Isabel Soria Soria
Radiodifusora: X.E.N.A.,
localidad: Querétaro, Qro.

1.—

¢Cuéntas horas trabaja usted diariamente en la Ra-
diodifusora? R. — 4 horas

¢Cuénto tiempo dedica a programas educativos?
R.— 1 hora

i Cree usted que esos programas sean positivos para
la educacién? R.— Si

iConsidera que su emisién es captada e interpreta-
da por los nifios de Educacién Primaria?  R.— S

¢Cudles son los programas educativos que transmi-
te? R. — Preguntas en el Aire

;Quiénes patrocinan los programas educativos?
R. — La Empresa

iQué costo tienen los comerciales?
R.— $ 42.00 por 20 segundos

iQué clase de musica transmite en esta estacion?
R. — Balada y moderna

¢Cuéntos noticieros transmite usted diariamente?
R. — Ninguno, no son de mi turno
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10.— ¢Cuéles programas considera usted mas populares
entre los nifos?

R. — Preguntas en el Aire, Show Latino y
Discoteca 12-50
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ANEXO TV

CUADRO DE CLASIFICACIONES E VARIABLES

( ALUMNOS )

TIPO DE VARIABLES

PREGUNTAS

VARIABLE ELEGIDA

V.INDEPENDIENTE

V .DEPENDIENTE

1

V. DEPENDIENTE
2

2- 6- 9- 10~ 11~
15- 16~ 20

1- 4- 5- 8- 12

3- 7- 13- l4- 17
18- 19

2- 6- 11- 16-

3- 7- 13- 18
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ANEXO V

CUADRO DE CLASIFICACION DE VARIABLES

( MAESTROS )

TIPO DE VARIABLES PREGUENTAS VARIABLE ELEGIDA
V.INDEPENDIENTE 1- 11- 14- 15- 1- 11

16- 17- 18- 19-

20
V.DEPENDIENTE 3- 4= 5- 6- 7- 4

1 8- 9

V.DEPENDIENTE 2- 10- 13 13

2




