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PEKOLOGO

12 t21levisidn es el mds pregonado y experimentado-

Como medio de comunicacidn, la televisidn puede de
sarrollar ciartas funciones en forma fdcil y efectiva. La-
televisidn puzde amplificar imégenes, utilizando lentes co
murnes para sgrandar las dimensiones de superficie de un ob
jeto hasta cien veces nds; utilizando aditamentos microscd
picos, puede multiplicer imfgenes proyectando la misma imd
gan en varias pantallas en forma simulténea, de modo que -

cuaicuier mimero de slumnos pueda Ver una presentacidn de=-

-

terminada. las pantallas de televisidn se colocan a cierta
distancia de la cémara, permitiendo transporfar las imdge-
nes hasta donde se encuentreft los alumnos en todo el edifi
cio, sistema escolar o a la nacidn. La exposicidn televisz
ds combina imdgenes uniéndolass en una pantalla dividida, -
agregando rétulos y titulos de jdentificacidn.

Pinalmente 1la televisidn puede almacenar imédgenes-
mediante la grzbacidn en videotape para reproduccidn inme-
diata o posterior.

Adends 1la televisidén crea ilusiones que ayudan a -
1o comunicscidén de la ensefianza. El televisor mantiene la-
atancidn porque es una fuente de luz la pentalla, y la bo-
cina una fuente de sonido. Imparte un sentido de cercanfa-
como si lo gue acontece estuviera sucediendo en ese mismo-
momento. La televisidn logra la sintesis mediante la fusi-
én de varios sucesos dispersos, en un total simulténeo y -

relacionado.



Con las caracterfsticas mencicnadas zcerca de la te,
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levisidén, resulta alarmante o

oo un aliado en la educacién primariz.

1 estudio que a continuacidn se presenia es de in-

&)

terés principalmenze para paldres y maesiros porgue nes da -
una idez de 1la importancia gue tienz 1z televiaidn pava los
niﬁos, de la asiduidad de &stos por ciertos programas, el -
tiempo que dedican & verla y sobre todo la fouora de 5T
zar algunos programse para ampliar la sducacidn ¥y cultura -~
de nuestros nifios.
Como mzesira me preccupa el tiempo gue dedican ics-
1

alumnos, a ver programas fitiles, cuyo tiempo ti
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conducirese por medio de la televisig dn 2 remediar en alge el

subdesarrollo intelectual en gue se euncuentra ruestro pais.
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CAPITULO rRIMERO

MEDIOS DE COMUNICACION
1.1 Breve Historia de 12 Comunicacidén.- Los cientifi-
cos sociales han comprobado gque todo ser humano necesita -
de sus semejantes; vivir en sociedad es una de sus caracte
risticas.

Es en ésta y necesaria convivencia cuando el hom-=-
bre aprende el uso de herramientas, a comunicarse ¥ organi
zarse para vivir. )

Dentro de la organizacidn social se forman famjili—
as, hordas, tribus, clanes, pueblos, naciones, etc.los mi=
embros de cada una de ellas se ayudan entre si para resol-
ver problemas de alimentacidn, trabajo, salud, ¥ cada gru-
po busca contacta ¥y comqnicacién con otros.

los seres humanos han llegado al conocimiento de -
jideas, técnicas, costumbres, atravds de la comunicacidn ya
que gracias a ella se enricuece la cultura. Su Historia es
extensa, vemos su aparicidén cuzndo el hombre tiene la nece
sid=d ae enterarse y enterar, surgiendo los diversos medi-
os de comunicacidn.

En épocas primitivas aparecen tambores, cuyo soni-
do comunica un mensaje de triunfo o bienvenida. La pintura
rupestre que comunica formas de vida prehistdrica. Los Cé-
digos antiguos ( Hammurabi, Azteca ), cuyas leyes debfan -
cumplir todos.

En la Grecia Antigua surgen poetas y baraos cuyas
historias de héroes y dioses van canitanao y comunicando a
guienes les escuchan.

Entre los Mexicas, un Painani es el que comunica-

alguna noticia. Los Cddices cuya escritura y dibujos wyan g



enterarnos de diversos aspectos de los puedblos fue los —-
crearon,

Los juglares de la Bdad Media, y los Copistas foxr
man parte de la Historia de 1s Comunicscidn. Desde el Re-
nacimiento la Imprentsa fue =1 medio de Comunicacidn mas -
usado y su importancia ha llegado hasta nuestros dias. Ju
rante el siglo XV, podr{amos decir, que su uso es casi ex
clusivamente para la impresidn de libros, més tarde se pu
blican hojas de informacidén, folletos, que se convierten-

en gacetas o pequeiios periddicos.Dlurante el siglo XVIII,el
cartel de propaganda, tuvo gran importancia durante la Re
volucidn Francesa que, comunicaba canje o rescate de pri-
sioneros o alzuna proposisién de los enemigos. Pero es --
hasta el siglo XIX, cuando ya aparecen verdaderos periddi
cos y revistas,

Paralelamente a este hecho surge el teléfono y el
telégrafo, los medios de transporte son nds ripidos, lo -
que favorece la comunicacidn, aun se tratase de seres que
se encontrasen en lugares muy lejanos.

Cartas, periddicos, libros, revistas, llegan con-
n4s rapidez; las noticias circulan con facilizad y el mun
do parece empegueilecer,

A principios del siglo XX, aparece el radio y el-
cine y a mediasdos del mismo, tenemos la televisidn.Estos-

medios de comunicacidn masiva, junto con la prensa (Enten

diéndose éstz como el conjunto de publicaciones,periddi -
cos, revistas, folletos, etc. ) rodean al nifio influyendo

en su personalidad.



CAPITULO SEGUNDO
AGENCTIAS EDUCATIVAS.
2.1. LA THEORTIA PEDAGUGICA,- #sta llama poderes educadores
a las Agencias que mds activamente influyen en la formacién -
de las nuevas generaciones.la Familia, Ia Escuela etc. sbn -
las Ageﬁcias en las cuales y por las cuales la educacién se -
realiza.
De entre &stas instituciones, hay algunas que ejercen
de manera mis significada una accién educadora destacando la-
Teoria Pedagbgica cinco a saber:

a).- Ia Familia.
b).~ La Hscuela.
¢)e.— Ia Iglesia.
d)e.— E1 Estado.
e).- E1 trato social,la Bducacién Peri y Post escolar.

5.2 AGENCIAS EDUCATIVAS CONSIDERADAS DENTRO DE I0S PRCBLI
MAS DT LA ORGANIZACION Y ADMINISTHACION EVDUCATIVA.- Francisco-
Larroyo en su libro "CIENCIA DE IA EDUCACION™ sefiala once pro-
blemas que se transcriben a continuacion.

1.~ "La organizacién de la vida social"

2.- "Los sistemas de educacidn.”

3.~ las instituciones Preescolares,escolares,peri-escQ
lares, postescolares, y extraescolares?

4.~ "Pedagogia Politica y Politica Pedagbgica"

5= "ILa Politica educativa democrdtica.”

6.— "Derecho y deber de educacidn"

Te— "Ia norma fundamental."

8.— "Ias Leyes orgdnicas de educacién,"



9,~ Conceptos y tareas de la administracidn edu -
cativas,.
16.- Formacidn de dirigentes ¥ especizlistas en -
educacidne.
11.- La escuels unificada.
De estos problemas tratard los sefislndos com ios
mémeros 2 y 3 por ser los gue se relacisnan y situan a -
las Agenéias Educativas motivo de estudios,

2.3, SISTENAS DE EDUCACION.- El resultzdo de¢ 1la Organiis

1w

]

cidn Educativa se manifiesta de manera complevaen lo Ju

(aad

se designa con el nombre de un Sistena de Educacidn Punlii

ca. Un sistema en general es un conjunto ordcnadc de ¢33 -
sas, ideés, instituciones. Un Sistema de Eduracidon es el-
conjunto de las Instituciones Pducativas de una Nacidn, ji
r{dicamente reconocidas, '

Tres son los componenites fundamentzies de un Sis-
tema Educativo:

a).- Un conjunto de Agencias Bducativss.

b) .- Una Legislacidn Educativa o Polisica Educaeti

Vao

¢).- Un conjunto de funcionarios encargados dg -

atender las Agencias Educaiivas,

a) .~ Agencias Educativas.- El Sistema de Educaci-
én, no solo comprende las instituciones docentes que gene
ralmente conocemos ( Jardfn de nifios, Primaria, Secunda -
ria etc. ), sino también incluye los demds nmedios por 1o0sS
cuales puede propagarse la cultura, tales como; la Prensa
la Radio, la Telavisidn etc.

B).- Legislacidn Educativa o Polftich Educativa.-

Consta de un conjunto de normas que van a encauzar la --



Vida educativa del FPafs y que la Administracidn Educativa
va a acatar y hacer cumplir.

¢).- Refiriéndonos al inciso dltimo, se afirma -
gue son los funcionarios, directivos y ejecutivos, los en
cargados de atender las agencias educativas, vigilando y-
administrando la compleja red que éstas constituyen.

2.4, INSTITUCIONES EDUCATIVAS: Preescolsres, Escolares,
Periescolares, Extraescolares,- Las instituciones educati
vas que forman parte de un sistema de educacidn, son mil-
tiples ¥y heterogéﬁeas, debido a que, al correr el tiempo-
se han gestado bajo diversas circunstancias,

- El punto de referencia para catalogarlas y com -—=
prenderlas, es la agencia de educacidn intensionada;La Eg
cuela,

La Familia es.la base angular, la base de toda -
formacidn, también es donde transcurre la primera infan--
cia, Pedagdgicamente considerada responde a las exigenci-
as y necesidades que trae consigo la infancia.

El niflo vive en absoluta dependencia respecto de-
1a madre en los tres primeros afios de su vida, durante --
los cuales adguiere el dominio de las reacciones vitales-
elementales y aprende a hablar. En ésta época no influye-
‘el medio social, la familia constituye la totalidad de su
ambiente y 21 través y por medio de ella inicia su rela--
cidn con el mundo.

En los tres afios siguientes, el nifio amplia sus -
horizontes y es capaz de dirigir por si mismo sus relacio
nes con el medio extra familiar., Al lado del hogar y para
la segunda infancia ( 3 a 6 afios ), existen instituciones

que imparten a los nifios Educacidn intensionada, éstas —--



fratan de desenvolver sus aptitudes por medio del juegoo _

A la Escuela se le divide por el grado de ensefian
za que imparte: Primaria, Secundaria, Superior etc. Y por
el tipo de_instruccién que se proporciona, sobre todo dég
de el nivel secundario: Escuelas Industriales, Agricolas,
Comerciales, de Bachilleres, Militares, etc.

Hay Instituciones de cardcter educativo, vincula-
das de manera directa a la Escuela ¥y al servicio del bien
estar fisico y cultural del educando y son : Las Institu-
ciones Periescolares o Circumescolares. Entre ellas figu-
ran bibliotecas, internados, asociaciones juveniles, cen-
tros deportivos. Estas instituciones dada su finalidad, =
reciben as{ mismo en nombre de Instituciones Complementa-
rias de Educacién.

Las instituciones Post-escolares, son agencias pg
dagdgicas que vienen cronoldgicamente después de la educz
cidn puramente escolar. Estan destinadas a personas que -
nunca pudieron disfrutar de ensefianza intencionada, as{ -
como, pera personas preocupadas por-ampliar su cultura.

As{ encontramos dentro de las instituciones post-
escolares, las campafias de alfabetizacidn, las misiones =
culturales, etc.

Finalmente, todo Sistema de Educacidn ha de consi
derar la Educacidn Extraescolar, donde el individus reci-
be fuera de la escuela una influencia permanente de la co
munidad.

Através de muchas formas no escolares, el educan-
va adquiriendo actitudes del grupo social al que pertene-
ce. Su efrculo de vida, la prensa, el radio, la televisi-

én, el cine,cl teatro, influyen sobre &1 de manera vigoro.



Sa. Aveces esta influencia, ya nociva o edificante viene
a nulificar o a reafirmar 1os resultados ¥ efectos de la
educacidn intencionada.

La Ley Federal de Educacion en su Capitulo 11, -
Art{culo 15, sefiala que; " El Sistema Educativo Nacional
compreﬁde los tipos elemental, medio ¥ superior, en sus-—
modalidades escolar ¥y extraescolar.

En estos tipos y modalidades podrin impartirse -

cursos de actualizacidn ¥ especializacidn. "



= CAPITULO TERCERO

INFLUENCIA DE IA TELEVISION.

3.1, Televisién Comercial.- David Ajzen W. y Nico --
14s Reyeg, hacen las siguientes consideraciones: estare-
rmos preparando a los nifios de hoy en dfia en una serie de
vagos, contempladores pasivos, perezosos mentales, sin -
capacidad critica?, ¢ Seri la televisidn realmente tan -
dafiina como dicen sus retractores?

Debemos examinar algunos hechos; En primer lugar
resulta innegable que la televisidn se ha incorporado de
finitivamente a nuestra cultura y ocupa un lugar prepon-
derante en la viz: diaria de la vida de millones de persg
nas, sobre todo, para quienes se encuentran entre los -=
cuatro y diez aflos. Tzmbién parece ser claro que, la te-
levisidn no ha suplentado a otras formas de diversidn, -
sino que constituye, un entretenimiento diferente al zl-
cance de muchicima gente. También puede alegzrse en fa -
vor de la televisidn, que es el medio masivo que méds se-
utiliza con fines educativos y el que mejor acepta el pd
blico con dicho caricter.

Debido a su prodigiosa capacidad de penetracidn-
en la mentalidad del pdblico, la manipula, y es ahf, don
de reside uno de los peligros mds alarmantes y donde re-
cibe sus criticas mds severas.

Cuando se habla de la televisidn comercial, el -

rimer riesgo es la presidn y la deformacidn que ejerce-
sobre los nifios, horas enteras de anuncios repetidos has

ta el cansancio, porgue ya sSe sabe que la repeticidn es-

(+) Revista Siete. Enero siete de 1376 volumen once #72.
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gno de los instrumentos m4s seguros de la publici@ad; qué
aveces se interrumpe brevemente para incluir un parénte -
sis de progracacidn.

Escuchamos los siguieanfes mensajes como: "Ios uni
cos plumones cue pintan son nuestros" * Para ir en onda a
1a escuela tienes gue llevar nuestros cuadernos " " Es el
juguete que te hard feliz ", esunque es probzble que el --
precio lo hega totalmente inaccesible. " Dile 2 mamni que-
te compre ", Los nifios comenzaran & perder la voluntad, 2
doblegar sus gustos segﬁn 12 orientacidn de los anuncios.

En una palabra, comenzardn a enajenarse y acepta-
r4n como ideales muchos valores de nuestra sociedad que,-
1la experiencia nos ha revelado como fzlsos, por ejemplo:-
El creer que es un automdévil lo que decidirf la personali
dad del individuo y no lo contrario o formar esa clase de
asociaciones inexplicables, que relacionan una marca de -
casimir, a uma rubia poco vestida o unos cigarrillos, con
uana excursidn por Zuropa o alguna prenda de ropa con la -
conquista de la felicidad. _

3.2, PROGRAMACIONES.- En segundo lugar,hay que refe -
rirse a esos efimeros paréntesis que,con cierta regulari-
dad: suelen interrumpir los comerciales y que constituyen-
la programacidn. Sin entrar en detalles, ni en un deslin-
de de responsabilidades, debemos aceptar que, el consenso
general es que poTr lo comin las transmisiones dejan bas--
tante que desear,

| En gran parte estédn impfovisadas, repiten a un --
mismo artista hasta acabar con é1, siguen tan de cerca --
los mismos patrones dramdticos en cada programa, que en =

casi todas las series, basta con ver uno, para imaginar -

11



el resto. Carecen de un contenido profundo; profundo no -
significa solemne, sino capaz de despertar inquietudes, -
avivar la imaginacitf, ofrecer al piblico otros planos por
debajo de la superficie de una programacidn,.

Para no alargsr la lista, dejan ver en forma dema
siado obvia, con las excepciones de rigor, que su finali-
dad no es entretener a la génte, ni invitarla a reflexio-
nar, ni permitir gque un artista utilice el medio para eX-
presarse, sino servir de anzuelo, para que el pdblico que
de expuesto a lo otro, lo que s{ interesa a los comercian
tes, es decir, los anunciose.

La publicidad comercial, es uno de los fendmenos-
que jemandan mayor estudio. En primer término, la presidn
que ejerce sobre el posible consumidor, responde dnicamen
te al interés mercantil de gien la paga. Los hébitos de -
consumo que introduce en el pdblico, son de hecho una vio
lacidn a la libertad de elegir. En efecto, hace mucho ti-
empo que la publicidad de las grandes compaﬁias ha dejado
de ser un mero anuncio, para convertirse, en un instrumen
to de manipulacidn de la conducta. Las técnicas de publi-
cidad, recurren cada vez nds a disciplinas como la psico-
logfa, a fin de planear, cient{ficamente, la manera de --
condicionar la respueta del pdblico, apelando a sus moti-
vaciones subconcientes. Y asi, adgqririmos productos y usa
mos servicios; somos usados, Dero la propia propaganda —-
nos convence de que actuamos libremente. En un pafs pobre
en el que la inmensa mayoria padece bajisimos niveles de-
vida, en un pals de carencias elementales, la propaganda-
comercial impone pautas de consumo irracionales, obligan-

do a comprar productos superfluos e inditiles, canaliza --

12



uia parte del presupuesto doméstice, reducido, hacia gastos
totalmente vanos, crea fechas simbdlicas, en las que se —-—-—
vuelve necesario comprar ( slzo,cualiuier cosa), ¥y todo eso
sdlo pers incrementar el ritmo de vantas de las empresis, -
cuyas ganazncias se fugean al extranjero.

Czbe sefialzr, nue los niilos son considerados, como -
loe grandes consunidores de los medios de com nicacidn so0 -
cial, Entre laz industrias nertesmericanas importantes, se-
encusntran compaiifzas cue deben la fams nunéial de suc N0R=--
bres, a laz lsbor de la publicidad, entre esllas se encusn —-
tran: Yotors, Kodak, Xerox, Cocaz Colza, etc.Dstas industries
constituyen el corazdn de la econoc W¥2. emericena y ejercen -
gran influencia en quilenes 12 escuchan,

Convencer =l piblico, de cue adopte justamente esa-
conducta cuesta. Bn 1965 se zastaron en iléxico, en pudlici-
dzd, 2175 millones de peso

Esz sume no se empled en producir mds, ni mejor, ni

-

a menor precio, cino cn convencer a2 los mexicanos, de que -
una marca en mejor cue otra o de gue-g zdn producto nuevo -
es imprescindiible. Se enpled en crearnos en hébito de no »e
dir un refresco, sino una Coca, de no pedir peiiuelos dese =
chzbles, sino Kleenex.

Los medios de difuczidn masiva, controlados por inte
reses materizlesn son caminos por los cuales se puede tran-
sitar en sentidoz muy diferentes, lo mismo contribuyen a --
crear la imdgen ideal y positiva del "llodo de vida norteame
ricano ", que a justificar las guerras imperialistaz o0 2 -~
oculter y denigrar toda pos :icidn opuestsz, y fabricsr una --
+ Datos obtenidos de 1z Asocizcidn Internacional de Publicl

ad, citados nor José ILuis Ceoelia revista" iempre" lio.0T4
25 de Iiayo de 13G6.
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imagen de nosotros mismos,( y para nosotros mismos Jque T
sulte en ¥ltima instancia favorable a la situacidn de de -
pendencia ante el imperiaslicmo.

3.3. Teorfa de los Efectos de los lMedios de Comunica -
cidn.- Segin esta teorfa desarrollada voT Lazarsfeld y Ro-
bert K. Morton el efecto de los medios de comunicacidn es
el denominado por dichos autores con el nombre de "Funcidn
Narcotizadora ", que bdsicamente quiere decir, que el re -
ceptor es narcotizado (adormecido), por lo que ve en la te
levisidn,

Robert afirma, cue los medios de comunicacidn so -
cial, son efectivos para mostrarnos parte del mundo, que -
de otra manera, tendriamos pocas posibilidades de ver, Sin
embargo, si la televisidn presenta una imégen distorsiona-
da, estereotipada o parcial, el receptor no puede compro -
bar 1o exactitud de la imagen, y por consiguiente adquiere
una ims@en falsa de lo cue se le presenta, tenemocs por - -~

ejemplo ; la idea que se hicieron varias generaciones acer

n

ca de Efrica, ba

(=]

d 85

ada en les pelfculas de Tarzdn,
es

[R5 ]
ot

tombidn afirman, que los medios de -

ot
[o]

0

0]

autor

=

comunicacidn pueden reducir la importanciza de acontecimien
tos, personas, hechos, simplemente por no presentarlos.

3.4, Cu2dro Resumen de l2 Programacidn de un lMes.
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3.5, Andlisis del Cuadro.- El cuadro cue se presenta es
un estudio aue se hizo respecto al ndmero de programas, --
que de acuerdo a nuestra clasificacidn vrasmiten los cana-
les 2, 4, 5, 8, ¥ L3. Abarca del primero al treinia de ju-
lio de 1977.

La clasificacidn gque se presenta es clara con Ires-—
pecto al tivulo que llevan loS programas, conl exepcion de-
los progrzmas irreaies, cuyo titulo se debe a que sus te--
mas llegan a lo increibie, a lo absurdo, como son ajuellos
gue llevan por nombres: "Mujer Bidnicav, “aomore wucirear",
"Mujer maravilla®™ y otros.

En dicno Cuadro, nos damos cuenta, 7ue el mayor -
vorcentaje de programaciones son los que se refieren al --
rengldn de peliculas, ( 1.3 % ). En seguado término los -
noticieros (13.6 % ), Y en tercer lugar los de carébter -
informativo (| 12.5 %).

En 1z 1nvestigacidn de tamno, realizuada por medio-
de cuestionarid% aplicados a nifos de LU y i3 ahos, ¥ en -
la psncueks realizada con padres de ramilia, nos damos cueil
va que, los programas menciouados anveriormenie, no inuvere
san a nuestros uinos, menos aun, los que ilevan por tituso
vCuitural & nivel universicario o secundaria™, ya que aedl
do a su contenido, escapan a la clara comprensida por par-
te de 1os nifios,

Son 10s programas que tienen el Y.2 % (Irreales ),
y 1040 » (Caricaturas), sumando hacen un 20 », los que in-

teresan a nuestros televidentes,

+
Se encuentran al finzlizar el capitulo V.
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3.6. ‘tiempo rromedio je las Programaciones.- ihora &

analicemos el tiempo promedio que 1a televisidn dedica a -

, .+ .}
¢stos programas; Recurramos a 1la grifica y tijemos nuestra

atencidn en el nimero de noras que se ageaica a los progra-

mas que ven 1os ninos diwriamenve; son siete uoras para --

10s progiguas irreales ¥y sels horas para ius caricaturas -

jo cual nos iieva a resumir, que el nido viene abundante -

programacilon due le gusta, pues es un promedio ae trece ng

rus diarizs, dissricuidas en ios canales ya mernclonados Y-

1og cuales vlene el nino & su disposicidsie

+

Gréfica No. 1, que representa el nimero de horas que se =

dedica a cada programa,
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d La grifica No. 2 nos muestra que son los progrz -
mas irreales, caricaturas, Jjocosos ¥y telenovelas los,que -
de un 80 2 100 % de nifios ven diariaments, dedicando a eg
tos programas un total de 13.5 horas disrias. (Grafica 1)

Anslizados los datos anteriores, hacemos las si--
guientes conclusiones: lo. Los nifios sentados frente al -
televisor pasan de 3.5 a 4.5 horas diarias ( datos obteni
dos del cuestionario No. 1, reprasentados en la gréfica -
No. 5*), captando, percibiendo, asimilando programas don-
de se recurre a la violencia, a situaciones totalmente --
fuera de 1lo normal; a héroes forjados a base de irrealids
des, y lo gue me parece de una preocupacidén mayor todavia
es que no hay otros programas adecuados a los nifios,

20 .~ Tampoco hay programas en donde se haya pensa
do trasmitir al nifio, en forma sistemdtica, cultura o co-

nocimientos que coadyuven a su formacidn integral.

*)

‘Gréfica que representa el nudmero de horas diarias que
los nifios ven televisidn, datos obtenidos en la inves-

T 4
tigacion de campo, con el cuestionario No. l.
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3.7.; BEs negativa la influencia de la televisidn?e—- Los
medios modernos de comunicacidn, funcionan como fuerzas so
ciales, culturales ¥ educativas, dentro ¥ fuera de la es -
cuela, afectando la actuzcidn y la importancia tanto de ==
los maestros como de los zlumnos. E1 mismo esparcimiento -
de los medios de la sociedad contemporines, tiende 2 ocul-
tar 1la naturaleza de su poder, Ppero se puede lograr una --
comprensidn de esta fuerza, observando los efectos de los-
medios, en nuestras relaciones y experiencias cotidianas.

Aunque la televisidn cuenta con magnificos recur-
sos para instruir, fomenta la ignorsncia de los nifios, la=-
pasividad malsana, ¥ 1a conformidad peligrosa.

;, Qué esfuerzo debe desplegar un nifio que asiste -
a un programa de aventuras 2, ¢ Que espiritu critico des -
pierta, el contemplar conflictos resueltos por un beso, =+
apretén de manos.o lo que es peor por un revolver 7.

Veamos lo que algunos gutores han investigado 2l -
respecto.

Eleanor Maccoby, autorz de numerosos art{fculos so-
bre los nifios v la televisidn, en sﬁflinro; "Patrones para
1a Educacidn del nifio ", hace las siguientes observacioné;

Abrumadoramente, los nifios eligen ver programas --
que divierten més bien que los que educan. Sus programsas -
favoritos son caricaturas, aventuras del oeste, dramas de-
animales y crimenes, as{ como comedias de situaciones fami
liares.

la misma autora, cita los estudios efectuados por
Ivar lLovaas, guien se propuso descubrir si las historietas
cdmicas que presentaban peleas como tema principal, hec{an
+1ipro "La Ciencia de la Comunicaciin Humena" Cap. 9 pégi-
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que los nifios se sintieran més agresivos o menos agresivos'
despuds de ver la historieta. Mostrd un progrema agresivo-
a un: grupo de nifios ¥ material no agresivo a otro grupo.

Inmedistzmente, después de ver 1a historieta, se -
dio a cada nifio a elegir entre dos juguetes para su entre-
tenimiento; uno de ellos era un juguete agresivo. Si el ni
fio movia una palanca que ectivaba el juguete agresivo, ha-
r{a que dos mufiecos se gqlpearan en la cabeza. El1 otro ju-
guete que podfa elegir un nifio, tenfa figuras de mufiecos -
que no se golpeaban.

Los nifios que habian seguido la historieta cdmica-
agresiva, mostraron una tendencia a jugar con el juguete -
agresivo inmediatamente después, mientras que los nifies -=
que vieron la historieta no agresiva, prefirieron el jugue
te nmo agresivo.Este descubrimiento sugiere que la vista de
programas agresivos sirve para estimular en cierto grado -
los_impulsos agresivos de los nifios.

Menciona la autora, gque otro estudio efectuado —-
por Paul lussen y Eldred Rutherford, mostrd que los niflos-
que amcababan de ver una historieta cdmica de animales agre
sivos en la televisidn, se encontraban mds inclinados a —-—
adoptar un juego destructivo, que involucraba reventar ba-
lones, en comparacidn con nifios que no habian visto las --
historietas.

fstos estudios sugieren ciertas cosasiEn primer lu
gar, la observacidn de episodios agresivos en 1z televi-u-
gidn sirve para estimular sentimientos agresivos en el es-

pectador. En segundo lugar, los nifios aprenden mientras si

guen el espectdculo, ya que cuando han sido presentados --

con condiciones apropiadas més tarde, llevardn = cebo las—
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ijsmaos acciones que vieron en la pantalla,

o

M4s recientemente, Alberta Seigel, mostrd que los-
nifiocs podfan formarse unc imagen estereotipada de lo cque -
ersn los taxistas, como grupo, COMO consecuencia de ver un
programa en el cual un conductor de taxi representaba un -
papel especial.

+tra obecervacidn de la misma autora, es la siguien-
te; 4dends, entre un grupo de nifios que han elegido ver un
programa dado, algunos indudablemente serdn més suscepti -
bles sue otros a su influencia, los nifos difieren en cuan
to 21 elemento de un programa que cautiva su atencidn mis-
estrecha ¥ en cuanto 2 los detalles que recuerdan. As{ ——=
pues, en cierto sentido, la jnfluencia de la televisidn es
dnica vpara cada nifio.

Estos estudios van a confirmar lo que através de -
l2s hiondtesis se va a afirmar, sobre los efectos e influen
cia de 1la televisidn,

3.8, ¢Es en su totzlid=d negativa 1z Influencia de la
Televicidn en los nifios?.- Al hacernos esta pregunta, ress
ponderemos indudablemente que no,

Analizarsmos en primer término como influye este =
medio de comunicacidn masiva en el lenguaje.Eleanor Macco-
by afirmas Se ha comprobado que 12 televisidn es una expe-
riencia estimulantepara los niflos que tienen acceso a la -~
misme durante los zfios preescolares, pues han llegado 2 1=
escuela con un vocabulario mds rico que aguellos nifios que

no tienen las experiencias que da la televisidn.

Pero ecta diferencia de voczbulario desaparecc --—-

nronto, bajo el efecto de l=a educacidn escolar de manera -



que, parece que el {apetu inicial que da la televisidn al-
aprendizaje del lenguaje no constituye una ventaja durade-
Ta.

3in embargo habremos de adnitir, que el nifio escu-
cha y recibe continuamente una serie de pensamientos, con-
textos, e ideas;que influyen en su lenguaje, ya aprendién-
dose de memoria los anuncios, ya repitiendo lo que tal o -
cual personaje dice, etce. Viniendo todo esto a influir di-
rectamente en su lenguaje, ya modificéndolo, aumenténdols
o bien ampliéndolo.

Podemos aducir tambiéngue la televisidn aviva la -
imaginacidn del niflo, aunque éen 1s mayoria de los casos, -
como ye anteriormente hemos dicho 1la linita.

También diremos cue la televisidn es el medio més-
emeno y répido por el cual el nifio se entera, conoce, ob--
serva, aspectos que de otra manera le serfa casi imposible
conocer, habremos de comentar =l respecto, por ejemplo:

Costumbres de otros pueblos, diversas personalida-
des, la vida animal y vegetal, una nave espacial etec, ¥ --
unido a este punto se puede agregar algo miss Abre y am —-
plfa el horizonte geogréfico mostrando en toda su amplitud
lugares, paises, continentes, los cuales t2l vez jamds po-
dr4 ver en realidad.

Eleanor Maccoby afirma al respecto: Asi pues, ve -
mos que audn cuando los nifios rara vez observan programas -
educativos, est4n siendo educados, sin embargo, en cierto
gsentido por los programas de diversidén que observan,

Esto es, aprenden cos=as de estos programas, acerca
de la forma en que se comdorta la genie,en una variedad de

situaciones, y bajo condiciones apropiadas intentarin -e--
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éstas acciones ellos mlsmos.
Podemos asociarlo o relacionar lo enteriormente di

cho por la autora mencionada, cusndo en la televisidn los -
nifios observan situaciones de cortesia, urbanidad, honra -
dez y una serie de buenas costumbres que influirdn positi-

vzmente en su conducta.
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CAPITULO CUARTO
PROBLEMA E HIPOTESIS

4«1 PLANTEAIIENTC DIL PROBLENA.—;ES NEGATIVA LA INFLUEN-
CIA DE IA TELEEISiOﬁ EN LOS NIHCS DE TDAD ESCCLAR?

Como respuesta al problem2 arriba mencionade¢, formuloc las
siguientes hipdtesis mediante las cuales afirmo la influencia
negativa de la televisién, en los niiios de_edad escolar te -—-
niendo como antecedente, 1los estudios expuestos en el capitu-
lo tercero.

4,2, HIPOTESIS.

4;2.1° FSTIIULA IA VICLENCIA.- Un egtudio realizado por -
Erén lefkowitz,Huesmann y Walder, durante 10 afios, concluye -
que: la contemplacidn de la violencia en la televisién duran-
te los primeros afios de vida de los nifios, influye en la con-
ducta agresiva de los mismos.

Tn esta investigacidn no se afirma, que haya sido el ini-
co factor que influya en la agresividad, pero sf, es un fac--
tor causal de 1z misma. Aemds parece mds importante que agug
1los comojel grado .de inteligencia, el estrato social, la re-
ligiosidad, la falta de armonfa paterna.Encontramos casos de-
nifios, que no distinguen los linderos entre la fantasia y la-
realidad. Frecuentemente, los conflictos se resuelven por la-
agresién,Otro estudio muestra que los nifios expuestos a peli-
culas de violencia, no cambian sus opiniones acerca de la in-
moralidad de tal conducta, sino gue, la recuerdan en tiempo -
de conflictos,para solucionarlos por medio de la violencia.

Otro estudio sefiala aue, cuando un villano tiene un --
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éxito relativo, los nifios se identifican fAcilmente con &1
y quieren ser como €1, més que identificarse con el héroe-
moral pero débil. Los finales que incluyen la moraleja de -
gue, el crimen no tiene buenos resultados no inhkiben .la a-
gresidn.

12 conclusidn que se desprende de los estudios ci-
tados, es que el nifio quiere ser mds bien como el villano -
fuerte, cue como el héroe débil, y consiguientemente un fi
nel ético no neutraliza la influendia negativa del villano
fuerte y atractivo.

Anexo un erticulo el cual respalda esta hipdtesis.
( PeriddicomEl Heraldo de México", 4 de mayo de 1978.)

DIMTANDAN TOR 25 MILLONZS DF DILS .A TRES CADENAS
TELEVISIVAS DI E.U.

Los Padres de un nito, Hamicida deaopuds de ver o -
" KOJAK

LIAYI,EUL(AFP) .- E1 nroblena d2 la violencila en
la telLV1olon zend nueveamente 1= setunlidad en Totados Unl
dos despues ~ue los pedres ds un nifg.des 15 zfios d= origen
cubano, condenado a perpstuidad, exigieron a los tres gran
des canzles de talevicidn nortesmericanos una indemniza -=
cidn de 25 millonec de ddlzres.

Los padres d=l nilio Rony 22120T2, condenado nor el-
asesinato ds una encisnade 82 afios, alegan que su hijo se-
vio impulsedo al crimen por un Prog 2 policial, la serie
"Ko jek", de la cus era un fandtico.

El niﬁo, indicd el abogzdo de los padres del joven
cito, se pird pars cometer =u acesinato en un progrante
rue vio precicamente 1~ visperz del crimen, y cuyo argumen

to 1lev$ 2 1= rezlidad con trézicos recultaioc.

N
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‘ El aoveq 11erd o extrafiarse que la anciana no gri-
tésé, cuando 1= atacé, como la actriz de 1a televisidn, ad
nitid amte el juez de inﬂtrucc1on.

o Déasde 1os cinco 2705, el joven Ronny vio entre -
cuaren$a ﬂ11 Yy 01ncu°nt9 mil escenas de dectrucc16n seme -
Jantes a aouella rue lo 1mpu1°o z1 aseﬂln?to, estimd el -
-abogade defensoT. o _ ‘

‘Bl dltimo afio, una investigacidn de la Asociaci6n4
Norteamer1cana de HMedicina (&‘ ) indicd gque un'horteaﬁeria
cano 'medio tiene encendldo su receptor un. p*omedlo de séis

horas dierias.
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4,340, FALTA DT PEIAS CULTURALES A NIVEL DEL FINO EN EDAD

ESCOLAR,.- Cadamedia hora, 0

cada hora, los canales ofrecen

programas fque van desde documentales, comedias, noticieros

pelfculas y otros.

En un dfz tomado al

acaso ( lo. de Julio de 1977 )

aparecfan los siguientes programas:

CANAL 2
Cinco noticierbs@
Seis telenovelas.
Tres JoCOSOSe

Dos peliculas.

CANAL 4
Seis documentales.
Dos noticieros.
Un policiacoe.
Tres rmsicales.

' Dos éeliculas.

CANAL 5
Tres noticierose.

Dos irreazales.

Uno culturzl nivel secundaria.

Tres policiacose.
Cuatro caricaturas.

fres peliculas.

CANAL 8
Un irrezl.

Ocho culturzles nivel universitarioe.

Tres caricaturase.

Dos peliculas.

25



CANAL 13

Dos Comedias.

Dos Programas Irreales.
Un Programa Policiacoe.
Una Caricatura.

Dos Peliculas.

Los Comerciales de insulsas melodfas y que, abusan-
constantemente de estimulos sexuales, invaden la. pantalla a
cada momento por ejemplo: Cuando cierta artista anuncia su-
espectdculo, o bien una chica en bikini anunciando una 1li -
nea de panta’ones o una marca de coche, etc.

4,2,3.£SUSTA & I0S NIf0S.- Es verdad que cierto tipo de -
violencia no los espanta, como cuando se le presenta en las
caricaturas o bien en una pelicula de vaqueros, pues pre. - =-
sienten de entemsno lo que va a sucedeT,

Pero otras situaciones ciertamente encienden el mie
do en sus mentes, como cuando las situaciones les recuerdan
sus propios temores, como la soledzd, el alejamiento de sus
padres o la oscuridad.

Por desgracia algunos programas explotan estos te--
mas: Un cuarto oscuro, la sombra siniestra, el caddver en--
sangrentado, el dafio al personaje con el cual se identifica
ron; infunden terror al nifio que ird a dormir con tales imd
genes, las cuales proyectaré durente el sueilo,.

4.2, Aee Li UBSICUIDADs~ Otra de las amenazas de la televi —-
sidn es su ubicuidad ( Situa o instala en determinado 1lu —-
gar ). Hay demasiada desde muy temprana edad, pero desgra -
ciadamente la televisidn la perpetda. Si la madre perspicaz

fomentz en el nifio la seguridad en si mismo, su independen-
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cia ¥ la tendencia a la actividad, la television atiza ten-

dencias opuestas.

4.2.5 ., PIESENTA La VIDA REAL EN IMAGENES DISTORCZIONADAL o
Ciertzmente la perspectivae del mundo de los adultos, que se
abre znte el nido, es muy restringida. La televisidn, intro
duce en este aspecto ignorado zor 8l, Pero el mindo de este
espectdculo, se compone con demasiada frecuencia de mujeres
provocativas, padres alcohdlicos, pillos simpdticos, bzndi-
dos ¢ue continuamente se burlan de las autoridedes o de le-
polic{z por ejemplo: "La lujer ¥arevilla"™, " Chucho el roto.

De vez en cusndo trasmite lecciones tan pobres co -
mo: "o tenges a menos a tus amigos", "o creas todo lo zue
se te dice", "E1l gue la hace lapega", es obvio cque esta ina
gen parcial y fragmentaria, procuce azoramiento y confusidn
en la mente de los nifiose.

4,2.,6, 83 ABSO0aVENTI.- Se afirma que es absorvente, porgue
se apodera de ojos y ofdos, aprisionando la atencidn de los

espectadores, ademds de que se encuenira cdmodamente al al-

—

cance de la mano.
Estas hipdtesis serén comprobadas en el capitulo V-

mediante la investigacidn de campo.
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CAPITULO QUINTO.
CONMPROBACION DE HIPOTELSIS

5.1, Investigacidn de campo.- Este investigacidn confir-
ma lo gue sostienen las hipdtesise

Se aplicaron dos cuestlonarios ( Documentos que se-
anexan al presente capftulo), a 400 nifios de escuelas tipo
urbano, cuya eded proumedio va de los 10 a 13 ailos, obtenien
do los siguientes resultados:

Por medio de las hipdtesis sostengo que 1z televi -
cidn fomentas La ignorancia, la pasividad, la ubicuided, la
conformidad, estimula la violencis, asusta a los niflos cuan
do las situaciones les recuerda sus temores, manipula la --
mentalidad infentil, presiona ¥ deforma los conceptos.

Al preguntérseles a los nifios que tema eligirian de
los siguientes:

Un encuentro 2 balazos.

Se desintegra la familia.

Unas caricaturase. N

El 70 % se inclind por leas caricaturas.

Bl 25 % se inclind por el encuentro a balazose

El 5 % se inclind por ver se desintegra iz fami -
lia.

Esto nos indica o confirma que, cuando se trata de
temas, cuyas situaciones les recuerdan sus temores, sienten
aversidn por ellos y si tienen oportunidad de escoger, eli=-
gen otros. Estas situaciones las encontramos en las teleno-
novelas cue, explotan estos temas, ocupando un cuzarto lugar
en la preferencia de los niflos.

También nos percatamos que los programas gue se lo-
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en aoltomente la =

C

cilizan con el nombre ds irrenlies, favore
violencia, debido a cue, U contenido se basz2 en la solu --
cidn de crimenes, robos, asaltes ¥ tode 3ipo de fechorias, -
cuyos héroes hacen slarde de sus cualidades que el forma -<
desconiunzl poseen. ( Hombre Nuclear®,"Zatman" etc. )

Y son eztos program=2s los gue cuentan con el 100 -

o

de televidentes motivo de estudio.in el cuestionarios aplica
do, todos y ceda uno de los nifns los mencionraron citando -
de dos a custro programas de dste tipo. En zlgunos casos,es
alarmente =cta influencia como lo demuestra el documento —-
que se aney:, (c§é°¥§§£§§*oz) en el cusl unz nifia de 13 --
afios de 50. grado, manifiesta sulaspiracidn por llegar a —-
ser igual que la Mujer llaravillza, lo que nos lleva a otra -
hipdtesis.comprobada, la que se refiere cuando mencionamos-
que sge Distorcionza la imégen de la vida, creendo en lz men-
te de algunos nifios falsos conceptos.

Cuando preguntamos a los nifios por cual refresco se

inclinarfsn a comprar, sus respuetas fueron las siguientes:

8) .- Marca desconocidas 5 %e
b) .- El mds costoso: 10 %.

¢) .- E1 que anuncian en la televisidn: 85 %o

Ademds de lo expuesto =znteriormente, hay otras res-
puetas gque nos dan a conocer la forma en que se manipula la

mentalidad del pdblico, con caracieres mercantilistas, es =
15 mustra que se obtuvo cuando nos dicen los nifios que, de-
los anuncios gque recuerdan e inclusive sabe de memoria son
precisamente los que anuncian refrescos.

En cuanto a la Conformidad y Pasividad que fomenta-
la televisidn en el nifio, la percibimos al informarnos €1 -

(+) Se anexa al final del prerente capitulo.
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mismo, que lo més agradable es el hecho que mlle cuesta i
trabajo, ni hace esfuerzo alguno al verla. ( 80 % de res_ --
puetas coincidieron con ésta.) A la vez admite que no reali
za actividad alguna, sdlo estd Atento.

Y as{, Pasivo, Conforme, Quieto, recibe imégenes, -
hechos mondtonos y repetidos que hacen de &1 un ser estdti-
co, en lugar de mentes inquietas conducidas a la creativi -
dad.

Afirmo que fomenta la ignorancia, basdndome en el =
hecho tangible que obtuve en las respuestas del cuestionari
rio 1, recabando el promedio de horas que ven los nifios la~-
televisidn, y teniendo como resultado, Cuatro hofgs, lamen-
tablemente ocupadas en ver programas muchas veces repetidos
temas tratados hasta el hastfo, mujeres y hombres creados y
elevados a la calidad de héroes repiten sus falsas hazafias,
pero que ante los oJjos de los nifios parecen ciertas, dibu -
jos animzdos con diversas historias cuyo final nunca varia,

Esto nos lleva a afirmar una y otra vez que 1la tele
visidn fomenta la ignorancia. —

Otra pregunta de nuestro cuestionario, se refiere -
al motivo por el cual consideran interesantes o importantes
los programas ya mencionados; las respuestas fueron:

a).~ Por sus actos increibles. 50 %,

b).- Porgue les hacen reir, 40 %,

¢).- Porque los entretienen, 10 %,

Si reflexionamos en el contenido de estas respues -
tas, podemos juzgarmas como carentes de importancia, como -

es 1dgico que sean, ya aque los progranas también carecen de

importancisa,

+ .
+ Ver gréfica No. 3 gu-aqui se anexa,
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Entre los personzjes que les gusta imiter, se en --
cuentran exclusivsamente los jocosose ( Chavo, Capulina, Ce-
»illfn, Chapulin Colorado etc. Yen un 100 %.

A 1la presuntas

$4 De los pesrsonas que sglen en la televisidn cual t
te gustar{a ser?

2) .- Los cue usan pistolasz.

b).- Los que hacen reir.

¢).- Los que hablan de la fanilia.

Manifestaron lo siguiente:

a) .- Los gue hacen reir un 80 %,

b) .- Los que ucan pistolas un 15 <4,

¢).- Los que hoblen

Podemos concluir, acerca de estes puntas, que los -
pergonajes que admiran o suisieran ser, no son de manera al

guna fuente de inspiracidn, ni modelns a imitar por los ni-

]

0Se
En esta forma se fortalege la posicidn que se adop-
ta gl heblzr de la influencia negatiﬁa de 1la t@levisién.+
Por lo cue se refiere al Cuestionarisc -~ gntrevista-
realizados con los padres de familia ( 200 en total ), co -
rroboran lo expresado por sus hijoss
1.- Estdn de zvuerdo en gue los programas gjue més &
gustan a sus hijos son los ya mencionado=.
2,- Tembidn manifiestan gue el promedio de horas --
diaria que los nifios ven televisidn va de 3.5 a 4.5 horas
3.- Refiriéndose 2 la pregunta: ; La televisidn in-
fluye en la conducta de sus hijos ? Las respuestas fueron -

las sicuientes:

+ . . .
Documento ~ue se anexz zl fin=lizar el presente capitulo.
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' El 5 % de padres afirman: Gue si influye la televi-
sidn en la conducta de sus hijos, pero no explican en que -
forma ( Juzgo que ectz sctitud se debe al hajo nivel cultu-

ral que poseen.,)

El 85 % dice gue influye negativemente, pues el —=—
tiempogue debfan dedicar sus hijos al estulio la pasan fren

te al televisor.

y un 10 % expone las siguientes razonez por las cua
les creen que es positiva.

a) .~ Los nifios estan en casa.

b).~ Es una forma de mantenerlos guietos.

c) .- Hacen menos travesuras.

Es obvio afirmar gus, quienes tienen la razdn, son-
los padres gque indican que, 1a televisidn es negativa, por-
1z forma en que zbsorve la atencidn y el tiempo de los ni--
nos..

A la pregunta: ; Cree que los programas que ven sus
hijos ( Chavo, caricaturas, Hombre Nuelear, Iujer laravilla
T¥nel del Tiempo etc.) fomentan la ignorancia de sus hijos?

La respuesta fu§ en un 90 % afirmativa. Deseando --
los padres de familia que hubiese programas enfocados a ele

var el nivel cultural de sus hijos.
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SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA.
SURSECRETARIA DE EDUCACION BASICA.
C.E.L. No.20 ™ MAESTRO RAUL ISIDRO BURGOS "
PUEBLA,PUE.
CUESTIONARIC No. 1

FINALIDAD.~ Conocer la frecuencia congue ven sus programas de
televisién favoritos,motivo por el que les gustan
tiempo que dedican & ver televisién,artistas que-

adriran y gque piensan acerca de los comerciales.

Iugar y fecha en gue se aplicbe PUEZBLA PUZ, MARZ0 DE 1978,

Nombre del aplicador.PROFRA. ROSA 4. RUEDA CRUZADO.

Nombre del encuestado. ALUITCS D2 40, 50. v 60. GRADO.

Clave de la escuela.2113117 Nombre" TIRSO SANCHEZ TAROADA"

Ubicacién. COL. IGHACIC 7AAGCZ A ,PUEBLA,FUE.

Clave de la escuela. 2139429 Nombre " 23, QCNZATO BAUTISTA ™

Ubicacibn., CCLONIA IGNACIC ZARAGCZA,PUEBLA,PUE.

Clave de la escuela. 237537 Nombre " C. N. U, "

Ubicacién., 30 NO2RTEZ No. 3208,

Clave de la escuela. 2101697mebre LUNT A0S TNTYT LOYBARDC T.W

Ubicacidn. DIASGONAL DEZFZNSCRES DT LA ETUSBLICA S/Te




CUESTIONARIO Hoe le

I0ICACIONES: Reflexiona un moaenio, aates de es.#

cribir lo gque a continuacidn ze te pide.

lo"

e

; 2ué programas te gustan ?

LO: programas que nds seguido ves tratan des Deportes-
noticias, telencvelas, Capulina, %1 Chapulin colorado,
culturales?

;Cudles te parecen més interesantes o importantes ?

; Porqué te lo parecen ?

5 Qué tiempo dedicas a ver televisidn ?

1 hora. 5 hores. 3 horas. Lés tiempo.

cufles son los artistas de tus programas favoritos ?

é

; Porqué admiras al artista (s) ;;e mencionaste 9

; Gué enuncios te gustan més ?

¢ Cudl es el comercizl cue aparece con mayor frecuen =

cia ?

10,=¢ - Recuerdas alguno ? Escribelo.

11.-; A cufl de los artistas que Vves en la televisidn te =

gasta imitar.?



SECRETARTIA DT EDUCACION PUBLICA.
SUBSECRETARIA DE EDUCACION BASICA.
C.E.L. No. 20 " MABSTRO RAUL ISIDRO BURGOS"

PUEBL4,DUE.

CURSTICHKARIC No. 2

FINALIDAD.-Através de éste cuestionario se conocerd la progrza
macién televisiva gque mfs agrada a los nifios, los-
personajes y artistas con gquienes se identifican,-
as{ como 1z influencia sicolégica de los comercia-

les,

Iugar y fecha en cue se aplic6, PUEBLA,PUE. MARZO DZ 1978,

Nombre del aplicador. PROFRA. ROSA MA. RUEDA CRUZADO,.

Nombre del encucstado.ALUNNCS DE 4¢Ce 500 ¥ 60, GRADO.

Clave de 1a escuela.2113117 Nombre "TIRSO SANCHEZ TABCADAM

Ubicacidn.COL.IGNACIO ZARAGOZA PUEBLA,PUE.

Clave de la escuela, 2139429 Wombre" DR. GONZALC BAUTISTA

Ubicacidn. COL. IGNACIO ZARAGOZA PUSBIA,PUE.

Clave de 1la escuelz.2101657 mombie LIC.VICENTE LOMBARDOC T. "

Ubicacidn, DIAGONAL DEFINSORIS DI Li REPURLICA s/n.

Clave de 1la escuela.237537Neombre " O. N. U. "
Ubicacién., 30 HNORTE No. 3208,




CUESTIONARIO lio. 2 .
INDICACIONES: De las cuestiones enuwmeradas subraya co=-

lamente aquella con la gue ectés de acuerdow

De una programacidn cuyos temas principales son los siguien
tes 5 Cudl elegirfas ?

1.- Un encuentro & bzlazos.

o.- 3e desinterra la farilia, mamd ¥ papd se separal.,

3 .-~ Caricaturas.

De las personas que salen en televisidn cudl te gustaria --
ser ? |
1.- Los que usan pistola para resolver sus problemas.
2.- Los que hacen reir.

3.- E1 héroe derrotado.

o 4
Se trata de que compres un refresco, por cuil te decidirias
1.- Uno de marca desconocidas
- 9.,- E1 que anuncian por la televisidn.

3,- E1 mds costoso.

—

Cuzndo ves televisidn qué tipo de actividad realizas ?
l.- Hinguna.
2.~ Estds atento.

3.~ Juegas.

Te gusta ver televisidn porqué ?
1.- No te cuesta trabajo verla.
2.- Te cuesta mucho trabajo.

3.- Estds atento.

3i jugaras a imitar a los personajes gue salen en televi --

sidn, por cufl te decidirfas ?



1.~ Deteciives

2.~ Policinz.

3.- Bl Hombrz Nuclcar.

A~ La ¥Mujer Mazravilla,
;Cudl es el motivo por el cue consideras interesantes o im
portantes, los progranas cuse te gustan (irreales, jocosos -
telenovelas ) 7

l.- Por suS‘actbsjinCreibles‘?

2.~ Porque te hacen Teir. ’

3.- Poroue te entretienen.
o El triunfo en la v1da, deponae de 1los- zapatos que uno --

compra » . Este es un comer01a1 ‘gegin tu eriterio ésto ess

1l.- Cierto.
2.~ Fzlso.
3.~ Puede llegar a sar cierto.
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SECRETARTIA DE EDUCACION PUBLICA.
SUBSECRETARIA DC EDUCACION BASICA.
C.E.L. No. 20 "MAESTRO RAUL ISIDRO BURGOS"
PUEBRILA,PUE.
CUESTICIARIO No. 3
FINALIDAD.—~ Este cuestionario tiene como finalidad,comprobar
las proposiciones gue Se presentan, para ayular a
disminuir en el niilo, la influencia negativa de-
1la televisidn.

Lugar y fecha en gue se aplic4.PUEBLA PUE. MARZO DE 1978,

Nombre del aplicador.PROFRA. ROSA MA. RUEDA CRUZADC.

Nombre del encuestaio. AIUNNOS DT 40. 5 50e o ¥ 60, AO.

Clave de la escuela. 2113117 Nombre"TIRSO SANCHEZ TAROADA "

Ubicacién. COLONIA IGNACIO ZARAGOZLA, PUEBLA PUE.

TTmM

Clave de la escuela. 2120429 Nombre "DR. GONZALC BAUTISTAM

Ubicacidn. COTONTA TGN2TTO0 7LRAG0ZL PURBLA,TUE.

Clave de la escuelal237537. ." Nombre " ¢. N. U. "

Ubicacidbn. 20 NORTE No. 3208,

—

Clave de la escuela., 2101657 Nombre "LIC.VICENTEZ LCMNBARDC e

Ublcac16ﬁ..Ti”C AT, DEFENSORTS DT LA REPUBLICA s/n.

INDICACION“S - Elige y subraya la respuesta con la que estés
de acuerdo,

1.~ E1 tiempo que ocuraste en leer lo que se te sugirib a --

gque lo dedicabas antes?

a).~ Ver televisidn. b)e= Ajuzar. C)e= A trabajar,

2.— E1 haberte facilitado libros de la biblioteca circulante

para estudiar los temas que se te indicaron,te parecid?

a).-Aburrido. b).-Interesante, c).-De poca importancia.



36— De los progrémas que te recomendamos (Disneylandia,Noti-

cieros,México,lagia ¥y Encuentro) tratan temas?

a).— Irreales. b).~Informativos. - - ¢)o~CSmocos.

4.- Los programas gue te sugerimos“vieras, los encuentras ?

a).— De poca importancia por sus temas gue no chprepdes;

). Importantés porque ayudan & tu cultura e informacién.

¢)e— Te son indiferentes.

5 o La:buena lectura y ver programas como los gue se te han

indicade hardn de ti?

a).-‘Un estudiante mediocre.

b).e'Una persona igual a la gue -no les, ni se interesa por -
prepararse.‘

¢).— Un estudiante mds culto v educado.

BB R SRS B S SREE



SECRETARTA D2 EDUCACICN PUBLICA.
SURSECRETARIA DE EDUCACICN BASICA.
C.%.L. No. 20 " FAESTRO RAUL ISIDRO BURGOS"
PUEBLA,PUE.

CUESTIONARIC-ENTREVISTA

FINALIDAD.= no4os Péenicas de Investigacién Social, serdn apli

cadas a padres de familia, para conocer los progra
mas que mis agradan a sus hijos,el tiempo que dedi
can a ver televisién y su criterio acerca de la in

fluencia de la misma.

Iugar y fecha en que se aplic§,- PUEBLA,PUE. WMARZO DE 1978,

Nombre del aplicador. PROFRA. ROSA MA. RUEDA CRUZADO.

Nombre del encuestado. PADRES D= FANTILTA.

a)e—
b).-

C)em

d)e-

e)e—

f)e.-

Tiempo que dedican sus hijos para ver televisidn.

Los programas que gustan mis a su;—hijos.

;Creé usted que la televisién influye en la conducta de -
sus hijos?

;Creé usted que tiene algo de positivo para sus hijos la=-
televisién?

¢Porqué lo creé asi?

iPiensa usted que los personajes de caricaturas, persona-
jes irreales, (Hombre Nuclear,lujer Biénica) bandidos, po
licias, detectives etc.Fomentan de alguna forma la igno--

rancia en sus hijos.?

8e8o8e S8 8l b8 88 BebeSele



CLPITULO SIZXTO
PROPOZICIONES

A continusciin hago cuatro proposiciones, que a mi
juicio ayudan a dacrecer la influencia negativa de la tele-
ViSidn °

6.1. Creands el hdbito Ge la buena lectura en el ni

[N
=
{

ﬁo,vdisminuiré el tiempo que dedica a ver tele
ViSidﬂo

6.2. b).— Impulsando la creacidn de bibliotecas circulan
tes en la primaria, &éstas facilitardn al 2lum-
nola lectura ‘de buenos libros.

6.3e C)e— Si se crienta al nifio para para que seleccione
los programas televisivos, adquirird informa -
cidn y cultura.

6.4o d).— Si se persuadiese a las autoridades correspon-
dientes la necesidad de establecer programas-—
cultursles a nivel de los nifios de primaria, -
1a televisidn syudarfa a_elevar el nivel inte-
lectual del escolar.

6.5. Conclusidn y Comprobacidn de Proposiciones. La propo
sicidn que se refiere a la creacidn del hfbito a la buena -
lectura esn el nifio, resultd comprobada al confirmar gue el
tiempo cue dedicaban a ver televisidn, lo ewmplearon en leer
log libros ce 1la bibvliotecez circulante que se le:z facilitde

Hago la observacidn Ce que el medio donde se rezlis
28 la invesztigzcidn, es relativamente bajo el numero de -—-
alwmos que tienen en su hogar, libros adecuados a sus in--
terezes y necesidades, zdemds que no hay bibliotecas en la-

~

comunidicd.
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Debo hacer notar que el tiemno promedio que ante —-
riormente dediczban los niilos & Ver televisidn,( 3.5 Hs. a-
4.5 Hs. )se redujo a 2 Ho. ¢ 3.5 Hae. Bn un 70 % de los alum
nos, el 20 % se dedicd a jugar y por lo tanto no vio televi
sidn, ¥y el 107% restante trabaja por las tardes motivo por -
el cual tampoco Vio televisidn.

En un 955 loe alumnos estédn concientes, de que el -
nZbito 2 la buena lectura, redundard en beneficio de su edld
cacidn y cultura, tal como lo demuestran las respuestas gque
dieron =l cuestionario trss, qQue se anexa gl presente capi~
tulo.

Refiriéndonos a la proposicidn que se sustenta so -
bre la creacidn de bibliotecas circulsntes para contrares -
tar el apego a la televisidn, considero que €S 1la base para
1a formacidn del hébito a la buena lectura.

En cusnto a la seleccidn de programas televisivos -
se orientd a los alumnos para Gue fijaran su atencidn en --

los siguientes programas:

1.- liéxico, Magia y Encuentroe
2.,- loticieros.

.- Disneylandia

Esta orientacidn se hizo en base a un andlisis de -
1a temitica de los programas sugeridos, los resultados de =

dicha investigacidn fueron los siguientess

El 95% de los alumnos los encuentran importantes --

porque saben que ayudan a su cultura e informacidn.

Un 98% los cataloga, dentro de los programas infor-
mativos, razdén por la cual, ayudardn a completar su

educacidn.
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Por lo que se refiere z ia persuacidn ante las an—
toridades correspondientes, de establecer programas de tipo
cultural a nivel del nifio en edad escoler, estoy conciente-
de la dificulta& gue presenta, no obotante ésfo, una vez —-—
aprobada la tesis, se remitird copias de la misma, snte los

departamentos respectivos.
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= CAPITULO SEPTTNO.
CONCLUSIONES Y PROPOZICICNIS X GENERAL.

Comunicacidn, ielacidn, Correspondencia, son térmi--
nos que usaznos cuzndo nos expresamos sobre 1 necesidad de-
interaccionar con nuestros seme jantes.

T2 comunicacidn ha existido ciesmpre, desde tiempos -
muy remotos nanifestdndose e varizdas formes a través de -
1a historia del hombre hastz nuestros afas, donde los me =—-
dios de comunicacidn son cada Vez né4s perfectos extendiends
su canpo de accidn a un wsyor minero de receptores.

Lz Teorfa Pedazgdzica llonma poderes educadores a las
Agencias cducatives o Hedios Ge Comunicacidn cue influyen -
en la conformacidn de las nuevas generacionese.

Jentro de la Organizacidn Escolar quadan comprendi =
das las Agencias Educativas dentro de un Sistemz ce Zduca—-
cidn, gsue no =o0lo abercs Instituclones Docentes,sine tam---
bidn aguellas por las cuales se difunde lz cultura.

A un cuarto de siglo de haber llezado la televisidn-
s Iiéxico, ya se ha convertido en el medio de comanicacidn -
masivo por exelencia, la smplitud en la proyeccién de imdge
nes y temas lz hacen interezante, divertida y amend.

Bs en el aspecto de lo televisidn comercial donde --
mds atsques ha recibido, por la sccidn de presionar al pd—-
blico continuamente, para usar, Comprar, adquirir tal o ---
e&g@_proiucto, menipulanado 2s{ 1z conducta de los recepto--
res lo gqus ciertemente es criticzble.

Respecto a las programaciones laz cusles dejan mucho
ue desear, pues puliendo utilizar letelevisidn cono un me-

dio donde ademfe de prodiger diversidn, haya cultura, ----
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resulta reprobzlils ho anrovecharls en €ste centido, =i pen-
szmos ea la necesiced ae seher de susstro pueblo.

Por las corecterisiicas de la televis :idn, cuesndo se
presentan temas G2 et dictsntes de los intereses de los
nifios, es verd dw rmnente negative su influenciee

Despues de reali=olo el es: +naio con gruvos de niios=-
cuyas edzades Flactdan entre oz 9 Y 13 afios, pude comprobar
gue cuanto se afir:a el 21 presenue estudio, es ciervo y se
encuentra debidamente comproado.

7e.l. Proposicicnzs.- Teniendo como base los estudios ante
riormente expuzsios, planiteo 1a necesidad de incluir en las
programaciones, asp sechos culturales dirigidos 2 los nifios -
en edad escolar.

Debo hacer notar, Sve Programias teles comolos de de-
portes ademds de fomentazr:io 21 el nifio, indudablemente que-
trasmiten cultura y educacidn, ya sea por medio del lengua-
je o,por situaciones dque ¢l nifio vive, atravéds de la trasmi
sidn de estos programas.

Ademég/hago 15 observacidn de cue en la trasmisidn -
de cuestiones deporvivas, hay anuncios incesantes de bebi--
des alcohdlicas, gue presertan el contraste de un aspecto -
positivo, con el nagativo. Pienso en la posibilidad de inter
calar en la tramisidn de aspectos deportivos, anuncios con-
otro tipo de no3 tificacicnas,.

Se hace necesario hablar de las telenovelas, que han
tenido la tendencia hacia algin aspecto educativo, como ya -

se han presentado, creo tue este tipo de telenovelas dejan-
un aspecto positivo en su mensaje —ara quienes las ven, por

lo cual propongo aumenten estas proyeccioness.

Hace zlgunos sfios, hubo 1la trasmisidn de las Leyen-



éaé de ﬁéxico , las que ademds de ampliar conocimientos de -
Literatura Mexicana, Historia, Lenguaje, divert{sn y entre-
tenfan al piblico. N

Un dltimo comentario, acerca de dste tipo de progra-
meciones { Depqr‘tes,- Telencjvela_gﬂ;du(:a’civas',presentacﬁn dé
Obraé Literarias ) aungue tienen el inconveniente, de no ha
ber side creadas para el pdblico televidente en estudio, =&
s:.n_gmbargo por el hecho de estar en contacto o bienav=expueé-
tos a verlas y escucharlas, influyen positivamente en los -~

ninose.

38



BIBLIOGRAFIA

GARZA ILZRCADO ARIO.- lianual de Tdenicas de Investigacidn -

1974. pars estudizntes de Cicencias Sociales.

Monterrey. Editorial Departamento de -
Extensidn Universitaria. Universidad -

de Nuevo Ledn.

GOlEZ NAVA3S LEONARDO, MONTALO GUILLEZRLO, BONFIL GUILLERIO,
CARMONA FERNANDO, CARRION JORGE.=- Lz Educacidn, Historia -

1967. ObstZculos, Perspectives, Editorial -

Nuestro Tiempoe.

HANEY Y ULLMER .- E1 liaestro ¥ los liedios Audiovisuales.

1970 Editorial, Pax. liéxico.

HYBELS SAUNDRA, WEAVER RICHARD.- La Comunicacidn. Editorial

SeA. MExicoe

LARROYO FRANCISCO.- La Cienciz de 1= Educacidn, Editorial—?

Héxicoe.

IENESES NORALEZ EINESTO.- Educar Comnrendiendo al Nifio.

Editorial Trillas. iéxico.

PARDINAS FELIFTE .- HMetodologia ¥ Técnicas de Investiga —-

cidn en Ciencias Socizles. Siglo vein-

tiuno, Editores 3. A.

(@)
s
)]
()
b

39



